
Nissan se fait mieux connaître auprès d’une  audience 
influente grâce aux Sponsored Updates de LinkedIn

Les défis

Pour amplifier la portée de ses efforts marketing 
et construire son image de marque au niveau 
international, Nissan avait besoin de nouvelles 
approches pour diffuser du contenu intéressant et qui 
puisse être partagé au sein d’une audience large et 
ciblée. Lorsque les Sponsored Updates ont été lancées, 
Nissan y a vu l’opportunité d’améliorer la notoriété de 
sa marque auprès des membres de LinkedIn, tout en 
exploitant l’avantage d’être le premier à saisir cette 
opportunité.

La solution

Les Sponsored Updates de LinkedIn ont aidé Nissan 
à toucher une audience à forte valeur ajoutée dans 
un environnement propice à l’interaction avec les 
messages de la marque. Les Sponsored Updates ont 
diffusé le contenu de Nissan sur les flux de nouvelles 
des membres aux côtés de contenu organique, ce qui 
a permis de créer un fort impact au niveau international 
et de développer l’image de marque.

Dans le cadre de sa campagne de Sponsored Updates, 
Nissan a :

�� Touché une audience de dirigeants à travers le 
monde

�� Obtenu un feedback instantané sur le contenu 
suscitant le plus d’intérêt

�� Créé un fort impact international pour les messages 
de la marque

 

Résultats

Les Sponsored Updates de LinkedIn ont réussi à 
susciter des interactions avec une audience de 
dirigeants composée de vice-présidents, directeurs 
généraux et chefs d’entreprise. Nissan a obtenu un 
taux d’interaction jusqu’à 1 % auprès de cette audience 
influente au niveau international. Mais surtout, cela a 
permis à l’entreprise d’établir des relations avec une 
audience clé dans un environnement constructif.

Étude de cas Nissan

DeLu Jackson
DG et directeur numérique
chez Nissan

“Les Sponsored Updates de LinkedIn ont accru l’intérêt de notre audience pour Nissan. Nous utilisons ces nouvelles pour 
inciter les gens à en apprendre davantage sur notre entreprise, interagir avec Nissan et partager du contenu intéressant 
avec leur réseau professionnel. Grâce au Native Advertising, sous la forme des Sponsored Updates, nous avons touché les 
cadres dirigeants et développé notre image de marque auprès d’une audience importante et influente.”



Captures d’écran de la campagne

Les Sponsored Updates de Nissan contribuent à un fort taux d’interaction parmi les cadres dirigeants grâce à du contenu sur 
l’expansion internationale et l’innovation.

Les Sponsored Updates de Nissan ont utilisé des images convaincantes pour encourager le partage et les clics.

Pour découvrir comment les Sponsored Updates de LinkedIn peuvent vous aider à obtenir 
des résultats pour votre entreprise, consultez business.linkedin.com/fr-fr/marketing-solutions

Copyright © 2013 LinkedIn Corporation. LinkedIn, le logo de LinkedIn et InMail sont des marques déposées de LinkedIn Corporation
aux États-Unis et dans d’autres pays. Les autres marques et autres noms appartiennent à leurs propriétaires respectifs.  Tous droits réservés.


