
As redes sociais influenciam as compras de eletrônicos.
Ao avaliar as compras de eletrônicos...

Nem todos os consumidores de tecnologia são iguais.
Os usuários do LinkedIn...

Dados da pesquisa realizada pelo LinkedIn no Brasil.

Relacione-se com os compradores de produtos eletrônicos no LinkedIn. 

$$

A Compra de Eletrônicos
e as Mídias Sociais
Todos os consumidores de tecnologia adoram receber informações sobre novos produtos e ofertas,
já que eles querem possuir os melhores e mais recentes produtos. Mas nem todos os consumidores
são iguais. Os profissionais de marketing precisam ir além de atingir consumidores que simplesmente
clicam nas ofertas e envolver aqueles que estão mais propensos a comprar.

 

SÃO COMPRADORES RECORRENTES

procuraram pelo menos um eletrônico no ano passado95%

planejam comprar pelo menos um eletrônico no próximo ano87%

compraram pelo menos um eletrônico no ano passado81%

ouviriam recomendações
de colegas sobre compras 
de produtos80%

usam redes sociais para
encontrar informações
sobre produtos76%

usam redes sociais para
compartilhar informações
sobre produtos63%

POSSUEM DIVERSOS APARELHOS

89%

Laptop Smartphone

76%

Tablet

51%

Em 2012

INVESTEM EM PRODUTOS ELETRÔNICOS

40% gastaram mais de
R$ 3.000 em eletrônicos

55% gastaram mais de
R$ 2.000 em eletrônicos


