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INTRODUCTION

Si vous lisez ceci, c’est que vous avez déja créé votre profil*.
Vous allez maintenant découvrir toute la puissance de LinkedIn.

Dans cette seconde partie, nous allons voir comment développer
votre réseau. Celui-ci est capital pour faire vivre votre profil.
Vos connexions professionnelles sont une richesse qui vous sera
utile tout au long de votre carriére, vous devez les entretenir et animer
votre réseau.

Et n’oubliez pas, vous étes les premiers ambassadeurs de votre
entreprise également aupres de votre réseau.

Dans ce 2°™ volet du guide LinkedIn, vous allez découvrir comment :

11 CONSTRUIRE VOTRE RESEAU EFFICACEMENT
2| UTILISER ET CAPITALISER SUR VOTRE RESEAU
3| REUSSIR VOS INVITATIONS

* Si ce n’est pas le cas, vous pouvez retrouver Comment créer votre profil dans notre volet 1 :
Présenter votre meilleur profil
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1! SAVOIR ETOFFER SON RESEAU !

Votre profil LinkedIn est un élément indispensable de
votre personal branding. Au-dela de vos compétences
et expériences, vos connexions sont un élément clé de
votre profil. Ce qui est important c’est qui vous connaissez
et surtout qui vous connait. Restez en contact, entrez en
relation avec de nouvelles personnes, faites connaissance,
autant d’éléments clés a votre succes sur LinkedIn :

Commencer par développer son réseau avec
les bonnes connexions est essentiel.

Trouvez un bon équilibre entre quantité, qualité et

\/ diversité. L’étendue de votre réseau compte pour
avoir de I'impact. Néanmoins, la qualité de vos
relations est essentielle et vous rendra d’autant
plus crédible. La diversité de vos contacts est
€galement un point essentiel pour développer un
réseau efficace a long terme.

Déterminez vos objectifs de mise en relation et
\/ identifiez les personnes les mieux placées pour
vous aider a les atteindre.

v

Retrouvez vos anciens camarades
de promo en allant les rechercher
sur les pages universités. Vous
verrez la listes des anciens éleves
et ce gu’ils font maintenant.
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Synchronisez vos comptes de messageries

reprenez ou gardez le contact avec ceux que
VOUS connaissez parmi vos collegues, ex-
collaborateurs, ou autres contacts professionnels.

Utilisez le mode recherche avancée pour
trouver des contacts d’aprés des critéres précis
(entreprise, spécialité, activité...).

Rubrique « Les connaissez-vous ? » : regardez
les recommandations de contacts proposées par
LinkedIn. Ce sont souvent des personnes que
vous avez déja croisées.

Il s’agit aussi de relations de 2°™ et 3°™ niveau
gue vous n’auriez pas pensé a ajouter mais qui
pourraient vous étre utiles.

Découvrez qui parmi vos connaissances est déja sur LinkedIn
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Get satellite images from Google in every new
Chrome tab

engadget.com -+ Taking a virtual tour through Google Earth
and Street View is great and all, but sometimes you just
quickly need to see a beautiful photo of the planet to make
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*  your day. That's where this new Earth View plug-in for
* Chrome comes,

Voir la page Entreprise - Jaime (35) © Commenter - Partager - ilya1h

Toutes les nouvelles ~

Les connaissez-vous ?

Pierrick Guerard, Marketing
- Director at Linkedin France -
© Se connecter

Constance Hautefeuille, Private

Equity
© Se connecter
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QUELQUES ASTUCES EN PLUS'!

Savoir qui a regardé votre profil permetira de faire
de nouvelles connaissances. Si une personne est
intéressée par votre profil, c’est qu’il y a une raison :
a vous de l'identifier en lui demandant, tout simplement,
et le cas échéant en l'invitant a rejoindre votre réseau.

> Lorsque vous souhaitez entrer en contact avec les
relations de deuxieme niveau via des messages
personnalisés, pensez a rester précis dans votre
requéte, et respectez les régles de vie et de courtoisie.

> Développez aussi votre réseau de maniére
« passive » : une signature d’e-mail LinkedIn, un
« badge » de votre profil sur votre blog ou site web
peuvent largement contribuer a développer votre
réseau.
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Voir le profil
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2| SOYEZ PROACTIFS ET CAPITALISEZ SUR VOTRE RESEAU !

Avoir une attitude constructive est la clé pour développer
son réseau. Donnez, partagez et demandez également.
Vous verrez que vous pouvez entretenir et améliorer
vos relations en partageant de I'information avec d’autres
mais également en demandant de I’'aide a vos contacts
lorsque vous en avez besoin.

Pour profiter de I'immense potentiel de LinkedIn,
vous devez également capitaliser sur les contacts
de niveau 2, c’est a dire les contacts de vos rela-
tions.

Pensez aux contacts qui peuvent vous aider a
atteindre vos objectifs. Si vous les connaissez
déja, reprenez contact avec eux et expliquez
leur votre démarche. Si vous ne les connaissez
pas encore, faites vous mettre en relation via
vos contacts lorsque cela est possible.

Elargissez votre réseau en accédant aux
relations des contacts de niveau 2. C’est une
mine d’or potentielle pour vous aider dans toutes
vos démarches professionnelles, pour des
relations d’affaires, pour recruter quelqu’un,...
Le deuxieme niveau de relation sur LinkedIn est
certainement le plus important.

GUIDE PERSONAL BRANDING
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Des fonctionnalités efficaces pour animer et entretenir votre réseau

Installez LinkedIn Outlook Connector qui créera
automatiquement un contact Outlook pour vos
relations LinkedIn. Plus besoin de charger
manuellement les vCards sur Outlook !

LinkedIn pour
Outlook

Votre réseau professionnel
avec Microsoft Outlook

Obtenez davantage dinformations sur vos
contacts importants, voyez ce quils font et gardez

e contact.

Télécharger

Regardez qui a consulté votre profil. C’est
d’ailleurs la premiere activité constatée sur
LinkedIn. Vous pourrez découvrir qui s’intéresse
a vous et éventuellement les recontacter.

Qui a consulté votre profil ?
1 Votre profil a été consulté par 13

personnes au cours des 15 derniers
Jjours.

Qui a consulté vos nouvelles ?

il ® ‘jaime” @ commentaires
Un guide bien

pratique congu par RSP )

UNAML.. iy = 10 i,

jours . e ] .. ;
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Validez les compétences (skills) de vos relations
afin de leur donner du crédit et de la visibilité
dans un domaine que vous connaissez.

Restez en contact : en aimant les actualités de
votre réseau, en partageant leurs news. Félicitez-
les lors de leur anniversaire professionnel, d’un
changement de poste, envoyez leur des notes.

s & O

Préparez vos rendez-vous
consultez le profil Linkedln
des personnes que vous allez
rencontrer lors d’un rendez-vous
professionnel. Vous en saurez plus sur votre
interlocuteur avant de le rencontrer.
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BETTER ENERGY

| Partager une nouvelle

Partag
une entreprise.

Partager avec : Relations =

Clément Livegan

J’aime -+ Commenter - Partager -

[ Cliquez pour aimer cette nouvelle ]

ilyatj in
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er une nouvelle. Tapez un nom pour mentionner une relation ou

Masquer

Sept start-up qui font le buzz a San Francisco -
JDN Web tech
journaldunet.com ¢ Elles proposent des services
pratiques et astucieux qui expliquent le succés qu’elles
rencontrent actuellement. Zoom sur ces sociétés qui
montent.
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QUELQUES ASTUCES EN PLUS !

> N’hésitez pas a ajouter des contacts qui ne sont pas

>Soyez exigeant : sélectionnez vos contacts, ne
liés directement a votre poste actuel, anticipez et

suivez pas et n'acceptez pas n’importe qui dans votre

réseau afin de ne pas le « vampiriser » et de garder
un profil cohérent et harmonieux.

Faites attention au moment ou vous contactez
quelgu’un de niveau 2 par l'intermédiaire du niveau 1,
les deux lisent le message ! Evitez les familiarités et la
« |égéreté » dans votre message, restez professionnel.

Un contact vous dessert plus qu’autre chose car il
vous spam ? Il suffit de bloquer ce contact. Vous
aurez tout le loisir de le débloquer comme bon vous
semble...

Faites des recherches par noms d’entreprises.
Parcourez ensuite les profils de ceux qui y travaillent,
cela vous permettra de retrouver des connaissances
ou méme de susciter la curiosité de certains qui
verront que vous avez visité leur profil.

soyez ouvert.

> Surveillez le fil d’actualités
sur votre page d’accueil :
vous verrez peut-étre
qu’un contact a recemment
ajouté dans son réseau
une de vos connaissances
a laquelle vous ne pensiez
plus et avec laquelle vous
reprendriez bien contact.

Pierrick Guerard,a une nouvelle relation.
Pierre-Yves Ampuja,
e &) Directeur Associé chez Actif Source Interactive
N Région de Paris , France
=

Rejoignez le réseau de Ampuja il y a 2 min

Gildas Fitzmartin, a une nouvelle relation.

Juan Moresittin,

3 CEO en 45las.com
¥ Espagne

ilya34s

> Vous ne souhaitez plus étre en contact avec une
personne ? Rien de plus simple, vous pouvez retirer
ce contact de votre réseau, il ne sera pas prévenu.

GUIDE PERSONAL BRANDING n



OPTIMISER LA PUISSANCE DE SON RESEAU SUR LINKEDIN

3| REUSSIR VOS INVITATIONS

Vous voulez développer un réseau efficace et vous entourer
des bonnes personnes ? Commencez par rédiger des
invitations qui donnent envie.

4 conseils pratiques pour bien rédiger vos invitations

NN S

N

Pour bien commencer votre prise de contact
vous devez personnaliser vos invitations. Evitez
les messages génériques.

Rappelez avant tout a la personne comment vous
la connaissez ou comment vous l'avez trouvée.

Expliquez ensuite brievement pourquoi vous
souhaitez entrer en relation avec elle. Quels sont
les objectifs de votre demande de connexion et
quels intéréts pour ce contact.

Terminez votre message en lui proposant
une action a suivre : voir un contenu, suivre
un groupe, vous rencontrer...

LinkedT}).

A : Martin Edon
De : Victoire Dupont

¥ Joindre mes coordonnées

Saisir les coordonnées que vous souhaitez partager

E-mail - | victoired@gmail.com v

Téléphone - |

Catégorie : | Choisir... v

Objet : | ‘

Votre message pour Martin : Martin est
intéressé(e) par:

En tant que responsable des achats au sein de XXX
worldwide company, je pense que nous aurions
beaucoup d'intérét & échanger pour partager notre
expérience sur le monde du retail. Aussi, je serai ravi
de vous compter parmi mes contacts privilégiés.

rd

Remarque : vous Mavez aucune mise en relation en attente de réponse. WVous pouvez en envoyer 5 & la fois
avet votre compte actuel

[ Envoyer RIS
V i‘s pour augmenter
o
onses de 50 %.
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votre ta o avez en

us
'\ Wentionnez des elations aue VO
e
commun )
_ Benjarmin Houdusse
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\. VOUS I’AVEZ COMPRIS:

Développer votre réseau de maniére cohérente
et ciblée est primordial pour la gestion de votre

carriere. Un bon réseau sur Linkedln est la
garantie que vous et votre entreprise serez mis en
valeur. Pensez-y a chaque fois que vous sollicitez
un contact ou que vous acceptez une invitation !

LinkedT}).
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