
营销方案

日产借助领英企业推广内容广告，锁定极具影响力的目标客户，
提升了全球品牌认知度。

解决方案

领英企业推广内容广告帮助日产触达了高价值的目标客
户，并营造了一个让目标客户乐意与品牌讯息互动的环
境。企业推广内容广告将日产的内容推送到会员的领英
动态汇总，与免费内容一起交错展示给客户，从而产生
广泛的全球影响力，建立了品牌资产。

日产案例分析

“领英企业推广内容帮助我们拓宽了目标客户对全系日产品牌的兴趣广度。我们利用企业推广内容广告，鼓励领英会
员深入了解我们的业务，与日产互动交流，并让他们在职业人脉圈中分享感兴趣的日产内容。通过领英企业推广内容
这一原生广告形式，我们触达了高管级别的职场人士，让我们的品牌资产在这一群极具影响力的重要目标客户当中得
到提升。”

为了扩大营销活动的覆盖面，在全球建立品牌资产，日
产需要采用创新的方法，将引人入胜、值得分享的内容，
呈现给有广度、有质量的目标客户。领英首次推出企业
推广内容广告后，日产便看到这一功能的巨大潜力，利
用企业推广内容广告提升了领英会员对日产品牌的认知
度，抢占市场先机。

挑战

通过领英企业推广内容，日产成功提升了与高管人士 (副
总裁、企业高管、企业主 ) 之间的互动。在全球范围内，
日产在这一群极具影响力的目标客户中获得了高达 1% 
的参与率，更重要的是，日产得以与关键目标客户在一
个有意义的环境中建立关系。

收获成效

• 触达了全球的高管人士
• 即时获得反馈，了解到哪些内容带来最多互动
• 传递了品牌讯息，树立了全球影响力

日产的企业推广内容活动 :
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请访问 cn.marketing.linkedin.com ，了解其他营销人士如何成功实现营销目标。
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日产凭借企业推广内容广告，面向高管人士，发布有关全球业务拓展和创新的内容，提升了参与度。

日产的企业推广内容广告采用精彩的图片，鼓励人们分享和点击。


