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| 'Oréal Brandstorm
no LinkedIn

I_’ OREAI—. Hd 28 anos, a competicdio Brandstorm tem realizado um papel central na estratégia de marca
empregadora da L'Oréal, com desafios de inovacgdo engajando centenas de milhares de
estudantes no mundo todo. Com quase 48.000 participantes e um tema inspirador relacionado
& construcéo de um futuro livre de pldasticos no setor de cosméticos, o Brandstorm 2020 tinha tudo para ser a maior
edicdo do evento. E a L'Oréal estava determinada a aproveitar a oportunidade, apesar da pandemia da
COVID-19. A empresa realizou o ambicioso evento no LinkedIn Live e bateu recordes de alcance e engajamento,
com muais de 2.000 visualizacdes unicas durante a transmisséo de duas horas.

O desafio Solucdo

* Recriar a final do Brandstorm 2020 como um * Integracgdo entre o LinkedIn Live e o LinkedIn Events
evento digital para criar uma experiéncia de comunidade na final

* Promover engajamento e visualizagdes entre + Promocdes orgdnicas e pagas com 40 publicacdes
estudantes, funciondrios, instituicbes de ensino do LinkedIn que culminaram em um video teaser

tras fontes de talentos
e oute + Uso da hashtag #Brandstorm2020 para

+ Oferecer suporte a um ambicioso formato de compartilhar e divulgar
game show com painel de jurados no local
e apresentacdes de equipes do mundo todo

* Maximizar o alcance e o engajamento

Por que escolher o LinkedIn? Resultados
+ Plataforma de marca empregadora de alto + Quase 2.000 visualizagdes unicas, um publico
desempenho para a L'Oréal recorde para a final

* Integragdo entre o LinkedIn Events e o LinkedIn

X - —— X * A audiéncia alcangou um pico de 521 pessoas, ficando
Live para criar eventos digitais personalizados

sempre acima de 400 usudrios durante as mais de
* Histérico de sucesso comprovado em promocgdes duas horas de transmisséo
orgdmnicas e pagas
+ O evento gerou 947 comentdrios e 594 reagdes,
totalizando mais de 1.100 horas de visualizacdo

g L'Oréal il

ﬁ 2,646,941 followers
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+ A campanha estendida alcangou mais de 8,5 milhdes
de pessoas e gerou mais de 33.000 interacdes, mais

Previously live

que o dobro do ano anterior

‘ @ © O 554 - 957 Comments - 4,316 Views ' A hashtag #Brandstorm2020 gerou
‘ O pa— 1.414 publicac¢ées no LinkedIn

‘ D 4,316 views of your video
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Eventos virtuais que inspiram

Com a pandemia da COVID-19, foi descartada a
possibilidade de reunir as equipes concorrentes para

o tradicional evento final do Brandstorm em Paris.
Apesar disso, a Diretora de Marketing e RH da L'Orédl,
Natalia Noguera, estava determinada a realizar um
evento ambicioso e inspirador, mesmo no ambiente
digital.

"Em 2020, os planos e rotinas dos estudantes foram
afetados pela crise, e queriamos estimular a confianga
deles no futuro e mostrar como estamos comprometidos
em engajé-los", diz ela. "E por isso que esta edicéio do
Brandstorm foi muito importante e, com o LinkedIn Live,
pudemos tornd-la muito especial."

Natalia trabalhou com uma agéncia de eventos na
elaboracdo de um formato ambicioso para a final ao
vivo, com um apresentador no estilo programa de TV, um
painel de jurados reunidos, com distanciamento social,
em Paris e apresentacdes remotas das equipes do
mundo todo. "O ambiente que criamos conectou os
alunos, os jurados e o publico externo, onde quer que
estivessem", diz Natalia. "O maior desafio foi planejar
o fluxo de conteudo correto do evento entre esses
diferentes elementos. Ficou incrivel, mas houve muito
planejamento nos bastidores. "
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Brandstorm 2020 International Finals -
LIVE

® This event has ended

£ Event organized by L'Oréal

® June 24, 2020, 1:00 PM - 4:00 PM (your local time)

o Online event

Start a conversation in this ©
event

“

Patan Basster - 2nd
Fascinated by Biotechnology, Healthcare and
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If anyone is interested in connecting with all participants
from Brandstorm 2019, please join our group!
Good luck everyone &%

..See more
& L'Oréal Brandstorm 2019
B Group + 251 members
© 0 6-2 Comments
® Like E] Comment
Great opportunity... Interesting, please... )
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Como criar uma experiéncia compartilhada

antes, durante e depois do evento

Com aintegracdo entre o LinkedIn Live e o LinkedIn Events,
a L'Oréal conseguiu organizar uma experiéncia de
comunidade na final, com atividades bem planejadas
antes, durante e depois do evento. "Decidimos criar um
evento no LinkedIn, em vez de fazer streaming na pdgina
da L'Oréal na plataforma, porque queriamos dar s
pessoas a sensacdo de participar de algo especial”,

explica Madeline Rimassa, Gerente de Conteudo e Engajamento

Global da L'Oréal. "O envio de convites

deu ao evento um ar mais oficial e conseguimos criar entusiasmo

entre o publico."

Isso foi o resultado de um mix de atividades orgénicas e
pagas no LinkedIn, que incluiu 40 publicacdes e culminou
em um trailer de video e um convite de participacdo.

Ao mesmo tempo, o compartilhamento orgénico promoveu
o evento entre os funciondrios da L'Oréal, muitos dos quais
participaram da competi¢céo durante o ano como
mentores das equipes de estudantes. Dos 2.800 usudrios
que responderam aos convites, quase 2.000 deles
assistiram & final ao vivo, mantendo o numero de
visualizagdes sempre acima de 400 durante as mais de
duas horas de evento. "Normalmente temos convites
limitados para a final em Paris, mas este formato ofereceu
uma infinidade de oportunidades", diz Natalia. "No final, o
Brandstorm surtiu um efeito mais poderoso do que
nunca."

"Neste momento de incerteza para os
estudantes, uma questéo muito
importante para a L'Oréal era manter
o engajamento criado pelo Brandstorm.
O LinkedIn foi imprescindivel para nds,
porque transformou as dificuldades de
um evento digital em uma
oportunidade de alcancar e engajar as
pessoas de maneira mais ampla do
que nunca. Jd tivemos outro evento ao
vivo no LinkedIn depois do Brandstorm,
e isso estd se tornando parte importante
da nossa estratégia de comunicacgdo."

Natalia Noguera
Diretora de Marketing e RH,
L'Oréal
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