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einrichten
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Kampagne
erstellen

3
Zielgruppe
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Kampagnen-Checkliste:

So werden lhre
Kampagnen ein Erfolg

@”

f Haben Sie das
Insight-Tag auf lhrer

Website eingefugt?

Sobald das Insight-Tag platziert
ist, sollten Sie im Kampagnen-
Manager unter ,, Insight-Tag*
alle Domains zu Threm Konto
hinzuftigen.

f Haben Sie @_’
Website Demographics

eingerichtet?

Sie kédnnen die demografischen
Informationen als Orientierung fir
die Auswahl zukiinftiger Targeting-
Optionen nutzen.

[ Nutzen Sie @_,
L Retargeting?

Erstellen Sie Segmente unter ,,Matched
Audiences” und warten Sie, bis diese
mind. 300 Mitglieder umfassen,

bevor Sie Thre Kampagne starten.

Haben Sie
L Conversion-Tracking
eingerichtet?

%

Haben Sie

L Benennungsregeln
fur Ihre Kampagne
festgelegt?

@

LinkedIn kann Daten nicht riickwirkend
erfassen, daher miissen Sie diese
Option unbedingt vor dem Start der
Kampagne einrichten.

Verwenden Sie konsistente Benennungsregeln,
damit Sie leicht nach Thren Kampagnen suchen
und diese identifizieren kénnen. Beispiel: LOB_
Initiative_Kampagne Produktname_Zielgruppe
Targeting_zuséitzliche Angaben Details

(z. B. Auftragsnummer)

Haben Sie ein
—— Kampagnenziel
ausgewdhlt?

@

Sobald Ihre Kampagne online
ist, kénnen Sie das Ziel nicht
mehr &ndern.

Haben Sie eine Sprache @_’
L und ein Anzeigenformat

festgelegt?

f Haben Sie die
Targeting-Optionen
fur Ihre Wunschzielgruppe
ausgewdhlt?

-

Nachdem Sie Thre Kampagne
gespeichert haben, kénnen Sie diese
nicht mehr édndern. Wahlen Sie Sprache
und Anzeigenformat deshalb gleich aus.

Achten Sie darauf, dass Ihre Zielgruppe
grofd genug ist. Nur so kann Thre
Kampagne die bestméglichen
Ergebnisse erzielen (siehe
»Prognostizierte Ergebnisse®).

Weiter auf der nachsten Seite



4
Gebot
und Budget

5
Anzeigentexte

6

Noch dem
Start der
Kampagne

Méchten Sie die
Zielgruppenerweiterung
aktivieren?

Damit erreichen Sie neue Zielgruppen,
die der Zielgruppe dieser Kampagne
&hnlich sind. Die Option ist automatisch
ausgewdhlt. Entfernen Sie zum
Deaktivieren einfach das Hékchen.

Haben Sie ein geeignetes
Anzeigenformat
ausgewdahlt?

Stimmen Sie das Format auf Thre
Kampagnenziele und die verfiigbaren
Assets ab.

Mdchten Sie das

LinkedIn Audience
Network aktivieren?

Ist Ihr Gebot
konkurrenzfahig?

Damit erreichen Sie Ihre Zielgruppe in
einem Premium-Netzwerk von Publisher:innen
tiber den LinkedIn Feed hinaus. Diese Funktion
ist automatisch aktiviert. Entfernen Sie zum
Deaktivieren einfach das Hékchen.

Siedeln Sie Ihr Gebot am oberen Ende der
empfohlenen Gebotsspanne an oder nutzen
Sie die Funktion ,,Automatische Gebote*

Haben Sie ein Tages-
und Gesamtbudget
vorgegeben?

Nutzen Sie einen Content-Kalender,
um Thre Budgets festzulegen.

Haben Sie ein
Enddatum for lhre
Kampagne angegeben?

Damit stellen Sie sicher, dass Ihre
Kampagne zum gewtinschten Termin endet.
Sie kénnen das Datum bei Bedarf adndern.

Haben Sie Conversions
angewendet?

Haben Sie in jeder

Wenn Sie Kampagnen duplizieren oder
neue Kampagnen hinzufiigen, stellen

Sie sicher, dass Sie alle Conversions
entsprechend zuordnen - sie werden nicht
automatisch voreingestellt.

Schalten Sie pro Kampagne 4 verschiedene
Inhalte. So maximieren Sie Reichweite und

Kam pagne Frequenz.

4 Anzeigentexte

verwendet?

HO ben S]e Trqcking Nutzen Sie URL-Tracker von Drittanbietern, LinkedIn
@ q q Conversion-Tracking und/oder Impressions Tracking,
Uber K]'ICI(S hmqus um die Post-Click-Aktivitdten auf der Seite zu erfassen.
aktiviert?

Haben Sie die Haufigkeit
fur Berichte/Kontrollen
festgelegt?

Achten Sie darauf, dass Sie Ihr vorrangiges
Ziel kennen und dieses messen kénnen.
Priifen Sie die Kennzahlen, die mit IThrem KPI
zusammenhéngen, und optimieren Sie diese
gegebenenfalls.

Nutzen Sie
Lead Gen Forms?

© 6 60 06 0 0 0 06 o0 0 o

Legen Sie regelmé&fige Erinnerungen zum
Download Ihrer Leads fest. Leads werden
90 Tage auf LinkedIn gespeichert.

Weitere Informationen Jetzt starten m


https://business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions
https://www.linkedin.com/campaignmanager/accounts
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