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Was jeder Marketer wissen sollte

lhre Unternehmensseite ist die Online-Présenz Ihrer Marke im weltweit groRten Business-
Netzwerk. Sie ermoglicht Ihnen, lhre Zielgruppen kennenzulernen, Diskussionen zu fiihren
und auf sich aufmerksam zu machen.

Auf LinkedIn gibt es mehr als 30 Millionen Unternehmensseiten. Wenn Sie noch keine
haben, entgeht Ihnen die Chance, Ihre Zielgruppen mit relevantem Content anzusprechen.
Alles, was Sie zu Unternehmensseiten wissen missen, erfahren Sie in diesem Ratgeber: wie
Sie Ihre Seite erstellen, wie Sie lhre Zielgruppe finden und wie Sie eine Content-Strategie
entwickeln. Plus jede Menge erprobte Insider-Tipps vom Team der LinkedIn Marketing
Solutions.

Sie wollen Ihre Marke den mehr als 630 Millionen Fach- und Fithrungskréften auf
LinkedIn préasentieren? Wir zeigen Ihnen auf den folgenden Seiten, wie Sie die LinkedIn
Unternehmensseiten dabei nutzen kdnnen.

Alex Rynne
Content Marketing Manager
LinkedIn Marketing Solutions
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30 MIO Esg|bt mehr als 30 Millionen
Unternehmensseiten auf
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https://www.linkedin.com/in/alexandrarynne/

Was ist eine Unternehmensseite?

Eine Unternehmensseite ist Ihre Prasenz auf
LinkedIn. Sie ist die erste Anlaufstelle fir
Mitglieder, die mehr Giber Ihr Unternehmen
erfahren méchten. Hier kdnnen Sie diese
Mitglieder abholen und ihre Aufmerksamkeit
wecken. Mit E-Books, Erfolgsgeschichten von
Kunden oder einfachen Anleitungen kénnen
Sie Ihr Angebot prasentieren und Lésungen fur
die Probleme potenzieller Kunden anbieten.

Daneben kénnen Sie auf lhrer
Unternehmensseite auch das ,Innenleben®
Ihrer Firma prasentieren. Zeigen Sie hier, was
Sie zu einem attraktiven Arbeitgeber macht
oder was Sie als Unternehmen auszeichnet.
Dies gelingt allerdings nur dann erfolgreich,
wenn Sie es als echtes Marketing-Tool
verwenden und nicht wie eine statische ,Uber
uns“-Seite, die Sie einmal mit grundlegenden
Informationen fillen und danach nicht mehr
bearbeiten. Wenn Sie laufend Ihre Expertise
prasentieren und lhre Zielgruppe dazu
bringen, sich verstarkt mit Ihnen zu befassen,
starken Sie lhre Brand Awareness.

in Q, Search

Linkedin

Sunnyvale, CA - 4,572,817 followers

Whatever you're in it for, we're #inittogether

I Hiira Updates

About

Linkedin
4,572,617 followers
Insights 6h » Edited

_,-mnr‘f; TN

£0L08~

Steve & 236 other connections work here.

| e Vi hoRowing See all 17,256 employees on Linkedin =

Affiliated pages

LinkedIn Marketing Solutions
Marketing and Advertising
1,055,639 followers

Reese had a dream to move people. LinkedIn and his community helped make it

Life real. What's your dream? https://Inkd.in/d23DRQv #inittogether LinkedIn Learning
Py T, il — 277 RER fallnuare

4 4 Millionen Mitglieder folgen der LinkedIn Unternehmensseite.

Schon gewusst?

Speziell fur Bildungseinrichtungen gibt es Hochschulseiten. Diese sind von
der Funktionalitat identisch mit Unternehmensseiten. Auf Hochschulseiten
konnen Sie sich prasentieren und zeigen, was lhre Einrichtung von anderen
unterscheidet. Mehr iiber Hochschulseiten erfahren
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Was ist eine Fokusseite?

Fokusseiten sind separate Seiten fiir bestimmte
Geschaéftsbereiche, Produkte, Marken oder
Initiativen Ihres Unternehmens. Mit Fokusseiten
konnen Sie gezielt Aufmerksamkeit flr diese
Teilbereiche Ihres Unternehmens schaffen.

Unternehmen haben haufig mehrere wichtige
Geschéftsfelder, von denen jedes einen anderen
Schwerpunkt hat, der auch anders kommuniziert
werden muss. Fokusseiten erlauben Ihnen, Ihre
Prasenz auf LinkedIn zu erweitern und bekannte
Marken, Geschaftsbereiche und Initiativen zu
starken.

Damit geben Sie jedem Geschéftsbereich seine
eigene Plattform mit einer Botschaft speziell

fur die jeweilige Zielgruppe, die hier im richtigen
Kontext angesprochen werden kann. Wie bei
Unternehmensseiten kdnnen Administratoren
auch die Performance von Fokusseiten mit
Analyse-Tools verfolgen (mehr zum Thema
Analysen spater).

Fokusseiten

LinkedIn Marketing Solutions
Marketing und Werbung
1.031.461 Follower

LinkedIn Learning
Lnedn: E-|earning
362.250 Follower

LinkedIn Talent Solutions
_ Personalberatung & -vermittlung
263.383 Follower

LinkedIn Sales Solutions
Computer-Software
158.504 Follower

LinkedIn Economic Graph
Internet
116.186 Follower

LinkedIn Editors
Online-Medien
73.603 Follower

LinkedIn for Good
Internet
13.385 Follower

LinkedIn Marketing Solutions:
Financial Services
Finanzdienstleistungen

6.504 Follower

LinkedIn Premium
L Internet
=== 1.654 Follower

4 LinkedIn hat 9 Fokusseiten.
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Was ist eine Fokusseite?

Fokusseiten sind zwar mit [hrer
Unternehmensseite verkn(ipft, bieten

lhnen aber Gelegenheit, Inhalte fir
unterschiedliche Zielgruppensegmente zu
teilen. Deshalb unterscheidet sich z. B. die
Fokusseite der LinkedIn Marketing Solutions
optisch und inhaltlich von der LinkedIn
Unternehmensseite.

So optimieren Sie lhre Fokusseite:

« Nutzen Sie bereits im Namen der Seite
Keywords, um leichter gefunden zu
werden.

+ Setzen Sie einen ,Folgen“-Button auf
Webseiten, die Bezug zu Ihren Fokusseiten
haben.

« Werben Sie auf lhrer Unternehmensseite
fur lhre Fokusseite.

Erfahren Sie mehr dariiber, wie Sie
eine Fokusseite erstellen

in Q Search

LinkedIn is the most impactful
# I social media channel for lead

generation among B2B marketers.

Linkedin Marketing Solutions

Marketing and Advertising - 1,055,632 followers

Manage page v/ Following

I Lisiiie Updates

About . ) .
LinkedIn Marketing Solutions 1)
1,065,632 followers
2d

We're making advertising on Linkedin easier than ever by kicking off a complete
overhaul of Campaign Manager. Learn more about Objective-Based Advertising:
https://Inkd.infebZg228

Linked in

Introducing Objective-Based

Advertising on LinkedIn

4 So sieht die Fokusseite der LinkedIn Marketing Solutions aus.

eamn more; Inkd

n/marketingjoumal

£e0

374 followers in your network.

Affiliated pages

LinkedIn Learning

E-Learning
372,557 followers

m LinkedIn Talent Solutions
Starrlng and ROC-"\.nIEIng
268,398 followers

LinkedIn Sales Solutions
Computer Software

161,641 followers

See all affiliated pages
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Was ist eine verbundene Seite?

Eine verbundene Seite wird vom
LinkedIn Support-Team mit einer
Unternehmensseite auf LinkedIn
verknlpft und reprasentiert

eine verbundene Firma oder

ein Tochterunternehmen. Unter
,Verbundene Unternehmen® oder
,Verbundene Hochschulen“ auf einer
Unternehmens- oder Hochschulseite
werden séamtliche Verbindungen
angezeigt.

Mégliche Griinde fir eine verbundene
Seite:

+ Ein Unternehmen mdochte
seine Verbindungen zu anderen
Unternehmen oder Initiativen
prasentieren.

« Ein Unternehmen wird von einem
anderen Ubernommen, bleibt aber
eigenstandig.

« Ein Unternehmen wird von einem
anderen Ubernommen, seine
Produkte werden aber weiterhin
unter dem bisherigen Namen
vermarktet.

Verbundene Unternehmen

Microsoft
Computer-Software
. 6.092.967 Follower

LinkedIn China 47 7
Internet
1.151.869 Follower

Lynda_ Lynda.com
ool E-| earning

146.187 Follower

4 LinkedIn hat 3 verbundene Seiten.

\

i

|

| m——— e — o —




GRUNDLAGEN

Eine Unternehmensseite erstellen

So erstellen Sie eine Unternehmensseite:
1. Klicken Sie oben rechts auf Ihrer LinkedIn
Startseite auf Apps.

2. Klicken Sie auf Unternehmensprofil
erstellen.
= I - O )

HH
Messaging  Notifications Me ¥ Work ¥

Visit more LinkedIn products

o 5 8 ¢

learning  Insights  Postajob  Advertise

¥

Groups  ProFinder

(0

(X
Tr

Salary  Slideshare

9
F114

LinkedIn business services
Talent Solutions
Find, attract and recruit talent

Sales Solutions

Unlock sales opportunities

Post a job
Get your job in front of quality candidates

Advertise

Acquire customers and grow your business

Learning Solutions

Develop talent across your organization

Create a Page +

3.

Geben Sie den Namen lhres
Unternehmens ein und wahlen Sie eine
URL. URLs von Unternehmensseiten haben
immer folgendes Format: linkedin.com/
company/[NAME IHRES UNTERNEHMENS].

+ Anhand dieser URL finden LinkedIn
Mitglieder und Suchmaschinen lhre Seite.

Flgen Sie einen Link zu lhrer externen
Webseite hinzu.

Profile details
Logo
300 x 300px recommended. JPGs, JPEGs, and PNGs supported.

Upload to see preview

Tagline ® Page identity

Example: A family-rur Name *

5. Ergdnzen Sie die Angaben
zu lhrem Unternehmen, etwa
Branche, Unternehmensgrofie
und Unternehmenstyp.

6. Laden Sie lhr Logo hoch und flgen
Sie einen Slogan hinzu.

+ Das Logo sollte 300 x 300 Pixel
messen und im Format JPG, JPEG
oder PNG vorliegen.

Choose file

over filing your taxes.

LinkedIn public URL* ®

linkedin.com/company/ |

Website

This is a link to your exterr - Company details

Begin with http:// or h

Industry *

l Select industry v |
Company size *

| Select company size v |
Company type *

Select company type

7. Bestatigen Sie, dass Sie berechtigt sind,
die Seite im Namen des Unternehmens
einzurichten. Markieren Sie dazu
das Kastchen.

8. Klicken Sie auf Seite erstellen.

« Wenn keine bestatigte E-Mail-Adresse
mit Ihrem LinkedIn Konto verknipft
ist, werden Sie aufgefordert, Ihre
E-Mail-Adresse hinzuzufiigen und
zu bestatigen.

9. Jetzt kdnnen Sie Ihre Unternehmensseite
bearbeiten. Klicken Sie dazu auf der
Willkommensseite auf Loslegen.

+ Sollte es ein Problem beim Erstellen der
Unternehmensseite geben, weist eine rote
Fehlermeldung darauf hin.

Um die Unternehmensseite zu veroffentlichen,
mussen Sie eine Unternehmensbeschreibung
(250 bis 2.000 Zeichen, inklusive Leerzeichen)
sowie die URL Ihrer Webseite angeben.
Bedenken Sie, dass Sie keine Vorschau der
Seite ansehen konnen. Sobald Sie die Seite
veroffentlichen, ist diese live.

Sie haben Fragen oder brauchen Unterstitzung?
Wir helfen lThnen gerne.

LinkedIn Unternehmensseiten Wwé
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GRUNDLAGEN

Die Unternehmensseite verwalten

So kommen Sie zum Administratorbereich Ihrer Unternehmensseite:

1. Klicken Sie oben auf der LinkedIn Startseite auf Sie.
2. Wahlen Sie unterhalb von Verwalten Ihre Unternehmensseite aus.
- Sie werden automatisch zum Administratorbereich
weitergeleitet. Falls nicht, klicken Sie oben auf der Seite
auf Seite verwalten.

LinkedIn Marketing Solutions

M— Marketing and Advertising - 1,052,002 followers

MARKETING
SOLUTIONS

Manage page v/ Following

S O\

\ Schon gewusst?

\ | Durch Benachrichtigungen kénnen Sie Erwahnungen lhrer Marke verfolgen
\\ // und diese erneut teilen.

LinkedIn Untern@hmensseiten P@booé




GRUNDLAGEN

Seitenanalysen

Die Analysen im Administratorbereich der Unternehmensseite mit Sie kdnnen weitere Administratoren hinzufligen, die Sie bei
den Unterbereichen ,Updates®, ,Follower® und ,Besucher* liefern der Verwaltung der Unternehmensseite unterstiitzen. Nur
nltzliche Kennzahlen und umfassende Daten zu Ihrer Seite. bestimmte Administratoren kdnnen andere hinzufligen,

Updates veroffentlichen und die Seite bearbeiten.

Die Einblicke in die Performance Ihrer Unternehmensseite helfen
lhnen dabei: Es gibt vier Arten von Administratoren:

+ Reichweite und Engagement lhrer Beitrage zu analysieren » Designierte Administratoren: Diese Administratoren
dirfen die Seite bearbeiten, andere Administratoren

+ Entwicklungen Gber einen bestimmten Zeitraum
hinzufigen und Updates veroffentlichen.

zu verfolgen

« Ihre Follower und Seitenbesucher anhand von + Direct Sponsored Content-Veréffentlicher: Mit diesem

demografischen Daten besser zu verstehen Admin-Status konnen Marketer in lhrem Unternehmen

Inhalte im Feed von LinkedIn Mitgliedern teilen. Hier
erfahren Sie mehr liber die Moglichkeiten von Direct
Sponsored Content.

« Traffic und Interaktionen auf Ihrer Unternehmensseite zu
untersuchen, darunter die Anzahl der Seitenaufrufe, Unique

Visitors und Klicks auf Ihre Karriereseite .
o Recruiter-Inserenten: Recruiter kbnnen mit diesem Status

« Zu sehen, wie lhre Follower und Zielgruppen auf bestimmte Updates im Namen des Unternehmens veréffentlichen.

Themen und Inhalte reagieren, um lhre Content-Strategie
zu optimieren (diese Einblicke lassen sich sogar nach
Tatigkeitsbereich, Branche und Karrierestufe filtern).

o Administratoren fiir Lead Gen Forms: Mit diesem
Admin-Status kdnnen Marketer Lead-Formulare erstellen,
bearbeiten oder duplizieren und Berichte zu diesen

So zeigen Sie die Analysen an: Formularen herunterladen. Erfahren Sie mehr liber Lead

. Gen Forms.

+ Offnen Sie lhre Unternehmensseite.

« Uber ,Seite verwalten® schalten Sie in den Es gibt keinerlei Einschrankungen von LinkedIn, wen Sie
Administratormodus. als Administrator einer Unternehmensseite hinzufligen.

Sie kdnnen also frei auswahlen.

LinkedIn Unternehmensseiten Wwé



https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/49014
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/49014
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/49014
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Moglichkeiten fur Ihre Unternehmensseite

Sponsored Content & Direct
Sponsored Content

Mit LinkedIn Sponsored Content kdnnen
Sie relevanten Content verdffentlichen

und neben den Followern lhrer LinkedIn
Unternehmensseite auch weitere Fach- und
Fihrungskréfte gezielt ansprechen.

der Reaktionen auf Sponsored Content
stammen von Mobilgeraten. Deshalb
muss das Design Ihrer Webseite oder
Landingpage daflr optimiert sein.

Mit Direct Sponsored Content lasst sich

Content direkt im Newsfeed teilen. Der

Vorteil: Sie kdnnen Content personalisieren

und testen, ohne Beitrdge auf Ihrer LinkedIn
Unternehmensseite erstellen zu missen.
Individuell abgestimmte Beitrage sind
relevanter flr die jeweiligen Zielgruppen. Testen
Sie anschliellend, wie verschiedene Content-
Formen abschneiden, um die Performance in
Echtzeit zu optimieren.

LinkedIn Unternehmensseiten Ph%booé




Moglichkeiten fur Ihre Unternehmensseite

Steigern Sie die Anzahl lhrer
Follower

Mitarbeiter sind automatisch Follower der
Unternehmensseite ihres Arbeitgebers. Sie
kdnnen das nutzen, denn Mitarbeiter haben
durchschnittlich 10 Mal so viele Kontakte
wie ihr Unternehmen Follower auf LinkedIn.
Wenn Mitarbeiter also lhre Inhalte teilen,

erhohen Sie dadurch die Prasenz Ihrer Marke.

Mit LinkedIn Dynamic Ads kdnnen Sie ganz
einfach neue Follower gewinnen. Diese
Anzeigen und der CTA ,Unternehmen folgen*
ermoglichen lhnen, Beziehungen aufzubauen
und so die Anzahl Ihrer Follower zu steigern.
Mehr erfahren

Bei Sponsored Content kdnnen Sie ebenfalls
einen ,Folgen”-Button hinzuflgen, wenn es
lhr Ziel ist, neue Follower zu generieren.
Mehr erfahren

Aulterdem l&sst sich ein ,Folgen“-Button
mit einem kostenlosen Plug-in auch auf
Ihrer Webseite einbinden. So kénnen
Besucher Ihrer Webseite per Klick direkt
Ihrer Unternehmensseite folgen.

Mehr erfahren

Mitarbeiter haben 10 Mal mehr
1 Ox Kontakte als ihr Unternehmen
Follower auf LinkedIn.

LinkedIn Unternehmensseiten Ph%booé



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/dynamic-ads
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/61005?query=follow%20button,%20sponsored%20content
https://developer.linkedin.com/plugins

Eine zielorientierte Strategie

Was wollen Sie mit Ihrer Unternehmensseite erreichen? Genau dariber mussen
Sie sich im Klaren sein, bevor Sie Ihre Strategie festlegen. Haufige Ziele sind:

1. Brand Awareness

4

Mit Best Practice-
Beispielen und
Insider-Tipps

von unseren
Mitarbeitern
helfen wir unseren
Mitgliedern, ihre
Marketing-Ziele
zu erreichen.

LinkedIn Marketing Solutions Machen Sie auf LinkedIn alles richtig?
Finden Sie es heraus: http://bit.ly/2bCCBDQ

TR e -
R e i & o 't tad
S
oy

Treten Sie in einen aktiven Dialog mit Wichtige Kennzahlen fir mehr

lhren Followern, um gezielt Beziehungen Brand Awareness:

aufzubauen. + Seiten-Follower
« Klicks auf Beitrage

+ Engagement (Likes und Shares
Ihrer Beitrage)

« Kommentare

2. Lead-Generierung

LinkedIn Marketing Solutions Alles, was Sie zu Marketing auf LinkedIn

wissen missen: http://bit.ly/1r32Ghy

The Qophmtﬂa@d
W\ awtlostass Guide to

Bevor sich Kunden zum Kauf entscheiden,
interagieren sie laut Google mit acht
verschiedenen Inhalten. Mit einer guten
Content-Mischung fiir den oberen und
unteren Bereich des Funnels (darunter
Infoblatter, E-Books und Fallstudien) kénnen
Sie hochwertigere Leads generieren.

4

Unser Leitfaden fir
wirksames Content
Marketing ist besonders
beliebt. Wir erzielen
damitimmer wieder hohe
Download-Zahlen und
viele qualifizierte Leads.

Linked @)

Wichtige Kennzahlen fir die Lead-
Generierung:

+ Anfragen und Leads (fligen Sie
den Beitrdgen entsprechende
Trackingcodes hinzu)

Insider-Tipp
Nutzen Sie auch die Karriereseite
auf lhrer Unternehmensseite, um

geeignete Kandidaten fur freie
Stellen zu finden.

LinkedIn Unternehmensseiten Wwé
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3. Thought Leadership

4

Wir haben ein

Zitat von LinkedIn
Influencer Brian
Solis als Grafik
umgesetzt und

als gesponserten
Post oben auf der
Fokusseite der
LinkedIn Marketing
Solutions fixiert.
Dieser Sponsored
Content-Beitrag
brachte uns 660 neue
Blog-Abonnenten.
(Das entspricht

3 9% der Conversions
insgesamt.)

LinkedIn Marketing Solutions Von Marketern fiir Marketer - unser Blog
bietet téglich nitzliche Informationen zum Thema Marketing. Einfach
abonnieren: http://bit.ly/1WO1psL

"The more you invest in terms

of time, openness, value,
listening, and engagement,
the more likely it is that
relationships will flourish."

B sriansoLis

Principal Analyst, Altimeter Group

74 % der potenziellen Kunden « Engagement (Likes und Shares
entscheiden sich fur das Unternehmen, Ihrer Beitrage)

dasihnenim Kaufprozess als Erstes
geholfen hat.' Veroffentlichen

Sie Beitrage, in denen Sie Trends
und Nachrichten in hrer Branche
kommentieren, Anleitungen
veroffentlichen oder Artikel teilen,
die Ihre Markenbotschaft ergénzen.

« Kommentare

Ihre LinkedIn Unternehmensseite ist
genau der richtige Ort, um flr Webinare
und Events zu werben, an denen lhr
Unternehmen teilnimmt oder die von
lhnen gesponsert werden.

Wichtige Kennzahlen fir Thought

Leadership:
+ Registrierungen fir Events, die

direkt Gber Ihre Unternehmensseite
erfolgen. Diese konnen Sie mit einem

« Seiten-Follower

+ Klicks auf Beitrage
Trackingcode in hrer Registrierungs-
URL messen.

4. Event-Registrierungen

LinkedIn Marketing Solutions Jetzt einschalten! Unser LIVE-Video
verrat, warum Top-Marketern Conversions wichtiger sind als Klicks:
https://Inkd.in/g6Fck9j

Solving for ROl on Linkedin 0@ l

Wednesday, May 31, 2017, 11:00am PT | 2:00pm ET

@ ® 3

MARCUS ANDREWS CASSANDRA CLARK ALEX RYNNE
HUBSPOT LINKEDIN LINKEDIN

|

Mit unserer
Fokusseite erzielen
wir regelmalRig viele
Registrierungen flr
Webinare.

Wichtige Kennzahlen flr Registrierungen:

sich Uber Ihre Seite mehr relevante Aktionen erzielen.
Mogliche Button-Optionen sind:
. Webseite besuchen

[
/ \\ Insider-Tipp
@ Mit einem kostenlosen, anpassbaren Button lassen

+ Jobs anzeigen
« Kontakt

« Anmelden

« Mehr erfahren
+ Registrieren

« Abonnieren

+ Follow

LinkedIn Marketing Solutions
Marketing and Advertising - 1,051,963 followers

Inspiring marketers to succeed in business and in their
careers. Build your presence, establish ... see more

‘ Webseite besuchen

€€  crariic & 2 other connections work here
Home About Insights Life Jo

‘What's new with LinkedIn Marketing Solutions

) 287 people are talking 1new jot:
about #LMS today this weeke
A X F

LinkedIn Unternehmensseiten Wooé



https://lnkd.in/g6Fck9j

So sieht der ideale Beitrag aus

Text

Maximal 150 Zeichen

Kernfrage: Wiirde ich selbst darauf
klicken?

Schlagkraftiges Argument oder
interessante Statistik

Hashtags, die das Unternehmen mit
beliebten Themen verknipfen

CTA:

Klarer Handlungsaufruf

Kernfrage: Was bringt dieser Inhalt den
Nutzern? Und was bringt sie dazu, zu
klicken?

Kurzlink mit Trackingcode:

Bild:

Optimale Grofe: 1200 x 627 Pixel

Wéhlen Sie ein auffélliges Bild, das im
Feed heraussticht

Markenbilder steigern Markenbekanntheit
und Konsistenz

Ein Bild, das zur Message passt

Nicht mit zu viel Text Uberladen

[Session] Lernen Sie lhre Zielgruppe kennen. Verbessern Sie lhre Marketing-
Strategie und steigern Sie Ihren Geschéaftserfolg: https://Inkd.in/g3EJjFr

How to select your target <
audience on LinkedIn.,

! MARKETER'S ’

4 Mit Bildern von unseren Marketing-Mitarbeitern gestalten wir unsere Beitrdge personlicher

und zeigen ihre Expertise.

+ Kurze, angepasste URL (erstellt mit Bitly
oder dhnlichen Tools)

+ Parameter fir den Trackingcode am Ende
des Links (gibt Aufschluss dartiber, woher

die Zugriffe stammen); in Google Analytics [

am besten simple src- und utm-Parameter // \\
\ Schon gewusst?
\ | Nutzen Sie die LinkedIn App, um auch unterwegs zu posten
\\\-,,. 7//// und auf Kommentare zu reagieren.

LinkedIn Unternehmensseiten W
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Mehr Engagement fur Ihre Inhalte

Gezielte Updates auf Ihrer 4. Wéhlen Siein den Kriterien erreichen. Diese geschdtzte

Unternehmensseite Zielgruppeneinstellungen die Zielgruppe zeigt die Anzahl der Personen,
Eigenschaften der gewiinschten die Ihr Update sowohlim Feed der

Sie konnen lhre Updates an bestimmte Zielgruppe aus: LinkedIn Startseite als auch auf lhrer

Zielgruppen anpassen und diese dann + Sprachen Unternehmensseite sehen konnen.

i i i iteri + Region
g?ZIelt ar.1 dlese‘aussplelen. Als Kriterien g . . . Wenn Ihre Zielgruppe zu Klein st,
dienen die Profildaten der Follower, - Tatigkeitsbereich o , -
entfernen Sie einige Targeting-Kriterien,
beispielsweise Gréfe des Unternehmens, + Hochschule/Berufsschule . X
i g ) _ um sie zu vergrolseren.

Branche, Tatigkeitsbereich, Karrierestufe, + Abschluss

Region und bevorzugte Sprache. Sie kénnen « Studienfach 6. Klicken Sie auf Speichern im unteren

auch Follower, die keine Mitarbeiter sind, mit - Branche Bereich der Seite, um lhre Kriterien

diesen Targeting-Kriterien ansprechen. « Unternehmensgréfte anzuwenden.

« Karrierestufe
7. Klicken Sie auf Veréffentlichen, um das

5. Auf der rechten Seite sehen Sie, wie viele Update zu posten.
Mitglieder Sie mit den ausgewahlten

So posten Sie auf Ihrer Unternehmensseite
ein Update fir eine bestimmte Zielgruppe:

1. Im Administratorbereich kénnen Sie im
Updates-Tab einen Beitrag erstellen.

2. Klicken Sie unten im Update-Feld auf
Alle Follower.

3. Wahlen Sie die Option Zielgruppe aus dem
Dropdown-Men( aus.

Insider-Tipp

Vermeiden Sie Fokusseiten speziell

fur ein bestimmtes Land oder eine
bestimmte Region. Nutzen Sie
stattdessen organischen und bezahlten
Content, den Sie gezielt an bestimmte
Zielgruppen im Hauptfeed der
Unternehmensseite ausspielen.
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Internationale Unternehmensseiten

Unternehmensseiten fiir weltweite
Zielgruppen anpassen

Sie mochten mit Ihrer Unternehmensseite
Mitglieder auf der ganzen Welt ansprechen?
Dann haben Sie folgende Moglichkeiten:

« Flgen Sie Administratoren aus den Buros
unterschiedlicher Regionen oder Lander
hinzu. Diese kdnnen dann gezielt Updates
firihre Region erstellen.

+ Sie konnen den Slogan und die
Beschreibung Ihres Unternehmens
in 20 Sprachen anlegen. So erfahren
die Mitglieder in ihrer Sprache, was
sie auf Ihrer Unternehmensseite
erwartet. Wenn keine Informationen
in anderen Sprachen vorhanden sind,
erscheinen der Standardname und die
Standardbeschreibung Ihrer Seite.
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Mehr Engagement fur Ihren Content

Geelgnete Inhalte LinkedIn Marketing Solutions Die richtige Message fur die richtigen Leute. LinkedIn Marketing Solutions Unser neuester Ratgeber erklart, wie
Erfahren Sie, welche Ergebnisse Lauren von TokBox mit LinkedIn erzielt hat: Sie in 3 Schritten das Potenzial Ihrer Marke auf LinkedIn nutzen:
. . . . https://Inkd.in/eMN35cA https://Inkd.in/eXg5c
Diese Inhalte eignen sich besonders fiir Ihre ? i . S

Unternehmensseite:

+ E-Books, SlideShares, Infografiken und Videos .
Ratgeber zu
LinkedIn Rec-
ruiting-Tools

+ Blogbeitrage
« Fallstudien

« Branchenartikel und Berichte von Dritten

f

Nutzen Sie das Potenzial Ihrer Marke
auf LinkedIn

+ Anleitungen

+ Visuals, die ins Auge springen

+ Themenbezogene Beitrage in einer Serie (z. B. 0:05/0:30 )
#motivationammontag oder #mittwochstipp)

4 Firlangere Fallstudien erstellen wir kurze Videos.
A

0:01/0:05 %

LinkedIn Marketing Solutions Ihre Marke braucht Personlichkeit,

Leidenschaft und ein Ziel. So wie die Marketer, die hinter ihr stehen.
#motivationammontag 4 Beineuen E-Books arbeiten wir in der Regel mit 4 bis 5 Bildern und Videos,

die das Titelbild, Statistiken, Zitate oder Tipps aus dem E-Book zeigen.

Mitglieder reagieren 5 Mal haufiger auf Videos
| > als auf andere Formate. Sie sind daher ideal,

\ um Engagement hervorzurufen.

4« Wir sammeln Zitate von Influencern und verwenden T
diese unter dem Hashtag #motivationammontag fur
Blogbeitrage und Grafiken.

LinkedIn Unternehmensseiten Wooé



https://lnkd.in/eMN35cA

Mehr Engagement fur Ihren Content

Auf die Optik kommt es an! Linkedln Marketing Solutions Die Ergebnisse sind eindeutig: Marketer
lieben LinkedIn. Warum? Hier erfahren Sie es: https://Inkd.in/d6P6qgA

. . . o #wochederwahrheit
Setzen Sie auf Grafiken und Bilder, die ins Auge

springen, aber vermeiden Sie Stock-Fotos.
Fur Sponsored Content und organische Updates
empfehlen wir Bilder mit 1200 x 627 Pixeln. Sie 970/
konnen Online-Bilddatenbanken verwenden, 0
eigene interne Bilder nutzen oder auf Webseiten Of B'Z,B, ma,rket,e,r.s e

¢ ) ) i LinkedIn for their content
wie Canva und Pixlr Grafiken erstellen. Auch ein marketing efforts.
auffalliges Bannerbild oben auf Ihrer Seite ist
ideal. Dieses sollten Sie aber spatestens alle
6 Monate austauschen. in

Sie kdnnen hier kreativ werden und A Wir verwenden aufschlussreiche Statistiken aus Fallstudien oder externen
experimentieren. Legen Sie z. B. iiberraschende Studien/Umfragen und setzen diese im Rahmen gréRerer Kampagnen ein.
Statistiken oder Texte direkt auf Ihre Bilder
und achten Sie darauf, Text und Bild
aufeinander abzustimmen.

¢

Work>  Advertise

@ = a ®

Home  MyNetwork  Jobs  Messaging Notifications  Mev

Ihr Titelbild steht fir hre Marke. Sie konnen
darauf verschiedene Teams vorstellen,

flr anstehende Events werben oder auf
saisonabhangige Kampagnen hinweisen.

Thisis a Showcase Page by

29 32 followers in your network.

®©&a
V' Following

Featured Groups

4 Zum Launch von Matched Audiences haben wir unser Titelbild entsprechend angepasst.
Dabei ist es wichtig, dass Bild und Text auch zusammenpassen.
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Mehr Engagement fur Ihren Content

Kostenlose Tools fuir grafische Weitere kostenlose Ressourcen
Optimierung + Hochwertige Bilder: Pexels, Pixabay und
Unsplash

Haiku Deck: Top-Prasentationen - ganz
ohne Designer. Haiku Deck zeigt, wie Sie
iiberzeugende Prasentationen anfertigen, + Webseiten-Design: Wix

und hilft hnen dann dabei, das Ganze in die « Registrierungsseiten: Splashthat
Praxis umzusetzen. Haiku Deck ist perfekt fur

alle, die zwar wissen, was sie sagen wollen,

aber beim Design und bei der Gestaltung ein

bisschen Unterstitzung brauchen.

+ Online-Bildbearbeitung: Pixlr

Piktochart: Ob Ihr Content wirklich
ankommt, hangt stark von seiner Optik ab.
Und darum kiimmert sich Piktochart. Dieses
Tool ist unsere erste Wahl fur Infografiken,
Diagramme, Grafiken und Karten oder
Banner. Sie haben eine grofse Auswahl an
Bildern und Vorlagen sowie eine Funktion,
um Text und Farben zu bearbeiten. So kénnen
Sie mihelos aussagekraftige Visuals erstellen.



https://haikudeck.com
https://piktochart.com
https://pexels.com
https://pixabay.com
https://unsplash.com
https://pixlr.com
http://wix.com
https://splashthat.com

Checkliste: Erfolg mit LinkedIn
Unternehmensseiten

Geeigneter Content: Kennzahlen:

& Whitepaper @ Seiten-Follower

@ E-Books W Klicks auf Beitrage
@ Fallstudien @ Engagement

@ Fachartikel @ Anfragen und Leads
@ Anleitungen @ Registrierte Event-
@ Videos Teilnehmer

© PDFs

To-do-Liste:

Ziele: & 3-4 Mal pro Tag posten

@ Uber Kommentare mit
Followern interagieren

& Brand Awareness

@ Lead-Generierung
@ Alle 6 Monate Titelbild

@ Thought Leadership sndern

4 Event-Registrierungen
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Best Practices fur Updates

+ Kurzund pragnant
o 4-1-1-Regel

+ Trackinglinks

+ Testen Sie alles

+ Organisch ist zwar gut, aber bezahlt
ist besser

. Die besten Inhalte fixieren

« Setzen Sie starker auf Visuals als auf
Uberschriften

Kurze, pragnante Updates

Sie haben nur ein paar Sekunden, um Ihre
Follower zu einem Klick auf Ihr Update zu
bewegen. Kommen Sie auf den Punkt und
sagen Sie kurz und knapp (maximal 150
Zeichen), worum es geht.

Scheuen Sie nicht davor zurlick, durch
kritische Fragen Aufmerksamkeit zu erregen.
Verweisen Sie auf einen wichtigen Aspekt des
Inhalts, auf den Sie verlinken, oder werfen
Sie eine kontroverse These in den Raum. Es
hilft aulberdem, personlich zu werden und die
Zielgruppe direkt anzusprechen, z.B.: ,Frage
an alle Tech-Marketer: Wird sich VR wirklich
durchsetzen? Oder ist sie bereits Standard?“

So fihlen sich gleich die richtigen Personen
angesprochen und wissen, was sie erwartet.
Wenn der Inhalt die Erwartung dann noch
erfillt und das Bild dazu passt, erhoht sich
die Wahrscheinlichkeit, dass Ihre Zielgruppe
den Beitrag teilt.

4-1-1-Regel

Die meisten Marketer kennen die 4-1-1-Regel.
Diese sollten Sie bei Ihren Updates
beherzigen.

Furjedes Update Uber Sie selbst (oder

Ihr Unternehmen) sollten Sie ein Update
von einer anderen Quelle und - noch viel
wichtiger - vier Inhalte von anderen teilen.

Dadurch vermeiden Sie, dass Sie zu auffallig
fur sich selbst werben, sondern den Mehrwert
fir Ihre Zielgruppe in den Mittelpunkt stellen.
Furjeden Beitrag Ihres Unternehmensblogs
sollten Sie also auch zahlreiche Beitrage aus
anderen relevanten Quellen teilen.

Ein Trackingcode am Ende lhrer Links

zeigt, welche Zugriffe auf Ihre Webseite von

welchem Update stammen. So erkennen Sie
vielleicht, dass lhre Unternehmensseite viel

Inbound-Traffic erzielt.

Trackinglinks

Ihre Unternehmensseite ist ein eigenes
Marketingtool. Sie bietet Analysewerkzeuge,
mit denen Sie messen kdnnen, wie gut ein
Beitrag ankommt und wie viel Engagement er
erzielt. Dies beschrankt sich nicht nur auf das

Engagement auf LinkedIn.
)

1:4: Ein Beitrag von Ihnen und vier relevante
Inhalte von anderen Autoren.

Wahlen Sie aus vier Arten von Inhalten: Text,
Links, Videos und Bilder.
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Best Practices fur Updates

Testen Sie alles

Testen ist bei LinkedIn oberstes Gebot. Wir
probieren immer wieder Neues aus, damit
unsere Unternehmensseite nicht statisch
wirkt. Anhand der Analysedaten erfahren
wir, was funktioniert und was nicht. Wir
testen unterschiedliche Uhrzeiten fir unsere
Posts und mit welcher Haufigkeit wir sie am
besten veréffentlichen. Wir probieren Serien
mit thematischen Posts aus. Wir variieren
Uberschriften, Lénge der Beitrége, Bilder
und Content-Mix. Und mischen alles immer
wieder neu.

Wenn Sie mehr dartber erfahren mochten,
wie Sie erfolgreiche A/B-Tests durchfiihren,
laden Sie unser E-Book herunter.

A/B-Test mit der Hintergrundfarbe bei
Direct Sponsored Content:

Statistik kontra Zitat:

,Ratgeber” kontra ,E-Book“: Welcher CTA
schneidet besser ab?

LinkedIn Marketing Solutions Erfolgreiches Content Marketing: Ihre All-in- LinkedIn Marketing Solutions Erfolgreiches Content Marketing: lhre All-in-
One-L6sung: https://Inkd.in/xGRzcn One-Losung: https://Inkd.in/dQn9x82

Linked

2=
= iphisfioaled
MARKETER'S

Guide o : G >
CONTENT - CONTENT
MARKETING : MARKETING

LinkedIn Marketing Solutions Holiday Inn Express - Mit Sponsored LinkedIn Marketing Solutions Holiday Inn Express - Mit Sponsored
Content auf LinkedIn die richtigen Zielgruppen erreichen: Content auf LinkedIn die richtigen Zielgruppen erreichen:
https://Inkd.in/d3Py7Ks https://Inkd.in/dhBfX8s

LinkedIn Marketing Solutions Alles, was Sie iber Content Marketing LinkedIn Marketing Solutions Alles, was Sie tiber Content Marketing
wissen miissen - jetzt in unserem E-Book: https://bit.ly/2bJaxQj wissen miissen - jetzt in unserem Ratgeber: https://bit.ly/2bJaxQj

¥ Linked . - Linked

CTHE— ). THE—) .
MARKETER'S MARKETER'S
Guide to Guide to

CONTENT el ‘ CONTENT
MARKETING e Y MARKETING

new custorr

89% 89%

Source: Starfleet Source: Starfleet
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Best Practices fur Updates

Organisch ist zwar gut, aber
bezahlt ist besser

Esist schdn, wenn Sie von lhrer Zielgruppe
gefunden werden. Mit Sponsored Content
auf LinkedIn konnen Sie Ihre Zielgruppe
jedoch selbst ansprechen und bestimmen,
was sie wann zu sehen bekommt. Sie
kénnen die Personen auswahlen, die sich fur
Ihre Inhalte interessieren und den grofiten
Erfolg versprechen.

Die besten Inhalte fixieren
Fixieren Sie besonders wichtige Updates

oben im Abschnitt ,Aktuelle Updates®
lhrer Unternehmensseite.

Mitarbeiter ins Boot holen

Teilen Sie Beitrage Ihrer Mitarbeiter, um
Vertrauen zu schaffen und die Menschen
hinter Ihrer Marke zu zeigen. Im Tab
,Content-Vorschlage finden Sie
relevante Artikel Ihrer Mitarbeiter
auf LinkedIn.

in  search

Page  Content Suggestions

SHOWING DATA FOR
Audience type @
(O Page followers
() All Linkedin members

© Employee posts

Life

a LinkedIn Marketing Solutions Adminview

] &

Home My Network

Jobs  Analyticsw  Activity @

&L, Topics by audience size @

RENDING TOPICS

TryPremium
forfree

View as member

Admin tools +

+Add topic

Articles

AUGUST 13, 2018

How can automation create jobs? 2

Sort by Most recent v

The thought of jobs done by robats can stir up controversy, especially around .

[ uinkearn
123 Likes nares
Antamaﬂnn Rohoﬂcs

AUGUST 3, 2018

Four Is of workplace

[

The thought of jobs done by robots can stir up controversy, especially around

uLY 26,2018

i+ “You're Stupid If You Don’t Get Scared’: When Amazon Goes from par... (2

% The giant’s cloud-computing business offers a look...

LinkedIn Unternehmensseiten W



11 Tipps fur Uberzeugende Updates

@ Optimieren Sie Einleitungen und Slogans

und fligen Sie Ihren Standpunkt hinzu.

@ Verwenden Sie fUr Bilder einen klaren

aber kurzen Text mit Call-to-Action. Dieser

sollte maximal 150 Zeichen lang sein.

@ Stellen Sie Fragen, um mit lhrer Zielgruppe

in Dialog zu treten.

@ Verwenden Sie immer Medieninhalte
(Empfehlung von LinkedIn: 1200 x 627
Pixel (B x H)).

@ Stimmen Sie Ihren Content auf die
BedUrfnisse und Interessen lhrer
Zielgruppe ab.

@ Erstellen Sie einen Redaktionskalender,
aber seien Sie auch flexibel genug, um
auf kurzfristige Ereignisse reagieren zu
konnen.

@

v

@

Setzen Sie auf kurze, nitzliche
Informationen, indem Sie Statistiken
oder Zitate einbauen.

Interagieren Sie Uber Kommentare mit
Mitgliedern.

Nutzen Sie Sponsored Content-Angebote
fur Ihre besten Inhalte, um die Reichweite
zu vergroliern.

Planen Sie Ihre Updates und Beitrage
nicht nur fir die Arbeitswoche.

Planen Sie Ihre Posts vorab mit einem
Content-Kalender. Sie kdnnen daflr
kostenlose Vorlagen von unserem
Team herunterladen.
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Unser Erfolgsrezept fur die ersten 100.000 Follower

Im Laufe der Zeit haben wir eine Content-

LINKEDIN MARKETING: MEILENSTEINE

100.000

Strategie entwickelt und diese immer

wieder angepasst. Mit dieser Strategie ist

die Fokusseite der LinkedIn Marketing
Solutions zu einer unverzichtbaren
Anlaufstelle fir Marketer geworden. Der Erfolg
gibt dieser Strategie recht, denn inzwischen

70.000

Weitere A/B-Tests mit Direct
Sponsored Content

zahlt sie bereits 1 Million Follower.
3-4 neue Beitrdge/Tag

60.000

Mehr Zitate und Statistiken
in den Bildern

Wer gerade erst eine Unternehmens- oder
Fokusseite eingerichtet hat, kann sich an
unserem Fahrplan fiir die ersten 100.000
Follower orientieren.

50.000

| Alle 6 Monate ein neues Titelbild

40.000

Experimente mit Themen (z. B. ,Motivation |
am Montag®) und Posts ohne Links

24.675

Reine Medienbeitrage |
(Visuals statt Slogans)

30.000

Beitrdge zu unterschiedlichen Tageszeiten,
um das Engagement zu testen.

START

90.000

Bild und Message
| aufeinander abgestimmt
Tests der Lange von Updates
(Erkenntnis: maximal 150 Zeichen
liefern die besten Ergebnisse)

80.000 ‘

65.068

Start weiterer Sponsored Content-
Kampagnen (Mix aus Lead-
Generierung, Brand Awareness und
Thought Leadership)

| Sponsern erfolgreicher organischer Inhalte

LEGENDE

3 Tricks, um Ihre Zielgruppe mit
interessanten Inhalten zu erreichen

| Umfangreiche Tests
| Visuals statt Slogans

| Organisch ist gut, kostenpflichtiger
Content ist besser
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10 Beispiele fur gute Unternehmensseiten

1. Lenovo 2. Capgemini
Positionieren Sie sich als Experte, indem Sie Ihre Mitarbeiter in den Fokus stellen und Ansprechende Bilder in erkennbarem Markendesign mit interessanten Statistiken oder
Einblicke in die Unternehmenskultur zeigen. Zitaten bringen mehr Engagement.
L ¥ .. EE
ﬁ Lenovo u Capgemini
L
Yolanda Conyers von Lenovo erklart, wie wichtig Diversitat fir Teams ist und wie Durch den jederzeit und immer verfligbaren Zugriff haben sich die Anforderungen
sich Gruppendenken vermeiden lasst. Jetzt lesen: http://lnv.gy/2pw6cST andie IT in Unternehmen verandert, erklart Matt Stine von Pivotal in unserem

neuen Podcast: https://goo.gl/dIbExp

Cloud-native leaders
develop more than 20%
of new applications

In the cloud

-&
A

.

i® Capgemini

CONSULTING TECHNODLOGY OUTSOURCING

Lenovo setzt auf lockere Formulierungen und kurze Texte, die meistens einen CTA beinhalten.

Follower teilen eher Beitrdge mit kurzen Informationen, die ihr eigenes Wissen zeigen.
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10 Beispiele fur gute Unternehmensseiten

3. Petrobras

Sprechen Sie die Sprache Ihrer Zielgruppe und schalten Sie Posts direkt in den
entsprechenden Sprachen und Regionen.

Petrobras

PETROBRAS

As inscricdes do nosso programa de estagio foram adiadas para dia 29/05. Marque
no seu calendario. @ https://Inkd.in/eM-nV5Z

Inscricoes
dia 29/05

PROGRAMA DE ESTAGIO
PETROBRAS 2017

Setzen Sie auf angepasste, zielgruppenspezifische Updates.

4, Adobe

Teilen Sie hilfreiche Artikel oder Links aus anderen Quellen.

' “ Adobe

9 wichtige To-dos fiir Content Marketing im E-Commerce. http://bit.ly/2pe6Zti

a

Stellen Sie sicher, dass Sie nicht nur Inhalte teilen, die von Ihnen sind, um glaubwurdiger zu wirken.
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10 Beispiele fur gute Unternehmensseiten

5. HubSpot

Bieten Sie mit Ihrem Content einen Nutzen fur lhre Zielgruppe. Das kdnnen Antworten auf
Fragen oder Losungsansatze fur ihre Probleme sein.

\(6 HubSpot

Es ist zeitintensiv, alle Social Media-Beitrage fiir eine Kampagne zu
organisieren. Mit diesem individuell anpassbaren Kalender behalten Sie den
Uberblick. Jetzt herunterladen: http://hubs.ly/H06zqL10

SOCIAL MEDIA

CALENDAR

HubSpt

HubSpot teilt Checklisten, Vorlagen und Content-Kalender, um seine Zielgruppe effektiv zu unterstitzen.

6. Amazon

Stellen Sie
verschiedene
Geschaftsbereiche
mit separaten
Fokusseiten vor.

Fokusseiten Amazon hat

) 12 Fokusseiten.
Amazon Business

Buromaterial und -ausstattung
23.291 Follower

Amazon Marketplace
Internet
23.886 Follower

Amazon Pay
E?Zw Internet
19,795 Follower

Amazon Music
Computer-Software
10,766 Follower

music
~—

Fulfillment by Amazon
amazon Logistik
5.644 Follower

iy Prime Video Direct
video Y]

~ nterhaltung

LGS 5.022 Follower

Amazon Alexa Developers
Unterhaltungselektronik
3,827 Follower
a Amazon Business Selling
—"

Buromaterial und -ausstattung
3,560 Follower

Amazon Developers
amazon, Unterhaltungselektronik
2.714 Follower

Amazon Launchpad

a:‘ﬁi‘i",j? Einzelhandel
2,359 Follower

Amazon Kindle
E-Learning
2,079 Follower
) Login with Amazon
(Ul Computer-Sof
o puter-Software
512 Follower
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10 Beispiele fur gute Unternehmensseiten

7. Salesforce 8. HCL Technologies

Damit Ihr Beitrag in sich stimmig ist, achten Sie darauf, dass die Bilder zum Fixieren Sie besonders wichtige Updates oben auf Ihrer Unternehmensseite.

Inhalt passen.

@ Salesforce e ss<z. HCL Technologies
. . i . Unternehmen, die im hyperdynamischen Umfeld des 21. Jahrhunderts bestehen
Manchmal muss man sich auch mal eine Pause génnen und das Leben genielen. . . . .
http://sforce.co/2qMKtKm wollen, setzen auf HCL. Erfahren Sie mehr liber unsere Kooperation mit der Volvo
) ‘ _ _ _ Ocean Race. #SailWithHCL

/ Totally Justifiable
(and Data-Driven)
Reasons You Need
to Leave Work Early

. BEFORE
~THE [1[]]

Qur expertise in IT services
keeps us one step ahead of
our customers’ needs.

Click to #SallWithHCL

* salesforce b|0g

“ Salesforce veroffentlicht die besten Blogbeitrage auf seiner Fokusseite und nutzt dabei Bilder “ HCL Technologies teilt in seinen Updates aktuelle News zum Unternehmen und exklusive Inhalte.
im Salesforce Design, die den Inhalt unterstreichen.

LinkedIn Unternehmensseiten Wooé



https://www.linkedin.com/company-beta/1756/

10 Beispiele fur gute Unternehmensseiten

9. Tesla

Teilen Sie Inhalte, die Ihre Position als Marktfiihrer unterstreichen.

Tesla RS

»Schneller als ein Sportwagen, mehr Platz als ein SUV und umweltfreundlicher als
jedes andere Auto! Fazit: % % Y % % “ - Daily Mail

Gehen Sie bei Eigenwerbung taktisch vor. Die besten Marken nutzen ihre LinkedIn Unternehmensseiten, um ihre

Vorteile zu kommunizieren.

10. Telstra

Erzahlen Sie von den Erlebnissen Ihrer Mitarbeiter, um mogliche Bewerber anzusprechen.

n Telstra e

Sie wollen im Job auch mal in die Luft gehen? Fiir unsere Techniker ist das Alltag.
Denn sie sind bei Wind und Wetter auch an den entlegensten Orten Australiens fiir
unsere Kunden im Einsatz: http://tel.st/techlifetas

——m—

Uber die Karriereseiten konnen Sie sich auch an potenzielle Kandidaten wenden und ihnen Einblicke
in lhre Arbeitgebermarke geben.
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Fazit

Wenn Sie lhre Content-Strategie planen,
sollten Sie LinkedIn als Plattform
unbedingt einbeziehen. Hier kdnnen Sie
Ilhr Unternehmen im weltweit groften
beruflichen Netzwerk prasentieren. Dabei
ist es egal, ob Sie neue Kunden oder neue
Mitarbeiter suchen. Indem Sie nitzliche
Inhalte teilen und wissen, wie Sie lhre
Zielgruppen erreichen, kdnnen Sie lhre
Unternehmensseite sinnvoll einsetzen.

Schliellich vernetzen sich Mitglieder genau
aus diesem Grund auf LinkedIn. Sie mochten
mehr Uber Marken erfahren, mit anderen
Mitgliedern netzwerken und fir sie relevante
Informationen erhalten. Wahrend andere
soziale Netzwerke dem Zeitvertreib dienen,
ist die Zeit auf LinkedIn eine Investition in den
beruflichen Mehrwert.

Ihre Unternehmensseite ist schnell und
einfach erstellt. Auf dieser Seite konnen Sie
dann Inhalte teilen und Ihrem Unternehmen
und Ihrer Marke helfen, Gber die Follower auf
LinkedIn kostenlos Impressions zu erzielen.
Mit den Tipps und Tricks in diesem Ratgeber
konnen Sie zudem sicherstellen, dass Sie mit
Ihrer Seite genau die Zielgruppe erreichen,
die fir Ihr Unternehmen wirklich relevant ist.
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Erstmals erreichen Sie Fach- und Fu rungskré
Ort. Mehr als 630
im DACH-Raum) nu
informieren, beruflich vor inte llgem@r‘z[j arbe
Damit ist LinkedIn die we munity fur Fach- und

Fihrungskrafte. Auf LinkedIn finden Sie Entscheidungstr

Influencer und Managervﬁﬁ‘ﬁ.u d morgen;Alsoh ‘ - b

]‘h R :

Personen, die Sie erreichen
m—— "\‘" »

sich 2u

3

Weitere Informationen)mar mg'ankedm com

. #’* .
nsseite loslegen QA X

Sie WO“MF LinkedIn Untern

Dann besuchen Sie unsere Webseite:


http://marketing.linkedin.com
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/company-pages?trk=ebook-CompanyPagesPlaybook-20181112&utm_source=eBook&utm_medium=eBook&utm
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