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Ubersicht Funktionsweise Einrichtung

Was sind
Document Ads?

Mit Document Ads kdnnen Marketer:iinnen Dokumente
direkt im LinkedIn Feed bewerben. Dort kdnnen die
Mitglieder sie lesen und herunterladen, ohne die
Plattform verlassen zu mUssen.

Stellen Sie |hre Inhalte trei zur Vertigung, um
Awareness zu schatten und sich als Thought Leader
zU etablieren, oder verknUpten Sie sie mit einer
LinkedIn Lead Gen Form, um vielversprechende
Leads zu generieren.

Reporting

Ressourcen
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Ubersicht Funktionsweise Einrichtung Reporting Ressourcen @ Q

i

Was sind die Vorteile
von Document Ads”?

L

J =

\

Awareness steigern und mit

N g | Hochwertige Leads Das Interesse an lhrem
wicnugen Zielgruppen in :
J Jr PP generieren Content messen
Kontakt bleiben
Steigern Sie das Engagement |hrer Generieren Sie hochwertige Leads, Sehen Sie, wie viel von |hrem Dokument

/ielgruppen durch nitzliche und indem Sie Ihr Dokument mit einer Lead gelesen und heruntergeladen wurde,
inspirierende Inhalte, die diese direkt im Gen Form verknUpten. Teilen Sie die und passen Sie lhre Strategie Uber alle
Feed lesen und herunterladen kénnen. Vorschau, um Interesse zu wecken und Phasen des Marketing Funnels an.

Conversions zu erzielen.
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Ubersicht Funktionsweise Einrichtung Reporting Ressourcen @ Q

i

VWelche Moglichkeiten
pieten Document Ads”

« Nutzen Sie lhre gesamte Content- ¢ Erzielen Sie Engagement und
Bibliothek aus E-Books, Case Studies, Conversions in allen Phasen des
Whitepapers, Intografiken oder Folien, um Marketing Funnels.
mit |hrer Zielgruppe in Kontakt zu bleiben
und das Interesse zu steigern.

« Generieren Sie hochwertige Leads in J Viessen Sie die Wirkung lhrer
grol$em Umfang, indem Sie die nhalte anhand des Interesses und
Mitglieder im Austausch 10r |hr - ngagements aut LinkedIn.

Dokument um ihre persodnlichen
Angaben bitten.



Ubersicht Funktionsweise Einrichtung

Wie setzen Sie
Document Ads ein”?

Positionieren Sie sich als Thought Leader mit E-Books und Folien.

Teilen Sie Best Practices in Ratgebern und Infoblattern.
Zeigen Sie die Erfolge lhrer Kund:innen mit Case Studies.

Prasentieren Sie Forschungstrends mit Datenbléattern und Analyseberichten.

Generieren Sie vielversprechende Leads durch E-Books, Ratgeber und
Berichte mit eingeschrénktem Zugriff.

Machen Sie Top-Talente durch Infografiken und Erste-Schritte-Ratgeber auf
lhr Unternehmen aufmerksam.

Reporting Ressourcen @ Q

Informieren Sie die LinkedIn Mitglieder in verschiedenen Medienformaten
Uber Themen, die lhre Produkte und Dienstleistungen betreffen.

Erkléren Sie, wie Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung funktioniert, und teilen
Sie Best Practices.

Zeigen Sie anhand von Case Studies oder Testimonials, wie |hre Kund:innen
lhre Produkte oder Services erfolgreich nutzen.

Stellen Sie |hre Branchenexpertise anhand von Daten und Analysen unter
Beweis.

Nutzen Sie Gated Content, um Leads zu gewinnen und BoFu-Ergebnisse
zU erzielen.

Positionieren Sie sich als Top-Arbeitgeber, indem Sie |hre Diversity-Initiativen,

Mission und Werte aufzeigen und nitzliche Informationen bereitstellen.

N\




VWie Document
Ads tunktionieren
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So erscheint |hre

Anzeige im Feeo

Documents Ads werden den Mitgliedern im
Feed angezeigt. Dort kdnnen sie |hr Dokument
direkt sehen und lesen, ohne LinkedIn
verlassen zu mUssen.

Sie kédnnen entscheiden, ob Sie den
Mitgliedern uneingeschrénkten Zugang zu
lhrem Dokument gewdhren oder sie zunéchst
eine Lead Gen Form austUllen lassen.

Reporting

Ressourcen @ Q
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Die Mitglieder sehen die Document Ads in
ihrem Newsteed und kénnen das gesamte
Dokument direkt dort lesen, ohne LinkedIn
verlassen zu mUssen. Zusatzliche Angalben
sind nicht notig.

Global Marketing Trends

& Download document

Die User:innen konnen |hr Dokument direkt aut
inr Desktop- oder Mobilgerat herunterladen. & Download document

2 comments
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-ingeschréinkter Zugang
Uber Lead Gen Forms -

;: Thank you for completing the form. You can
5_'_‘{ iy | now view our comprehensive overview o
global marketing trends in 2021.

your brand fall behind... your brand fall behind... Know the latest marekting trends

Digital Maturity - Preview 1 of 3 pages

Die Mitglieder sehen in ihrem Feed eine Vorschau
der Document Ad. Sl

g
g

Want to see more,
unlock the full
document below

Um alle Seiten ansehen zu kdnnen, mUssen sie auf
Dokument freischalten” klicken und eine Lead
Gen Form austullen.

@ n
®
@ A
& -
@

& Unlock full document

Im Anschluss erhalten sie eine
Bestatigungsnachricht in inrem LinkedIn Posttach
mit dem vollstdndigen Dokument, einer
Dankesnachricht und einem externen Link.




el

Ig Ubersicht Einrichtung Reporting Ressourcen @ Q

Document Ao
Spezitikationen

1 Dateityp: ’ Umtang:

PDF, DOC, DOCX, PPT, PPTX Max. 300 Seiten oder 1 Mio. \Worter
2 Seitenverhdltnis: 4 Grolle:

Vertikal, horizontal, quadratisch 100 MB

Alle Spezifikationen finden Sie in unserem Hilfebereich
im Artikel: Document Ads — Spezifikationen



https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a493903
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Spezitikationen:
Beispiele aut LinkedIn
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LinkedIn Marketing Solutions
4,604,902 followers
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Let's connect the dots on why we need to give our
campaigns more time to gain traction before deeming
them 'successful’ or ‘unsuccessful’

This just in: B2B Doesn't have to be boring. Engaging
creative is disruptive, interactive and inspiring. See
how brands are winning over eyeballs in these
examples.

We recently partnered with Edelman to identify and
highlight strategies for engaging B2B customers in
2021. Uncover the five strategies and how to
implement them on the linkedin platform.

Raturn to growth 2021

The Case for Slowing '
Your ROl Measurement Traits of the Most

Engaging B2B Creative

New B2B Customer
Engagement Strategies

The disconnect
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Document Ad:

MenU ,Speichern® und ,Melden”
MenU zum Speichern, Teilen und Melden der Anzeige plus der

Reporting

Ressourcen
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1
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Ziel: Engagement

Ziel: Lead-
Generierung

Tia Derby

Account Executive at Flexis

Hinweis ,WWarum sehe ich diese Anzeige?”

Klick auf die Unternehmensseite

L]

Home Explore

(1] 9 o

Jobhs Messaging  Motifications Me Work Learning

Be Cloud SASE securely - Own your network security destiny. Read Gartner SASE report.

|'_|f Start a post

[G] Photo Video

B Document

Write article

Sortby: Recommended W

Access exclusive tools & insights
Try Premium Free for 1 Month

% Fixdex
123,456 followers

(kostenpflichtiger Klick) +2 — wird erfasst unter ,Klicks auf die LinkedIn Seite” 12

Einleitungstext
Mit Text, Hashtags und/oder Kurz-URLs (kostenpflichtige Klicks).2? Klicks

I My items

Runity Analytics

Page notffications a8

Page visifors 73

werden unter ,Klicks auf die Landingpage'2 erfasst. Klicks auf Hashtags
und ,Mehr anzeigen” werden unter ,,Reaktionenl? erfasst.

Vollbildanzeige
Durch Klicken erscheint die Anzeige als Vollbild (kostenpflichtiger Klick bei erstem Klick)!.

Seitenansicht
Seiten durch Swipen oder Scrollen durchblattern (kostenpflichtiger Klick bei erstem Klick):

Dokument freischalten

See visitor analytics
My pages (4)
g Flexis Consulting
Page notifications 7

T DevTestCo
Page notifications @ 16

CTA zur Lead-Generierung (kostenpflichtiger Klick)?

Reaktionen

E Test University
Page notifications 0
See all my pages

Recent

# accounting
ﬂ SF Women in Sales

#4 B2B Sales Professionals

# marketing

Groups

#4 SF Women in Sales

#4 B2B Sales Professionals

Gefallt mir, Kommentar, Teilen oder Senden (kostenpflichtige Klicks)2

M, San Francisco Bay Area Sa...

Show more ~~

Fixdex Promoted

.ooo

Today, I'm releasing a free kit on how to get started with electronic media, for
free. Please DM me if | can help in any other way.

2021 Global Marketing Trends -

3 page preview

Global Marketing Trends

Preview1/3 @

Events =+

E Harnessing Data Webinar

See all

Followed Hashtags

# accounting

OO 18 2 comments

° &\ Like G Comment () Share <*F Send

Be the first to comment on this

e B Unlock full document

Linkedin News a

Here's who's hiring right now
9h ago « 23,953 readers

What's next for the Olympics?
6h ago « 1,287 readers

Planes pile up as demand plummets
4h ago « 20,466 readers

Near the end of an era for US tech?
5h ago « 22,481 readers

Is WeWork growing up?

3h ago . 4,801 readers

Show more ~

Today's trending courses a

1. Building Online Communities
By Pete Mockaitis

2. Critical Thinking for Better Judgm...
By Sean Adams

3. Establishing Credibility as a Speaker
By Dorie Clark

Show more on LinkedIn Learning

Promoted

We aim to beat the market, not outguess it

'L

Learn more about investing with
Mintone Fund Advisors

(" Follow )
X .

Add to your feed a
Ryan Holmes
CEO at IDED =+ Follow
A 12,231 followers

Arianna Huffington

L)
a Founder and CED at + Follow

Thrive Global

The Atlantic
Popular in the
internet industry

View all recommendations

About Help Privacy & Terms More

Business Services Advertising

Linked. Linkedin Corporation @ 2016
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Autbau einer Document Ad:
Desktop-Ansicht

Download-Button
v

Reporting Ressourcen @ Q

Hinweis:
Vollbildansicht

2021 Global Marketing Trends - 3 pages ‘ Accessibility mode

Global Marketing Trends

Dokument kann als PDF auf den Desktop
heruntergeladen werden

Nachste Seite

All the latest benchmarks, insights, + resources you neec
to build a smarter marketing strategy.

v Per Klick zur ndchsten Seite des Dokuments
blattern

Seitenansicht

v Mithilte eines Web-Scraping-Tools durch das Dokument
scrollen oder swipen

HINWEIS: Die URLs funktionieren in der

Dokument-Vorschau nicht, sondern erst, wenn
die PDF heruntergeladen wurde.

2021 Global Marketing Trends

Find your focus

|-;-|
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1 Ziel: Engagement

Autbau einer Document Ad: , e

Mobilansicht

Y Einleitungstext
Mit Text, Hashtags und/oder Kurz-URLs (kostenpflichtige Klicks)+2. Klicks werden
unter ,Klicks auf die Landingpage 2 erfasst. Klicks auf Hashtags und ,Mehr
anzeigen” werden unter ,Reaktionenl? erfasst.

v Men( ,Speichermn” und ,,Melden®
MenU zum Speichern, Teilen und Melden der Anzeige
olus der Hinweis ,\WWarum sehe ich diese Anzeige?”

Malini Misra follows Fixdex

Fixdex
_‘ﬁ 406,328 followers ¢
Fixdex promoted l

Y Klick auf die Unternehmensseite
(kostenpflichtiger Klick) — wird erfasst unter
Klicks auf die Unternehmensseite 12

Do you know the latest marketing trends? Don't let
vour brand fall behind...

Y Seitenansicht
Seiten durch Swipen oder Scrollen durchbléttern (kostenpflichtiger Klick bei erstem Klick)!

Digital Maturity . Preview 1 of 3 pages

V Dokument freischalten
CTA zur Lead-Generierung (kostenpflichtiger Klick)?

Y Vollbildanzeige
Durch Klicken erscheint die Anzeige als Vollbild
Global Marketing Trends D (kostenpflichtiger Klick bei erstem Klick)!.

Y Reaktionen
Gefallt mir, Kommentar, Teilen oder Senden (kostenpflichtige Klicks)2

@ Tipp: Beispiel
ansehen

PY
& Unlock full document

2 comments

-7
Send

Comment

2 o H =

-_—
Home by Metwork Post Motifications Jobs
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1 Ziel: Engagement

Autbau einer Document Ad: , e

Mobilansicht

v Einleitungstext
Mit Text, Hashtags und/oder Kurz-URLs (kostenpflichtige Klicks)+2. Klicks
werden unter ,Klicks auf die Landingpage2 erfasst. Klicks auf Hashtags — Ir_::v;rfie:xj
und ,Mehr anzeigen® werden unter ,Reaktionenl? erfasst. omote

Download-Button
v Dokument kann als PDF auf das Mobilgerat
heruntergeladen werden

Hinweis: \Vollbildansicht

Y Seitenansicht
Seiten durch Swipen oder Scrollen durchbléttern (kostenpflichtiger Klick bei
erstem Klick)}2

Purpase: Built to flourish

Y Reaktionen
Gefallt mir, Kommentar, Teilen oder Senden (kostenpflichtige Klicks)!

Agility: Changing the playbook

Human Experience: Know thysalf

Trust: The promises we keep—aor don't

Participation: & bwo-winy street

Fusion: The new ecosystemn

HINWEIS: Die URLs funktionieren in der
Dokument-Vorschau nicht, sondern erst, wenn

die PDF heruntergeladen wurde.

Wi Ty
Fa s

2 Comments

@

Comment Send
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lipps und lricks zur Erstellung von Dokumenten

L lhre Datei sollte Verwenden Sie moglichst - Bauen Sie keine CTAs (mit

— 4

= max. 100 MB grol} sein wenige PDF-Ebenen URLSs) ein
Achten Sie auf eine moglichst kleine PDFs mit mehreren Ebenen kénnen Probleme Links und CTAs sind nicht aktiv, wenn das
Dateigrolle, damit sich Ihr Dokument gut verursachen. Reduzieren Sie die Anzahl der Dokument aut LinkedIn gelesen wird. Sie
herunterladen 1asst. Schlielllich moéchten Ebenen und verwenden Sie dauerhafte werden erst aktiv, wenn die Datei
Sie nicht, dass der Download ewig dauert Hyperlinks. Videos und Animationen werden heruntergeladen wurde.
oder sogar abgebrochen wird. als statische Bilder dargestellt.

Planen Sie max. 10 Seiten Wecken Sie mit lhrer

Nutzen Sie Bilder,

Aufzdahlungen und Grafiken © Titelseite Interesse

Die Titelseite lhres Dokuments (z. B. Seite 1)
ist das Erste, was die Mitglieder sehen. Sie
sollte deshalb optisch ansprechend sein.

Dokumente werden v. a. auf dem Handy
oder Tablet gelesen. Présentieren Sie |hre
Inhalte deshalb kurz und knackig. Da jede
Seite beim Hochladen in ein Bild
umgewandelt wird, sollten Sie |hr Dokument
nicht als eine Seite, sondern als mehrere
Seiten anlegen. Bedenken Sie, dass die
Mitglieder |hr Dokument im Feed nicht Tipp: In unserem Best-Practices-Ratgeber
durchsuchen kénnen. finden Sie weitere Tipps und Tricks.

lhr Dokument wird eher gelesen, wenn es
Bilder enthalt, visuell ansprechend ist und sich
gut Uberfliegen l&sst.



https://helpx.adobe.com/acrobat/kb/printing-complex-pdfs-acrobat.html
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Document Ads: tinschrénkungen

Kampagnenziele
v Nur vertogbar tir folgende Ziele: Brand Awareness, Engagement
und Lead-Generierung

CTAs

v Keine CTAs einfUgen. Ausnahme ist das Ziel ,Lead-Generierung”
mit dem CTA ,Dokument freischalten”.

Reporting
v Keine Berichte zu Seitenansichten, Dauer der Ansicht, Klicks zum
Ofttnen des Dokuments, Klicks aut das Dokument

v, APIl-Integrationen

Erst nach der allgemeinen Veréttentlichung vertigbar

Reporting Ressourcen @ Q

Platzierung
v/ Nicht vertGgbar for LinkedIn Audience Network und Sponsored
Messaging

Anzeigentext
v Hyperlinks sind bei der Ansicht im Feed
nicht aktiv

1-seitige Dokumente

v Bei l-seitigen Dokumenten ist das Ziel ,Lead-Generierung™ nicht
verfigbar, da mindestens 1 Seite als Vorschau
bendtigt wird. Das Problem umgehen Sie, indem Sie eine Titelseite
hinzufUgen. Diese erscheint dann als Vorschau im Feed, wahrend
die 2. Seite erst nach Austillen der Lead Gen Form zugénglich ist.

9 Live-Vorschau
Derzeit nicht vertUgbar, die User:innen kdnnen aber Uber einen
QR-Code eine Vorschau im Feed generieren.



Linkedln

Document Ads
einrichten
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Document Ads: Checkliste

Aut diese Punkte sollten Sie beim Einrichten lhrer Kaompagne besonders achten:

Dokument prifen lhren Leads zigig antworten

v Ihr Dokument muss folgende Kriterien erfollen: v Stellen Sie sicher, dass |hre Leads umgehend bearbeitet werden.
- Dateigrol3e <100 MB Online generierte Leads, die nur 5 Minuten aut eine Antwort
- Max. 300 Seiten oder 1 Mio. Wérter warten mussen, reagieren schon 10-mal seltener™,

- Dateityp: PDF, DOC(X) oder PPT(X)

Kampagnenziel auswdhlen Leads richtig verwalten
V DOS KOmpOgﬂeﬂzie] h]htt |hﬂeﬂ be] der AUSWOh] |hreS COﬂteﬂtS V Uber]egen S]e m \/Orfe]d, Ob S]e eine |ntegr0ﬁon Mit |hrem CRM_
und bei der Frage, ob Sie eine Lead Gen Form brauchen. System einrichten, eine Marketingautomatisierungssoftware nutzen

oder lhre Leads manuell downloaden mochten.

Layout benutzerfreundlich gestalten
v/ lhr Dokument sollte einfach zu lesen sein. Vermeiden Sie mehrere Erfolg messen

TextSpO]teﬂ Uﬂd eine zu k]eiﬂe SChrHU[ P]Onen S]e MAax. ]_O Seiteﬂ Legen S]e fest Mt We]chen KP'S S]e den Erfo]g |hrer DOCUment_
ein und legen Sie jede Seite als Einzelseite an. Ads-Kampagne messen wollen.

* Basierend auf einer Studie von Hubspot



https://blog.hubspot.com/marketing/how-and-when-to-follow-up-with-all-types-of-leads

L. Schritt: Im Kampagnen-

Manager anmelden

Hier erstellen und verwalten Sie lhre \Werbekonten und
Kampagnen. Sie kdnnen sich aut zwei Arten anmelden:

1. Melden Sie sich Uber die Startseite in Ihrem LinkedIn Konto
an. Wahlen Sie im MenU rechts oben ,Marketing” aus.

2. Melden Sie sich Uber die LinkedIn Marketing-Seite
an und klicken Sie aut ,,Anzeige erstellen” oder gehen Sie
direkt zu www.linkedin.com/campaignmanager/accounts.

HINWEIS:

Ubersicht Funktionsweise Einrichtung Reporting Ressourcen @ Q

Linkedm Marketing Solutions Advertising LinkedIn Pages Resources Customer Stories | Create ad |

Advertise

on Lin‘kedln -

essional network

Create ad

Advertising on LinkedIn helps businesses of any size achieve their goals.

2 =

Target a unique audience Create easy and effective ads Control your budget and costs
Over 560M active professionals are on Whether your goal is leads, brand awareness, Control your spend with flexible pricing
LinkedIn. Target them by job title, function, or even event registrations, LinkedIn ads can options. Start with any budget and stop your
industry, and more. help. ads at any time.

View all targeting options How people see ads How ads are priced


https://business.linkedin.com/marketing-solutions/ads
https://www.linkedin.com/campaignmanager/accounts

|

IE Ubersicht Funktionsweise Einrichtung Reporting Ressourcen @ Q

2. Schritt: Kampagne
benennen und Zie
auswdanlen T B s ®

Default Group #

@ Unt|tled Campaign p Campaign not saved yet
Bei Document Ads kénnen Sie s A ectve ©
fO] g e n d e Z'i e] e O U SW(.j h] e n : ISR Let’s get started! Select the objective that best fits your goals below.

Awareness Consideration Conversions

Brand Awareness, Engagement oder Lead-Generierung.

Brand awareness Website visits Lead generation
Engagement Website conversions

Video views Job applicants

HINWEIS:

Aut der ndchsten Folie ertahren Sie, wie Sie

Document Ads zur Lead-Generierung nutzen.
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/iel ,Lead-Generierung™: VerknUpten Sie lhre Document
Ads mit einer Lead Gen Form

l = ’

Generieren Sie bis zu 4-mal mehr Die Lead Gen Form ist mit den lhre Prospects kdnnen sich anmelden,
Leads, indem Sie |hr Dokument mit korrekten Daten des LinkedIn Profils ohne die Anzeige verlassen zu missen.
einer Lead Gen Form verknUpfen. der Person vorausgetillt, z. B. Name,

Kontaktdaten, Firmenname,
Karrierestute, Jobbezeichnung und Ort.



Ubersicht Funktionsweise Einrichtung Reporting Ressourcen @ Q

i

3. Schritt: Targeting

LinkedIn Document Ads Campaign p»

festlegen

Select Campaign Group
@ Brand awareness Change
| want more people to learn about my business.

e

Step 2
Set up Campaign
® Your campaign will be shown to people most likely to view your ads.

Sie kédnnen alle Targeting-Funktionen nutzen,

Audience

inklusive Retargeting und aktivitdtenbasiertes

Audience Saved Audiences ¥ M3 Audiences ¥

Placement

Budget & Schedule Create a new audience | Retg rg eti n g .

Conversion Tracking

Where is your target audience?

Locations (Recent or Permanent)

United States

Exclude people in other locations

Your audience has their Profile Language set to | English v (®

Your audience size will vary depending on the language selected here. English may be selected as the default language,

Back to account even in areas where a local language is available, to reach all users in the region.




|

Ig Ubersicht Funktionsweise Einrichtung

4. Schritt: Anzeigenformat
auswanlen

| [ J

Wahlen Sie ,Document Ad” aus.

Platzierung:

E's sind keine Platzierungsoptionen
vertUgbar, auch nicht LinkedlIn
Audience Network.

Y HINWEIS:

Reporting Ressourcen @ Q

Default Campaign Group
LinkedIn Document Ads Campaign »

S Reset audience View audience summary Save as template
ep

Select Campaign Group

Ad format

Step 2
Set up Campaign Choose your ad format

* Objective selection

* Ad format

Placaimant Single image ad Carousel image ad Video ad

¢ Budget & Schedule

¢ Conversion Tracking ' —
Document ad 18

Create ads of slides, papers or docs that will
show in the news feed light ad Follower ad

o

Document ad Conversation ad

Back to account Your LinkedIn Audience Network setting has been disabled as it is not available for the ad format X

you selected.
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0. Schritt: Budget,
/eitplan und
(Gebotstyp festlegen

Step 1

Set up Campaign
. Budget & Schedule Forecasted Results &

+ Objective selection ® Your Campaign Group is scheduled to run from 1/16/2019

= Audience Budget

+ Ad format | Set a lifetime budget - | 160,000,000+

* Placement
1-day 7-day 30-day @
» Budget & Schedule

Sie brauchen weitere Informationen’? Klicken [ 100000 |

Sie auf die Kreise, um mehr zu erfahren: e e

Your campaign will run for 31 days starting from April 19, 2022, Your campaign will spend no more than Eoracasted results ars astimates and do not
51.000-00 total. guarantoe ac tual parfarmance Learn more

1,600 - 6,400

Is this information helpful? Yes Mo
Bidding
Optimization goal (3

Engagement clicks Change

Gebote Bqu et ZeitD] O ﬂ Back to account Bidding strategy (@

o Maximum delivery [Automated) - Get the most results possible with your full budget

Hide additional options -~

K] ] C |'<e ﬂ S] e d O ﬂ ﬂ O U]( Weite r. Conversion tracking (optional) @

Measure the actions members take on your website after clicking or viewing your LinkedIn ad.

+ Add conversions

HINWEIS: Document Ads werden wie
alle Sponsored-Content-Formate

aut CPC- oder CPM-Basis abgerechnet.



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/ebooks-and-guides/bidding-guides
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/ebooks-and-guides/bidding-guides
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/best-https:/business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget/maximize-your-budget
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget
https://business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget

Ubersicht Funktionsweise Einrichtung Reporting Ressourcen @ Q
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/eitplan

Budget & Schedule
(D) Your Campaign Group is scheduled to run from 1/16/2019

Budget

Set a lifetime budget -

Das Startdatum dart nicht in der T ‘
Vergangennheit liegen.

. . . . ‘;19;;0:2 | — ‘:;19:2;22
Fin Enddatum ist nicht erforderlich.
lhre Kampagne endet, wenn das

Gesamtbudget verbraucht oder das Bidding

Optimization goal 3

Endddtum der KOmpOgne erreiCht Wurde. Engagement clicks Change

Bidding strategy (3)

Your campaign will run for 31 days starting from April 19, 2022. Your campaign will spend no mare than
£1,000.00 total.

o Maximum delivery [(Automated) - Get the most results possible with your full budget

Hide additional options .~
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Conversion-Tracking
hinzutUgen

Budget & Schedule
to run from 1/16/2019

Verfolgen Sie, welche Aktionen |hre Prospects
aut lhrer Website tatigen.

Mit Conversion-Tracking sehen Sie, inwiefern

lhre Anzeigen zu relevanten Aktionen aut |hrer
Website getUhrt haben, z. B. den Download
von Inhalten, Anmeldungen und Kaute.

Mehr dazu im Hiltebereich.

inuously starting from April 19, 2022. Your campaign will spend no more than $600.00 this week. From next week,
e than $700.00 in a week

Conversion tracking (optional) &

Measure the actions members take on your website atter clicking or viewing your L inkedin ad,

4+ Add conversions

HINWEIS: Sie haben die Einstellungen for lhre
Kampagne vorgenommen? Klicken Sie auf
Speichern und weiter, um als Nachstes hre
Anzeigen zu erstellen.



https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/67514?query=conversion%20tracking&hcppcid=search

Ubersicht Funktionsweise Einrichtung Reporting Ressourcen @ Q

i

Herzlichen Glockwunsch!

Jetzt wissen Sie, wie Sie eine Kampagne erstellen.
Als N&chstes sehen wir uns an, wie Sie lhre
Anzeige erstellen.




i

Ubersicht

Funktionsweise Einrichtung

Default Campaign Group

e

Step 1
Select Campaign Group

Step 2
Set up Campaign

* QObjective selection
* Audience

¢ Ad format

* Placement

* Budget & Schedule

¢ Conversion Tracking

Step 3
Set up Ads

e Document Ads

Step 4
Review & Launch

LinkedIn Document Ads Campaign g

Ads in this campaign

Previous

Create new ad f‘B_rowse existing co_t_t—'_n en

E5Y

To add ads to this campaign, browse
your existing content or create a new
ad.

Save and exit ‘ m

Reporting

Ressourcen @ Q

Anzeigen 1Ur |hre
Kampagne auswdnlen

Bei einem neuen Dokument: Klicken Sie aut
,Neue Anzeige erstellen”.

Wenn Sie ein bestehendes Dokument aus
einer anderen Kampagne verwenden
mochten: Wahlen Sie ,,Bestehende Inhalte
durchsuchen”,

TIPP:
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Anzeige erstellen: Ziele
,Awareness” und
,£ngagement”

& Create a new Document ad for this campaign

Name this ad (optional)

Anzeige benen nen ‘ LinkedIn Profile Tips Preview
‘ Desktop Feed v
. . Introductory text ®

E] n]e]tu ngSteXt Check out how to use LinkedIn effectively. Stephanie Tilton, Mike Romoff and 620 other connections follow LinkedIn

Verwenden Sie weniger als 150 Zeichen, daomit der Text auf den Marketing Solutions

meisten Gerdten nicht albgeschnitten wird. Document - Linkedin Marketing Solutions
E Egll-lc:afcijlijomplete Check out how to use LinkedIn effectively.
Headline @

DOkU mel’]t hOCh]Odeﬂ Top tips to Use LinkedIn 176 ‘

Laden Sie Ihr Dokument hoch. Zulassige Dateitypen: PDF,

DOC(X) Oder PPT(X), DOt@]g ré Be < 1OO M B Cancel Add to campaign ® m

Uberschrift

Diese erscheint ganz oben im Dokument.

Sie haben als Ziel ,,Lead-Generierung™ ausgewdahlt? Aut der

ndchsten Folie ertahren Sie, wie Sie lhre Kampagne erstellen.




Ubersicht Funktionsweise Einrichtung Reporting Ressourcen @ Q

Anzeige erstellen: Ziel
,Lead-Generierung”

) cAMPAIGN MANAGER ndex | £33 horaent ooy
Anzeige benen nen & Create a new document ad
o . Name this ad (optional) Preview
E] n] eﬂ:u ngstext ‘ 2021 Global Marekting Trends PDF ‘ Desktop Feed
Verwenden Sie weniger als 150 Zeichen, damit der Text auf den meisten Geraten
nicht abgeschnitten wird. 1. Ad

Introductory text @

Do you know the latest marketing trends? Don't let your brand fall behind...

Dokument hochladen

Laden Sie |hr Dokument hoch. Zulassige Dateitypen: PDF, DOC(X) und PPT(X) mit R e sy s
einer Grolle < 100 MB. . n SN
Document guidelines
Vorschauseiten @breviewsble pages 2
Durch Verschieben des Balkens legen Sie fest, wie viele Seiten in der Vorschau -
erscheinen (max. 10). oidine®
2021 Glabal Marekting Trends
Uberschrift
Diese erscheint ganz oben im Dokument. 2 Form details & Unlock full document

i ji 18.2¢ ants
3. Confirmation (T v} comments

& Like & Comment (- Share < Send
HINWEIS: |

Be the first to comment on this

Aut der naichsten Folie ertahren Sie, wie Sie eine

Lead Gen Form erstellen.




Ubersicht Funktionsweise

L ead-Generierung

/iel ,Lead-Generierung™: Wahlen Sie
die Lead Gen Form aus, die Sie tor lhre
Anzeige verwenden mdchten.

Nutzen Sie dazu das Dropdown-Men(
oder erstellen Sie ein neues Formular,

Einrichtung

indem Sie aut,Lead Gen Form
erstellen” klicken.

Reporting Ressourcen

M cAMPAIGN MANAGER

reate a new Document ad for this campaign

O ©

Create new...
Form - Constance
Form - May 2, 2022
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-ine neuee Lead Gen
-orm erstellen

@ Once you finish creating your Form and click Save, close this window and sleect your new Lead Gen Form to continue setting up your campaign.

Create form

1. Form details

2. Lead details & custom questions
{ Form(10f2) )
Profile information (3

; FixDex
Email address X

Contact First name
Work Last name
Company Email Address

Education ] Phone number

Demographic (] city

(Not pre-filled from member’s profile

Custom questions &

+ Add custom question (0/3)

TIPP:

Custom checkboxes
+ Add custom checkbox (0/5)
3. Confirmation

4. Hidden fields (optional)
Cancel

HINWEIS: Dieser Schritt erfolgt in einem neuen Tab.
Wenn Sie lhre Document Ad erstellt haben, schlielen
Sie den Tab und kehren Sie zu hrem Anzeigenentwurf
zurOck. Ihr Formular erscheint im Dropdown-Mend,
sobald Sie im neuen Tab aut ,Erstellen” klicken.



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/21/10/lead-gen-ads?trk=sem_lms_gaw&src=go-pa&veh=LMS-S_NAMER_US_High_EN-US_SEM_SEM_GoogleAds_NA_ALL_NA_NA_Core_SelfServeLP_LeadGenForms_Brand_Exact_593572252005_SearchTheme_linkedin%20lead%20gen%20forms_c__kwd-299493389697_14254516739&mcid=6833116242744877149&cname=LMS-S_NAMER_US_High_EN-US_SEM_SEM_GoogleAds_NA_ALL_NA_NA_Core_SelfServeLP_LeadGenForms_Brand_Exact&camid=14254516739&asid=123123700742&targetid=kwd-299493389697&crid=593572252005&placement=&dev=c&ends=1&gclid=CjwKCAjw7IeUBhBbEiwADhiEMbg5K4EyjFRp84kEZMMhC1UO8a0yqanWvWewv23Wq5Tdyja7UhtzzhoCZWIQAvD_BwE&gclsrc=aw.ds
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/talent-solutions-lodestone/body/pdf/LGF-Playbook-LinkedIn.pdf

Ubersicht Funktionsweise Einrichtung Reporting Ressourcen @ Q

Anzeige prifen uno
speichern

) camPaiGN MANAGER

Create a new Document ad for this campaign

Sie kénnen |hre Anzeige erst speichern,
wenn Sie die Fehler in den rot

markierten Feldern beseitigt haben.

Nach dem Speichern kénnen Sie |hre
Document Ad nicht mehr bearbeiten.

Dazu missen Sie eine neue Anzeige
erstellen.
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|
I D
—

g? Klicken Sie aut
Jcrstellen”, um lhre
Anze1ge ZU speichern

< Create a new Document ad for this campaign

Name this ad (optional) Preview

‘ Document Ad 1 ]
13/255
Introductory text @ @ Actual ads shown in Feed will not be cropped or alterec

Mobile Feed +

Click below to access our 2021 Annual Report!

45600
Document

Document Ads Test.docx
Upload Complete

Headline (3

Document Ads Test.docx
'22/200

HINWEIS:

v
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Anzeigen in der
Kampagne prifen

it Ads Campaign g

Ads in thi mpaign 3 Create new ad | Browse existing conten 0 . - 0 .
sin this campaig ‘ g Prifen Sie lhre Anzeigen und tigen Sie ggt.
‘ Search W@]J[ere h]ﬂZU.

FEED ADS (®

Klicken Sie dann aut ,\Weiter”,

Top tips to Use LinkedIn Billing information
Check out how to use LinkedIn effectively.
needed

i LinkedIn Profile Tips
B

Document ad - Direct sponsored content - ID:

111196776

Previous Save and exit
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Kampagnendetails
orUten und Kampagne
tarten —

Q | Optim8ing | Conversation Ads Beta Bug Bash

Default Campaign Group &

Lead generation - Jan 30, 2020 ¢

tellen Sie sicher, dass alle Angaben

orrekt sind.

HINWEIS:

Step1
Set up Campaign

Objective selection

Review & Launch

You're almost there! Let's review your campaign settings.

OBJECTIVE

Payment method: None @

By clicking Launch campaign, you agree ta the
Linkedin Ads Agreement and Advertising
Guidelines.

O Launch Campaign

Audience

Ad format
Placement

Budget & Schedule

Conversion Tracking

Step 2
Set up Ads

s Conversation Ads

Step 3

Review & Launch [[[ETH

Back to account

Previous

é Lead generation

fwant more quality leads on Linkedin.

@ Clicking on your ads will lead customers to alead generation form pre-filled with Linkedin profile data.

AUDIENCE
INCLUDE

People with English as their profile language in:

Locations (Recent or Permanent)
United States

AD FORMAT

Conversation ad

PLACEMENT

Linkedin Audience Network
Disabled
BUDGET & SCHEDULE

Daily Budget Schedule
$25.00 Run continuously starting
3/21/2020

Bid type Bid amount
Maximum CPS Bid $0.20
CONVERSIONS

No conversions added
ADS IN THIS CAMPAIGN

Sponsored Conversation
nja

Creati name: Erin convo
Form - Jan 30, 2020

No Image

Launch Campaign

Forecasted Results @ ]

1-day 7-day 30-day @

30-day spend

$310.00 - $900.00

30-¢ Sl Key Result]
1,500- 6,

Forecasted results are estimates and do not

guarantee actual performance. Learn mare

s this information helpful?  Yes No
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Document Ads
pearbeiten

Diese Funktionen stehen |hnen zum Bearbeiten
lhrer Document Ads zur Vertigung
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Nre Kampagne
bearbeiten

m CAMPAIGN MANAGER Q | Optim8ing | Conversation Ads Beta Bug Bash

Um Anderungen am Entwurtf [hrer Kampagne ¢ | o g
vorzunehmen, klicken Sie aut die drei Punkte unter

Forecasted Results &

Set up Campaign Ads in this campaign £ Create new ad
[} [} [ J .
— . Target audience size
» (Objective selection
Search by name or keyword 14,000+
+ Audience
) ) Show segments
B ) “ + Ad format | test 3
& Did Finance Say ‘Yes' To Automation - OPT 1.pdf - 9 pages
99 eq r bell te n o * Placement = B .. _ 1-day 7-day 20-day

L Budget & Schedule Document ad - Direct sponsored content - 1D: 169146074 o4 |
normal text ay spen

« Conversion Tracking $370.00 - $1,452.00 @
test3 30:day impressions

*;B Did Finance Say Yes' To Automation - OPT 1.pdf - 9 pages 18,000 - 73,000
=

Stcp 2 L test 3 v

! d - Direct sponsored content - ID: 168992364
Setup Ads Document ad - Direct sponsore
i h 2 % - 0.43%
Form - Mar 21, 2022 Ed |t

» Conversation Ads 1y leads

I I © Preview
1y clicks
Step 3 -Prevmus oo
1sted results are dirn

Review & Launch [[ETJ Duplicate

@ information

a?

Back to account

Manage Tracking

®

HINWEIS:
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-ine Anzeige
duplizieren

Bei den Zielen ,Brand Awareness” und € Lead generaton- Jan 30, 2020 4

,Engagement” kdnnen Sie |hr Dokument S—

derzeit nicht mehr bearbeiten, sobald es

gespeichert wurde. -

Um es zu bearbeiten, duplizieren Sie Ihre B _
bereits verdttentlichte Anzeige. Nun kdnnen ez
Sie einen neuen Entwurf in derselben R

Kampagne erstellen. ©




Reporting im
<ampagnen-Manag

Kennzahlen und Berichte zu lhren
Document Ads
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Die Performance im

m CAMPAIGN MANAGER E Ideacubator OBB Business USD Account @
< M o0 | CAMPAIGN PERFORMANCE ~ WEBSITE DEMOGRAPHICS  ACCOUNT ASSETS v
Q | | ' p O g | I e | I O | I O g e r p r U e | I Accounts Campaign Groups Campaigns Ads
EMEA Account X 10 total campaign groups 557 total campaigns 257 total ads
Filters » Columns: Documents w»  Breakdown w  Timerange: 12/3/2018 - 1/4/2019 = POk
Campaign Name 2 Status o £ Impressions 2 Clicks 2 Average age CPM Average CPC Conversions 2 Cost Per Conve
Ig Default 5
‘ Search by name, campaign 1D, or type ‘ All v ‘
| R ° D h h S ° ° Performance
m Reporting-Dashboard sehen Sie die T

0 EMEA Academic - Engagement

CX0 ADS Campaign

Sponsored Messagin
ID: 13458896 - Sponsored Content Comploted P g

CX0 ADS Campaign Video

1D: 13458896 - Sponsored Content Completed Budget & Bid

CX0 ADS Campaign

\/\/@ h]en S_ie _im Spg]teﬂ—DrOdeWﬂ—MeﬂU ID: 13458896 - Sponsored Content

CX0 ADS Campaign Job Applicants
Completed

17 ID: 13458896 - Sponsored Content P
Dokumente” aus. | pomumerts |

-
1D 13458896 - Sponsored Content Paused

Talent Leads

Customize Columns
CX0 ADS Campaign

ID: 13458896 - Sponsored Content

Completed

Um die Performance lhrer Lead Gen Form zu sehen, DO i

CX0 ADS Campaign

wdahlen Sie ,,COI’]VGI’SiOﬂS & Leads” aus. ———

CX0 ADS Campaign
ID: 13458896 - Sponsored Content

Completed ¥

Paused ¥

CX0 ADS Campaign

v
ID: 13458896 + Sponsored Content Completed

CX0 ADS Campaign
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Document Ads:
Performance-Kennzahlen

[ cAMPAIGN MANAGER

CAMPAIGH PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS

Klicks: Gesamtklicks aut das Dokument
Accounts Campaign Groups Campaigns

(um Redundanzen bereinigt) ik

. . . Search by name or ID Filters w Columnsl| Documents v Breakdown w Time range: 5/16/2021- 6/14/2021 =
CTR: Zahl der Gesamtklicks geteilt durch die Zahl | | I v | pezon - s

Ad Name 2 Cost Per Result Z Impressions 2 Clicks Average CTR 2 Download Clicks £ Viral Download Clicks <
P g

der Impressions 20

edited headline
Just another document

Creative name: Yet another document
Campaign: Roman - test Doc campaign Ads review

Download-Klicks: Anzahl der Klicks auf den

pdf_2_pages.pdf
October demo of SCP

Download-Button
Campaign: Roman - test Doc campaign Ads review

Creative ID: 130042663 - Sponsored Content - Document ad

Show 100 per page +

Virale Download-Klicks: Anzahl der Klicks aut den

Download-Button, nachdem die User:iinnen eine
Document Ad mit ihnrem Netzwerk geteilt haben LbadE) oo 52 o e e sy s
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Document Ads:
Performance-Kennzahlen

Anzeige: Anteil des Dokuments, der den User:iinnen

angezeigt wird (20 %, 00 %, /5 %)

Vollstdndige Ansichten: Anzahl der Mitglieder, die
Ihr Dokument vollstandig angesehen haben

Virale Ansichten: Anteil des Dokuments, der
User:innen angezeigt wird, die nicht unmitteloar zu

lhrer Zielgruppe gehodren (20 %, 050 %, /0 %)

Vollstadndige virale Ansichten: Anzahl der
User:innen aulierhalb |hrer unmittelbaren Zielgruppe,
die Ihr Dokument vollstéindig angesehen haben

Reporting

[ camPaIGN MANAGER

CAMPAIGH PERFORMANCE WEBSITE DEMDGRAFRHICS

Campaign Groups

27 total campaign groups

Bulk Actions ¥

‘ document

Campaign Name
0O 1 filtered of 1,407 campaigns

D Document Ads
ID: 194445084 - Sponsored Content

Linked[] Linkedin Comoration® 2020

Ressourcen @ Q

Campaigns Ads
1407 total campaigns 2333 total ads

‘ Performance Chart H Demographics H Export ‘

Filters (4) w Breakdown w  Time range: 3/21/2022 - 4/19/2022 ¥

Displays @ 25% Displays @ 50% Displays @ 75% C Completions Viral Displays @ 25% Viral Disp

Show 15 per page ¥

Help Center  Cerfified Fartners  Privacy and Terms »
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Document Ads:
Engagement-Kennzahlen

[ campaiGN MANAGER

Wahlen Sie im Spalten-Dropdown-MenU ,,Engagement” aus.

Accoun ts Campaign Groups Campaigns

Klicks auf die Landingpage: \Wenn Mitglieder aut die URL pertormance Chrt ] [ Demographis [Export

. . . . Search by name or ID Filters (1) w Breakdown w  Time range: 11/6/2020 - 1/24/2022 ¥
im Einleitungstext klicken | ]

ageCTR O Reactions Z Comments 2 Shares Follows 2 er Total Social Actions Z Clicks to Landing Page £ Clicks to Linkedin Page Total Engagement Engagement Rate

Y 52 1 5 103 P 6,121

Klicks auf die LinkedIln Landingpage: \Wenn Mitglieder aut
den Namen und das Bild der Unternehmensseite klicken

Engagement insgesamt: Zahl der Gesamtklicks, bezahlt Show 15 per e«
und unbezahlt

Engagement-Rate: Zahl der Gesamtklicks geteilt durch die T — ot ot s
/ahl der Impressions
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Document Ads: Lead-
Gen-Form-Kennzahlen

M camPAIGN MANAGER
CAMPRIGN PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS

Wahlen Sie im Spalten-Dropdown-MenU ,Conversions & Leads”

O U S . Campaign Groups Campaigns

27 total campaign groups 1407 total campaigns

[ Bulk Actions * ] | Performance Chart H Demographics H Export ‘

Lequ: GeSO thO h] der 1n dieser Kgmpggne generierten LeOdS document ] Filters (4) = Columns: Breakdown w Time range: 3/21/2022 - 4/19/2022

Campaign Name Z turn on Ad Spend Z Leads T Lead Form Opens Z Lead Form Completion Rate Z Cost Per Lead C Event Registrations £

1filtered of 1,407 campaigns

Geoffnete Lead-Formulare: Gesamtzahl der Mitglieder, die |hr
Formular gedtinet haben (keine Mehrtachzéahlungen)

Document Ads
ID: 194445084 - Sponsored Content

Show 15 per page »

Ausfillrate in %: Zahl der gesendeten Lead-Formulare geteilt
durch die Zahl der gedtineten Lead-Formulare

KOSte n p rO LeCI d : G@SO mtO U Sg O be ﬂ g eteﬂt d U I'C h d]@ ZO h] d er Linked[] Linkedin Comaration® 2020 Help Center  Certified Partners  Privacy and Terms
Leads
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Serichte aus dem
Kampagnen-Manager
exportieren

Dieser Bericht zeigt die Anzahl der Klicks auf die
einzelnen Buttons.

Unter ,Gesamt” sind die Daten der einzelnen Spalten
zusammengetasst. VWenn Sie |hre eigenen
Berechnungen erstellen (z. B. Pivot-labellen), kdnnen

Die Anzahl der Klicks aut die einzelnen Buttons Sie diese Zeilen ignorieren.
sehen Sie im exportierten CSV-Bericht.

. AF Al AH Al Al AK AL
So geht’s: \

Button Sends Opens Clicks (Sponsored InMail) Button Clicks Banner Click: Link Clicks  Cos!

5 5 - Total 0 (1] 74 74 0 0

Bericht als CSV-Datei exportieren of you employees’ aboriows 0 0 : : o 0

How could this help me? 0 0 11 11 0 0

. . Show me more rese:ivr:hr 0 0 24 24 0 0

Berichtstyp auswahlen .+ —1 — ——

| Talk to an expert 0 0 2 2 0 0

. . Let me talk to an expert 0 0 1 1 0 0

Conversation Ad: CTA-Bericht Show me more research! 0 0 3 3 0 0

Download now 0 0 2 2 0 0



i

<ennzahlen zur
Sewertung der
<ampagnen-
Performance

Bewerten Sie den Erfolg [hrer

n der Matrix rechts sehen Sie,
welche Kennzahl Sie in der
jeweiligen Phase des Funnels
verwenden sollten.

Ubersicht Funktionsweise

Kampagne anhand |hrer Ziele.

Einrichtung Reporting

Consideration

Ressourcen

Awareness
Reichweite

Ansicht des
Dokuments (%)

Click-Through-Rate

Engagement-Rate

I_Neool—Gen—Form—
Offnungsrate

Dokument-Downloads

Lead-Gen-Form-

AustUllrate

Kosten pro Lead

<>

Kampagnenziel:
Brand Awareness

Ja

Ja

Ja

Ja

Nein

Ja

Nein

Nein

Kampagnenziel:
Engagement

Ja

Ja

Ja

Ja

Nein

Ja

Nein

Nein

Kampagnenziel:
Lead-Generierung

Ja

Ja

Nein

Ja

Ja

Nein

Ja

Ja
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Kennzahl Definition

Klicks Gesamtklicks aut das Dokument (um Redundanzen bereinigt)
Download-Klicks Anzahl der Klicks auf den Download-Button
Re pO r-h n g B Ke n n ZO h-‘ e n . Virale Download- Anzahl der Klicks auf den Download-Button, nachdem die User:innen eine

Klicks Document Ad mit ihrem Netzwerk geteilt haben

Definitionen P

. Wenn Mitglieder aut die URL im Einleitungstext klicken
Landingpage

K.thS <1l d1.e Wenn Mitglieder aut den Namen und das Bild der Seite klicken
Die Kennzahl ,,Anzeige” misst nur, LinkedIn Seite
wie viel Prozent Ihres Dokuments im Feed
Engagement

angesehen werden. Sobald das Dokument .
heruntergeladen wurde, ist keine Messung Insgesamt

Alle Reaktionen und Klicks, bezahlt und unbezahlt

mehr moglich. Engagement-Rate Gesamtzahl der Reaktionen und Klicks geteilt durch die Zahl der Impressions

Anteil des Dokuments, der den User:iinnen angezeigt wird (20 %, 50 %, 75 %).
Anzeige Errechnet sich aus der Zahl der angesehenen Seiten geteilt durch die
Gesamtseitenzahl des Dokuments.

Anteil des Dokuments, der User:innen angezeigt wird, die nicht unmittelbar zu
Virale Ansichten lhrer Zielgruppe gehoren (25 %, 50 %, 75 %). Errechnet sich aus der Zahl der
angesehenen Seiten geteilt durch die Gesamtseitenzahl des Dokuments.

Vollst&ndige virale
Ansichten

Anzahl der Mitglieder, die |hr Dokument vollstéindig angesehen haben
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Ressourcen @ Q

Ubersicht Funktionsweise Einrichtung Reporting

i

Mit PDF-Dateien erzielen Sie die beste Qualitéit

7ur besseren Nutzun 9 kdnnen Verwenden Sie eines dieser Standard-Layouts:
Mitglieder Inre Document Ad *  Brief: 85" x 11" »  Brief: 21,59 cm x 2794 cm
unabhdngig vom Dateityp als PDF »  Tabloid: 117 x 17" +  Tabloid: 2794 cm x 43,18 cm
nerunterladen. Ist die Originaldatei
iedoch keine PDF, ist bei der * lLegalBomxlar = legalizloziomisoipoiem
Umwa ndlung mit *  Statement: 5,5" x 8,5" *  Statement: 1397 cm x 21,59 cm
Qualitatseinbulien zu rechnen. e  Executive: 725" x 10,5" e Executive: 1841 cm x 26,67 cm

e [olio: 8,0" x 13" * Folio: 21,59 cm % 33,02 cm

e AZ1L69" x 16,04" e AS:2969cm x420]1 cm

e A4:82/" x 1169 e A4:21,00cm x 2969 cm

e B4:984" x 1590" o B4:2499 cm % 35,30 cm

e B5:693" x984" e B5:1760 cm x 2499 cm



lipps und Iricks zur Erstellung von Dokumenten

IXEEREXY!

l

Ubersicht

Funktionsweise

lhre Datei sollte
max. 100 MB grof} sein

Achten Sie auf eine moglichst kleine
Dateigrolie, damit sich [hr Dokument gut
herunterladen lésst. Schlielilich moéchten
Sie nicht, dass der Download ewig dauert
oder sogar abgebrochen wird.

Planen Sie max. 10 Seiten

Dokumente werden v. a. auf dem Handy
oder Tablet gelesen. Présentieren Sie lhre
Inhalte deshalb kurz und knackig.

Einrichtung

Reporting

Verwenden Sie moglichst
wenige PDF-Ebenen

PDFs mit mehreren Ebenen kédnnen Probleme
verursachen. Reduzieren Sie die Anzahl der
Ebenen und verwenden Sie dauerhatfte
Hyperlinks. Videos und Animationen werden
als statische Bilder dargestellt.

Nutzen Sie Bilder,
Aufzéhlungen und Grafiken

Ihr Dokument wird eher gelesen, wenn es
Bilder enthalt, visuell ansprechend ist und sich
gut Uberfliegen l&sst.

Ressourcen @ Q

Bauen Sie keine CTAs
(mit URLSs) ein

Links und CTAs sind nicht aktiv, wenn das
Dokument auf LinkedIn gelesen wird. Sie
werden erst aktiv, wenn die Datei
heruntergeladen wurde.

Wecken Sie mit lhrer Titelseite
Interesse

Die Titelseite lhres Dokuments (z. B. Seite 1) ist
das Erste, was die Mitglieder sehen. Sie sollte
deshalb optisch ansprechend sein.

Tipp: In unserem Best-Practices-Ratgeber

finden Sie weitere Tipps und Tricks.



https://helpx.adobe.com/acrobat/kb/printing-complex-pdfs-acrobat.html

Ubersicht Funktionsweise Einrichtung

Sorgen Sie fUr
Ubersichtlichkeit

Vermeiden Sie mehrere Textspalten und zu kleine Schrift. Text in
mehreren Spalten lasst sich im Ausdruck schwerer lesen. Kleine Schrift
ermuUdet das Auge.

v' Wahlen Sie barrierefreie Farbkombinationen. Mit kostenlosen Tools
konnen Sie prifen, ob die Farbkontraste ausreichend sind. Priten Sie
Ihre Farbkombinationen auch hinsichtlich lhrer Schriftgrélle, denn
manche Kombinationen sind bei kleiner Schrift problematisch.

v' Betten Sie Schriften in die PDF ein und wahlen Sie als Schriftgrofie
mindestens 8 pt.

v Beispiele fir verschiedene Schriftgréllen

in LinkedIn Beitrdigen finden Sie hier.

Reporting

Ressourcen
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LinkedIn Talent Solutions

932 955 followers
Promoted

Linked [

Finding the right applicant is easier now.
Inkd.in/g8b5CP8

Start hiring again - 2 pages
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https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:sponsoredContentV2:(urn:li:ugcPost:6884569769807245312,urn:li:sponsoredCreative:174738643)/
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/ugangsbeschrénkung bei 1-seitigen

Derzeit lasst sich das Ziel ,,Lead-Generierung” bei 1-seitigen
Dokumenten nicht auswdhlen, da mindestens 1 Seite als
Vorschau im LinkedIn Feed bendtigt wird. Beim Hochladen
erscheint eine Fehlermeldung.

Das Problem umgehen Sie, indem Sie eine Titelseite
ninzutUgen und Thr Dokument somit aut 2 Seiten erweitern.
Die litelseite erscheint dann als Vorschau im Feed,
wdahrend die 2. Seite erst nach Austillen der Lead Gen

Form zugdnglich ist.

Ubersicht Funktionsweise Einrichtung Reporting

Ressourcen @ Q

Dokumenten

All the latest benchmarks, insights, + resources you need
to build a smarter marketing strategy.

2021 Global Marketing Trends

Find your focus
1073 @ |-;-|



Ubersicht Funktionsweise Einrichtung

-ragen zum Produkt

Was passiert mit Videos oder Animationen in einer Document Ad?
Videos und Animationen werden nicht unterstitzt und als statische Bilder
dargestellt.

Wie gehe ich mit mehreren PDF-Ebenen um?
Mehrere Ebenen missen reduziert oder zusammengetUhrt werden.

Wie werden Document Ads abgerechnet?
Es gelten dieselben Preismodelle (CPM oder CPC) wie bei den anderen
Sponsored-Content-Formaten.

Welche Regeln gelten fir die Sichtbarkeit von Document Ads?
Sichtbare Impressions sind mindestens 200 Millisekunden vollstéindig
sichtbar.

Kann ich die Conversions meiner Document Ads messen?
Sie kénnen Conversion-Tracking fur jede Kampagne aktivieren, damit
aber nur die \Website-Besuche auf eine externe URL messen.

Reporting

Ressourcen @ Q

Kann ich Tracking-Tags von Drittanbietern nutzen?
Ja, Sie kdnnen bei Document Ads Tracking-Tags im CMT verwenden,
wenn diese zugelassen sind.

Werden in der CTR auch Mehrfachklicks im Dokument erfasst?
Nein, die Klicks werden um Redundanzen bereinigt.

Ist die Lead Gen Form auch nach dem Teilen aktiv?

Wie bei allen Beitrégen mit Lead Gen Forms sehen virale Impressions
nur die Vorschauseiten und kénnen die Lead Gen Form nicht austillen,
um Ihr Dokument herunterzuladen oder vollstéindig anzusehen. Im Zuge
der allgemeinen Verdttentlichung werden wir kontrollierte virale Aktionen
hinzufUgen.

Werden Klicks auf das Dokument als Engagement gezdahlt und in der
Engagement-Rate erfasst?

Jeder Klick gilt als Engagement und flielit in die Engagement-Rate ein.
Als kostenpflichtiger Klick gilt jedoch nur der erste Klick. Alle weiteren
Klicks werden nicht berechnet.


https://helpx.adobe.com/acrobat/kb/printing-complex-pdfs-acrobat.html
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Ressourcen @ Q

Ubersicht Funktionsweise Einrichtung Reporting

Weitere Ressourcen 10r Sie:

LinkedIn Kampagnen-Manager
/% - Organische Document Ads — Spezitikationen

Document Ads — Best Practices



https://www.linkedin.com/campaignmanager/accounts
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a493903
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a726534

Gluckwunsch!

Jetzt wissen Sie, wie Sie
Document Ads aut LinkedIn erstellen.

v




Vielen Dank
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