JUBILAUMSAUSGABE: 5 JAHRE

THE

Q& e g s

MARKETER’S

social media channel for lead
.
Guide to

generation among B2B marketers.
25 tollawersn o e ° m
m

Thi
MARKETING
SOLUTIONS

About us

Other Showcase Pages by Linkedin

@ Linkedin Talent Solutions
S i

Recent updates

Linkedin Marketing Solutions
Linkedin Marketing

Ce A RRTTYY
“‘.ilﬁl Iy
sessiiinNy
ppase = AL FIT




Inhalt

03

05

09

14

49

51

VORWORT - Was Sie Uber diesen Guide wissen sollten

KAPITEL 01 - Warum sich LinkedIn Marketing fur Sie und lhr Unternehmen lohnt

KAPITEL 02 - Personal Brand: So optimieren Sie lhr persénliches Profil

Publishing auf LinkedIn nutzen

KAPITEL 03 - Marketing fur lhr Unternehmen: So erreichen Sie lhre Ziele

Organische Prasenz auf- und ausbauen Unterstutzung durch bezahlte Angebote
- LinkedIn Unternehmensseiten - LinkedIn Sponsored Content
- LinkedIn Fokusseiten — LinkedIn Sponsored InMail
Alles Wichtige im Blick behalten - LinkedIn Programmatic Buying
- LinkedIn Feed anpassen — Personalisiertes Targeting mit LinkedIn
Dynamic Ads

- Die richtigen Inhalte
- LinkedIn Text Ads

— Targeting mit LinkedIn Matched Audiences

- LinkedIn Elevate

KAPITEL 04 - Integration vorhandener Plattformen: Vorteile durch die LinkedIn Partnerprogramme

FAZIT - Bleiben Sie am Ball!

Analysieren und optimieren

- LinkedIn Conversion Tracking

- Den Erfolg Threr LinkedIn Content-

Marketing-Kampagnen messen




VORWORT

Was Sie Uber diesen Guide wissen sollten 30\

Seit 5 Jahren veroffentlicht LinkedIn einen Ratgeber fir
anspruchsvolle Marketer. Dieses Jubildum feiern wir mit einer
besonderen Ausgabe.

FUr wen ist dieser Guide gedacht?

Fiir alle Marketer, die die grundlegenden Regeln des Marketings kennen und bereit
sind, diese um neue Methode zu erweitern und auf neue Plattformen anzuwenden.
Marketer von heute setzen gleichermaflen auf Technologien und Kreativitat, um immer
bessere Ergebnisse zu erzielen. Sie treffen Entscheidungen mithilfe von Datenanalysen.
Sie wissen ganz genau, wie moderne Kunden und Kundinnen ticken und wie sie diese
in jeder Phase des Kaufprozesses beeinflussen kénnen.

Diese anspruchsvollen Marketer sind offen fiir Neues, ohne auf Bewéhrtes zu
verzichten. Deshalb testen und optimieren sie ihr Vorgehen immer wieder, um genau
die richtige Formel zu finden. Social Media und Content Marketing sind wesentliche
Bausteine ihrer Marketingstrategie und tragen mafigeblich zum Aufbau ihrer Marke
und mehr Wachstum bei.

Die erste Version unseres Guides far anspruchsvolle Marketer entstand im Januar
2014 und bot Antworten auf die vielen Fragen, die uns immer wieder von Marketern
gestellt wurden. Zum Beispiel, wie Marketer auf LinkedIn werben, wie man Content
auf LinkedIn sponsert, oder wie man mithilfe von LinkedIn eine effektive Content-
Strategie entwickeln und die eigene Marke stédrken kann. Schnell wurde dieser
Guide zur zentralen Informationsquelle und mit jedem Jahr beliebter. Marketer
erfahren darin, wie sie auf LinkedIn Awareness schaffen, die Wahrnehmung
beeinflussen, Leads gewinnen und letztlich mehr Umsatz erzielen.

Der Guide gehort heute zu den erfolgreichsten Verdffentlichungen der LinkedIn
Marketing Solutions. Er wurde mehr als 1 Million mal heruntergeladen und in sechs
Sprachen tibersetzt. Und er entwickelt sich mit jeder neuen Ausgabe weiter, um mit
den wachsenden Kompetenzen der Marketer von heute und mit den neuen Produkten
und Features der LinkedIn Marketing Solutions mitzuhalten.
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Whatever you're in it for, we're in it together.
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"Create opportunities to hire people who otherwise
wouldn’t get a chance.” Mindy Kaling makes the case
for making the most of your work: https:/ ...see more




Wir aktualisieren den Ratgeber jedes Jahr mit neuen und
relevanten Informationen.

Erfolgreiches Content Marketing steht und fallt mit der Aufmerksambkeit Threr
Zielgruppe. Diese missen Sie gewinnen — und zwar langfristig. Moderne Marketer
auf der ganzen Welt haben die erste Ausgabe unseres Ratgebers gelesen. Dieses
Vertrauen in uns méchten wir zuriickgeben. Deshalb sorgen wir daftir, dass dieser
Guide immer auf dem neuesten Stand bleibt und spannende Einblicke

und Anregungen liefert.

Seit 2014 hat sich aber nicht nur im Marketing einiges getan, sondern auch

auf LinkedIn selbst. LinkedIn bietet inzwischen neue Marketinglésungen,

neue Optionen fiir den Anzeigenkauf und neue Méglichkeiten, Content zu
verdifentlichen. Auflerdem kénnen Kampagnen mit spezifischem Targeting
durchgefiihrt und Reichweite, Engagement und ROI gemessen werden. Noch nie gab
es so viele Méglichkeiten wie heute, auf LinkedIn zu werben. Welche das sind und
wie Sie sie erfolgreich nutzen, erfahren Sie in dieser tiberarbeiteten Version unseres
Ratgebers.

Jetzt starten >

In dieser Jubildumsausgabe
erfahren Sie:

+ Wie Sie Thr Profil optimal nutzen
+ Wie Sie Follower auf LinkedIn effektiv ansprechen

+ Wie Thre Marke von Employee Advocacy profitiert

Aullerdem erhalten Sie
Informationen zu den neuesten
Produkten der LinkedIn Marketing
Solutions:

+ LinkedIn Matched Audiences
(Content, Webseiten und Account-Targeting)

* LinkedIn Audience Network

+ LinkedIn Programmatic Display Ads

+ LinkedIn Sponsored Video und Carousel Ads
+ LinkedIn Insight Tag

+ LinkedIn Website Demographics

+ LinkedIn Lead Gen Forms

+ Die neuen LinkedIn Gruppen
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Warum sich Marketing t0r
Sie und |hr Unternehmen lohnt

Im Geschaéftsalltag sind Beziehungen heute wichtiger denn je.
Nichtssagende Botschaften und belanglose Werbung kommen bei
den Menschen nicht an. Sie suchen vielmehr den Austausch mit
Unternehmen, die sowohl nttzliche als auch relevante Informationen
und Inhalte teilen. Unternehmen, die Interessenten informieren,
verkaufen nicht einfach nur - sie bauen Beziehungen auf.

Auf LinkedIn kommen mit Abstand die meisten Fach- und Fiihrungskrafte zusammen -
mit dem Ziel, sich zu vernetzen, zu informieren, beruflich voranzukommen, und
produktiver zu arbeiten. LinkedIn hat mehr als 645 Millionen Mitglieder, darunter
Entscheider, Influencer und Fihrungskréfte von heute und morgen. Also genau die
Zielgruppen, die Sie erreichen méchten. Die Zahlen sprechen fir sich:

Meiner Ansicht nach kénnen wichtige
Geschiftsbeziehungen nur dann entstehen,
wenn die vier Grundpfeiler stimmen:
Vertrauen, Ansehen, Kompetenz und
Werte. Vertrauen entwickelt sich mit der
Zeit. Ansehen verschaffen Sie sich mit
nitzlichen, aufschlussreichen Inhalten und
Storys, die auch Ihre Kompetenz zeigen.
IThre Werte spiegeln sich in der Art und
Weise wider, in der Sie Ihre Marke durch
den Einsatz von Technologie menschlicher
und persoénlicher wirken lassen.

- Jason Miller, Brand Marketing Lead, Microsoft

4 O o einkommensstarke
M 10. Mitglieder




Fach- und Fuhrungskréfte sind aus einem ganz bestimmten Informations-Hub LinkedIn

Grund auf LinkedIn.
Der LinkedIn Feed speist sich jeden Tag aus

Sie suchen tiber die Plattform nach bestimmten Netzwerken und Marken und wollen unzahligen Posts, Videos und Artikeln. Diese
Karrierechancen finden. Unsere Mitglieder unterscheiden sich also bereits in ihrer Inhalte generieren stiindlich zehntausende
Grundeinstellung und in ihren Intentionen von den Mitgliedern anderer sozialer Kommentare und viele Millionen Shares und Likes.
Netzwerke, denn bei LinkedIn stehen berufliche Themen und Ziele im Mittelpunkt. LinkedIn ist auerdem die fihrende berufliche
Publishing-Plattform, auf der sich Mitglieder
Das suchen Fach- und Fiihrungskrifte auf LinkedIn: austauschen und weiterbilden.
BRANCHEN-NEWS Das weltweit gro@te

Business-Netzwerk
(Mitglieder in Millionen)

EXPERTENRAT 2013 218

2014 296

KARRIERETIPPS
2015 350

EINBLICKE UND EMPFEHLUNGEN VON 2016 430
BRANCHENKOLLEGEN

2017 500

INHALTE VON DEN MEHR ALS 645 MILLIONEN
LINKEDIN MITGLIEDERN 2018 590

2019 645



Auf LinkedIn kénnen Marketer Beziehungen zu diesen Fach- und
Fihrungskraften aufbauen. Denn zum ersten Mal iberhaupt
haben sie die Mdqglichkeit, Berufstatige an einer zentralen
Anlaufstelle anzusprechen. Kein Wunder also, dass LinkedIn
unter Marketern schnell zur Publishing-Plattform Nummer eins
geworden ist.

Der Grund, sich an dieser zentralen Anlaufstelle zu vernetzen, ist denkbar einfach.
Jeder mdchte relevante Informationen erhalten und am besten nicht lange danach
suchen. Es gibt nur wenige Méglichkeiten, so viele Berufstatige an einem Ort zu
finden.

Auf LinkedIn erreichen Sie also eine hochwertige Zielgruppe, die Sie in einem
beruflichen Kontext ansprechen kénnen. Dabei helfen Thnen Tools, die Thre Inhalte
genau den Personen anzeigen, die fiir Sie und [hr Unternehmen relevant sind. So
kénnen Sie sich an den Diskussionen Threr Zielgruppe beteiligen und schaffen
einen Mehrwert. Und genau das ist eine optimale Chance fir moderne Marketer.

Ein anspruchsvoller Marketer — was ist das?

Anspruchsvolle Markteter haben es geschalfft, Social-Media-Marketing von der
Theorie in die Praxis umzusetzen. Fiir Sie als Marketer reicht es aber nicht, nur in
den sozialen Netzwerken aktiv zu sein. Sie miissen Ergebnisse erzielen und relevante
Einblicke liefern, denn nur so kénnen Sie unter Beweis stellen, welchen Nutzen Thre
Arbeit bringt. Zum Gliick ist es mittlerweile einfacher geworden, mit relevanten
Botschaften in den sozialen Netzwerken aufzufallen.

Moderne Technologien erméglichen es Thnen, im Social-Media-Marketing einen
deutlich raffinierteren - eben einen anspruchsvolleren — Ansatz zu verfolgen und
die Vorteile des weltweit grofiten Business-Netzwerkes voll auszuschépfen.

1. contentmarketinginstitute.com/wp-content/uploads/2017/09/2018-b2b-research-final.pdf
2. contentmarketinginstitute.com/wp-content/uploads/2017/09/2018-b2b-research-final.pdf

LinkedIn ist die effektivste
Plattform, um Content-Marketing-
Ziele zu erreichen.

o der B2B-Marketer
/ erzielen ihre grofiten
o Erfolge auf LinkedIn

E ffektivste Social-Media-Plattformen

for B2B-Content-Marketing?

LinkedlIn als Erfolgsfaktor
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PERSONAL BRAND

So optimieren Sie lhr persénliches Profil

Jeden Tag vernetzen sich Mitglieder neu auf LinkedIn und
legen so den Grundstein fiir eine langjéghrige, nutzbringende
Geschéftsbeziehung.

Wer Inhalte von Unternehmen oder anderen Mitgliedern erhélt, sieht sich meist erst
einmal das Profil des Absenders oder die entsprechende LinkedIn Unternehmensseite
an. Darum sind ein vollstindiges und gut gestaltetes persdnliches Profil sowie ein
ansprechendes Unternehmensprofil so wichtig.

Wir nutzen folgende Kriterien, um [hnen die relevantesten Ergebnisse fiir Personen,
Jobs, Unternehmen und Gruppen zu bieten:

Y IHR BERUFSPROFIL

IHR NETZWERK

69 ENGAGEMENT IHRES NETZWERKS AUF LINKEDIN

Ein gut gestaltetes Unternehmensprofil sowie ansprechende Mitarbeiterprofile
kénnen einen Wettbewerbsvorteil bedeuten, wenn potenzielle Kunden nach
branchengleichen oder -4hnlichen Unternehmen, Produkten und Services suchen.

Die Vorteile eines optimierten Profils

Fir Marketer ist LinkedIn der ideale Ort, um sich
mit anderen zu vernetzen und um die Entwicklung
ihrer Karriere voranzutreiben. Egal, ob Sie aktiv
auf Jobsuche sind oder in Threm jetzigen Job
Bestleistungen bringen wollen:

Sorgen Sie dafiir, dass Ihr Profil gut sichtbar und

aussagekriftig ist.

Verwenden Sie Medieninhalte wie Videos und
Infografiken, um sich mit visuellen Elementen
zu prisentieren.

Wie Ihr Unternehmen davon profitiert

Ein guter Profilauftritt erhéht die Sichtbarkeit und
Wahrnehmung Thres Unternehmens und seiner
Inhalte in den Suchergebnissen - auf LinkedIn
selbst und dartber hinaus. Suchmaschinen wie
Google durchsuchen Seiten und URLs nach
Keywords, die Sie deshalb an vielen Stellen im
LinkedIn Profil unterbringen kénnen, zum Beispiel:

In der LinkedIn URL und anderen URLs auf
Threm Profil

| In Positionen und Jobbeschreibungen

| In Links zu Inhalten




Ich habe inzwischen fast 100.000 Follower. So kann ich auf LinkedIn
effektiv auf Themen und Probleme aufmerksam machen, die mir am

Tipps fur ein Profil, das Eindruck
hinterl&sst

Herzen liegen. Das hilft mir, als freiberufliche Marketingberaterin

neue Kunden und als Referentin neue Vortragsangebote zu finden.”

Drei Expertentipps fir ein erfolgreiches Profil:
— Katie Martell, Beraterin, On-Demand Marketing

Ein Profil-Slogan mit Wiedererkennungswert.
Fassen Sie kurz zusammen, was Sie machen

oder woftir Sie stehen. Damit unterstreichen

Sie Thr berufliches Image und Thre Marke.

Statt einfach nur Thren Jobtitel anzugeben,

kénnen Sie auch kurz und knackig schreiben,

was Sie tun und was Sie vor allem fiir die

Besucher IThres Profils tun kénnen. Hier kénnen Katie Martell - 2nd B iy
Sie auch ein bisschen kreativer werden. "Unapologetic Marketing Truth-Teller" B Emerson College
Greater Boston Area o
E| See contact info
Eine Zusammenfassung, die zu lhren ——— | View in Sales Navigator | | More... | &4 500+ connections
Zielen passt. Thre Zusammenfassung

ist Thr persénlicher Elevator Every week | send The World's Best Newsletter. Are you on the list?
Pitch. Darin beschreiben Sie Thre
beruflichen Ziele.

tinyletter.com/katiemartell

I'm an on-demand marketing consultant, writer, and speaker based in Boston, MA with a penchant
for B2B and SaaS. I'm also the Executive Director of Boston Content - the region's largest
Inhalte, dle mehr uber Sle verraten. Ob — community of content professionals.

Prasentationen, Videos, an denen Sie
mitgearbeitet haben, von Thnen erstellte
Webseiten, oder Kampagnen, die [hre

I've been recognized as:

- One of the top 10 marketing writers on Linkedin (3x!)
- #3 most influential B2B marketer on Twitter

Handschrift tragen: Zeigen Sle mit - A "marketing expert to follow" by CIO Magazine
M d g h lt S k d - One of 20 Women to Watch in Sales Lead Management
edleninnalten, was ol konnen un - Top 100 influencer in content marketing

wo [hre Kompetenzen liegen.
I've also been invited to speak and emcee at a variety of marketing industry events including TEDx,

Oracle MME, FutureM with MITX, MarketingProfs B2B Forum, BMA, B2B Summit, Women in Digital,

Diese Beispiele geben Anregungen fur and universities including Emerson, Northeastern, BU, BC and Babson College.

Ihl‘ eigenes Proﬁl, http://katie-martell.com/speaking

Follow me on Twitter at @KatieMartell and seriously, you don't want to miss The World's Best
. . Newsletter: https://tinyletter.com/katiemartellf
Inspiration holen > ._
¥ IR o

Show less ~



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/blog/best-practices--thought-leadership/2018/add-punch-to-your-linkedin-profile-using-these-examples-as-inspi

Publishing auf LinkedIn nutzen

Mit eigenen Beitrdgen machen Sie Branchenkollegen auf sich
aufmerksam und erreichen Fach- und Fihrungskrafte, die die
gleichen Interessen haben wie Sie. Publishing auf LinkedIn
gibt Berufstatigen die Moéglichkeit, ihre Expertise mit der
ganzen Welt zu teilen.

Mehr Erfolg mit Multimedia
Relevanter Content ist der Schlissel zur richtigen Zielgruppe. Deshalb kénnen
Sie auf LinkedIn ganz einfach Beitrdge erstellen, mit denen Sie Leser gewinnen.

Thre Inhalte stehen im Mittelpunkt. Auflerdem kénnen Sie Bilder, Videos,
Folien oder Podcasts in Thre Beitrdge einbinden und flexibel in der Grofle
anpassen. Dafiir klicken Sie einfach auf das Multimedia-Symbol,

das so aussieht: | 1
+

Besser auffindbar mit Hashtags

Fligen Sie relevante Hashtags hinzu, damit Thre Beitrédge tiber die Suchfunktion
gefunden werden kénnen. Mit Hashtags erscheinen Thre Beitrdge als Suchergebnis,
wenn Mitglieder Informationen zu einem bestimmten Thema oder Event suchen.

Studien zeigen, dass man in der Regel nach
drei Tagen nur etwa 10 % der Informationen
im Gedéichtnis behilt. Ein thematisch
passendes Bild erhéht die Erinnerungsquote:
Sie liegt dann nach der gleichen Zeit noch bei
65 %.“3

- ,Brain Rules” von John Medina

3. brainrules.net/vision

Heute kann jeder Ratschldge oder

Tipps in den sozialen Medien posten.

Das Entscheidende ist daher, eine hohe
Glaubwiirdigkeit zu erlangen.”

- Heidi Bullock, CMQO, Engagio

S Grinde, Beitrage auf LinkedIn zu
schreiben:

Thre Beitrdage werden Teil Thres LinkedIn Profils
und helfen dabei, dass andere Mitglieder Sie als
Experten wahrnehmen.

Sie kénnen gemeinsam mit Ihren Vorgesetzten,
Fachexperten und Mitarbeitern eine ,,Always-on®“-
Strategie erarbeiten, um Ihre Botschaft glaubwiirdig
und authentisch in Umlauf zu bringen.

Fur das Format ,,Aktuell und diskutiert” wahlt unsere
Redaktion regelméafig Beitrdge von Mitgliedern aus
und empfiehlt diese einer gréfleren Zielgruppe.
Vielleicht ja auch IThre.

Patty Jenkins keeps making hits. The
coste of not doind <o are too hiah



Jederzeit verfligbare Zielgruppeneinblicke
Mit den Zielgruppenanalysen kénnen Sie auch von unterwegs nachvollziehen,
wer Thre Beitrdge und geteilten Artikel ansieht.

Tippen Sie dazu einfach in der LinkedIn App auf [hr Profilfoto und Sie erhalten

direkt auf dem Mobilgeréit Informationen zu Thren geteilten Beitrdgen in Echtzeit.

Sie erfahren so mehr tiber die erreichten Mitglieder, z. B.:

FUR WELCHES UNTERNEHMEN SIE ARBEITEN

IHRE POSITIONEN

IHRE WOHNORTE

WIE SIE IHREN BEITRAG GEFUNDEN HABEN

So erkennen Sie, ob Sie erfolgreich waren und ob Thr Beitrag den
richtigen Personenkreis erreicht hat. Diese Informationen helfen
Thnen auflerdem:

+ Mit wichtigen Personen Ihrer Branche in Kontakt zu kommen

+ Gespriache anzustofien, die Sie produktiver und beruflich
erfolgreicher machen

Der LinkedIn Feed liefert jeden Tag
unzahlige Posts, Videos und Artikel.

Diese Inhalte generieren stindlich
zehntausende Kommentare und
viele Millionen Shares und Likes.




So erreichen Sie
hre Ziele




Die richtige Zielgruppe ansprechen

S O e r r e.i C h e n S-l e | h r e Z-l e | e Die LinkedIn Targeting-Funktionen sind der Grundstein

fir Thren Erfolg auf unserer Plattform. Wichtige

Zielgruppendaten werden von den Mitgliedern selbst
Moderne Marketer wissen, wie der Kaufprozess bereitgestellt und sind so authentischer und viel
exakter als auf anderen Plattformen. Das gibt Ihnen die
Méglichkeit, Thre Zielgruppen auf LinkedIn prazise
festzulegen und anzusprechen. Und zwar anhand
folgender Méglichkeiten:

von heute aussieht:

Laut einer Umfrage von SiriusDecisions
sind 70 % des Kaufprozesses bereits
abgeschlossen, bevor sich potenzielle Kiufer UMFASSENDE DEMOGRAFISCHE DATEN

an einen Vertriebsmitarbeiter wenden. Tatigkeitsbereich, Karrierestufe, Unternehmensname,

Region, Branche

70

o®

Es liegt also an Thnen, das Interesse dieser Kaufer zu gewinnen. Das gelingt Ihnen INTERESSEN
am besten mit Inhalten, die Interessenten dabei unterstatzen, die verfigbaren Gruppen, Kenntnisse, Studienfacher
Optionen einzugrenzen und sich letztendlich fiir Sie zu entscheiden. Dabei kénnen
Sie mithilfe der LinkedIn Plattform folgende Punkte einrichten bzw. verbessern: PERSONENGRUPPEN
Arbeitsuchende, Branchenexperten, einkommensstarke
TARGETING Mitglieder, Geschéaftsreisende

Mit Targeting sensibilisieren Sie potenzielle Kunden und

Kundinnen schon frith im Kaufprozess fiir IThre Marke 2leiEle 2l LA AR

und Produkte.

Account-Listen, Einbindung externer Daten

ENGAGEMENT

Positionieren Sie Ihre Marke als Thought Leader und schaffen T = b st sy R e o e

Sie Engagement mit dem gezielten Einsatz von Content in der Mk konalesen BB miprossssan

Fluste oMbt pbilduog, allen relevanten Touchpoints aktiv werden und

so Verkaufe effektiv beeinflussen.

LEAD-GENERIERUNG

e e e . .. . Unsere Privatauktion, die tiber Programmatic
Wenn Sie die richtigen Zielgruppen motivieren, aktiv zu B F s e s .
werden, macht sich das in hochwertigen Leads und neuen % Ve;;? l'arli i _tle Btk aed tt i
Geschaftschancen bezahlt. S e e R


https://business.linkedin.com/marketing-solutions/display-advertising
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/display-advertising

Daneben stehen [hnen auch Tools und Funktionen zur
Verfigung, mit denen Sie eigene Daten nutzen kénnen,
um LinkedIn Mitglieder zu erreichen.

Die Targeting-Funktionen von LinkedIn Matched Audiences helfen Thnen dabei,
in allen Kaufphasen die gewilinschten Zielgruppen zu erreichen — von Awareness
und Lead-Generierung bis hin zur Kundenbindung und -riickgewinnung:

WEBSEITEN-RETARGETING
Aus den Besuchern Threr Website kénnen Sie ganz einfach Zielgruppen
fur ,,Always-on“-Kampagnen erstellen.

ACCOUNT-TARGETING
Thre Liste relevanter Unternehmen kénnen Sie mit den fast 30 Millionen
LinkedIn Unternehmensseiten abstimmen.

KONTAKT-TARGETING
Sprechen Sie gezielt potenzielle Kunden und Kundinnen sowie
bestehende Kontakte auf LinkedIn an.

Thre Zielgruppe erreichen - auf LinkedIn und dariiber hinaus
Abhingig von den Zielen und Thren persénlichen Erfolgskennzahlen - und im
Hinblick darauf, wie die Mitglieder auf der Plattform aktiv sind - kénnen Sie

allgemeine organische Aktivititen und kostenpflichtige Werbeformate kombinieren.

Mit dem LinkedIn Audience Network kénnen Sie Thren Einfluss iber LinkedIn
hinaus ausweiten, indem Sie Sponsored Content bei weiteren hochwertigen
Publishern auf Mobilgerdten und Desktops platzieren. (Mehr Informationen

zu Sponsored Content finden Sie ab Seite 29)

o der B2B-Marketer setzen bei

ihren Content-Marketing-
o Aktivitaten auf LinkedIn.**

4. Content Marketing Institute, 2018 B2B Content Marketing Benchmarks, Budgets, and Trends

Thre Zielgruppe verstehen

Mit dem LinkedIn Insight-Tag auf Ihrer Webseite
profitieren Sie von Kampagnen-Berichten,
Retargeting-Méglichkeiten und Informationen zu den
Besuchern Threr Webseite. Das LinkedIn Insight-Tag
und die LinkedIn Website Demographics liefern
Ihnen berufsbezogene Daten zu den Besuchern
Threr Webseiten. Diese Funktion liefert eine Reihe
niitzlicher Details zu Thren Besuchern, zum Beispiel:

Mithilfe dieser Informationen kénnen Sie Thre
Marketingaktivitdten noch besser ausrichten und

erreichen so ein héheres Engagement.




Organische Présenz auf- und ausbauen Bieten Sie aktuellen und zukiinftigen
Kunden eine Anlaufstelle mit

e o o Informationen tiber Ihr Unternehmen,
potenzielle Kunden besser zu erreichen und zu informieren. Thre Mitarbeiter und Ihre Marke.

Nutzen Sie strategische Marketingmdglichkeiten, um

Relevante, niitzliche und interessante Inhalte helfen IThnen dabei:
+ mehr Engagement zu erzielen
+ Thre Botschaft schneller zu verbreiten

+ Thre Marke und Unternehmenspriasenz bei der Zielgruppe organisch

zU positionieren

in @

So kénnen Sie die Sichtbarkeit Ihrer Marke und Inhalte organisch auf- und ausbauen: ’ L (
Ll .
FOKUSSEITEN . gy grsspapiines

#35 LinkedIn Top Companies
We use the power of sport ta move the world. )
2 people from your company were hired here

Fokusseiten sind separate Unterseiten fiir besonders wichtige

See all 85,136 employees on Linkedin -
Marken, Geschéftsbereiche, Produkte oder Initiativen Thres
9 g . - e Updates -
Unternehmens, die Thre LinkedIn Prasenz ergénzen. E Wiarketing & Comimunications
About » _
Reach decision makers » X —=
Insights W RREMIUN Find the right people, get insights, engage buyers sﬁ ! »
Y I
o Nike =28 b -

LANGERE BEITRAGE (BLOGPOSTS)
Mit einem intuitiven Blogging-Tool, das nahtlos in Thr

Caraline et moving together in 2019. What's your
#NewYearsResolution?

Affiliated pages

NEW YEARS RESOLUTION 2019
. . . . . SPEND IORE GUALITY TIME WITH LOVED ONES AND Converse
LinkedIn Profil eingebunden ist, kénnen Sie neue und \ESTIERIEICA SR T sgpars i

BE ABOUT ENIOYING THE COMBANY OF YOUR FRIENDS

bereits verdffentlichte Inhalte auf LinkedIn posten und Ut e s oA BE

A5KTOGETHER...

so [hre Zielgruppe und Ihr Netzwerk vergrofiern. I



LinkedIn ist der wichtigste Kanal

NATIVE VIDEOS
for Content Marketing.

Native Videos erscheinen als eigene Beitrage direkt
im LinkedIn Feed. Sie kénnen damit das Interesse von
Entscheidern gewinnen und diese in ihrem Kaufprozess
auf LinkedIn beeinflussen.

Fast alle B2B-Marketer
. m nutzen LinkedIn fiir ihr
LINKEDIN GRUPPEN O Content Marketing.

Gruppen erméglichen es Fachkraften, sich mit Mitgliedern der
gleichen Branche oder Mitgliedern mit dhnlichen Interessen
auszutauschen, sich Rat zu holen oder Kontakte zu kntipfen.
Thr Unternehmen hat dort Gelegenheit, sich als Thought
Leader zu etablieren, indem Sie sich an den Diskussionen

in bestehenden Gruppen einbringen oder auch eine eigene

Top 6 Plattformen for Content
Marketing bei B2B-Marketerns

LinkedIn Gruppe Ihres Unternehmens griinden.

Die neuen LinkedIn Gruppen erweitern die Méglichkeiten dieser 97 %
Diskussionsplattform. Durch die Updates haben Sie die Méglichkeit, in °
Thren Gruppen Videos mehrere Bilder und sogar Medieninhalte zu posten.

Auflerdem kénnen Sie Diskussionen direkt aus Ihrem Feed starten sowie 87 %
kommentieren und auf Kommentare antworten oder interessante Artikel °
in einer Gruppe teilen, ohne erst die Gruppenseite 6ffnen zu missen.

Sie erhalten auflerdem Benachrichtigungen, wenn jemand auf einen Threr
Beitrage in einer Gruppe antwortet oder einer von Thnen moderierten
Gruppe beitreten méchte. Die gesamte Gruppenverwaltung ist bequem
vom Handy oder Tablet aus méglich. Administratoren kénnen so ganz leicht
Gruppenmitglieder anschreiben, Mitgliedschaftsanfragen annehmen oder

Beitrage entfernen, die die Gruppenregeln verletzen.

5. contentmarketinginstitute.com/wp-content/uploads/2017/09/2018-b2b-research-final.pdf



Linkedln Unternehmensseiten: |hr Markenauftritt
im weltweit groBten beruflichen Netzwerk

Eine Unternehmensseite ist das ideale Mittel, um mit Mitgliedern
in Kontakt zu treten, geschéftliche Moglichkeiten zu erschliefien
und langfristige Beziehungen aufzubauen.

Unternehmensseiten zeichnen sich durch drei grundlegende Vorteile aus:

Mitdiskutieren

Mit Unternehmensseiten kénnen Sie:

* sich taqglich ganz leicht mit Ihren
Followern austauschen.

* Diskussionen tiber Ihre Marke oder
relevante Themen auf LinkedIn
verfolgen und darauf reagieren.

So bauen Sie eine starke Prisenz auf:
+ Fillen Sie Thre LinkedIn Unternehmensseite vollstdndig aus. Nur so kénnen Sie Thre
Inhalte auch optimal préasentieren.

+ Posten Sie regelmaflig relevante und interessante Inhalte und Beitrage. Prasentieren
Sie Thre Marke mit Infografiken, Blogbeitragen, Videos, Links zu Events, Case Studies
E-Books und Webinaren.

Thre LinkedIn Unternehmensseite lasst sich auch in gdngige Management-Tools
fur Social-Media-Aktivititen wie Adobe, Hootsuite™ Percolate, Salesforce, Shoutlet,
Spredfast oder Sprinklr einbinden, was die Verwaltung der Seite erleichtert.

6. LinkedIn Daten
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Vollstindig ausgefiillte
Unternehmensseiten (d. h. mit
Beschreibung, Name, Logo,
Unternehmenstyp, Branche,
Mitarbeiterzahl und Ort) erhalten
pro Woche 30 % mehr Aufrufe als
Unternehmensseiten, bei denen
diese Angaben fehlen.’



Fokusseiten: Thought Leadership bei bestimmten
Zielgruppen

Haufig haben Unternehmen mehrere wichtige Geschéftsfelder
mit einem jeweils anderen Schwerpunkt, der auch anders

kommuniziert werden muss. Dafuir sind Fokusseiten ideal:

ERSTELLEN

Sie geben einzelnen Geschéftsbereichen eine eigene Plattform
und kénnen dort individuelle Botschaften fiir die jeweilige
Zielgruppe bereitstellen.

AUSWEITEN

Sie kénnen Thre LinkedIn Préasenz mit speziellen Seiten fiir
besonders wichtige Marken, Geschéftsbereiche und Initiativen
ausweiten und stérken.

Mit Fokusseiten sprechen Sie die richtigen Personen direkt im richtigen Kontext
an. Und Thre Administratoren kénnen selbstverstdndlich auch die Performance
von Fokusseiten mit Analysetools verfolgen.

" 9:37 AM @ o mm |
®

Microsoft Office

Information Technology and Services
Redmond, Washington « 87,604 followers

& See 1 employee on LinkedIn

About

Home

Microsoft Office
| 87,604 followers
3h

“Microsoft is looking beyond its devices and software
to develop a more holistic approach to breaking down
corporate boundaries” via Lance Ulanoff ...see more




Beispiele fur Oberzeugende LinkedIn Unternehmensseiten

VISUALS STATT SLOGANS
Posten Sie Bilder, Videos, PDFs und andere
Dokumente, die die Botschaft Ihrer Marke

unterstreichen.

Statt auf langweilige Stock-Fotos setzt Schneider
Electric auf starke, ansprechende Markenbilder.

J Schneider Electric

“It's amazing to see the solution [WaterForce SCADAfarm] that Schneider
Electric has built and what it can do for us as a society” Satya Nadella, CEOQ,

Microsoft - Discover more on our sustainability report: .. ...5ee more

299 Likes - 1 Comment

& Like = Comment g Share

MEHR ENGAGEMENT DURCH LINKS
Updates mit Links erzielen bis zu 45 %
mehr Engagement von Followern.”

Die Updates von Hotmart enthalten fast

immer einen CTA.

Mit Link

Ohne Link

Hotmart
6 33,440 followers
2mo
Anote esta data na sua agenda: nos dias 18 e 19 de maio, chega a Madrid o
Hotmart Camp - Infoproducto Edition, um dos eventos mais esperados do ano,
no Circulo de Bellas Artes: https:f/inkd.in/d-SmxUQ

0 Hotmart Camp € a oportunidade ideal para aprender, empreender e
desenvolver um negécio, junto acs maiores nomes do mercado digital da
América Latina e Europa, que compartilhardo suas experiéncias e maiores
desatios.

Conhece alguém na Espanha que ndo pode perder este evento? Margue aqui
nos comentarios!

HOTMART 48} CAMP

SAVE
Tkl E DAL E

Hotmart Camp - Infoproducto Edition
hotmart.com

Likes

ZIELGRUPPE KENNEN
Content-Vorschlage zeigen, welche
Themen [hrer Zielgruppe besonders

wichtig sind.

Hays postet regelmallig notzliche Tipps for
Jobsuchende und présentiert sich so als

Branchenexperte.

Hays
HAYS oo

362 followers

3d
Keeping your skills fresh is easier than you think.

Here are nine simple ways to upskill and stay relevant:
https://bddy.me/2JC6Zh:

A7

Nine ways to upskill yourself outside of the office

social.hays.com

194 Likes - 3 Comments

& Like = Comment & Share




4-1-1: Die goldene Regel fur Updates im Feed

Die 4-1-1-Regel wurde von Tippingpoint Labs und dem
Grander des Content Marketing Institute Joe Pulizzi
entwickelt. Urspriinglich fur Twitter gedacht, 14sst sie
sich aber auch auf LinkedIn anwenden.?

Weitersagen

Statt Thre Follower mit Demos, Webinaren und E-Book-Downloads zu bombardieren:

+ Legen Sie fest, wann und wie oft Sie ntitzliche und relevante Tipps und Einblicke

fur Thre Zielgruppe teilen.

+ Posten Sie auch Inhalte von Experten Threr Branche, denn News
und Trends sind ideal, um neue Beziehungen aufzubauen und
gleichzeitig auch Bestandskunden zu informieren.

,Immer helfen” statt ,,Immer verkaufen
Nutzen Sie die 4-1-1-Regel, um:

+ Authentisch Diskussionen anzustofien
+ Mehr Awareness zu schaffen
+ Sich mit LinkedIn Mitgliedern auszutauschen

Um als authentisch und vertrauenswirdig wahrgenommen zu werden,
sollten Sie 80 % Ihrer Zeit aufwenden, um anderen bei ihren
Problemen zu helfen, und 20 % fiir Ihre eigenen Probleme.*

- Jay Baer, Grinder, Convince and Convert

Regelmiflig posten

Erstellen Sie einen Redaktionsplan mit Updates Thres
Unternehmens und relevanten Inhalten von anderen. Diese Inhalte
teilen Sie dann mit den Followern Thres Unternehmens. Mit gut
getakteten Updates anhand der 4-1-1-Regel schaffen Sie somit
regelméiflig einen Mehrwert fir Thre Follower.

8. tippingpointlabs.com

4 Shares relevanter Beitrige

Q Search

£
® 06 @ CED

LinkedIn Marketing @
@LinkedInMktg  Follows you

MARKETING
SOLUTIONS

Inspiring marketers to succeed in business and in
their careers. Reach the people that matter most
on LinkedIn. For support contact @LinkedInHelp

®© Sunnyvale, CA

& business.linkedin.com/marketing-solu...

772 Following 61.5K Followers

Tweets Tweets & replies  Media Likes
¥ Pinned Tweet

LinkedIn Marketing @ @Link... - 1/2/19
Looking for a bit of professional
inspiration in 2019? These great #B2B
#marketing campaigns from @Upwork,
@WeWork, @Barclays, @Deloitte and
@BoschGlobal are a great place to
start: Inkd.in/eb5Xmdn

=l TR e /A

1 Tweet mit Eigenwerbung

LinkedIn Marketing @ @Linkedl... -1d
We've updated our step-by-step
roadmap for content marketing on
LinkedIn. Download this guide to find
success: Inkd.in/g_er-ET

MARKETING
SOLUTIONS

LINKEDIN CONTENT MARKETING

TACTICAL

PLAN &

Adaily playbook for successful
4 content marketing on LinkedIn

S T Q2 ]

1 relevanter Retweet

LinkedIn Marketing @ @Link... -1/2/19
Replying to @MarketingProfs

We always knew that Santa had
marketing tips for us in his bag! Hope
that you've had a lovely holiday season,
Ann!

@) 0 Q &




5 Schritte fUr einen optimalen Austausch mit Ihren Followern auf LinkedIn:

OPTIMIEREN
Mit einem Titelbild, einer Beschreibung und Links
schopfen Sie das Potenzial Threr LinkedIn Seite
voll aus.

ERSTELLEN
Erstellen Sie einen einfachen Redaktionsplan und
nehmen Sie sich vor, taglich nutzliche Inhalte zu posten.

EINFUGEN
Flgen Sie zu jedem Beitrag ein passendes Bild
und einen Link hinzu.

ERWEITERN
Vergréflern Sie mit @Erwahnungen oder #Hashtags
Thre Reichweite.

FRAGEN

Bitten Sie 3 bis 5 Fiihrungskrafte oder Fachexperten
Thres Unternehmens, Thre Beitrdge regelméiflig zu teilen
und auch eigene Beitrdge zu erstellen, denen Sie
wiederum mehr Reichweite verschaffen kénnen.



Alles Wichtige im Blick behalten

News-Webseiten, Blogs und Newsletter —
angesichts so vieler Informationsquellen kostet
es viel Zeit, auf dem Laufenden zu bleiben.

Vermutlich geht es Thnen wie vielen anderen Marketern: Sie
merken, dass es immer schwieriger wird, bei der Fille an
Informationen den Blick fiir das Wesentliche zu behalten und
zu erkennen, was wirklich wichtig und relevant ist. Unzahlige
Fach- und Fuhrungskrafte verbringen Zeit auf LinkedIn, um sich
in ihrem Feed tber Branchentrends und News zu informieren.

Der LinkedIn Feed ist so gestaltet, dass Sie genau die News
und Ideen finden, die fiir Sie relevant sind. Basierend auf [hrem
Profil und Thren Beziehungen personalisiert er die Beitrdge nach
den Themen und den Personen, die fiuir Sie wichtig sind.

Neue Inhalte finden

Wenn Sie ein iPhone besitzen, kénnen Sie ganz einfach unser
Widget mit Redaktionsinhalten zu Ihrem Startbildschirm
hinzuftigen. Streichen Sie so oft nach links, bis Sie zu Threm
letzten Homebildschirm kommen. Scrollen Sie bis ganz

nach unten und tippen Sie auf ,Bearbeiten”, um das

Widget hinzuzuftigen.

Aaron Kandinsky

Lead Developer at Visualy
Indiana University
Greater Chicago Area « 500+ 28

| am passionate about finding simple solutions to
big problems. | blog (periodically) here: bitsand...

Get insights on your audience now X
262 378
Ie
@

Views on your upda
Me

Who's viewed your profile

Your Posts

w & FH A

Home My Network  Messaging  Notifications

Aaron Kandinsky
T" 1,543 followers

Posts Shares Activity Follo

-.’ Leau vEVETOPET at visuaty
“; 1min

No Mr. Hendricks, It's Still Not You're Time Yet
Mitchell Koffman on LinkedIn

1 Like « 1 Comment

Tap here for insights X

|~ 378 views on this share

4. Aaron Kandinskv

W & O N O

Home My Network Messaging  Notifications Me

Millionen von Berufstatigen

verbringen lhre Zeit auf LinkedIn




Passen Sie den LinkedIn Feed nach lhren Vorstellungen
an, um keine News und Inhalte zu verpassen

In der LinkedIn App kénnen Sie Thren Feed mit diesen

" 9:37 AM @ o mm
Funktionen anpassen: @) 2 searcn 22 WS
| 4,045 Likes « 32 Co S
([ N N J \
STEUERUNGSICON
Tippen Sie bei einem Update oben rechts auf die drei Punkte.
FEED ANPASSEN + .
- 5 @ . [1 Sharevia
Wiéhlen Sie ,,Feed anpassen®, um neue Branchenexperten, Medien und
Unternehmen zu finden, denen Sie folgen kénnen. Wir zeigen Thnen dann A
automatisch die News und Updates, die Sie sehen wollen. Diese Funktion e Wmfm S
ist jetzt auch fur die Desktop-Version verfigbar.
Unfollow Mike
Stay connected but stop seeing Mike's posts
FUR SPATER SPEICHERN Reportthispost
Damit Ihnen keine interessanten Artikel mehr entgehen, lassen sich This post is offensive or the account is hacked
Inhalte fr spater speichern. Manchmal fehlt einfach die Zeit, ldngere Improve my feed
Artikel sofort zu lesen. Deshalb kénnen Sie diese mit dem Lesezeichen- Get recommended sources to follow
Symbol unten rechts bei jedem Artikel im Feed speichern und spéater m

darauf zurickkommen.
+ Tippen Sie auf ,, Fiir spater speichern®.

+ Thre gespeicherten Inhalte finden Sie im Tab ,,Sie” bzw. unter Ihrem
Profilfoto.

+ Unter ,,Gespeicherte Artikel“ kénnen Sie diese anzeigen und lesen,
wenn Sie Zeit haben.




SUCHFUNKTION VERWENDEN
Geben Sie in der Suchleiste oben im Feed ein Thema ein. Mit dem Filter
~Beitrage” lassen sich die Ergebnisse auf aktuelle Diskussionen, Ideen und
Perspektiven von anderen Mitgliedern und Branchenexperten eingrenzen.

HASHTAGS NUTZEN
Sie kénnen Hashtags in Beitrdgen anklicken oder antippen und so weitere
Beitrdge mit diesem Hashtag finden.

+ Fligen Sie ein Hashtag hinzu, damit Thr Beitrag automatisch
offentlich verfigbar wird.

+ Soll er nur fir Ihre Kontakte sichtbar sein, kénnen Sie Thre
Einstellungen anpassen.

* Suchen Sie nach einem Hashtag, um alle Beitrage mit diesem
Hashtag zu sehen.

a

!l Verizon ¥ @ o mm)

#ma rketind Cancel

#marketing

#marketingdigitale

#marketing2019

#marketingcoach

#marketinghelp

#marketingideas

#marketingnhews

Verizon & @ O )

Q driverless cars Filters @

Clear ‘ Posted by ¥ ‘ ‘ Past 24 hours [
Spark New Zealand d
* 43,573 followers + Follow

11h

New Zealand's first 5G-connected driverless car is
being tested on Auckland streets today, as a result of
a collaboration between Spark New Zeala ...see more

440 Likes « 23 Comments

& Like =] comment A Share

The Economist I nun
E 7,450,060 followers + Follow

18h

Artificial intelligence is already shaping the world,
from driverless cars to dating. But according to Dr Eric

TAannl a ninnaar in Adinital madicnina narh can mnra
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Die richtigen Inhalte

Da sich Thre Zielgruppe schon auf LinkedIn befindet, gilt es nun,
die richtigen Inhalte bereitzustellen, um ihre Aufmerksambkeit
zu gewinnen und sie anzusprechen.

®)
®

Aber welche Themen kommen bei lhrer Zielgruppe an L e S el
und sichern lhnen langfristig ihre Aufmerksamkeit? Und
woher wissen Sie, welche Mitglieder Oberhaupt
Interesse an |hren Inhalten haben?

3. Lifestyle und Freizeit 4. Markte

Mit der LinkedIn Funktion fir beliebte Inhalte kénnen Sie sich auf genau die
Themen konzentrieren, die wichtig sind. Ob Sie als Content-Marketing-Einsteiger
Unterstiitzung brauchen oder mit vorhandenem Content mehr Engagement
erzielen wollen, spielt dabei keine Rolle.

®
O

5. Elektronik 6. Personliche Weiterentwicklung

LinkedIn Mitglieder interagieren mit Inhalten aus vier wesentlichen Quellen, {6\:}
um sich zu informieren oder Neues zu erfahren:
+ Publisher-News 7. Marketing und Werbung 8. Innovation

- Mitglieder in LinkedIn Gruppen

+ Branchenexperten

©)

+ Marken

9. Wirtschaft 10. Softwareentwicklung
Passen Sie Thren Redaktionsplan an Thre Zielgruppe an
LinkedIn zeigt aktuelle und diskutierte Themen von diesen Quellen an:
- LinkedIn Gruppen Ich setze Analyse-Tools fiir Newsletter und
- News-Beitrige Social-Media-Posts ein, um herauszufinden,
+ Posts und Diskussionen mit Experteninhalten was bei den Lesern ankommt. Daraus

lassen sich mit der Zeit bestimmte Trends
ablesen. Nach einem Jahr kann ich ganz qut
vorhersagen, welcher Artikel viele Klicks
erzielen wird.*

+ LinkedIn Unternehmensseiten

- Ann Handley, Chief Content Officer, MarketingProfs



Sie sehen, welche Themen wichtig sind und welche Mitglieder am
haufigsten Inhalte zu einem bestimmten Thema teilen. Sie kénnen
sogar erkennen, welche Themen sich viral verbreiten werden.

Wie wir diese wertvollen Daten fiir Sie gewinnen

Wir werten Artikel von Influencern, Netzwerk-Updates und Sponsored Content aus,
um herauszufinden, was Mitglieder teilen und was nicht. Unser Data Science Team
hat einen Algorithmus entwickelt, der jeden Inhalt zunichst in eine oder mehrere
unserer Themenkategorien einordnet. Anschlieflend berticksichtigen wir Merkmale
der Mitgliederprofile, um zu ermitteln, wer die Inhalte teilt.

Mithilfe dieser Analysen kénnen Sie Thre Strategie an den neuesten Trends ausrichten.
Dadurch erhoéht sich die Wahrscheinlichkeit, dass Thre eigenen Inhalte viral gehen
und Sie mehr Mitglieder auf LinkedIn erreichen. Falls Sie mit einem LinkedIn
Kundenbetreuer oder Account-Manager zusammenarbeiten, stellt Thnen dieser gerne
Thre individuelle Analyse beliebter Inhalte zusammen.

Diese Tools stehen derzeit nur Kunden der LinkedIn Marketing Solutions zur
Verfiigung, die mit einem Kundenbetreuer zusammenarbeiten. Um das Ergebnis fiir
Thr Unternehmen zu erfahren, wenden Sie sich an Thren Kundenbetreuer.

dumsausgabe




UnterstUtzung durch bezahlte Angebote

Neben dem Aufbau Ihrer organischen Prasenz empfiehlt es sich auch,
in kostenpflichtige Angebote zu investieren, um auf LinkedIn die
richtigen Personen auf Mobilgerdten und Desktops zu erreichen:

1 Im LinkedIn Feed und dariiber

hinaus (Sponsored Content)

Folgende Lésungen stehen Ihnen hierfiir auf
LinkedIn zur Verfiigung:

* Sponsored Content, einschl. » Kontakt-Targeting

Vid dC 1 Ad
ldeos und Larousel Ads + Lead Gen Forms

» Text Ads
* » Website-Retargeting

S d InMail
e s A * Account-Based Marketing

* Display Ads

* Audience Network
* Elevate

29 - LinkedIn Ratgeber fir anspruchsvolle Marketer | Jubiléumsausgabe



LinkedIn hilft Thnen beim Erreichen Ihrer Ziele in Sachen
Awareness und Lead-Generierung durch eine zielorientierte
Kampagnenerstellung. Zu diesem Zweck zeigt der
Kampagnen-Manager immer nur die Anzeigenformate HidBex
und Funktionen an, die zu Ihrem Kampagnenziel passen. .. L Zatioll e

Promoted

+ Follow

Learn how to undestand the values and needs of your customers by improving
your workflow.

SPONSORED CONTENT
Ihr Content erscheint direkt im LinkedIn Feed. So machen
Sie Mitglieder genau dann auf sich aufmerksam, wenn sie
besonders empféanglich dafiir sind, ndmlich wéhrend sie
Informationen in ihrem beruflichen Netzwerk ansehen.
Kaum ein LinkedIn Produkt ist so vielseitig wie Sponsored

Content, einschliefllich Direct Sponsored Content sowie Video
Ads und Carousel Ads. Damit kénnen Sie Ihre Kampagne ganz
einfach auf folgende Ziele ausrichten:

+ Awareness, einschliefllich Brand Awareness

+ Consideration, einschliefllich Traffic, Engagement

und Videoaufrufe . .
Ten ways to improve customer productivity
fixdex.com

+ Conversions, einschliefllich Lead-Generierung, Website-

Conversions, Bewerber und interessierte Kandidaten i

& Like = Comment A Share

DYNAMIC ADS

Dynamic Ads (z. B. Unternehmen folgen, Spotlight)
ermoglichen Thnen, Thre Zielgruppe mit relevanten und
anpassbaren Anzeigen auf LinkedIn anzusprechen. Dieses
Anzeigenformat wird dynamisch durch die Informationen
von LinkedIn Mitgliedsprofilen generiert. Das macht es
besonders effektiv, um Traffic auf Thre Webseite oder

TEXT ADS
Text Ads helfen Thnen dabei, IThre Marke frithzeitig
auf den Radar relevanter Zielgruppen zu bringen -

LinkedIn Unternehmensseite zu leiten.

Diese Anzeigen erhéhen die Zugriffe von LinkedIn

Mitgliedern auf IThre Webseiten. Auflerdem lassen sich g d e, errile hen et dles walinet ordiien

CTAs in die Anzeigen einbetten, um Zielgruppen zu [hren

beruflichen Netzwerks.
Online-Angeboten zu leiten.



SPONSORED INMAIL

Sponsored InMails bieten die Méglichkeit, direkt auf LinkedIn

an potenzielle Kunden heranzutreten. Dank gezielter und

persénlicher Ansprache im beruflichen Kontext zeichnen sie sich
durch eine hohe Effektivitat im Vergleich zu herkémmlichem

E-Mail-Marketing aus. Mit Sponsored InMails kénnen Sie:

+ gezielte, persdnliche Nachrichten und Inhalte direkt
in das LinkedIn Postfach potenzieller Kunden senden.

+ messbare Ergebnisse bei Leads und CPLs erzielen und
Thre Pipeline ausbauen.

PROGRAMMATIC DISPLAY ADS

Programmatic Buying fiir LinkedIn Display Ads erlaubt Thnen,
Thre Anzeigen an eine hochwertige Zielgruppe auszuspielen.

+ Sie kaufen die Anzeigen tber die Plattform Threr Wahl -
ob DSP (Demand-Side Platform) oder ATD (Agency
Trading Desk).

+ Sie erreichen die gewtinschte Zielgruppe in einem
markensicheren Umfeld mit prominent platzierten
Anzeigen und mit prazisem Targeting.

LEAD GEN FORMS

Lead Gen Forms machen es leichter, neue Leads aus
den mehr als 645 Millionen Fach- und Fithrungskraften
auf LinkedIn zu sammeln. Wenn Mitglieder auf Thre
Sponsored InMail- und Sponsored Content-Anzeigen
klicken, fullt die App automatisch ein Formular mit
LinkedIn Profildaten aus. Dieses kénnen sie dann sofort
senden und miissen nichts von Hand eingeben.

John Smith

Sponsored
Idea for Better Project Management Strategy

Check out our results

Dear Malcolm,

With FixDex Custom Solutions, it's easy to see all the information
you care about in one place. Your customized platform will
empower you to make faster, better-informed decisions to optimize
your ROI. This is by far the most powerful tool to bridge your
platforms for cross-collaboration.

« Build with the data you already have: FixDex seamlessly
integrates with your existing data sources

« Align your organization: FixDex helps you align your business
around the metrics that matter most to your business

« Visualize your metrics: FixDex lets you consume and easily

John Sn

@ oo manipulate business data seamlessly across your systems

Project N

See what FixDex can do for you. Getting started is easy. We have a
team of dedicated gurus to help you with on-boarding and set-up.

Check out our results =

ELEVATE

Mitarbeiter engagieren sich gerne fiir ihre Unternehmen.
Aber sie brauchen dabei manchmal ein bisschen
Unterstiitzung. Mit unserem Employee-Advocacy-Tool
Elevate kénnen Mitarbeiter ganz einfach Ihre Inhalte mit
Kontakten ihrer anderen Netzwerke teilen - auf LinkedIn,
Twitter, Facebook und Weibo.




Sponsored Content: Prasenz im LinkedIn Feed und
darUber hinaus

Mitglieder interagieren auf LinkedIn mit hochwertigen Inhalten von
News-Webseiten, Branchenexperten, ihren Kontakten und Marken.

Sponsored Content erméglicht Thnen, Teil der Diskussion zu werden und Thre
Inhalte gezielt an Zielgruppen auszuspielen, um sich ins Gesprach zu bringen. Thre
Sponsored Content-Anzeigen mit Medieninhalten lassen sich dank zuverlassiger und
préaziser Targeting-Moglichkeiten gezielt an die richtige Zielgruppe ausspielen. So
erreichen Sie mit Thren besten Artikeln, Bildern, Infografiken, PDFs, Prasentationen
und Videos genau die richtigen Mitglieder, genau zum richtigen Zeitpunkt. Ein
weiterer Vorteil: Die Anzeigen werden sowohl auf Desktop als auch auf Tablets und
Smartphones im Feed angezeigt, sodass Sie damit auch Mitglieder erreichen, die
LinkedIn tiber unsere App nutzen.

SPONSORED CONTENT EIGNET SICH AM BESTEN, UM:

¢ auf Thr Unternehmen aufmerksam zu machen und gezielt die Wahrnehmung
zu beeinflussen. Machen Sie Thre Marke, Produkte und Services mit Sponsored
Content stérker bei Threr Zielgruppe bekannt.

+ qualifizierte Leads zu gewinnen. Mit relevanten Einblicken gewinnen Sie
hochwertige Leads, wenn Nutzer diese in ihrem Netzwerk weiterempfehlen.

+ Beziehungen zu Berufstitigen auf der ganzen Welt aufzubauen. Mit Sponsored
Content bieten Sie einen Mehrwert, schaffen Vertrauen, bringen sich immer
wieder ins Gesprach und bauen starke Kundenbeziehungen auf.

DIRECT SPONSORED CONTENT

Direct Sponsored Content erscheint (anders als Sponsored Content) nicht auf Threr
LinkedIn Unternehmens- oder Fokusseite. Stattdessen teilen Sie Thre Inhalte im
Newsteed auf der LinkedIn Startseite, ohne diese erst auf der Unternehmensseite

zu posten. Sie kénnen Thre Botschaft personalisieren, verschiedene Varianten testen
und steuern, welche Inhalte auf Ihrer LinkedIn Unternehmensseite angezeigt

werden. Fuar die Mitglieder sieht Direct Sponsored Content im Feed genauso aus wie
Sponsored Content. Der Unterschied: Diese Inhalte erscheinen nicht auf Thren LinkedIn
Unternehmens- oder Fokusseiten und werden auch nicht fiir bestehende Follower
angezeigt. Dadurch erreichen Sie Personen tiber [hre Follower-Community hinaus.

@ Q Search

['_,f Write a post

LinkedIn Marketing Solutions

1,461,784 followers

Promoted
Get the most out of your LinkedIn Page. Learn tips from the LinkedIn team on
how to publish engaging content and grow your following.

10 Content Ideas for your LinkedIn Page
business.linkedin.com

1,549 Likes - 556 Comments

& Like 3 Comment 2 Share



SPONSORED CONTENT MIT CAROUSEL ADS Das Erfol gsreze pt

Mit Carousel Ads kénnen Sie sich und Thre Marke auf LinkedIn présentieren, .

sich mit Threr Zielgruppe austauschen und effektiver die gewlinschte Reakion b eweg te B] | d e I &F TO 3]
hervorrufen. Die Bilder im Karussell lassen sich im Feed leicht durchblattern. Native
Carousel Ads sind eine Weiterentwicklung von Sponsored Content. Ihr B2B-
Marketing bekommt hierdurch einen persénlichen Touch, tiber den Sie eine

starkere Bindung zu Threr Zielgruppe aufbauen kénnen.

FixDex
- o o o o o o 9. g ‘ 1,231 followers
- Prasentieren Sie Ihre Marke: Sie kénnen pro Carousel Ad bis zu 10 individuell Promoted

anpassbare Elemente verwenden, die die Mitglieder durchblattern kénnen. Learn how to undestand the values and needs of your customers by improving
. . . i . . your workflow.
+ Sichern Sie sich die Aufmerksamkeit [hrer Zielgruppe: Carousel Ads stechen

im Newsfeed besonders hervor, weil sie interaktiv sind und mit Bildern
besonders auffallen.

+ Erreichen Sie Thre Geschéftsziele schneller: Carousel Ads eignen sich in jeder
Phase des Kaufprozesses. Sie lassen sich an die jeweiligen Marketingziele
anpassen, sodass Sie damit mehr Brand Awareness und Consideration erzielen,
Traffic auf mehrere Landingpages weiterleiten oder Top-Leads mit Lead Gen
Forms generieren kénnen.

VIDEO ADS ALS SPONSORED CONTENT
Video Ads kombinieren bewegte Bilder und Ton und erzielen im Feed mehr
Engagement. Mit Video Ads kénnen Sie im gesamten Kaufprozess auf LinkedIn Ten ways to improve customer productivity and see results
an Entscheider herantreten. Anders als Pre- oder Post-Roll-Ads erscheinen Video

Ads direkt als separate Beitrdge im Newsfeed. Damit sind sie ideal, um IThre 2

& Like = Comment A Share

Marketingziele im gesamten Funnel zu erreichen, z. B.:

+ hochwertigen Traffic auf Thre Website leiten (Desktop oder Mobil)

+ umfassende Informationen tiber Leads durch automatisch ausgefiillte Formulare

erhalten oder Interessierte direkt tiber Ihre Website in Leads konvertieren

+ Performance-Analysen zu Thren Videos und Informationen zu den Mitgliedern,
die auf Ihre Videos reagieren, erhalten


https://business.linkedin.com/marketing-solutions/native-advertising/lead-gen-ads?trk=lmsvideoadlp

TARGETING-OPTIONEN
Mit Sponsored Content erreichen Sie einen ausgewéhlten Personenkreis,
den Sie mit Targeting-Kriterien wie diesen festlegen:

Standort Tatigkeitsbereich

Denken Sie aber daran, dass Abstriche zwischen Targeting und Gréfle der
Zielgruppe unvermeidlich sind. Sind die Targeting-Kriterien zu eng gewéhlt,
erreichen Sie moéglicherweise nur ein sehr kleines Publikum.

PERFORMANCE-TRACKING

Sie kénnen auf LinkedIn in 24 Sprachen und 200 Liandern und Regionen fur Thre
Inhalte werben. Kurz nachdem Sie ein Update veréffentlicht haben, sehen Sie die
Impressions und Engagement-Werte des Beitrags. Diese werden nahezu in
Echtzeit aktualisiert. Sie sehen also sofort, ob Thre Beitrdge auf Resonanz stoflen,

und kénnen Thre Strategie umgehend anpassen.

Sponsored Content ist gezielte, native Werbung

Sponsored Content ist ein natives Anzeigenformat.
Die Anzeigen sind direkt in die Feeds der Mitglieder
eingebunden und werden daher nicht als stérend
wahrgenommen, da sie den Fluss nicht unterbrechen.

Wir raten dazu, immer zwei bis vier Kampagnen mit Sponsored Content laufen
zu lassen. So erreichen Sie die Mitglieder, die noch in der Bewertungsphase stecken
und dennoch an anspruchsvollen Inhalten interessiert sind, und auch die, die schon

kurz vor einer Kaufentscheidung stehen.

LinkedSelling ist eine Agentur, die
Unternehmen hilft, mit Social-Media-
und E-Mail-Marketing Top-Leads zu
gewinnen und Termine zu vereinbaren.

Um ihre LinkedIn Marketingstrategie auf den
Sales Funnel abzustimmen, nutzt die Agentur
unterschiedliche Produkte fur die verschiedenen
Phasen im Kaufprozess.

LinkedIn bringt uns in der Regel
hochwertige und qualifizierte Leads.
Bei unseren LinkedIn Leads schaffen
wir Abschliisse in der Hélfte der Zeit
und konnten in den letzten Monaten
einen ROI von 7:1 erzielen.”

— Pat Henseler, Director of Product, LinkedSelling



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/case-studies/linked-selling

Sponsored InMail:
Mitglieder

Mit Sponsored InMail erreichen Sie LinkedIn Mitglieder mit

hre Botschaft direkt ins Postfach der

Nachrichten, die Aufmerksamkeit erzielen und direkt auf die Im Vordergrund muss die Beziehung stehen

Interessen der Empfanger abzielen.

Die Empfanger lassen sich anhand von Region, Position, Mitgliedschaft in Gruppen,

Unternehmensgréfle und weiteren Kriterien auswahlen.

und nicht der Verkauf. B2B-Marketer sollten
sich weniger auf Produktfeatures und den Preis
konzentrieren, sondern darauf, eine Beziehung

Die Mitteilungen werden gut sichtbar auf der LinkedIn Startseite und im Postfach der zwischen Kunde und Produkt herzustellen.”

LinkedIn Mitglieder angezeigt. So fallen Sie mit Ihren Inhalten auf und sprechen die
Mitglieder an, wenn sie auf LinkedIn aktiv sind. Und das bringt Ihnen mehr Engagement.

- Carla Johnson, Keynote Speaker, Bestseller-Autorin, Storytelling-Expertin

|
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Einzigartig und effektiv

B

+ Klickfreundliches, fiir Mobilgerite optimiertes Design:
Der CTA bleibt auch beim Scrollen immer verfiigbar.

* Zustellung in Echtzeit fiir zeitnahe Kontaktaufnahme:
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Sponsored InMails werden nur an Mitglieder zugestellt,
die gerade auf LinkedIn aktiv sind.

« Ubersichtlich und berufsbezogen: Die Sendehiufigkeit ist
streng gedeckelt, damit Ihre Nachricht h6chstmdgliche

A

\

I\

Aufmerksamkeit erhilt.

* Flexibel anpassbar: Senden Sie individuell auf Ihre

= i .
%\ ''m\ B

Zielgruppe abgestimmte Nachrichten.

A



InMails werden nur an Mitglieder gesendet, die gerade online und auf
LinkedIn aktiv sind. So werden die Nachrichten gedffnet und gelesen
und bringen die gewinschte Reaktion.

BlackLine bietet cloudbasierte Abrechnungs- und Finanzsoftware und wollte mit
personalisierten, relevanten InMails mehr Webinar-Anmeldungen generieren.

60 % aller Anmeldungen fiir unser PepsiCo-
Webinar kamen tiber LinkedIn zustande.
6 O o/ Und die Qualitit der LinkedIn Leads ist
o deutlich héher als bei allen anderen Kanélen.”

- Brandee Sanders, Director, Digital Marketing, BlackLine

Mit personalisierten Nachrichten im LinkedIn Postfach erzielen Sie mehr Conversions.
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https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/case-studies/pdfs/linkedin-blackline-case-study.pdf

Programmatic Buying

Fur Display Ads steht Ihnen die Option Programmatic Buying

zur Verflgung.

Dabei nutzen Sie eine Plattform Threr Wahl fiir den Kauf gut platzierter Anzeigen,
mit denen Sie die richtigen K&ufer erreichen und Thre Marke stérken — und zwar
im Business-Kontext auf LinkedIn.

Programmatic Buying erdffnet Thnen mehr Flexibilitdt bei der Zusammenarbeit mit
LinkedIn und hilft uns dabei, Sie Ihren Marketingzielen noch effektiver ndher zu bringen.

So funktioniert Programmatic Buying

Sie kénnen LinkedIn Display Ads automatisiert Giber eine offene Auktion oder

uber eine LinkedIn Privatauktion erwerben. Bei beiden Optionen haben Sie

die Flexibilitdt und Steuerungsoptionen, die Sie brauchen, um Thre Zielgruppe zu
erreichen. Wenn Sie Programmatic Buying schon kennen und nutzen, kénnen Sie
LinkedIn Display Anzeigen am einfachsten tiber eine offene Auktion in dieser Form
erwerben. Wenn Sie zusétzliche Targeting-Optionen einsetzen mdchten, bietet sich
die Privatauktion an.

Hier kénnen Sie dann eigene Daten wie Webseitenbesucher und CRM-Kontakte
nutzen und gezielt die Startseite von LinkedIn fir die Platzierung auswéhlen.

Falls Sie keine eigenen Daten oder Daten von Dritten verwenden méchten, kénnen
Sie bei Privatauktionen auch bestimmte LinkedIn Zielgruppensegmente

(z. B. IT-Entscheider) auswéhlen.

.




Personalisierte Werbung mit LinkedIn Dynamic Ads
Ad

Die Relevanz einer Botschaft entscheidet tiber den Erfolg oder
Misserfolg bei Ihren Zielgruppen.

Dynamic Ads erlauben Ihnen, Entscheider und Influencer mit relevanten, dynamisch
generierten und anpassbaren Anzeigen auf LinkedIn anzusprechen. Vorteile von

Dynamic Ads:
TechCore

TARGETING " o it ; ;
o . . e Veronica, join us at this year’s

Sie kénnen genau die Personen erreichen, die Sie ansprechen

mochten. Wahlen Sie mit berufsbezogenen Targeting-Optionen TechCore Connect conference.

wie Unternehmen, Berufserfahrung, Gruppen und Interessen

genau den gewlnschten Personenkreis aus. Re giste r

ANPASSEN

Thre Anzeige mit einer personalisierten Botschaft zu gestalten ist

immer eine gute Idee. Wihlen Sie einen CTA und binden Sie
dynamisch generierte Bilder ein, die auf LinkedIn Profildaten wie Fotos,
Unternehmensnamen und Positionen von Mitgliedern zurtickgreifen.

EINFLUSSBEREICH ERWEITERN

Fir jedes Unternehmen ist es wichtig, die Anzahl seiner Follower zu
erhéhen. Mit dem einfachen CTA ,Unternehmen folgen® kénnen Sie
Mitglieder ermuntern, sich mit Threm Unternehmen zu vernetzen und
so dauerhaft die Beziehung starken.

9. evergage.com/wp-content/uploads/2018/04/Evergage-2018-Trends-in-Personalization-Survey.pdf



Text Ads: Schnell hochwertige Leads generieren Bei Prospects, die aktiv an Lead-
Gen-Losungen interessiert waren

Mit Text Ads erstellen Sie in wenigen Minuten individuelle oder denen die Marke bisher
Kampagnen, die ausgewdahlte Zielgruppen in einem noch nicht bekannt war, setzte
beruflichen Kontext ansprechen und hochwertige Leads LinkedSelling auf Sponsored
liefern. Das Budget kénnen Sie dabei nach Ihren Wiinschen Content, um mehr Awareness
gestalten. und Engagement zu erzielen.
Vorteile von Text Ads: Zielgruppen, zu denen schon erste Kontakte

bestanden, wurden direkt per Sponsored InMail
oder mit gezielten Follow-ups tiber Text Ads und

Erstellen Sie schnell und einfach zielgerichtete Kampagnen mit individuellen Dynamic Ads angesprochen.

Anzeigen.

Wiéhlen Sie die Zielgruppe anhand von Kriterien wie Ort, Demografie,
Kenntnisse, Interessen und Berufserfahrung aus.

, - , Wir wollen einfach tiberall vertreten
Mit Analysen zur Segmentierung von Zielgruppen und Tools zur Messung

des Engagements haben Sie immer im Blick, wie [hre Kampagnen laufen. sein... Gemeinsam mit dem Vertrieb die

interessantesten Zielgruppen zu ermitteln
Optimieren Sie Budgets, Gebote und Anzeigentexte mit Blick auf Thre Ziele.

und mafigeschneiderte Folgekampagnen fiir
neue Leads zu fahren, hat sich dabei fiir uns

am erfolgreichsten erwiesen.”

Ads You May Be Interested In - Pat Henseler, Director of Products, LinkedSelling

Deeper Customer Relationships

Take connections with customers to
the next level. Call for a free trial!

CLOs Choose Degreed
o

More than an LMS, Degreed is a Limitless
Learning Platform. Learn more.

<<<<<

Get Super Startup Skills

Zero to First Customer Acceleration,
Positioning and Brand Development
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https://business.linkedin.com/marketing-solutions/case-studies/linked-selling

Matched Audiences: Zielgruppen erreichen, die fur lhre

Unternehmensziele relevant sind

Personalisierung heifdt, die richtige
Setzen Sie auf Full-Funnel-Marketing und steigern Sie

so lhren ROI.

Botschaft zur richtigen Zeit an die
richtigen Leute zu bringen. Den

Mit Matched Audiences stehen Thnen drei neue Targeting-Features auf meisten Marken ist das Ausmafl der

LinkedIn zur Verfiigung. Um Ihre Zielgruppen zu erreichen, kénnen Sie Inhalte’ die Thre Kunden brauchen,
dabei die umfassenden berufsbezogenen Daten von LinkedIn mit eigenen

noch gar nicht bewusst.*

Daten kombinieren.
— Michael Brenner, CEO, Marketing Insider Group

Erreichen Sie wichtige und relevante Accounts, Prospects und Zielgruppen mit:

WEBSITE-RETARGETING

Mit Website-Retargeting sprechen Sie die Personen an, die bereits
Thre Webseite besucht haben. Erstellen Sie aus den Besuchern
Threr Webseite Zielgruppen fir , Always-on“-Kampagnen.

ACCOUNT-TARGETING

Mit Account-Targeting erreichen Sie Influencer und Entscheider
bei Thren Ziel-Accounts. Dafiir laden Sie eine Liste mit
Unternehmensnamen im CSV-Format hoch und gleichen diese
mit den mehr als 30 Millionen LinkedIn Unternehmensseiten
ab. Diese Methode eignet sich besonders fiir Account-Based
Marketing und fiir die Ansprache von Entscheidern bei
Ziel-Accounts.

KONTAKT-TARGETING

Mit Kontakt-Targeting sprechen Sie potenzielle Kunden und Thre
Kontakte auf LinkedIn an. Sie laden dafiir eine Liste mit E-Mail-
Adressen hoch oder greifen direkt auf Ihre Kontaktverwaltung in
Marketo, Oracle Eloqua oder LiveRamp zu, um Kontaktlisten zu
importieren. Diese Plattformen sind allerdings erst der Anfang.
Wir priifen laufend die Integration von zusétzlichen Plattformen,
um unseren Kunden noch mehr Flexibilitit zu bieten.



3 Merkmale erfolgreicher Account-Based-Marketingstrategien

VERTRIEB UND MARKETING ZIEHEN AM SELBEN STRANG

ABM heifdt, dass Marketingteams ihre Aktivititen gezielt auf die Marketingteams setzen ihr Budget bei Accounts ein, die dem Vertrieb
Accounts ausrichten, die fir die Vertriebsteams am relevantesten besonders wichtig sind, und erstellen individuell relevanten Content. Dabei
sind. Deshalb ist es sinnvoll, wenn Vertrieb und Marketing als stimmen Vertrieb und Marketing das Wording ab, setzen sich gemeinsame
Account-Team zusammenarbeiten. Ziele und legen die gleichen Mafistébe fiir die Erfolgsmessung an.

DAS MARKETING ARBEITET VERTIKAL UND HORIZONTAL

Laut einem Bericht der Harvard Business Review sind bei Fur ABM bedeutet das mehrere Abteilungen und Einzelpersonen
Kaufentscheidungen im B2B Bereich immer mehr Personen involviert. accountbezogen, aber dennoch mit individuell gestalteten Inhalten
Waren es vor zwei Jahren noch durchschnittlich 5,4 Personen, sind es anzusprechen. Durch Botschaften an eine gréfiere Personengruppe von
heute bereits 6,8 Personen. Es empfiehlt sich also nicht, sich nur auf Kaufentscheidern entsteht eine hdhere Awareness bei den Accounts.

einige wenige Entscheider zu konzentrieren.

DURCH CONTENT VERTRAUEN SCHAFFEN UND KOMPETENZ ZEIGEN

Wir empiehlen, fir jede Abteilung, die eine Kaufentscheidung

beeinflusst, eine eigene Value Proposition zu verwenden. Unsere 1. Finden Sie heraus, was die Beteiligten momentan bewegt. Recherchieren

Analysen haben gezeigt, dass Kaufer eher eine Beziehung zu Sie, womit sich diese beschéftigen, um in die Diskussion einsteigen

Anbietern aufbauen, die ihnen relevante Beratung, Informationen zu kénnen.

und Tools aufzeigen. 2. Entwickeln Sie einen eigenen fundierten Standpunkt und formulieren Sie
diesen klar und deutlich. Beziehen Sie Stellung und argumentieren Sie Thre

Deshalb durfen Thought-Leadership-Inhalte in Threm Content-Plan Meinung.

nicht fehlen. Dabei empfiehlt es sich, folgende Tipps zu beherzigen: 3. Stellen Sie beim Erzahlen Ihrer Geschichte den Nutzen fiir Thren Kunden

immer in den Mittelpunkt. Es ist auflerdem ratsam, Thre Meinung mit
Beispielen zu belegen, die zeigen, was mit [hren Ideen in der Praxis
moglich ist.




Linkedln Elevate: Mehr Reichweite mit Employee Advocacy

Den grofiten Effekt erzielen Marketer, wenn sie ihren Mitarbeitern
Marketingbotschaften an die Hand geben, um diese zu verbreiten.

Mit Elevate fallt es Threm Unternehmen leichter, Ihre Mitarbeiter als Multiplikatoren
einzusetzen. Thre Mitarbeiter kdnnen damit Inhalte ganz einfach teilen und Sie kénnen
auf Daten aus dem LinkedIn Netzwerk zurtickgreifen, die Threm Employee-Advocacy-
Programm zum Erfolg verhelfen.

|

MITARBEITERBETEILIGUNG MAXIMIEREN

Ermitteln Sie die ,digitalen Helden® Ihres Unternehmen, die
schon von sich aus in sozialen Netzwerken aktiv sind, und bauen
Sie mit personalisierten Einblicken darauf auf.

DEN RICHTIGEN CONTENT LIEFERN

Finden Sie heraus, was bei Mitarbeitern und Ihrer Zielgruppe
ankommt. Dabei helfen [hnen die Daten der tiber 645 Millionen
LinkedIn Mitglieder.

ERGEBNISSE OPTIMIEREN
Messen und optimieren Sie die Performance in jeder
Phase des Funnels - von Impressions bis hin zu neuen Leads.

l
Ur ansprud le Markete bilaumsaus




Die Social-Media-Reichweite der Mitarbeiter ist 10 Mal gréfier als die

eines Unternehmens selbst.l? Das kénnen Sie sich zunutze machen:

+ Ermitteln Sie 3 bis 5 besonders aktive Mitarbeiter in [hrem Unternehmen.
+ Bitten Sie diese, regelmaflig Beitrage zu teilen und langere Artikel zu veréffentlichen.

+ Veréffentlichen Sie diese Artikel auf Threr LinkedIn Unternehmensseite und auch
auf Elevate, damit Thre Mitarbeiter diese teilen kénnen. Nutzen Sie Elevate, um
interessante Inhalte zu finden, Thren Mitarbeitern geeignete Beitrage fiir LinkedIn,
Facebook und Twitter vorzuschlagen und relevante KPIs wie Website-Traffic, Leads und
neu eingestellte Mitarbeiter im Blick zu behalten.

Mehr Reichweite durch Ihre Mitarbeiter

Erfolgreiche Unternehmen bestirken ihre Mitarbeiter darin, Content auf LinkedIn
zu teilen und erhéhen dessen Reichweite so deutlich. Dies hat sich als besonders
erfolgreich in Unternehmen erwiesen, in denen die Vertriebsmitarbeiter mit den
richtigen Entscheidern vernetzt sind.

Profi-Tipp

Vor dem
Einsatzvon Elevate
Elevate
Eine Studie von BrightEdge fand heraus, dass bei
9 der 10 Top-Marken mit den meisten LinkedIn Durchschn. Durchschn.
Followern mindestens 60 % der Mitarbeiter auf Shares/Monat Impressions/Monat
LinkedIn angemeldet sind.
9,4 5.369
Mithilfe von Elevate involviert GE seine Mitarbeiter
und kann die Leistung seines Advocacy-Programms
optimieren. Die Zahlen sprechen fiir sich.
16 1.222
Shares von Mitarbeitern kommen besser an: Die
Klickrate ist verglichen mit der auf offiziellen
6-mal mehr 4-mal mehr

Unternehmenskanélen doppelt so hoch.

10. LinkedIn Daten
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Durchschn.
Engagement/Monat

165,8

28,5

6-mal mehr

Durchschn. Durchschn.
Profilansichten/Monat Vernetzungen/Monat
25,3 2,6
5,5 0,6
5-mal mehr 4-mal mehr



Analysieren und optimieren

Abhangig von Thren Zielen und den angesetzten KPIs gibt
IThnen LinkedIn Gber den gesamten Kaufprozess hinweg

Einblicke in die Wirkung Ihrer Kampagnen. Clariert e dlemot elset b e bel e,

* Sie kénnen sehen, ob Sie die gewlnschte Reichweite erzielen und die richtigen anstatt zu verkaufen, fiihrt letztlich
Zielgruppen auf LinkedIn erreichen, um Awareness zu schaffen oder um deren

zu hoheren Verkaufszahlen
Wahrnehmung zu beeinflussen (gezielte Impressions, Share of Voice in Prozent)

und besserem ROI.“
+ Sie kénnen auch herausfinden, ob die richtigen Personen auf Thren Content

reagieren (Reaktionen, Klickverhalten nach Zielgruppe, Content Marketing - Lee Odden, CEO, TopRank Marketing
Score, Klickrate, CPC, CPM)

+ Auflerdem erfahren Sie, ob Sie Zielgruppen zur gewiinschten Reaktion bewegen
(Kosten pro Leads, Reaktionen nach Zielgruppe)

Die Content-Marketing-Licke schliellen®

So bewerten B2B-Marketer den Erfolg ihrer Content-Marketing-Mafinahmen

AuRerst/Sehr erfolgreich MaRig erfolgreich Wenig/Uberhaupt nicht erfolgreich

UsaA23 % \
uk25%

usa24 % \ usab3 %
UK 23 % UKk 52 %

11. contentmarketinginstitute.com/wp-content/uploads/2017/09/2018-b2b-research-final.pdf
slideshare.net/CMI/2018-content-marketing-in-australia-benchmarks-budgets-and-trends-81982220
slideshare.net/CMI/content-marketing-in-the-uk-2018-benchmarks-budgets-and-trends-86087445/1



Linkedln Conversion Tracking:
Den ROl Ihrer LinkedIn Anzeigen im Blick

©

Conversion Tracking umfasst mehrere Funktionen, die direkt
in den Kampagnen-Manager integriert sind. Damit kénnen
Sie Leads, Anmeldungen, Downloads, Kiufe oder andere
gewunschte Reaktionen auf Sponsored Content, Sponsored
InMails und Text Ads messen.
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Mit Conversion Tracking erhalten Sie ein besseres Verstiandnis davon, welche
Anzeigen und welche LinkedIn Zielgruppen die meisten Conversions versprechen.
Wenn Sie wissen, welche Anzeigen mit modernen Tools wie automatisierten Geboten
geschéftsrelevante Ergebnisse liefern, kénnen Sie Thre Kampagnen noch besser aut
die Personen ausrichten, die die grofiten Chancen auf eine Conversion versprechen.

(@)«

Marketing Qualified Leads

Conversion Tracking bietet folgende Vorteile:

TRACKING RELEVANTER KENNZAHLEN
Sie kénnen die Conversions aus Thren LinkedIn Kampagnen direkt

)+

im Kampagnen-Manager verfolgen und erfahren so mehr tiber:
Sales Qualified Leads

+ den ROI Threr LinkedIn Werbeausgaben

+ die erzielten Conversions

+ die Kosten pro Conversion

+ die Conversion Rate

+ Thren Return on Ad Spend (ROAS)

Sie kénnen sogar sehen, bei welchen Zielgruppensegmenten Sie die meisten
Conversions verzeichnen.

Gk

Einfluss des Marketings auf die Pipeline

ALLE CONVERSIONS DOKUMENTIEREN

Conversions lassen sich sowohl fiir Desktop als auch fir Mobilgerate tracken.
Wie Sie die Mitglieder gewonnen haben (per Klick auf die Anzeige oder nur
durch Ansehen der Anzeige), spielt dabei keine Rolle.

&)~

Revenue pro Opportunity



OPTIMIERUNG DER KAMPAGNE FUR BESSERE PERFORMANCE
Beobachten Sie, welche Kampagnen, Anzeigen und Zielgruppen die meisten
Conversions bringen. Diese Informationen kénnen Sie nutzen, um:

+ Thr Targeting und die Anzeigentexte fiir Sponsored Content und Text Ads zu verbessern
+ Thre Ziele fur Leads und [hre Opportunity-Pipeline zu maximieren

+ zusétzliche Informationen fir die KI und das Machine Learning im System fir
automatische Gebote bereitzustellen und so garantiert die Mitglieder zu erreichen,
die die grofiten Chancen auf eine Conversion bieten

EINFACHE ANALYSEN FUR DIE NACHSTEN SCHRITTE

Messen Sie den tatsdchlichen Nutzen Threr LinkedIn Anzeigen auf Desktop und
Mobilgeraten. Demografische Daten verraten Ihnen, wo Sie Conversions erzielt haben —
bei welchen Positionen, in welchen Unternehmen und in welchen Branchen. So kénnen
Sie das Targeting noch weiter optimieren.

Vorteile des Conversion Tracking:

1 Tracking der Leads

aus den LinkedIn
Anzeigenkampagnen

Conversion Tracking gibt Ihnen Zugriff auf berufsbezogene demografische
Daten. So erfahren Sie mehr iiber den Hintergrund (etwa Karrierestufe, Branche,
Tatigkeitsbereich, Ort, Unternehmen und Unternehmensgréfle) der Mitglieder,
bei denen Sie Conversions erzielen.

Auch wenn die Zeit bis zum Kauf auf
LinkedIn langer ist als auf anderen
Plattformen, ist es immer noch die
beste Méglichkeit, um qualifizierte
Kéaufer zu erreichen. B2B-Targeting-
Funktionen, Conversion Tracking
und ein erfahrenes LinkedIn Account-
Team ergédnzen im Grunde unser

eigenes Team."

— Sean Brennan, Paid Social Campaign Manager, Just Media




Der wahre Wert lhrer Content-Marketing-Kampagnen auf LinkedIn

Um den Erfolg Ihrer Mafinahmen aufzeigen zu kénnen, miissen Sie wissen,
welchen Einfluss [hr Content Marketing hat. Im Idealfall wollen Sie:

Verstehen, welche Inhalte und Themen bei Threr Zielgruppe ankommen
Messen, wie effektiv [hre Content-Kampagnen sind

Bewerten, wo [hr Programm im Vergleich steht

Priifen, wie Sie im Vergleich mit der Konkurrenz abschneiden

Bestimmen, wie hoch der Content Marketing Score Ihrer Marke ist

Die erfolgreichsten Marketer sprechen Ihre Follower auf verschiedene Arten an,
beispielsweise mit Mitarbeiterbeitrdgen, Sponsored Content und Influencer-Posts.
All diese Aktivitaten fasst der LinkedIn Content Marketing Score zusammen und
erstellt daraus einen Uberblick tiber den Erfolg und die Wirkung Ihrer Mafinahmen.

CONVERSIONS TRACKEN

Mit LinkedIn Conversion Tracking (einer Funktion des Kampagnen-Managers)
kénnen Sie bewerten, wo Sie auf Ihrem Weg zum Ziel stehen. Egal, welches Ziel Sie
mit Threr Kampagne verfolgen. Jeder erkennbare Schritt, mit dem ein Mitglied
nach dem Klick auf [hre LinkedIn Anzeige die néchste Funnel-Phase ansteuert,
lasst sich messen. Als Zeitfenster fiir Post-View- und Post-Click-Conversions
kénnen Sie abhéngig von Thren Zielen und Kaufzyklen 1 Tag, 7 Tage oder

30 Tage auswéahlen.

IHRE ZIELGRUPPE VERSTEHEN

Die integrierten LinkedIn Analytics geben Einblick in berufliche Merkmale
von Followern und Seitenbesuchern, darunter Position, Funktion, Karrierestufe,
Branche oder Standort. Indem Sie immer im Blick haben, was Thre Zielgruppe
interessiert, kénnen Sie sie effektiv ansprechen.

Erfolg und Wirkung
lhrer Mallnahmen
im Uberblick




BENCHMARK FUR DIE PERFORMANCE IHRER INHALTE EINBLICKE GEWINNBRINGEND NUTZEN

Der Content Marketing Score ist eine Art Barometer. Sie konnen daran ablesen, Diese Informationen bringen Thnen aber nur dann etwas, wenn Sie
was Thr Content Marketing auf LinkedIn fiir Thr Unternehmen, Thre Produkte auch darauf reagieren kénnen. Deshalb gibt der Content Marketing
und Thre Marke bringt. Er driickt in Zahlen aus, welchen Einfluss Thr Score Empfehlungen, wie Sie Thre Content-Strategie fiir beste
Unternehmen, Thre Produkte und Thre Marke auf LinkedIn haben. Ergebnisse anpassen kénnen.

. Das kénnen zum Beispiel Tipps sein, wie Sie Follower gewinnen,
Der Content Marketing Score: indem Sie:

+ zeigt, welche Zielgruppen Thre Inhalte auf LinkedIn ansehen .
+ Sponsored Content einsetzen

* misst die Prasenz von Unternehmensinhalten auf LinkedIn und die

. + Mitarbeiter motivieren, mehr Beitrage zu veréffentlichen
Reaktionen darauf

+ grofleren Fokus auf die Relevanz Threr Inhalte legen
Oder anders gesagt: Der CMS sagt Ihnen, ob Thre Zielgruppe auf Ihre Inhalte
reagiert. Auflerdem zeigt er Ihnen, wie Sie im Vergleich zu Ihrer Konkurrenz
abschneiden. Das Ergebnis lasst sich sogar nach unterschiedlichen LinkedIn
Kategorien wie Gruppen, Updates oder Beitradgen aufschliisseln.

Der LinkedIn Content Marketing Score:

lhr Content Marketing Score nach Zielgruppe
ANALYSIERT, WER AUF IHRE INHALTE REAGIERT und Thema

Wer: Zielgruppe = Entscheider Was: Thema = Leadership

VERGLEICHT, WIE SIE IM VERGLEICH ZU
ANDEREN UNTERNEHMEN ABSCHNEIDEN

GIBT TIPPS, WIE SIE IHREN SCORE
VERBESSERN KONNEN
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Wenn Sie Ihren individuellen Content Marketing Score erfahren
mochten, kontaktieren Sie Ihren LinkedIn Kundenbetreuer.




INTEGRATION VORHANDENER PLATTFORMEN
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INTEGRATION VORHANDENER PLATTFORMEN

Das Potenzial der LinkedIn : -
Die Partnerschaft mit LinkedIn
Pa er e r|O rog ramme ermdglicht es uns, den gréfiten

Marken aller Branchen zuverldssige
Die LinkedIn Partnerprogramme richten sich an Unternehmen, die wie

demografische Zielgruppendaten,

wir alles daran setzen, die Anforderungen unserer Mitglieder zu erftillen. Sl iyreltrem T B e

Ob mit Werbeaktionen oder gezielten Nachrichten tiber mehrere Kanéle - Thr Consumer- Funktionen bereitzustellen. Mithilfe
Engagement lasst sich weit tiber LinkedIn hinaus ausdehnen. Durch die Technologien und

. . _ dieser Informationen kénnen
Expertise unserer Partner kénnen Sie Ihre Kundenbeziehungen stirken, die Leistung von

Kampagnen verbessern und Thre Unternehmenspréasenz ausbauen. Marken Fachkréfte prOdUktlver
und erfolgreicher machen und

R AT = so wertvolle und langfristige

Mit den Technologien von Branchenfiithrern und Experten verwalten und optimieren Sie Beziehungen aufbauen.”

Ihre Werbekampagnen — Jim Rudden, CMO, Spredfast Inc.

CONTENT-PARTNER
Hochwertige Inhalte far Thr Content Marketing

PARTNER FUR LINKEDIN UNTERNEHMENSSEITEN
Einfache Verwaltung fiir LinkedIn Unternehmensseiten und andere soziale Priasenzen
in einem einheitlichen Dashboard

PARTNER FUR INDIVIDUELLE APPS
Maflgeschneiderte Marketinglésungen verbessern das Engagement mit Threr Marke und
schaffen eine individuelle Nutzererfahrung

aC EQMnKed ADSTAGH

COMPLIANCE-PARTNER
Bewéhrte Technologien unterstiitzen Sie dabei, die strengen Regularien im Finanzsektor
oder anderen Branchen einzuhalten q Hootsuite" =l Microsoft SC6RCH

ANALYTICS-PARTNER
Detaillierte Analysen helfen Ihnen, Thre Medienstrategien und LinkedIn Kampagnen

besser zu planen Partner iinden



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/marketing-partners/find-a-partner#select-a-country/select-a-specialty/select-service-type

FAZIT

Bleiben Sie am Ba

Stillstand bedeutet Rickschritt.

Selbst als Experte haben Sie genug Méglichkeiten, etwas Neues zu lernen und
Thren Horizont zu erweitern. Wir haben einige hilfreiche Ressourcen fiir Sie
zusammengestellt.

| Abonnieren Sie den LinkedIn Marketing Solutions Blog.

Schauen Sie regelméRig ins Linkedln Marketing Success Center.
Hier finden Sie Tipps, [deen und individuelle Schulungsangebote.

Lesen Sie im Hilfebereich mehr zu anderen Themen rund um die LinkedIn
Marketing Solutions und erfahren Sie, wie Sie Ihre erste Kampagne starten,
eine LinkedIn Unternehmensseite einrichten, Performance-Analysen nutzen
oder welche Abrechnungs- und Zahlungsoptionen es gibt.

Lassen Sie sich von den LinkedIn Experten in den LinkedIln Marketing Labs
beraten, wie Sie bessere LinkedIn Kampagnen fahren. Das Themenspektrum
ist breit gefiachert - von Content Marketing bis zu Tipps dafir, wie Sie
Vertrieb und Marketing optimal aufeinander abstimmen.



http://forms.feedblitz.com/vl?
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success
https://www.linkedin.com/help/lms?src=or-search&veh=www.google.com%257Cor-search&trk=bl-po-CarouselAdsLaunch-20180612_NAMER
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/events/18/01/linkedin-marketing-labs

FAZIT

Bereit fUr den nachsten Schritt?

Im weltweit grofiten beruflichen Netzwerk finden Sie immer

die richtigen Kunden.

Anzeige erstellen >

BEZIEHUNGEN ZAHLEN SICH AUS

Zum ersten Mal erreichen Sie Fach- und Fihrungskréafte auf der ganzen Welt
an einem Ort. Mehr als 645 Millionen Menschen nutzen LinkedIn, um sich zu
vernetzen, sich zu informieren, beruflich voranzukommen und intelligenter
zu arbeiten. Damit ist LinkedIn die weltweit gréfite Community fiir Fach- und
Fuhrungskrafte, darunter Entscheidungstrager, Influencer und Manager von
heute und morgen. Also genau die Personen, die Sie erreichen méchten.

Weitere Informationen: marketing.linkedin.com



https://business.linkedin.com/marketing-solutions
https://www.linkedin.com/ad-beta/accounts?src=re-pmktg
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