Guia de implantacion
de Business Manager
OAra agencias
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LinkedIn Business Manager

se adapta a tus necesidades y las

_]. N ked | N de tus clientes gracias a su flexibilidad.

3 U S] n eSS En esta guia se explica cémo formar a tu agencia

y a tus clientes en Business Manager, asi como los

\/I pasos que hay que seguir para ponerse en
O n O g e r marcha con Business Manager en poco tiempo.
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Resumen
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. Qué es Business Manager?

s Qué puedes hacer con Business Manager?

sPor qué usar Business Manager?

+Coémo funciona la implantaciéon?

xf

Consideraciones

moOQOw>»

Revisalalista de comprobacion

Opciones de configuracién de Business Manager

Migracion de permisos

sNecesitanlos clientesun Business Manager propio?

Configuracion de cuentas publicitariasy pdginas

Que incluye
esta guia

Preparacion

>

O

Recopilalainformacion relevante

Formacion del equipo de cuentas de la agencia

Formacion del equipo del cliente

Implantacion

Codmo usar esta guia
0 @ Haz clic en el icono deinicio para regresar a esta pdgina en cualquier momento. Haz clic
en elicono de ayuda para explorar la lista completa de recursos de Business Manager.

Mmoo w >

Crea tu Business Manager

Invita alos administradores

Afade las cuentas publicitarias

Afadelas pdginas
Revisa el acceso

Configura las colaboraciones
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Resumen Consideraciones Preparacion

s Qué es Business Manager?

Business Manager es el lugar donde
gestionar faciimente todas las cuentas
publicitarias y paginas de clientes.

Implantacion
— BUSINESS MANAGER DE LAAGENCIA—
e
[ |
PERSONAS
a & &
Administradores  Empleados Contratistos
SOCIOS
- 3 *
L] ] [ ]
Cliente 1 Cliente2 Cliente 3

ACTIVOS DELAAGENCIAY ELCLIENTE

l |. i
Cuentas Matched
publicit Paginas Audienc
Cuentasp it
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Preparacion

Resumen on
' Implantacion

:Qué puedes hacer
con Business Manager?

— z People 26)

ZX Media

D: 12345678912 Q. Search by na Business role: All v Status: All v

B susinEss MANAGER

Name & Business role &

o Vincular todas tus cuentas publicitarias y pdginas & Hom
de clientes a un mismo panel. & people
B partne

ﬂ. Daisy Hunter Needs review

, , et R—
Dar a todos tus equipos el acceso que necesitan a las
® cuentas publicitarias ylas pdginas de clientes o . [ it
eliminarlos con un clic. P

Integrar a tus clientes y colaborar con ellos facilmente g Ao Kl
) compartiendo las cuentas publicitarias y pdginas entre -

varios Business Managers para que cada empresa pueda @ 5

gestionar el acceso de sus propios usuarios. ® o

Compartir Matched Audiences con varias cuentas [ Jesiedess

o publiqitoriqs: cada vez que hay algin cambio, este se g s
actualiza alinstante en todas las cuentas con las que se i
haya compartido.
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Resumen Consideraciones

i Por que usar Business Manager?

2
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Resumen Consideraciones

o/

Preparacion

Motivos para usar Business Manager:

Descubre como Business Manager se ha disefiado para ayudar a tu agencia

Si...

Puedes...

® - Q

Implantacién

Para...

Usas varias cuentas y pdginas en toda tu lista de clientes

Trabajas con muchos clientes

Tienes equipos de contabilidad grandes

Usas los mismos publicos en varias cuentas

Quieres usar los publicos del CRM del cliente

Afadir todas las cuentas publicitarias y paginas de clientes

a Business Manager

Afadir socios de Business Manager para compartir
el acceso con ellos o dar acceso a cuentas
publicitarias y pdginas a otra empresa.

Afnadiry quitar a varias personas en distintas cuentas
y pdginas, asi como auditar quién tiene acceso a qué

Compartir publicos Matched Audiences en varias cuentas
o pedir alos clientes que compartan sus publicos, como los
del CRM, contigo

Los clientes pueden compartir sus publicos, como los
del CRM, contigo

Consultar todas tus iniciativas de marketing
en LinkedIn de un vistazo

Integrar a clientes y empezar a trabajar
rapidamente con ellos compartiendo cuentas
publicitarias y obteniendo acceso a sus pdginas
para poder hacer campafias en su nombre

Asegurarte facilmente de que las personas
adecuadas tengan acceso a las cuentas
y pdginas de clientes correctas

Llegar a tus compradores de tus clientes facilmente
en varias cuentas

Llegar alos compradores de tus clientes sin tener
que configurar su integracion del CRM en tu
cuenta publicitaria
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Resumen Consideraciones Preparacion Implantacion

:Cdémo funciono
la implantacion?

No te preocupes.

La migracion no interrumpird tus interacciones actuadles:

* No necesitas volver a crear tus cuentas publicitarias ni paginas
de clientes.
* Las campaiias que tengas activas, la facturacion v las integraciones
de datos no se veran afectadas.
e Los usuarios actudles de las cuentas y las pdginas no perderdn el acceso.

Esta guia explica la implantacion en detolle, pero hay pasos mds
generales que también puedes compartir con tus clientes si necesitan

crear su propio Business Manager.

Afade a todo tu equipo:

Business Manager usa un modelo de permisos con °
dos niveles que permite al equipo tenerel acceso

preciso que necesita en Business Manager, cuentas Ir altutorial
publicitarias y pdaginas.

a

Anade todos tus activos: °
Business Manager te permite centralizar de forma Cuentas publicitarias
seguray eficaz la propiedad de tus cuentas

publicitarias de LinkedIny acceder alas °
pdginas de los clientes. Pdaginas
Afade a tusclientes como socios:

Las colaboraciones de BusinessManager son una °

forma seguray eficaz de que varias empresas )
o .. Ir ol tutorial
trabajen juntas en clgunos cuentas publicitarias

y pdginas.
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Resumen Consideraciones Preparacién
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Consideraciones repo

5N mplantacié

Recomendaciones de LinkedIn para la implantacion

En esta guia se explican las decisiones clave y las acciones que LinkedIn recomienda seguir a tu agencia durante la implantadon.

e |dentifica a promotores internos de Business Manager (por ejemplo, la vicepresidencia
de activacion, redes sociales u operaciones) para fomentar la consideracién inicial:
0 Andilisis de la directiva de la agencia *  Coémo debemos estructurar nuestros Business Managers
e Coémo debemos implantar Business Manager en nuestra lista de clientes
*  Qué nombre debemos poner a nuestros Business Managers

e Ladirectiva debe delegar la implantacion en los directores de grupos/cuentas en la agencia
para fomentar:
* Laformacién del equipo de cuentas, la formacion de los clientes y la integracion
de personas y activos en el Business Manager del cliente

@  Asignaciénalos directores de cuentas

* Los directores de cuentas deben informar a los equipos de cuentas y clientes dia a dia sobre
el proceso de implantacién y lo que conlleva migrar a Business Manager.

(V] Interaccion con los equipos de cuentasy los clientes oo sSh o
e Estoincluira:
*  Qué cambiard cuando la agencia empiece a usar Business Manager
»  Codmo deben trabajar juntos agencias y clientes para aprovechar Business Manager
Q Inicio de laimplantacién e Hazlistas con las personasy los activos que hay que afadir a Business Manager.
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Consideraciones reparacion mplantaciol

Consideraciones

Haz clic en cada seccion para obtener mas informacion sobre las decisiones importantes que debes tomar antes de empezarla implantacion.

L] N N L]

Revisa Decide la Decide qué permisos de la Decide si quieres Cémo tu (la agencia) y tus
la fista de comprobacion configuracion agencia se asignardn a los recomendar a tus clientes clientes podéis colaborar
previa a laimplantacion de Business Manager permisos de Business Manager que creen su propio en varias cuentas

(una o muchas) y cOmMo se van a migrar Business Manager publicitariasy pdginas

Ver detalles Ver detalles Ver detalles Ver detalles Ver detalles
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Resumen Consideraciones >reparacion

A. Repasa la listo

de comprobacion 1= 8
— Slliem

Repdsala antes de implantar
Business Manager.
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Unos pocos pasos
oara llegar muy lejos

Plantéate lo siguiente antes de implantar
Business Manager:

Importante: En un principio, habrd un limite
de 1.000 cuentas publicitarias en Business Manager
que ird aumentando gradualmente. Por lo tanto,

empieza por tus cuentas publicitarias activas.

Decide quiénes serdnlas personas de contacto que se encargardn

de la implantacién y las comunicacionesinternas

Recomendamos que sean directores de grupos/cuentas que conozean bien
tu cartera de clientesy que mantengan contacto regular con los equipos
que llevan tus cuentas.

Piensa en cémo vas a organizar tu Business Manager

s Quieresun Business Manager general para tener mejor visibilidad del
contenido? ; O tus actividades de marketing son independientes entre
regiones o unidades de negocio?

Recopila cuentas, pdginas y personas

Identifica a los empleados a quienes vas a invitar a Business Manager con sus
emails corporativos, asi como los ID de los cuentas publicitarias v las
pdginas de clientes.

Decide quién tendrd la propiedad de la cuenta publicitaria agencia-cliente

Business Manager permite que una empresa tenga en propiedad una cuenta
publicitaria o pagina y otros puedan acceder a ella. Nuestra recomendacion
es que la propietaria sea la empresa que gestiona la facturacién. El equipo

de asistencia de LinkedIn puede ayudar a transferirla propiedad con el
consentimiento de ambas partes. Es recomendable que, de ahora en adelante,
especifiquesla propiedad de la cuenta publicitaria en tus contratos

o declaraciones de trabajo.

Linked [f
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Resumen Consideraciones >reparacion mplantacio

B. Opciones de configuracion
de Business Manager

[a= @
. . =J —
Decide si quieres tener un o

Business Manager general o : ||||| vOm -
varios divididos por region,
cliente u otro factor.
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Consideraciones reparacion mplantacié

Business Manager destaca por lo bien que se adapta
a la manera de trabajar de tu agencia

Por cliente

Business Managers

Por region

Diferentes Business
Managers para
operaciones regionales

Generdal

independientes para
tus clientes de mayor
tamafo

Un Business Manager
para tu agencia

Elige esta opcidn si eres una agencia pequefia Elige esta opcidn si eres una agencia grande con operaciones Flige esta opcidn si tienes un cliente grande posiblemente
y centras la mayoria de tus operaciones regionales solidas que se gestionan de manera independiente. atendido por una subagencia.

en unos pocos mercados clave.
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Resumen Consideraciones Preparacion Implantacion

Recomendaciones de Business Manager

Sinecesitas mds ayuda para evaluarlos pros y los contras de cada opcid
descorgo nuestra guia detallada para configurar tu Business Manager. \3 Ll nked m
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C. Migracion de permisos

Decide qué funciones de tu
agencia se asignaran a que
permisos de Business Manager
y como se migrardan los usuarios.

T
=
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Antes de implantar
Business Manager, lee las
definiciones de los permisos
y cudndo usar cada uno.
Los administradores dirigen
el proceso de implantacion.

) —O—EO—0@Q—0O—0O— 3

- @

- Descripcion Cudndo se usa

Administrador

Empleado

Contratista

Los administradores tienen
superacceso. Pueden invitar a
empleados, afiadir cuentas
publicitarias y pdginas, crear
colaboraciones, compartir o dejar de
compartir publicos Matched Audiences
y acceder a todas las cuentas
publicitarias y paginas.

Los empleados tienen acceso de solo
lectura y solo pueden acceder alas
cuentas publicitarias y paginas
concretas que determine su permiso.

Los contratistas tienen acceso de lectura
limitado y solo pueden acceder alas
cuentas publicitarias y paginas
concretas que determine su permiso.

L]

Lo recomendamos para directores

de cuentas asociados o niveles

de responsabilidad mds altos que
necesiten acceso a todas tus iniciativas
de marketing y estén a cargo de los
permisos de los usuarios. Debes restringir
este permiso al minimo de personas
posible, pero asignalo siempre a dos

0 mds para evitar posibles blogueos.

Usalo para los equipos de cuentas diarias
que solo necesiten acceso especifico

0 gerentes que supervisen una parte

de las actividades de tu cliente.

Usalo para las personas que trabajen
para otra empresa.

Linked [[}}




Consideraciones

Cuenta publicitaria 1: Cuenta publicitaria 2:

S 0 e Adriana Q
e Sonia
e Sara Q

e Ana

Migrar el acceso previo de los usuarios

a las cuentas publicitarias y pdginas

a Business Manager es muy facil. Cuando
las personas con acceso a las cuentas

y paginas de tu propiedad se afaden

a Business Manager, sus permisos se
migran. Las personas que no hayan
recibido invitacion para unirse a tu Business
Manager se marcardn para su revision.

Linked [}
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Resumen Consideraciones Preparacion

D. ;Necesitan los clientes sus

oropios Business Managers?

— [9= B )
Decide si quieres recomendar a tus :“"H gd

O

clientes que creen sus propios

Business Managers y usar las
colaboraciones para trabajar juntos. \

”

L=

i
=
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esumen Consideraciones Prepc

racion mplantacién

:Necesita tu cliente su propio Business Manager?

Responde a las siguientes preguntas para entender como los diferentes atributos de un cliente determinardn
si necesitan o les beneficiard tener su propio Business Manager.

Con Business Manager tu cliente puede ver todas las actividades gestionadas por

¢ Tu cliente gestiona parte de sus campanas de marketing de forma interna? . . .
la agencia y de manera interna en el mismo lugar.

Con Business Manager tu cliente puede verla actividad de todas las agencias con las que trabaja

. . . . I
¢Tucliente trabaja con varias agencias? y compartir con ellas el acceso a cada pdgina de forma facil desde el mismo lugar.

Con Business Manager tu cliente puede compartir el acceso alas pdginas con todas sus
¢ Tu cliente se publicita en varias pdginas? agencias de manera eficaz y segura desde un mismo lugar, y tiene la posibilidad de quitar
a todos los empleados de la agencia en una sola accion.

¢ Tu cliente requiere acceso (por ejemplo, de visualizacion) a las cuentas Con Business Manager tu cliente puede gestionar mejor el acceso de sus propios
publicitarias que gestiona tu agencia? empleados a las cuentas publicitarias que compartas con ellos.

;Tu cliente tiene publicos propios, como publicos de automatizacion Con Business Manager tus clientes pueden compartir dindmicamente publicos Matched
© 'y

a ~ NN+

Audiences, como publicos del CRM o de otra integracion, sin permitir que veas, edites ni copies

. . c o
de marketing/ CRM, que quiera usar en sus campaiias? los publicos, o que configures la integracién directamente en tu cuenta publicitaria.

Cons.e]o:.& has respondldo oﬁrrnohvomepte o alguna de estqs pregu ntas, debes — sQuieres explicar a tus clientes como configurar sus Business Managers?
concienciar atus clientes de laimportancia de crear sus propios Business Managers == o : detallad

y usar las colaboraciones para compartir el acceso alas cuentas publicitarias y las = onsulia este resumen detallado

paginas entre vosotros.

-
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Si tu cliente crea su propio
Business Manager, las
colaboraciones son la
manera mas segura vy eficaz
de trabajar mano a mano.

) —(—EO—0O0—0—0O— 3

Consideraciones Preparacio

/ Agencia \
Personas
Administradores | Empleados | Contratistas

Activos de la empresa

gs_ RIopias

Pdginas propiedad de los clientes

Activos compartidos
La empresa que reciba
acceso a Business Manager
puede gestionar el acceso
de su propio personal a los
activos del propietario, y el
propietario puede eliminar
todo el perfil de Business
Manager sifuera necesario.

o
- —

/4

f Cliente \

Personas
Administradores | Empleados | Contratistas

Linked [}
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Resumen Consideraciones >reparacion
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. Configuracion de cuentas
publicitarias y paginas

[[a= O
— =g
o O
Decide como vais a trabajar : ||||| YED - -
juntos tus clientesy tu en varias

%

cuentas publicitarias
y pdginas.

=
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Resumen Consideraciones Preparacion mplantacion

Determina como vas

a yusar BUSiﬂeSS MO ﬂOger SRR Opciones de propiedad de cuentas y pdginas

Manager

con tus clientes

La agenciaserdla propietaria
delas cuentas publicitarias
y solicitard acceso alas
pdginas de los clientes

Comparar

Estas acciones determinardn cémo
vas a implicarlos y a afadir las
cuentas publicitarias y paginas
de clientes.

Solo agencia

La agenciasolicita acceso
alas cuentas publicitarias Comparar 8
y las paginas de los clientes

Agenciay cliente
(colaboracion)

La agenciaserdla propietaria
delas cuentas

Comparar 3

Los clientes seranlos propietarios
delas cuentas y las pdginas, Comparar
y las compartirdnconla agencia
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Resumen Consideraciones Preparacion mplantacion

Si solo la agencia usa
Business Manager Pros Contras
y es propietaria de las

v' La agencia controla la mayor parte X Silos empleados del cliente requieren

L . dela implantacion, ya que solo acceso alas cuentas publicitarias
CuentOS pUth]tO N depende del cliente para que dela agencia, tendrds que afiadirlos
apruebe sus solicitudes de acceso a tu Business Manager.

a las pdginas.

X Elcliente no puede compartir

LinkedIn recomienda que el propietario

v Tu agencia tendrd todo el control publicos Matched Audiences
sea quien se encargue de la facturacion sobrelas cuentas publicitarias, de sus cuentas publicitarias
de la cuenta publicitaria, aunque esto incluyendo los publicos Matched contigo.

Audiences compartidos.

no es obligatorio.

En comparacioncon...
+  Solo la agencia usa Business Manager y necesita acceder
alas cuentas publicitarias y pdginas del cliente
Tanto la agencia como el cliente usan Business Manager,
v la agencia serd la propietaria de las cuentas publicitarias
Tanto la agencia como el cliente usan Business Manager, y el
cliente serd el propietario de las cuentas publicitarias y las pdginas

Linked )
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Resumen Consideraciones Preparacion mplantacion

Si solo la agencia usa
Business Manager Pros Contras
y necesita acceder

v Pasos de laimplantacion X Gran dependencia del

] b] .o . mas sencillos para la cliente para aprobar todas
a Ias CUentOS pU ]C]J[Q Nnas agencia. las solicitudes de acceso
alas cuentas publicitarias

y paginas del cliente

y pdginas.

X Elcliente controlala cuenta
publicitaria'y puede eliminar
a tu agencia.

Encomparaciéncon...
Solo la agencia usa Business Manager y serdla
propietaria de las cuentas publicitarias
Tanto la agencia como el cliente usan Business
Manager, y la agencia serd la propietaria de las
cuentas publicitarias
Tanto la agencia como el cliente usan Business
Manager, y el cliente serd el propietario de las cuentas
publicitarias y las pdginas

X No se podran compartir los
publicos Matched Audiences,

Linked )
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Resumen Consideraciones Preparacion mplantacion

Si ambos usdis Business
Managery la agencia es Pros Contras
la propietaria de las

v’ La agencia tiene todo el X Engenerdl, las

J[ b] . J[ . control sobre las cuentas colaboraciones requieren
cuentas pU 1ICILANas publicitarias, incluyendo los mds coordinacion entre
publicos Matched Audiences agenciasy clientes.

compartidos.
En este caso, tus clientes son los

propietarios de las pdginas, t compartes
las cuentas con ellos y los clientes
comparten las pdginas contigo.

Encomparacioncon...
«  Solola agencia usa Business Manager y serd la propietaria de las

cuentas publicitarias
Solo la agencia usa Business Manager y necesita acceder alas

cuentas publicitarias y pdainas del cliente
Tanto la agencia como el cliente usan Business Manager, y el cliente

serd el propietario de las cuentas publicitarias y las paginas

Linked )
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Resumen Consideraciones Preparacion

Si ambos usdis Business
Manager y el cliente es el =
oropietario de las cuentas
oublicitarias y las paginas

v’ Es elcliente, y no la agencia,
quien se encarga de la mayor
parte de las tareas de la
implantacion.

En comparacioncon...
»  Solola agencia usa Business Manager y serd la propietaria

delas cuentas publicitarias
Solo la agencia usa Business Manager y necesita acceder

alas cuentas publicitarias y pdginas del cliente
Tanto la agencia como el cliente usan Business Manager

la agencia serd la propietaria de las cuentas publicitarias

N
@ - @

mplantacién

Contras

X Elcliente controlala cuenta
publicitariay puede eliminar
a tu agencia.

X Dependerias del cliente
para compartir publicos
Matched Audiences en

varias cuentas.
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Preparacion
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Preparacion Implantacién

Las plantillas de esta seccion te
ayudardn a organizar lo
Preparacion  implantacion conforme tu agencia:

1. Recopilalas personasy los activos que
se van a anadir

2. Implicaalas personas de contacto
del cliente

3. Comunica los siguientes pasos al cliente

N Celin
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A. Recopila las personas
v los activos que se
van a anadir

Recopila todos los datos que necesitas
para empezar a crear tu equipo
en Business Manager.

N Celin
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Preparacién Implantacién

Recopila la
informacion relevante ®  Cuentaspublicitarias

|dentificalos ID de las cuentas

publicitarias relevantes.

Usa estas plantillas para recopilar una lista

.. . Nombres del gi
de las pdginas, cuentas publicitariasy (] SHIBER R e e

Identificalas pdginas del cliente
que deberds afadir.

personas que tienes que afadir a Business
Manager, ademds de los estados de la
implantacion en varios clientes.

a Descargar plantilla

® Emails de tu equipo
Identifica alos empleados a quienes vas
ainvitar a Business Manager con sus
emails corporativos.

Linked [}
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Consideraciones Preparacion

Resumen
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B. Formacion del
equipo de cuentas
de la agencia

Instruye a los miembros relevantes
del equipo de la agencia.

N Celin
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Resumen Consideraciones Preparacion mplantacién

Para miemlbros internos
del equipo de la agencia

Usa esta plantilla de email para
anunciar que tu agencia va a usar

Business Manager.

e Descargarplantilla

Recursos Utiles

Resumen de la implantacion
Guia de primeros pasos
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Resumen

C. Formacion del
equipo del cliente

Informa al cliente de los
siguientes pasos.
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Resumen Consideraciones Preparacion Implantacion

Agencia a cliente:
email de implicacion

El cliente debe tener su Parte que se encarga de la facturacion Comunicacién con
Selecciona los atributos correspondientes propio Business Manager delas cuentas publicitarias plantilla

a cada cliente para descargar un email
de presentacion de la migracion
a Business Manager personalizado.

Si Agencia, porlo que la agencia debe ser
propietaria de las cuentas publicitarias Veremail

Cliente, porlo que el cliente debe ser
propietario de las cuentas publicitarias

Si

Ver email

Agenciag, por lo que la agencia debe ser

No o
propietaria de las cuentas publicitarias

Ver email

Y Recursos Utiles
Resumen de Business Manager

Ver email

No Cliente, por lo que el cliente debe ser
propietario de las cuentas publicitarias

N Celin


https://www.linkedin.com/smart-links/AQHApX8ArD7Qbw/9d5483b7-5ea5-4ed0-8470-308fe846cb32
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Resumen Consideraciones Preparacion Implantacion

Agencia a cliente:
Email de siguientes pasos

El cliente tendrd su

Seleccionalos atributos correspondientes propio Business
Manager

Propietariosde las cuentas publicitarias Comunicacion
y paginas con plantilla

a cada cliente para descargar un email
de siguientes pasos de Business Manager

El cliente es el propietario
de ambas

Si

Veremail

personalizado.

La agencia esla propietaria
Si de las cuentas publicitarias Ver email
Recursos Utiles

- Resumen de como agencias y marcas
Y pueden trabajar juntas

Resumen de la implantacion

Guia completa de Business Manager

Fl cliente es el propietario de las pdginas

No Elcliente es el propietario de ambas

N Celin
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Preparacion mplantacién

Pasos de la implantacion

6 Crea tu Business Manager

Invita a los administradores
Anade las cuentas publicitarias
Anade las paginas

Revisa el acceso

Configura las colaboraciones

BUSINESS MANAGER

Welcome to LinkedIn Business Manager
@ Matched audiences

Invite people Add partners

Set up ad accounts Set up Pages

R ermen

Share audiences

W Semee s

N Celin
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Resumen Consideraciones Preparacion mplantacién

Crea tu Business Manager

Haz clic en «Crear»
pDara empezar

| Create Business Manager account

Business Manager account name

Sugerimos incorporar la empresa principal
y una unidad de negocio, subsidiaria

o drea geogrdfica atu nombre de Business
Manager para que los clientes puedan

@ 'econocer tu empresa (por ejemplo,
Business Manager Linkedln Norteamérica)

() Manage clients or

Business logo (Optional)

y establecer las mismas convenciones BB
de nombres para una mejor organizacion. '

N Celin


https://vimeo.com/manage/videos/709653508
https://vimeo.com/manage/videos/709653508
https://vimeo.com/manage/videos/709653508
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Resumen Consideraciones Preparacion mplantacién

Invita a los administradores

Invita a tu equipo

2 Peoie 26 .
| ZX Media

1D: 123456789123 Q Search by name or emai Business role: All v Status: All

Parainvitar a personas a tu Business £ Home Name S usies e &

. , . a Daisy Hunter Needs review
Manager, haz clic en el botén y escribe sus e B s s
B Partner

emails del trabajo. No es necesario que A [ Jriewlen S i
estos emails estén asociados a sus perfiles & pages @ s B

de |_1ﬂ kedh’]. 6 Antorie Martel - -

Consejo: Separalas direcciones L Yttt
de email con comas para invitar

. . A Jeff Tanaka
a varios usuarios ala vez. Empieza
con los administradores antes n @ 1o
de invitar a empleados y contratistas. SRR
Obtén mas informacionsobre [ Eiocs A

los permisos en
este breve video explicativo.

| |

N Celin
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Invita a los administradores

Los usuarios deben
aceptar una invitacion
poor email —

_ Business Manager profile

&

Dave Smith, ZX Enterprise Marketing Director

Q Esta accion crea un perfil de Business
Manager para esa persona.

Your organization will have access to the information
listed below;

@ Profile information (Full name, photo)

A partir de ese momento, la persona accederd @& LinkedinBusines Manager ctity

. . . ;. 4 Linkedin Campaign Manager activity
& clos cuentas publicitarias y las pdginas ;":' Crmm—
] Work emit Dave@zsmediacom

de Business Manager con ese perfil. Wikl Wl ik gy begartzaton sccase 1o

private activity from your personal profile. Learn more

To disconnect your member profile from Business
Manager profile, contact Linkedin customer support.

Conservard el acceso a cualquier cuenta i hiking e ol o saren st
.. . 7 . . Linkedin Ads Agreement.
Q publicitaria y pdgina ala que tuviera acceso .
; :
antes de integrarse en Business Manager. .

How does this work?

Sign in with a different account

N Celin
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Resumen Consideraciones Preparacion Implantacién

Anade las cuentas publicitarias

Anade las cuentas
oublicitarias a
BUS]neSS MOﬂOgel’ Propietarios de las Situaciones Instrucciones

cuentas publicitarias
|

o

Aradirindicandolos ID

La agencia serd delas cuentas
la propietaria
delas cuentas

Consejo: Puedes afadirhasta 200 cuentas

Y publicitarias ala vez usando un CSV. Hay un limite
de 1.000 cuentas publicitarias en total, asi que
empieza afadiendo las cuentas activas.

Ir ol tutorial

Anadircargando un CSV

o

publicitaria ya es administrador de la cuenta, Ir altutorial

Y Consejo: Sila persona que va a afadir la cuenta
su acceso se aprobard automdticamente. De lo
contrario, se enviardn solicitudes de aprobacion

por email alos administradores.

o

Anadircuando el cliente no

tenga Business Manager

El cliente serd Ir altutorial y la

plantilla de mail

Como aprobar las solicitudes el propietario

delas cuentas Anadircuando el cliente tenga
Business Manager

o

Ir ol tutorial

N Celin


https://vimeo.com/709653458
https://vimeo.com/709653458
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Resumen Consideraciones Preparacion Implantacién

Afade las cuentas publicitarias

Indicalos ID de las
x cuentas publicitarias

Enter IDs for ad accounts owned by your business. Ad account IDs can be _
found on the Accounts page in Campaign Manager. LinkedIn recommends
the billing party own the ad acc

prrp— Los ID de las cuentas publicitarias son
identificadores numeéricos de 9 digitos que se

123456789 123456789 ~

123456789 123456780 encuentran en la pestafia Cuentas del

123456789 123456789 L. .

123456789 123456789 12 123456789 Administrador de campanas. Ve a Cuentas

publicitarias y selecciona Aiadir cuentas >

Anadir cuentas por ID.

Cancel

Consejo: Recuerda separar los ID de las cuentas
con espacios cuando los afiadas en bloque.

N Celin



https://www.linkedin.com/campaignmanager/accounts
https://vimeo.com/709653489
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Add accounts by CSV
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Implantacion

Anade las cuentas publicitarias

Anade los ID en blogue
con un archivo CSV

—
Si quieres incluir cuentas publicitarias
en bloque, ve a Cuentas publicitarias

y selecciona Anadir cuentas > Anadir
cuentas por CSV.

N Celin
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Anade las cuentas publicitarias

Cuando solicites acceso,
T ot~ indica el permiso

Ad account 1D (required) Ad accaunt name (optional} Billing admin and Account manager  Account manager Campaign manager Creative manager  Viewer
123436789 (example) Ad account name (example)
123436789 (example) Ad account name (example) X [ ]

Debes usar un archivo CSV y seleccionar el permiso que
necesite tu agencia. Marca con una X el permiso que
quieres que se te asigne. Si se aprueba, ese es el permiso
mas alto que podrds asignar a tu personal en la cuenta.

Si estds solicitando acceso ala cuenta publicitaria, puedes
enviarle este mensaje al administrador junto con tu solicitud.

Consejo: Sila cuenta publicitario pertenece a un cliente
Y que tenga BusinessManager, no uses esta opcion.

Crea primero una colaboracién de Business Manager

y pide al cliente que comparta contigo el acceso ala

cuenta publicitaria. Usa esta opcionssi el cliente NO usa
Business Manager.

Usa esta plantilla de email para solicitar accesoalas Descargar plantilla 2 H m
R Linked

cuentas publicitarias.


https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a425731/user-roles-and-functions-in-campaign-manager?lang=en
https://vimeo.com/709653469
https://vimeo.com/709653469
https://vimeo.com/709653469
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Resumen Consideraciones Preparacion Implantacién

Afade paginas
O B U Si n eSS M O n O g e r Propietarios de las paginas Situaciones Instrucciones

—
La agencia serd
0 Coémo aprobar las la propietaria de las  Afadir una pdgina mediante °
solicitudes pAginas busqueda

Ir altutorial
(No recomendado)

l ' Solicitar acceso a la pdgina °
4 cuando el cliente no tenga A
El cliente sera Business Manager ol tutorial y

. . plantilla de email
el propietario
de las paginas El cliente tiene Business

Managery comparte °
la pdgina contigo Ir ol tutorial

N Celin
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https://vimeo.com/709653425
https://vimeo.com/709653425
https://vimeo.com/709653425
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Resumen Consideraciones Preparacion Implantacion

Anade la pagina
COMO suU propietario

Busca la pdgina que quieres afadir.

Para enviar una solicitud de propiedad,
primero debe afiadirse un superadministrador
de la pagina al Business Manager.

Consejo: LinkedIn no recomienda que la
Y agencia sea la propietaria de la pdgina.

N Celin
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Anade las pdginas

Solicita acceso
a las paginas

ZX Media

Select the roles you would like 10 request. Once accepted, you can assign
these rales 1o your emplayees.

© St e dusrption Cuando solicites acceso, deberds seleccionar los
P permisos de pdgina que necesites. Mds informacion

Usa esta opcidn sivas a hacer publicidad para tu cliente
Q y este no tiene un Business Manager. Si tu cliente

tiene un Business Manager, pidele que comparta contigo

el acceso a la pdgina mediante una colaboracion.

Manage paid media content
Sponsored content poster
Lead gen forms manager
Landing page admin o (
= Si estds solicitando acceso ala pdgina, puedes

Q enviarle este mensaje al superadministrador
de la pagina acerca de tu solicitud.

L]
Usa esta plantilla de email para solicitar acceso a Descargar plantilla -:' Llnked m

las paginas.


https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a541981
https://vimeo.com/709653435
https://vimeo.com/709653435
https://vimeo.com/709653435
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Revisa el acceso

Revisa cualquier
persona con el permiso
«Necesita revision»

El permiso de empresa «Necesita revision»
indica que la persona ya tenia acceso
alas cuentas publicitariasy las paginas
antes de que tu agencia se estableciera
como la propietaria en Business Manager,
pero aun no se la ha invitado

a Business Manager.

@ 40®©®EG

Preparacion Implantacion

Persona Situaciones

Em p]eodos Invitalos a Business
actuales Manager.

Antiguos Retirales los permisos para que

Silo consideras adecuado,
pideles que creen su propio

Emp]eodos Business Manager para poder

de] Cﬁel’]te compartir con ellos el acceso

a cuentas publicitarias a través

de una colaboracién.

dejende tener acceso a todaslas
em p] eados cuentas publicitarias y pdginas.

Instrucciones

Ver tutorial

>

Ver tutorial

>

Ver tutorial

N Celin
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Configura las colaboraciones

Anade a un cliente
COMO SOCIO

Cuando tu cliente y tU planifiquéis usar
Business Manager, tendrds que configurar
una colaboracion.

Los socios solo pueden ver y trabajar en
las cuentas publicitarias y las pdginas
compartidas con ellos especificamente,
y no podrdn compartirlas con otro
Business Manager.

® Q-oo0o000e-

Preparacion

Implantacion

Situaciones Instrucciones

Afadir a un socio °

Ir altutorial

Compartir cuentas publicitarias (> )
con un SOC]O Ir al tutorial

Compartir pdginas con un socio O

Ir altutorial

N Celin
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Configura las colaboraciones

L os administradores
escriben el ID de Business
Manager del socio

0 Los ID de Business Manager se encuentran
debajo del nombre de Business Manager.

Q Tanto tu agencia como el cliente debéis tener vuestros
Business Managers para configurar una colaboracion.

0 Las cuentas publicitarias y las pdginas nunca se
comparten automaticamente con un socio.

®  Sololos administradores pueden afiadir socios.

N Celin
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Configura las colaboraciones

Haz clic en un socio
oara empezar

a compartir cuentas .

I G Home < Pages (1)
A8, People

Haz clic en Compartir cuentas B parnr ~ Ad accounts 20 ®

publicitarias para seleccionar las cuentas L Q@ st st s . Aot

publicitarias de Business Manager que ———

Billing Admin

vayas a compartir con tu socio.

B Brand Awareness 2022

s Account manager

B Brand Awareness 2022

Account manager

Los socios no pueden compartir
cuentas publicitarias ni pdginas con

‘Brénd vArvfil’l."ness 2022 Account manager

Brand l)\w:)v/eness 2022 Account manager

otra agencia.
B‘yarfd :wafe‘ness 2022 Account manager

N Celin
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Configura las colaboraciones

Haz clic en un socio e
oara empezar :

a compartir paginas el

— @ vone ~ Pageel) =
A8, People

Haz clic en «Compartir pdginas» B e ~ Aduocouns (20)

para seleccionar cudl de las pdginas P —

Ad account name & Account role T

de Business Manager vas a compartir
con el socio.

g Brand :wareness 202 Billing Admin

B Brand Awareness 2022

" Account manager

B Era}nd .Arvt/:]v?ness 2022 Account manager

Los socios no pueden compartir
cuentas publicitarias ni pdginas

‘Brénd 5‘7?:0‘"955 2022 Account manager

Brand ‘Awevweness 2022 Account manager

con otra agencia.
‘B‘mrfd :wafe‘ness 2022 Account manager

N Celin


https://vimeo.com/709651430
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Configura las colaboraciones

Los socios pueden
S : compartir cuentas
- R y paginas contigo

[

You shared They shared

~~ Pages (1)

Q. Search by Page name Status: All ¥ Page roles: All ¥

Page name Status & Page roles

Al hacer clic en la pestafia «Han compartido»

en la pdagina del perfil del socio, podrdas ver

~ Adsccounts (@) las cuentas publicitarias y pdginas que tu
S Aot s A Accn ALY socio haya compartido contigo.

Ad account name Status < Account role &

N Sponsored content poster
H Flexis Cloud Active - r
Lead gen forms manager

Active Viewar

Ahora tus administradores pueden afiadir
personas a esas cuentas publicitariasy
pdginas con los permisos indicados por tu
socio.

g Engagement 2022
1D: 123456789

L ‘Lead-genform 2022
1D: 123456789

Video views

N Celin
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Mas informacion en estos recursos

[ ]

Opciones de configuracion de la agencia Resumen de la implantacion Resumen
Opciones de configuracion de marca de las ventajas de las paginas

Guia de primeros pasos detallada Resumen de los permisos

Resumen de la propiedad de cuentas y paginas Plantillas: CSV v sequimiento de la implantacion

Resumen de la colaboracion agencia-cliente

Resumen de los publicos compartidos

Resumen de Business Manager

) Celin
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https://www.linkedin.com/smart-links/AQHApX8ArD7Qbw/876cde72-d703-4a1e-b054-fefb27baa2d5
https://www.linkedin.com/smart-links/AQHApX8ArD7Qbw/9444ba7a-cb3e-4ce0-a88a-835b8e4a0f7a
https://www.linkedin.com/smart-links/AQHApX8ArD7Qbw/cec253a1-b1d0-490f-abed-7832ee986c71
https://www.linkedin.com/smart-links/AQHApX8ArD7Qbw/4d61838f-42eb-437e-8dca-70486be02985
https://www.linkedin.com/smart-links/AQHApX8ArD7Qbw/b5bf5bcf-cc45-463a-a9cb-9f63d339c5a8
https://www.linkedin.com/smart-links/AQHApX8ArD7Qbw/9d5483b7-5ea5-4ed0-8470-308fe846cb32
https://www.linkedin.com/smart-links/AQHApX8ArD7Qbw/0a1ff3b9-a6e0-4310-aba9-43a3e56bb534
https://www.linkedin.com/smart-links/AQHApX8ArD7Qbw/9c53696f-827f-41c3-92e5-21e1510e3243
https://www.linkedin.com/smart-links/AQHApX8ArD7Qbw/9c53696f-827f-41c3-92e5-21e1510e3243
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Para: Los equipos de cuentas de la agencia
Asunto: Préxima integracion en LinkedIn Business Manager

iHola!

Nos alegra anunciar que Linkedln va a lanzar una version de Business Manager que nos ayudard a centralizar el control
y a gestionar el acceso en todas nuestras cuentas publicitariasy pdginas de los clientes, y vamos a iniciar el proceso
de implantacion.

Email interno
oara la agencia

Deberias recibir un email en breve (con el asunto «Accién requerida: Confirma tu email - Linkedln Marketing Solutions»)
para unirte a nuestro Business Manager: [Nombre de Business Manager]. Comprueba tu carpeta de correo no deseado
e informa a tu gerente sino lo recibes.

Ten en cuenta lo siguiente:
*  Lamigracion no afectard a tu acceso. Cuando acepteslainvitacion, tu administrador de camparias anterior y los permisos
de pdgina de todas las cuentas publicitarias y pdginas que hemos aradido o afadiremos migrardn automdéticamente

a Business Manager.

*  Tampocoatfectard alas campafias activas, la facturacion ni otras configuraciones, como las etiquetadnsight Tog o los
integraciones.

* Lafuncionalidad delaspdginas y del administrador de camparfiasno combiard, excepto por los permisos de gestion,
que se gestionaran en Business Manager en exclusiva por parte de los administradores de Business Manager o de quienes
tengan acceso de administrador en una cuenta publicitaria concreta.

*  Puede que recibas solicitudes de aprobacion en tu email cuando empecemos a afiadir nuestrascuentas publicitarias
aBusiness Manager. Te pido que apruebeslas cuentas de [Nombre de Business Manager].

Copia y pega el texto de la
derecha. No olvides cambiar

la direccién y cualquier texto

subrayado en la plantilla.

Para obtener mas informacién, puedes consultar este resumen de la implantacion o esta guia de primeros pasos detallada
[Considera descargarlay adjuntarlal.

Puedes ponerte en contacto conmigo si tienes cualquier duda.

) Celin
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Version 1

Para: Contacto principal del cliente
Asunto: [Respuesta requerida] Nueva oportunidad de trabajar de forma mds inteligente con
LinkedIn Business Manager

Email de
implicacion
oara el cliente

Hola, [Nombre del cliente]:

Nos alegra anunciar que Linkedln va a lanzar su version de Business Managery que [Nombre de la agencia] ha iniciado la
implantacion [o «quiere iniciar la implantacion, si aun no has comenzado el proceso]. Lo bueno es que la implantacién no
afectard anuestras interacciones actudles.

El objetivo de Business Manager es facilitar y agilizar las tareas administrativas y la colaboracion entre agenciasyy clientes,
lo que nos dard mds tiempo para crear, poner en marcha y generar rendimiento de la inversion para [Nombre del cliente].

Hay algunos puntos que debéis considerar antes de avanzar:
» ;Debe[Nombre del cliente] tener su propio Business Manager?
*  Nuestra recomendacién: crea tu propio Business Manager. Esto nos permitiré compartir cuentaos publicitarias,
paginas y publicosfaclmente entre nuestros dos Business Managers.

Si el cliente tiene su propio
Business Manager y la agencia

es la propietaria de las cuentas
publicitarias

» ;Debemosserlos propietarios de las cuentas publicitarias que gestionemos en tu nombre, o deberia serlo [Nombre del cliente]?

¢ LinkedInrecomienda que el propietario de la cuenta publicitaria sea quien se encargue de la facturacion. Por tanto,
recomendamos que la propiedad de las cuentas se nos asigne a nosotros. <Incluye lo siguiente solo si la agencia
estd de acuerdo= Sien algin momento dejéramos de colaborar, LinkedIn puede facilitar la transferencia de la
cuenta publicitaria a [Nombre del cliente].

Copia y pega el texto
dela derecha. No olvides

Estos recursos podrian resultaros Utiles [Recomendamos descargarlos y adjuntarlos]:
e Resumen de Business Manager
e Resumen delaimplantacién

cambiar la direccion y cualguier

texto subrayado en la plantilla.

Quedamosala espera de vuestros comentarios para continuar con el proceso.

) Celin
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Resumen Consideraciones Preparacion

Version 2

Para: Contacto principal del cliente
Asunto: [Respuesta requerida] Nueva oportunidad de trabajar de forma mds inteligente con
LinkedIn Business Manager

Email de
implicacion
oara el cliente

Hola, [Nombre del cliente]:
Nos alegra anunciar que Linkedln va a lanzar su version de Business Managery que [Nombre de la agencia] ha iniciado la
implantacion [o «guiere iniciar laimplantaciony, si aun no has comenzado el proceso]. Lo bueno es que la implantacion no
afectard a nuestras interacciones actuales. [0 «quiere iniciar la implantaciony, si aun no has comenzado el proceso).

Lo bueno es que la implantacién no afectard a nuestras interacciones actuales.

El objetivo de Business Manager es facilitar y agilizar las tareas administrativas y la colaboracién entre agenciasy clientes, lo que
nos dard mds tiempo para crear, poner en marcha y generar rendimiento de la inversion para [Nombre del cliente].

Si el cliente tiene su propio Hay algunos puntos que debéis considerar antes de avanzar:

Business Managery es

* ;Debe[Nombredel cliente] tener su propio Business Manager?

¢ Nuestra recomendacion: crea tu propio Business Manager. Esto nos permitird compartir cuentas publicitarias,
pdginas y publicosfacimente entre nuestros dos Business Managers.

propietario de las cuentas

» Debemosserlos propietarios de las cuentas publicitarias que gestionemos en tu nombre, o deberia serlo [Nomlbre del cliente] ?
e LinkedInrecomienda que el propietario de la cuenta publicitaria sea quien se encargue de la facturacion.

Por tanto, recomendamos que la propiedad de las cuentas publicitarias en las que trabajamosijuntos se le

asigne a [Nombre del cliente].

publicitarias

Copia y pega el texto de la
derecha. No olvides cambiar

Estos recursos podrian resultaros Utiles [Recomendamos descargarlos y adjuntarlos]:

la direccion y cualquier texto

*  Resumen de Business Manager
*  Resumen delaimplantacion

subrayado en la plantilla.

Quedamosala espera de vuestros comentarios para continuar con el proceso.

) Celin
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Version 3

Para: Contacto principal del cliente
Asunto: [Respuesta requerida] Nueva oportunidad de trabajar de forma mas inteligente con LinkedIn
Business Manager

Email de
implicacion
oara el cliente

Hola, [Nombre del cliente]:

Nos alegra anunciar que Linkedln va a lanzar su version de Business Managery que [Nombre de la agencia] ha iniciado la
implantacion [o «quiere iniciar laimplantacion», si aun no has comenzado el proceso]. Lo bueno es que la implantacién no
afectard a nuestras interacciones actuales.

El objetivo de Business Manager es facilitar y agilizar las tareas administrativas y lo colaboracion entre agenciasy clientes, lo que
nos dard mds tiempo para crear, poner en marcha y generar rendimiento de lainversién para [Nombre del cliente].

Hay algunos puntos que debéis considerar antes de avanzar:
»  ;Debe[Nombre del cliente] tener su propio Business Manoger?
¢ Nuestra recomendacion: No. Dadala funcionalidad actual de Business Manager, creemos que crear una cuenta de
Business Manager para [Nembre del cliente] solo llevard tiempo y no supondrd ventajas adicionales. Aunque no
tengdis un Business Manager, nosotros podemos aprovechar sus funcionalidades igualmente.
» ;Debemosserlos propietarios de las cuentas publicitarias que gestionemos en tu nombre, o deberia serlo [Nombore del cliente]?
* LinkedInrecomienda que el propietario de la cuenta publicitaria sea quien se encargue de la facturacion. Por
tanto, recomendamos gue lo propiedad de las cuentas se nos asigne a nosotros. <Incluye lo siguiente solo si la
agencia estd de acuerdo= Sien algun momento dejdramos de colaborar, Linkedin puede facilitar la

transferencia de la cuenta publicitaria a [Nembre del cliente].

Si el cliente no tiene Business

Managery la agencia es

propietaria de las cuentas
publicitarias

Copia y pega el texto de la
derecha. No olvides cambiar

Estos recursos podrian resultaros Utilles [Recomendamaos descargarlos y adjuntarlos]:
*  Resumen de Business Manager
e Resumen delaimplantacién

la direccion y cualquier texto
subrayado enla plantilla.

Quedamosala espera de vuestros comentarios para continuar con el proceso.

) Celin
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Resumen Consideraciones Preparacion

Version 4

Para: Contacto principal del cliente
Asunto: [Respuesta requerida] Nueva oportunidad de trabajar de forma mds inteligente con
LinkedIn Business Manager

Email de
implicacion
oara el cliente

Hola, [Nombre del cliente]:

Nos alegra anunciar que Linkedln va a lanzar su version de Business Managery que [Nombre de la agencia] ha iniciado la
implantacion [o «quiere iniciar la implantacion», si aun no has comenzado el proceso]. Lo bueno es que la implantacion no
afectard a nuestras interacciones actuales.

El objetivo de Business Manager es facilitar y agilizar las tareas administrativas y la colaboracion entre agenciasyy clientes,
lo que nos dard mds tiempo para crear, poner en marcha y generar rendimiento de la inversion para [Nombre del cliente].

Hay algunos puntos que debéis considerar antes de avanzar:

Si el cliente no tiene Business

*  ;Debe[Nombre del cliente] tener su propio Business Manager?

Ma nagery es el propietario ¢ Nuestrarecomendacion: No. Dadala funcionalidad actual de Business Manager, creemos que crear una cuenta
de Business Manager para [Nembre del cliente] solo llevard tiempo y no supondrd ventajas adicionales.

Aungue no tengdis un Business Manager, nosotros podemos aprovechar sus funcionalidades igualmente.

de las cuentas publicitarias

» ;Debemosserlos propietarios de las cuentas publicitarias que gestionemos en tu nombre, o deberia serlo [Nombre del cliente]?

Copia y pega el texto de la
derecha. No olvides cambiar

¢ LinkedInrecomienda que el propietario de la cuenta publicitoria sea quien se encargue de la facturacion.
Por tanto, recomendamos que la propiedad de las cuentas publicitarias en las que trabajamosijuntos se le
asigne a [Nombre del cliente].

la direccion y cualguier texto

Estos recursos podrian resultaros Utlles [Recomendameos descargarlos y adjuntarlos]:
*  Resumen de Business Manager
*  Resumen delaimplantacion

subrayado enla plantilla.

Quedamosala espera de vuestros comentarios para continuar con el proceso.

) Celin


https://www.linkedin.com/smart-links/AQHApX8ArD7Qbw/9d5483b7-5ea5-4ed0-8470-308fe846cb32
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Resumen Consideraciones Preparacion

Para: Contacto principal del cliente
Asunto: [Accion requerida] Siguientes pasos para implantar LinkedIn Business Manager

Version 1

Email de
siguientes pasos
oara el cliente

Hola, [Nombre del cliente]:

[Nombre de la agencial va a implantar Business Manager de forma activa.

Demos los siguientes pasos juntos:

L Cread un Business Manager y enviadnos el ID (se encuentra en la esquina superior izquierda
del producto) para que podamos crear una colaboracion de Business Manager y asi
compartir cuentas publicitarias y pdginas entre nosotros. Nuestro ID es [Escribir ID del

Business Manager de la agencial.
2. Anadid vuestras cuentas publicitarias y paginas a Business Manager.

3 Cuando lo hagdis, compartidlas con nuestro Business Manager a través de nuestra colaboracion
para que podamos gestionar el acceso de nuestros empleados. Requerimos acceso alas siguientes
cuentas publicitarias y paginas con los siguientes permisos:

Si el cliente tiene su propio

Business Managery es
propietario de las cuentas

publicitarias y las pdginas

« [Escribirlos ID delas cuentas publicitarias y el permiso necesario,
o [Escribir los nombres o las URL de las paginas y los permisos necesarios, como Anunciante
de contenido patrocinado]

Copia y pega el texto de la
derecha. No olvides cambiar la

direccién y cudlguier texto

Para obtener mds informacion, podéis consultar este resumen de la implantacion o esta guia de primeros pasos
detallada [Considera descargarla y adjuntarlal.

subrayado en la plantilla.

) Celin
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Para: Contacto principal del cliente
Asunto: [Accion requerida] Siguientes pasos para implantar Linkedln Business Manager

Version 2

EFmail de
siguientes pasos
oara el cliente

Hola, [Nombre del cliente]:

[Nombre de la agencia] va a implantar Business Manager de forma activa.

Demos los siguientes pasos juntos:

1 Cread un Business Manager y enviadnos el ID (se encuentra en la esquina superior izquierda del producto)
para que podamos crear una colaboracion de Business Manager y asi compartircuentas publicitarias
y pdginas entre nosotros. Nuestro ID es [Escribir ID del Business Manager de la agencial.

Si el cliente tiene su propio

9. Afiadid vuestras paginas a vuestro Business Manager. Cuando lo hagdis, compartidlas con nuestro
Business Manager a través de nuestra colaboracion para que podamos gestionar el acceso de
nuestros empleados. Requerimos acceso alas siguientespdginas con los siguientes permisos:

Business Manager y es

propietario solo de las pdaginas

*  [Escribir los nombres o las URL de las paginas y los permisos necesarios, como Anuncionte
de contenido patrocinado]

Copia y pega el texto de la

3 Si queréis, podemos compartir las cuentas publicitarias con vuestro Business Manager para que
poddis llevar un seguimiento y afladir a vuestros empleados a esas cuentas.

derecha. No olvides cambiar

la direccion y cualquier texto

Para obtener mds informacion, podéis consultar este resumen de la implantacion o esta guia de primeros
pasos detallada [Considera descargarla y adjuntarlal.

subrayado en la plantilla.

) Celin
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Version 3

Para: Contacto principal del cliente
Asunto: [Accion requerida] Siguientes pasos para implantar Linkedln Business Manager

EFmail de
siguientes pasos
oara el cliente

Hola, [Nombre del cliente]:

[Nombre de la agencia] va a implantar Business Manager de forma activa. Empezaréis a ver solicitudes
de acceso de [Nombre de Business Manager de la agencia] alas cuentas publicitarias y las paginas de
vuestra propiedad que gestionamos en vuestro nombre.

[Solicitud] Los administradores de cuentas de las cuentas publicitarias y los superadministradores
delas pdginas empezardn a recibir emails para aprobar nuestro acceso. ;Las podéis aprobar, por favor?

Si el cliente no tiene
Business Manager vy es el

La integracion no afecta a vuestras experiencias actuales con las cuentas publicitarias y paginas.
Tan solo permite que nuestro Business Manager gestione el acceso a estas cuentas publicitarias
y pdginas dentro de los limites del permiso que hemos solicitado.
*  Os ahorrard mucho tiempo porque podremos afadir o quitar personas de las cuentas publicitarias
y las pdginas en funcion de los cambios que se produzcan en nuestra agencia para que no tengdis que
hacerlo vosotros.
»  Esto también aumentard vuestro control, especialmente sobre las pdginas, porque si en algin momento
dejaramos de colaborar, podriais retirar el acceso a toda la agencia, en lugar de tener que quitar a los
empleados de uno en uno.

propietario de las cuentas
publicitarias y paginas

Copia y pega el texto de la

derecha. No olvides cambiar

la direccién y cualquier texto

subrayodo enla p](] ntilla. Podéis poneros en contacto conmigo si tenéis cualquier duda.

) Celin
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Para: Contacto principal del cliente
Asunto: Aprobacion de nuestra solicitud de LinkedIn Business Manager

E mail de solicitud
de acceso

a las cuentas
oublicitarias

Hola, [Nombre del cliente]:

Hace poco que creamos una cuenta de LinkedIn Business Manager.

Business Manager es una plataforma nueva que nos permite gestionar de manera centralizada todas nuestras
cuentas, paginas y equipos, y hace que colaborar en Linkedin sea fécil y rapido en el caso de empresas como
la nuestra.

Acabamos de usar Business Manager [Nombre de Business Manager] para solicitar acceso

a vuestra cuenta publicitaria [Nombre o ID]. Para aprobar esta solicitud, los administradores

de la cuenta pueden hacer clic en su foto de perfil en la esquina superior derecha del Administrador
de campanias y seleccionar «Solicitudes de Business Manager.

Copia y pega el texto
de la derecha. No olvides

cambiar la direccidn [Peticion] ; Podriais aprobar esta solicitud?

Asi nuestra empresa puede gestionar el acceso a esta cuenta publicitaria dentro de los limites del permiso
que hemos solicitado para que no tengdis que hacerlo vosotros. La integracion no afecta a las camparias
activas niinterrumpe vuestros procesos. Podéis retirarmos los permisos en cualquier momento a través del
Administrador de campaiias de uno en uno o a todos a la vez escribiendo al equipo de asistencia de
LinkedIn, pero antes de hacerlo. Solo os pido que nos informéis antes de hacerlo.

y cualquier texto

subrayado en la plantilla.

Podéis poneros en contacto conmigo si tenéis cualquier duda.

) Celin
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Para: Contacto principal del cliente
Asunto: Aprobacion de nuestra solicitud de LinkedIn Business Manager

Hola, [Nombre del cliente]:

Email de solicitud

d e acceso Hace poco que creamos una cuenta de LinkedIn Business Manager.
NI i forma nueva gue nos permite gestionar de manera centralizada todas nuestras
a ]O S po g-l Nas Business Mf]n‘oger es ur?o plata q o] . g 1ar de m
cuentas, paginas y equipos, y hace que colaborar en LinkedIn sea fécil y répido en el caso de empresas como
r— la nuestra.

Acabamos de usar nuestro Business Manager [Nombre de Business Manager] para solicitar acceso

a vuestra pdgina [Nombre o ID de la cuental. Los superadministradores de la pagina pueden aprobar
esta solicitud seleccionando el menu desplegable «Herramientas del administrador y haciendo clic

en «Gestionar administradores».

Copia y pega el texto

de la derecha. No olvides

cambiar la direccion
[Peticion] ; Podriais aprobar esta solicitud?

y cualguier texto
subrayado en la plantilla.

Asi nuestra empresa puede gestionar el acceso a esta pdgina dentro de los limites del permiso que habéis
indicado para ahorraros tiempo. Esto no afecta a vuestra pdgina de ningun otro modo. Podéis retirarmos el
permiso de uno en uno en cada pdgina o en todas a la vez escribiendo al equipo de asistencia de Linkedin
en cualguier momento. Solo os pido que nos informéis antes de hacerlo.

Podéis poneros en contacto conmigo si tenéis cualquier duda.

) Celin



OC ® ® ® - @
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Sitienes alguna preguntay trabajas con un
comercial asignado de LinkedIn, ponte en
contacto con él. Podrias reunir los requisitos para
recibir asistencia adicional con Business Manager.

De lo contrario, consulta el Centro de ayuda.

‘Gracias!

) Celin
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