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1. Was sind Live Events?

LinkedIn Live Events ermoglichen

es Organisationen jeder Grolle

und aus aller Welt, ihre Community in
Echtzeit an einem Ort zusammenzubringen.

Mit LinkedIn Live Events kénnen Sie virtuelle
Events im Voraus planen, um moglichst viele
Teilnehmer:innen zu gewinnen, und |hr Event
Uber ein Drittanbieter-Tool direkt streamen.

Der persénliche Austausch und die
Maoglichkeit, Content vor, wahrend und nach
dem Livestream zu promoten, steigern das
allgemeine Engagement lhrer Community.

Je nach lhren individuellen Anforderungen
kénnen Sie auf LinkedIn aulRerdem:

e

‘ RES
s’
!
Présenzveranstaltungen Auf Online-Events auRerhalb von Statt im Voraus zu planen,
promoten Linkedln aufmerksam machen jederzeit spontan live gehen
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2. Wie verwenden Sie Live Events?

Die Vorteile von Live Events

(v °0

v/

Bewdhrtes und Hohe Reichweite Direkter Austausch im
professionelles Netzwerk und Engagement-Raten Vor- und Nachhinein
Bewdhrte Umgebung, Virale Reichweite und hohe Events an einem zentralen

die Zugang zu Fach- und Engagement-Raten fir lhre Ort promoten, abhalten und

FUhrungskraften bietet Inhalte und Marke Feedback zu ihnen einholen

Verglichen mit regularen Videos erzielen Sie mit Livestreams

<X mehr & 2 mehr
O 7X Reaktionen 4X Kommentare

FUr wen eignen sich Live Events?

Creator:innen, kleine Unternehmen und “
\ \ Marketer:innen, die die Reichweite und das

Engagement ihrer Livestreams steigern mochten : /

Einzelpersonen, die sich in Videos Uber
15 Minuten bis 4 Stunden an ihre

Community richten

A
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Welche Arten von Events eignen sich?

Geeignet fur: Ungeeignet fur: &
Besondere Anldasse, Mehrtégige oder private Events,

ProdukteinfGhrungen, Talent- exklusive Tagungen, grof} I
Branding, Live-Présentationen, angelegte Konferenzen mit
Gespréchsrunden, Q&A-Sessions Einlasskontrolle

Die Vorteile fUr Teilnehmer:innen

Vorab Wéhrenddessen Im Anschluss
Mitgliedern werden lhre Events @® Sobald Sie live gehen, @ Registrierte, die ein Live Event
auf dem Tab ,Events® lhrer benachrichtigen wir alle verpassen, kénnen sich im
Unternehmensseite, in ihrem Teilnehmer:innen sowie Nachhinein eine Aufzeichnung
Feed und unter ,lhr Netzwerk* Follower:innen lhrer ansehen.
angezeigt. Unternehmensseite, die sich lhr Video

wahrscheinlich ansehen werden.
Teilnehmer:innen werden per

Benachrichtigung und E-Mail ® Teilnehmer:innen kénnen in Form
an das bevorstehende Event von Reaktionen und Kommentaren
erinnert. in Echtzeit mit dem oder der
Gastgeber:in sowie anderen
Teilnehmer:innen kénnen Teilnehmer:innen interagieren.

Events direkt in ihren Kalender

Ubertragen. @20 . /

b y
Bl ) U
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Erste Schritte

Wer hat Zugang zu LinkedIn Live Events?

Unternehmensseiten und Creator:innen, die folgende Kriterien erfUllen:

150 Follower:innen + FOr Unternehmensseiten und
Mitglieder aus Festlandchina
sind LinkedIn Live Events
derzeit nicht verfUgbar

Nachweisliche Einhaltung unserer
Community-Richtlinien

Ob Sie Zugriff haben, sehen Sie, wenn Sie ein Event erstellen. Sind
Sie quallifiziert, wird lhnen im Dropdown-MenU fir das Eventformat
die Option ,LinkedIn Live” angeboten.

Ein Streaming-Tool auswdhlen

Je nach Erfahrung stehen Ihnen verschiedene Tools zur Auswahl.

- Alternativ kdnnen Sie einen unserer
FUr ein nahtloses

Erlebnis empfehlen wir Restream r>socialive. zertifizierten Partner wéihlen.

lhnen, aus unseren funf _ _ + Wenn Sie sich direkt mit einer

Preferred Partnern PNl S gz Encoder- oder Streaming-Software

auszuwdhlen: i wie Zoom oder \WebEx verbinden
vimeo mdchten, verwenden Sie am

besten unser benutzerdefiniertes
Streaming-Tool (RTMP).

lhr Streaming-Tool verknUpfen

Sobald Sie ein zu Ihren Anforderungen und Ihrem Budget
R StreomYard passendes Streaming-Tool gefunden haben, mUssen
Sie dieses nur noch mit LinkedIn verbinden.

Offnen Sie das Tool und verkniipfen Sie die gewinschte
Unternehmensseite oder |hr persdnliches LinkedIn Profil. Je

nach Tool sind dafir unterschiedliche Schritte erforderlich.
Weitere Informationen finden Sie in der Website-Dokumentation
bzw. Uber die Support-Optionen lhres Tool-Anbieters.
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https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/resources/pdfs/live-certified-partners.pdf
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a564446
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a564446
https://socialive.us/linkedin-live/
https://www.switcherstudio.com/platforms/linkedin
https://restream.io/linkedin
https://streamyard.com/linkedinlive
https://vimeo.com/features/livestreaming

So erstellen Sie Live Events

Ein LinkedIn Live Event einrichten

(" 3 ) ( )

Grow your followers
Seloct

@ LinkedinLive

Timezone *
(UTC-08:00) Pacific Ti

Erstellen Sie ein Online-Event
und wdhlen Sie aus dem
Dropdown-MenU die Formatoption

Offnen Sie die Adminansicht und
Klicken Sie auf das Plussymbol
neben ,Events”,

Entscheiden Sie, ob Sie das Event
mit der Unternehmensseite |hrer
Organisation oder lhrem persénlichen

LinkedIn Profil erstellen méchten.

LLinkedln Live” aus.

Best Practices fir Angaben zum Event

Benennen und beschreiben Sie Ihr Event.
Wahlen Sie einen kurzen, pragnanten Namen
und verwenden Sie Keywords, die fir die
Kernthemen des Events stehen.

A
o

Fugen Sie lhrem Event ein Titelbild
hinzu (empfohlene GréRe: 16:9).

N

Legen Sie Zeitzone, Datum und
Uhrzeit Ihres Events fest.

Fugen Sie etwaige Redner:innen zum Event hinzu. Beachten
Sie, dass dies nur mit direkten Kontakten maglich ist.

— 9
Wenn Sie |hr Eventim Namen einer Unternehmensseite

abhalten, kénnen Sie ein Linkedln Anmeldeformular
hinzufGgen.

So kénnen Sie jederzeit Registrierungsdaten herunterladen
oder diese Uber Zapier mit lhrem CRM-System
synchronisieren.

In diesem Fall mussen Teilnehmer:innen zusétzliche Angaben
machen, um sich vor oder wahrend lhrem Live Event fUr dieses
anzumelden oder sich im Nachhinein eine Aufzeichnung
anzusehen.

Weitere Informationen zu Anmeldeformularen finden Sie hier.
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https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a550561/registration-forms-used-for-events-organized-by-pages?lang=en

Event promoten

* Sobald Sie die Eventeinrichtung abschliel3en,
wird automatisch ein zugehoriger Post erstellt
und auf lhrer Unternehmensseite bzw. lhrem
personlichen Profil geteilt.

* Nutzen Sie diesen Beitrag, um lhr Event
ansprechend zu promoten, und fiigen Sie ggf.
relevante Hashtags hinzu, um lhre Reichweite
zu vergrollern.

+ Uber Targeting-Kriterien wie Rolle, Region
und/oder UnternehmensgrélRe kénnen Sie
die Zielgruppe lhres Posts naher definieren.
Alle anderen Personen konnen lhren Live Event- SRR —
Beitrag wie gewohnt auf LinkedIn finden.
Mehr erfahren

lhren Livestream einrichten

Nachdem Sie |hr Event auf LinkedIn erstellt haben, ist wichtig,
dass Sie dieses in lhrem Streaming-Tool verknUpfen.
Anschlielend sind Sie bereit fr lhren Livestream.

So funktioniert das zum Beispiel in StreamYard:

o Klicken Sie auf ,Ubertragungen” >, Erstellen” >
~Neue Ubertragung®

@ StreamYard
9 VerknUpfen Sie |hr LinkedIn Live Event mit lhrem

Streaming-Tool.

Testing Teams
@ Broadcasts \ Broadcasts

@ Videos Upcoming Past

@ Destinations

Sie werden in Ihrem Tool auch eine Option zur
Erstellung eines LinkedIn Live Events sehen.
Beachten Sie, dass Sie |hr Event nur einmal
erstellen sollten — entweder auf LinkedIn oder
in lhrem Streaming-Tool -, um Duplikate zu

@ Members @

@ New broadcast

W Usepre-recordedvideo (@l

vermeiden. Bedenken Sie aullerdem, dass Sie zu
Events, die Sie in Ihrem Streaming-Tool erstellen,
kein Anmeldeformular hinzufigen kénnen.
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https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/135753

Live gehen

Melden Sie sich am Tag des Livestreams rechtzeitig bei lhrem
Streaming-Tool an und navigieren Sie zu lhrem Live Event.

Sie kénnen ab 15 Minuten vor der geplanten Startzeit bis zwei

: Stunden danach jederzeit live gehen. Falls Sie diesen Zeitraum
S nicht nutzen, wird |hr zugehériger Beitrag mit dem Hinweis
versehen, dass |hr Livestream abgesagt wurde.

Wenn Sie |lhren Stream Uber |hr externes Tool beginnen,
kénnen Sie automatische Untertitel aktivieren — und lhr
Video so fur eine breitere Zielgruppe zugénglich machen.
Mehr erfahren

Alle LinkedIn Mitglieder, nicht nur die Teilnehmer:innen

lhres Events, konnen sich Uber lhre Unternehmensseite

bzw. |hr Profil vor, wahrend und nach Ihrem Live Event

zugehorigen Content ansehen. Falls Sie ein

Anmeldeformular eingerichtet haben, missen

sie dieses zuvor ausfillen. o &

Interagieren Sie mit den Teilnehmer:innen,
indem Sie auf ihre Kommentare reagieren.

Sollten technische Probleme auftreten, prifen < o
Sie am besten Folgendes: Sind Sie berechtigt,

ein Live-Video zu streamen? Gibt es Probleme (V)
mit |hrer Firewall oder |hrem Server? Meldet |hr
Streaming-Tool einen Fehler?

Eine umfassende Liste empfohlener Prifschritte
bei technischen Problemen finden Sie hier.

- S
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https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a547396
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a569473

5. Wie messen Sie lhre Performance?

Die Performance von LinkedIn Live Events messen

Seitenadmins kénnen auf dem Analysen-Tab verschiedene Kennzahlen
tracken, um Einblicke in das Engagement der Teilnehmer:innen zu erhalten
und basierend darauf kiinftige Live Events zu optimieren.

Offnen Sie den Analysen-Tab in der Adminansicht.
Dort finden Sie unter ,Updates” Ihre Videos - ein P — P
Klick aut die Zahl der Videoaufrufe liefert lhnen die
Kennzahlen zum Video. Verschiedene Kennzahlen
werden auch &ffentlich sichtbar direkt unter lhrem
Live-Video im Feed angezeigt.

Live

15 live viewers at peak 78.3 min lifetime 85 views lifetime 62 viewers lifetime

Gastgeber:innen kénnen Performance-Kennzahlen
zu Live Events auch auf dem Analyse-Tab der
Eventseite einsehen.

Mehr erfahren

Analysedaten einsehen

Livestream-Performance Tipp: Die Analysedaten fir LinkedIn Live Events beziehen sich

n sowohl auf den Livestream als auch auf die Aufzeichnung. Wir
empfehlen daher, zum Ende des Livestreams einen Screenshot
aufzunehmen, um lhre Live-Kennzahlen zu dokumentieren.

Hochste Anzahl gleichzeitiger Aufrufe
des Livestreams

Teilnahmedauer insgesamt

Aufrufe insgesamt

Teilnehmer:innen insgesamt
(Livestream plus Aufzeichnung)

Audience
I

Video performance

4

People from these companies People with these titles People with these locations
viewed your video viewed your video viewed your video

i

Engagement-Daten

Anzahl von Likes, Koommentaren
und Weiterleitungen

Firmografische Daten zur Zielgruppe

Informationen zu den wichtigsten
Unternehmensseiten, Jobbezeichnungen
und Standorten unter lhrem Publikum
(exKlusive Daten, die auf keiner anderen
Plattform verfUgbar sind)
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https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a595199

6. Best Practices

Erstellen Sie das Live Event mindestens
— 2-4 \Wochen im Voraus, damit Sie
o ausreichend Zeit haben, es on- und offline
zu promoten, und Sie die maximale
Reichweite erzielen.

- Laden Sie mindestens 10 lhrer Kontakte
ein, sobald Sie das Event erstellt

haben, um eine schnelle Verbreitung zu
gewdhrleisten und lhre Reichweite zu
erhéhen. Sie kénnen den Link auch direkt
per Nachricht teilen.

Livestream

Moderieren Sie lhren Stream

Setzen Sie Seitenadmins als Moderator:innen

des Events ein, damit sie Fragen beantworten und
bei Bedarf einzelne Kommentare oder Personen
stummschalten, entfernen oder melden kénnen.

Achten Sie auf die richtige Lange

lhr Stream sollte mindestens 15 Minuten dauern, damit
auch Zuspatgekommene noch teilnehmen kénnen.
Ab 1-2 Stunden steigt erfahrungsgemal die Zahl der
Abmeldungen.

Falls Sie das Event im Namen |hrer
Unternehmensseite abhalten, kédnnen

D Sie auch Event Ads schalten, um lhre
Zielgruppe darauf aufmerksam zu machen
und lhre Teilnahmezahlen zu erhéhen.

= Prifen Sie lhre Internetverbindung.
Auf speedtest.net kdnnen Sie lhre
Upload-Geschwindigkeit testen. Sie
sollte mindestens 10 Mbps betragen.

Beziehen Sie |hr Publikum ein

Durch direkte Fragen kénnen Gastgeber:innen und
Moderator:innen das Publikum aktiv beteiligen. Auf
das Feedback Ihrer Teilnehmer:innen sollten Sie direkt
oder zeitnah nach Ende der Ubertragung reagieren.

Beginnen Sie pUnktlich

Lassen Sie Ihre Teilnehmer:innen nicht 1énger als zwei
Minuten warten. Melden Sie sich rechtzeitig bei Ihrem
Streaming-Tool an, um punktlich starten zu kénnen.

Bedanken Livestream recyceln Kontakt halten

Posten Sie einen Beitrag, in dem Laden Sie, sofern méglich, eine Bleiben Sie mit den

Sie sich bei allen Teilnehmer:innen  Aufzeichnung lhres Streams Teilnehmer:innen in
bedanken, und teilen Sie wéhrend  herunter und teilen Sie Highlights Kontakt, indem Sie sie mit
des Events erwdhnte Ressourcen. lhres Live Events in Form von Retargeting Ads auf LinkedIn
Falls Sie ein Anmeldeformular Video Ads oder LinkedIn Beitréigen. erneut ansprechen.

verwendet haben, machen Sie das
am besten per E-Mail.
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https://business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions/native-advertising/event-ads
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a421211

/. Beispiele
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Mitarbeiter:innen gewinnen Ein Event streamen
In einem Livestream von Cisco erz&hlen In einem Livestream einer Pariser
Mitarbeiter:innen des Unternehmens, warum Modenschau von Dior konnten sich
sie gerne dort arbeiten. Interessierte die neueste Kollektion ansehen.
Beispiel ansehen Gk Beispiel ansehen Ok

b
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Eine Gespréichsrunde abhalten Innovationsgeist demonstrieren
Dell lud Branchenexpert:innen dazu Der Chief Corporate Architect von

ein, sich Uber den aktuellen Stand des Oracle stellte per Live Event die

Cloud Computings und die Lésungen jungsten Produktneuheiten vor.

von Dell zu unterhalten.

Beispiel ansehen % Beispiel ansehen %

Ressourcen

, Ein Live Event erstellen Q LinkedIn Support kontaktieren

Hilfebereich besuchen 5 Case Studies zu LinkedIn Live
Events ansehen

Linked [}


https://business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions/success/marketing-case-studies#region-all/ind-all/li-live/comp-size
https://business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions/success/marketing-case-studies#region-all/ind-all/li-live/comp-size
https://www.linkedin.com/help/linkedin/ask/lvc-app
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a554240
https://www.linkedin.com/feed/?createEvent=true
https://www.linkedin.com/video/event/urn:li:ugcPost:6891847760522416129/
https://www.linkedin.com/video/event/urn:li:ugcPost:6904073127526043648/
https://www.linkedin.com/video/event/urn:li:ugcPost:6889681633662832641/
https://www.linkedin.com/video/event/urn:li:ugcPost:6911697170677055488/
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