LinkedIns guide fill
varumarkesutveckling
och efterfrdgan

Hur du ékar varumérkeskénnedom, engagerar
din mélgrupp och konverterar under kdpresan

Linked [fi} Marketing Solutions



Fokuserar du som
marknadstérare pé
varumarket eller
efterfrdgan?

”

De dallra flesta svarar "p& att bygga varumdarket
eller "p& att skapa fler leads”. Precis som andra
marknadsforare bestér din tillvaxtstrategi
férmodligen av en blandning av kampanjer

fér varumarkeskédnndom och efterfr&gan,

men vid olika tidpunkter. Fr&gan ér varfor

de tvé& inriktningarna ér s& separata’?

Méste vi verkligen kompromissa?

Konflikten mellan 1&ng- och kortsiktiga matvéarden

Brand Marketing

0% Varumarkesmarknadsfoéring:

Utveckla och vérda en relation
med din mélgrupp och
etablera ditt varumdarke som
en tillférlitlig branschledare

60 %

50 %

40 % pé l&ng sikt, s& att det ar
dina produkter och tjénster
30 % de ténker p& férst nar de

val ar redo att kopa.
20 %

% som rapporterat mycket stora effekter

10 %

. Demand Marketing
0-6 7-18 19-30 >30
Kampanjens varaktighet i ménader Efterfr&gansmarknctdsfc’jring:
Skapa angelégenhet runt
specifika erbjudanden och
—_— —_— tjiénster for att oka tillvéixten pé&
iy el e G g Effelter av Demand Marketing kort sikt Dessa aktiviteter har

mycket specifika mélgrupper
for att engagera kunder, oka
efterfrdgan och hjalpa ditt
foretag att uppnéd sina mal.
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En studie frén the Institute of Practitioners in
Advertising visar att den optimala balansen
mellan varumdrke och efterfrédgan i b&de
digital och traditionell marknadsféring

&r en uppdelning pé& 60/40: 60 %
varumdérkesutveckling, 40 % direktsvar. Det
ar sé& du sakerstaller optimal effekt nér det
galler priskraft, medvetenhet och {érsaljning. 1,2%

Synkronisera varumdrke och efterfrdgan
for att f& bdst mojliga resultat

15%

Brand Marketing Demand Marketing

Som marknadstérare bér du alltsé ha

hela képarens resa i &tanke nér du startar

sina kampanjer. Precis som ménga redan

har! Vi frdgade annonsérer som anvénder
LinkedIn Marketing Solutions och upptéckte
att fler &n 50 % vill driva efterfrdgans- och
varumdrkeskampanjer tillsammans, {6r att ta
hé&nsyn till hela képresan - frén intresserade
besdkare till betalande kunder. Precis som
ménga marknadsférare anvénder du troligen en
strategi som gér fré&n varumarke till efterfr&gan.

10%

05 %
0,2 %

00 % -

Endast forvary Varumarke och férvary

Konverteringsfrekvens

Kalla: IPA Study, Marketing Effectiveness in the Digital Era

| den hér guiden tipsar vi dig om hur du kan uppné
den perfekta balansen mellan varumdarkesutveckling och efterfrégan,
med r&d frdn marknadsféringsexperter och globala varumarken
som Johnson & Johnson, VMware och Mercedes-Benz.
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Vartér ska du kéra kampanijer
for varumarkesutveckling och
eftertfrdgan pé LinkedIn?

Ratt mdlgrupp

Med fler &n 706 miljoner medlemmar &r LinkedIn varldens

stérsta natverk {6r yrkespersoner. Véra medlemmar anvénder ﬂ
LinkedIn regelbundet fér att dela spannande héndelser,

delta i samtal och lara sig av branschledare. Tillsammans

med tillférlitlig medlems- och féretagsdata kan du n&

organisationer och team som fattar képbeslut tillsammans.

Ratt miljé

For tredje aret i rad har LinkedIn utsetts till den mest
betrodda sociala plattformen i vérlden av Business
Insiders Digital Trust report. LinkedIn &r den fréimsta
digitala plattformen, dér medlemmarna investerar tid p&
att bygga upp och utéka sina yrkesnétverk och personliga
varumdrken. Vi skapat en plats dar bdde konsumenter
och varumdrken kanner sig respekterade och trygga.

Ratt engagemang

Vér mélgrupp dar unik eftersom véra medlemmar besdker
plattformen med en viss avsikt. De investerar tid p& LinkedIn f6r
att bli mer produktiva och framgdéngsrika, f6r att utvecklas och

vaxa. Darfér ér de mer intresserade av att 1ara sig om
varumdrken pé LinkedIn jamfért med andra plattformar.
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Ta vara pd LinkedIns verktyg

Innan vi lyfter fram de annons- och

malinriktningskombinationer du bér anvéanda f6r
att uppnd dina mal {6r varumérke och efterfr&gan

kommer vi snabbt att g& igenom de verktyg
du redan har tillgéng till p& LinkedIn.

Malgruppsfunktioner

LinkedIns funktioner {6r mélinriktning
&r mycket effektiva f6r att n& en

exakt mélgrupp. Féljande ar vara
olika mélinriktningsfilter:

Plats: Med medlemmar p&
9 over 2,8 miljoner platser
kan du né& yrkespersoner
baserat p& deras senaste
och/eller permanenta plats

Foéretag: Féretagsnamn, i6ljare,
E tillvaxttakt, kategori, storlek,
bransch eller kontakter

- Jobberfarenhet: Befattning,
yrkesnivd, titel, kompetenser,
antal &rs erfarenhet

Intressen och egenskaper:
Grupper, intressen
eller egenskaper

)

Utbildning: Examina,
amnesomréden, skolor

Marknadsfdrare kan utnyttja LinkedIns
unikt kraftfulla demografiska data for att

© 3 ()

rikta in sig fokusera pé& né alla som

mot specifika avsikt, beteende, deltari

malgrupper aktivitet, intressen  kopbeslutet
och annat

Dessa verktyg ar avgérande t6r hur du
anvander olika annonsformat och typer
av mdlinriktning f6r att engagera och
konvertera din mélgrupp pé LinkedIn.

Vi gor det ocks& mojligt for dig att né&
din mé&lgrupp med hjalp av retargeting
efter webbplatsbesék, retargeting

efter engagemang, féretagslista,
kontaktlista och Liknande mélgrupper.

Retargeting efter engagemang

ar det senaste tillskottet inom
mdélgruppsmatchning. Med retargeting
efter engagemang kan du n& medlemmar
utifrén aktiviteter de utfért p& LinkedIn,
bland annat:

* Né& personer som tittat pd en video
(25 %, 50 %, 15 % av innehdallet
samt fullféljda visningar)

* N& medlemmar som éppnat eller
skickat in ett Lead Gen-formulér

Du kan lasa mer om hela vart utbud av
malgruppsfunktioner i var mdlinriktningsguide

Inom kort inférs raickviddsoptimering samt
matvarden for réckvidd och frekvens i
prognosverktyget, for att hjdlpa dig att dra nytta
av de saker som mest gynnar ditt varumarkes
tillvaixt. Réckviddsoptimering optimerar

antalet unika medlemmar i mélgruppen som
ser dina annonser. Matvarden for réickvidd

och frekvens hjdlper dig att se till att dina
rackviddsoptimerade kampanjer fér bra resultat.
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Annonslc'jsningqr LinkedIln Audience

Network (LAN)
LinkedIn erbjuder mé&nga typer av annonsformat Med LAN kan du utdka
som du kan anvanda f6r att n& din méalgrupp dina sponsrade
i hela LinkedIns ekosystem, daribland innehdllsannonser till
nyhetsflédet och i meddelanden. Har {6ljer en yrkespersoner som d&r aktiva i

dversikt 6ver vara populdéraste annonsformat: vart annonsndtverk och né& ut
med ditt budskap till 25 % fler.

Sponsrat innehdll

Enskild bildannons Galleriannons Videoannons
Vack intresse Beratta en historia Féngsla tittare med
med starka med en bildserie bild, ljud och rérelse

visuella intryck

Sponsrade meddelanden

[ J [ J L4
Meddelandeannons Konversationsannons Lead Gen-formuléar
Skicka Starta vardetulla samtal Samla in leads med
direktmeddelanden till med yrkespersoner hjalp av formulér
potentiella kunder f6r genom att 1&ta som automartiskt
omedelbara resultat dem vdalja vag tyllts i med profildata

frén LinkedIn

LinkedIns guide till varumérkesutveckling och efterfrédgan | 6



T— =

L&t oss titta nérmare pd de strategier och upplagg du
kan anvanda tor att skapa en full funnel-upplevelse
med hijdlp av bdde malgruppstunktioner och annonser.

| Kompanjhantering visas tre
kategorier av marknadsféringsmdl:

1. K&nnedom: De hér kampanjerna maximerar ditt
varumdrkes SOV (share of voice) via visningar.

2. Intresse: Dessa kampanjer uppmuntrar potentiella
kunder att ta reda p& mer om din verksamhet genom
att vidta &tgarder. Detta innebdr vanligen att klicka

pd& en mdalsida eller p& né&got annat sétt engagera sig,

till exempel genom sociala handlingar och visningar.

3. Konvertering: Dessa kampanjer ér inriktade
p& att generera leads och gér det majligt
tor dig att spéra aktivitet p& din webbplats,
till exempel nedladdning av dokument.

Vdalj ditt mal i Kampanjhantering sé visas relevanta
annonsformat, funktioner och budtyper.

Vad ar
Kampanjhantering?

Kampanjhantering

&r LinkedIns
annonseringsplattform som
ger dig moijlighet att skapa
och kéra annonser samt
utvérdera dess effektivitet.

Tips! Snart kan du
lagga till flera olika

annonsformatien enda @
LinkedIn-kampanj. =
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Vinnande kombinationer utifrdn marknadsféringsmdl

Hémta inspiration frén framgéngsrika

LinkedIn-kunders strategier f6r att optimera dina kampanjer:

Marknadsféringsmal LinkedIn-annonsformat Ma@linriktning

Nyhetsfléde

Varumérkeskénnedom Videoannonser?,
enskilda
bildannonser*
LinkedIn Audience
Network

Intresse och aktivitet Enskilda
bildannonser*
galleriannonser,

LinkedIn Audience
Network
Efterfr&gan Enskild bildannons®,
(konvertering) LinkedIn Audience
Network

Meddelanden Hoégerkanten Attnbut och .
mélgruppsmatchning
Konversationsannons Spotlight- Befattning + yrkesnivd,
annonser kompetenser eller jobbtitel,
intressemdélinriktning,
Liknande mé&lgrupper
Konversationsannonser ~ Spotlight- Jobbtitlar + medlemsegenskaper,
annonser, uppladdade listor,
féljarannonser, retargeting efter webbplatsbesdk,
textannonser retargeting efter engagemang
Meddelandeannonser Spotlight- Uppladdade listor, retargeting
annonser, efter webbplatsbesok, retargeting
féljarannonser, efter engagemang
textannonser

*Vi rekommenderar att du ocksé anvénder LinkedIns Audience Network fér dina mal fér varumarke, intresse
och engagemang fér att visa dina enskilda bild- och videoannonser pé& andra hégkvalitativa stéllen.

1. K&dnnedom Idéer for att hjdglpa dig att komma igdng

Foérslag pd format

Videoannonser,
enskilda bildannonser,
konversationsannonser

Anvdnd en serie videoannonser {6r att fangsla mélgruppen och
skapa medvetenhet om en vélgérenhetsirdga, ett
evenemang eller en varumdarkeskampanj.

Anvénd enskilda bildannonser och videoannonser parallellt {6r att
ge visuella berdéttelser mer liv, skapa interaktiva och engagerande
kundhistorier i berattelseform och lyfta fram fallstudier.

Anvénd konversationsannonser {6r att leverera anpassade
berdattelser i storre skala, och inkludera rich media i bréodtexten
for att ge meddelandets dmne ett visuellt sammanhang.

Tips from proffsen: Mdlinrikta mot de som tittat
p& 25 % eller mer av din videoannons med en ny

videoannons eller enskild bildannons f6r att férdjupa
engagemanget och ge malgruppen den information
de behdver under inkdpsprocessens tidiga stadier.
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2. Intresse

Foérslag pd format

Enskilda bildannonser,
galleriannonser,
konversationsannonser

3. Konverteringar

Idéer for att hjdlpa dig
att komma igdng

Lead-generering

Anvdand en enskild bildannons
och en meddelandeannons
tillsammans med ett Lead
Gen-formuldr for att {& fler
kunder att registrera sig for
produktdemonstrationer,
gratis utvérderingsversioner
eller evenemang.

Tips frén proffsen: Mdlinrikta
mot de som tidigare skickat
in ditt Lead Gen-formulér fér
konvertering mitt i tratten, t.ex.

anvéndare som laddat ned
innehdll, och skicka ett anpassat
meddelande med en enda
uppmaning till LinkedIn-inkorgen

med en meddelandeannons. Q

Idéer for att hjdglpa dig
att kommaigdng

Oka webbplatsbessk

Anvdnd en enskild bildannons
tillsammans med en
konverteringsannons for att
ge din mélgrupp fler ingéngar
och hjélpa dem med nésta
steg i saljtratten. Det hér

kan omfatta retargeting mot
personer du vill n& p& nytt,
som har besokt viktiga sidor
pd& din webbplats eller som har
laddat ned visst innehdll.

Oka engagemang
Anvénd en videoannons med

en galleriannons {or att inforliva
s& ménga visuella komponenter

som mdjligt i din kampanj,
oavsett om det ar {or att skapa
en mer djupgdende berdttelse
eller visa produktfunktioner.
Den har kombinationen ar ett
bra satt att {& registreringar till
ett kommande evenemang:
En videoférhandsvisning av
tidigare &rs evenemang och
en galleriannons med bilder
pé utvalda forelésare.

Webbplatskonverteringar
Anvénd en enskild bildannons
med en meddelandeannons

tor att skapa fler méjligheter

till konvertering, t.ex.
nedladdning av faktablad eller
produktdemonstrationer.

Tips frén proffsen:

Anvand retargeting mot
webbplatsbesdkare som laddat
ned innehdll fran forsta steget i
séljtratten. Ge dem inspirerande

innehdll eller produktinformation
fré&n ett senare steget i sdljtratten
6r att utnyttja kdnnedomen om
varumarket och er verksamhet.

Oka antal videovisningar
Anvdand videoannonser i olika
langder for att dka rackvidd och
aktivitet med en visuell berdattelse.
Detta kan omiatta retargeting
mot personer som redan tittat p&
delar av eller en hel videoannons
vid ett tidigare tillfalle.

Tips frén proffsen: Dela upp
mdlgruppen i tvé segment:
De som tittat p&d mindre an
50 % av din video och de som
tittat p& mer an 50 %. Visa en
kortare video om ett annat

amne fér den forstnamnda
gruppen. Engagera den
sistndmnda gruppen genom
att visa en annan video med
samma langd som fokuserar
mer pd ett Gmne i mitten

av din sdljtratt.

Foérslag pd format

Enskilda bildannonser,
galleriannonser,
meddelandeannonser,
Lead Gen-formular
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En potentiell kunds
fullst&ndiga resa pé LinkedIn

K&nnedom Intresse Konvertering Konvertering

FixDex

‘_

FixDex Webinar Series

—

Konverteringar

Videoannons Enskild bildannons + Meddelandeannons Lead Gen-formuléar
Lead Gen-formuléar

Engagera kunder under hela képresan genom att skapa kampanjer
baserat p&d mélgrupp, Maél och annonsformat. Om din kampanj har

som mal att skapa leads kan du till exempel anvénda retargeting for

att mélinrikta mot personer som tittat p& en videoannons. Anvénd en
meddelandeannons och ett Lead Gen-formular for att f& flera mojligheter
att konvertera en potentiell kund - i flodet eller via Linkedln-meddelanden.
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Hur mater jag framgdéngen’?

Vi rekommenderar att du mater en kampanis
resultat genom att utvardera féljande matvarden:

* Visningar av hela videon
» Kostnad per visning av hela videon

K&dnnedom » Rackvidd och genomsnittlig frekvens

* Engagemang: CTR eller engagemangsfrekvens

» Trafikens kvalitet: Tid p& webbplats,
avvisningsifrekvens, sidor som besokts
eller webbplatsdemografi

Intresse

* Leads: Kostnad per lead eller leadvolym

*  Backend-métvérden: MQL-,
SQL- eller Pipeline-dkning

Engagemang

[ Kampanjhantering kan du se métvarden,
inklusive ménga av dem som né&mns ovan, per
kampanj. Du kan anvénda tillskrivningsmodeller
for utvérdera utgifterna fér alla delar pé& LinkedIn.

Inom kort kommer vi att lagga till statistik {61
féretagsengagemang, s& att marknadsférare som
du kan né ratt personer inom mélkonton b&de

p& LinkedIn och p& din webbplats. Med den har

informationen kan du fokusera dina utgifter p&
konton med l&g kénnedom eller 1&gt engagemang,
och prioritera konton med hdégre engagemang

i mer konverteringsinriktade kampanjer.
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Uttorma kampanijer
efter dessa
framgdngsriko
exempel

Rebeca Gaxiola See if you

Sponsored Jul1a quallfy fOI" .

Pepperdine MBA Scholarships: Receive Up to $42,000 %
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Rebeca Gaxiola
Hi Ryan, -
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Time MBA program at Pepperdine Graziadio.

)

[ Starta post

About  Accessibility  Help Center

1 wanted to let you know we're offering scholarships of up to
$42,000 in honor of Graziadio’s 50th anniversary. These Privacy & Terms ~ Ad Choices
scholarship awards will only be available to our 2019 spring Advertising Business Services v
and summer cohorts.

Get the Linkedin app  More

We also offer GMAT waivers and other scholarships to
qualified students, so please connect with me or call me at
818.501.1635 to learn more about these unique opportunities.

Linked f] Linkedin Corporation ® 2020

g 3 Sincerely,
FREE Guide to = nesrei)
Company - Rebeca E. Gaxiola
Culture ¢ Recruitment Advisor, Part-Time MBA
«-—r» S rebeca.gaxiola@pepperdine.edu
&

818.501.1635
Learn More >

+Follow ==+

stonswp

Har hittar du exempel p& varumaérken som
anvander flera typer av Linkedln-annonser
och avancerade mdlinriktningsmetoder
for att skapa en bra képarupplevelse och
hjélpa potentiella kunder att snabbare

ta sig fram genom kopresan.
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BambooHR

Utmaningen

Som branschledande inom HR-programvara {6r
smd& och medelstora féretag ville BambooHR
dka varumdarkeskédnnedomen ndar fler féretag
gick éver till distansarbete. De ville ocksé {& fler

é;) Q_ search

B Sarkapoe leads i mitten av saljtratten. Déartér strévade
o man efter att dka konverteringsfrekvensen
B e i G NGRH 1 K 1 B AT Lk for tankevéckande innehdll inom dmnen
w—— » som distansarbete och kultur.
FREE Guide to ©
Company < -
Culz.lr ey g Lésning
§ BambooHR skapade en mycket fokuserad
oo s it e s ey G kampanj med malet att uppnd intresse och
& Download konverteringar. Teamet laddade upp
- FOlN - en lista 6ver viktiga féretag och utarbetade en
You o sy 3 it vor o home. B STpBw? mdlstrategi baserad p& webbplatsaktivitet,

yrkesnivd, befattning och medlemsintressen
relaterade till HR. BambooHR-teamet
marknadsférde tankevackande innehdll om
viktiga &dmnen av intresse {6r mé&lgruppen, som
ett satt att b&de skapa varumdérkeskénnedom
bland viktiga féretag och 6ka antalet leads.
Enskilda bildannonser gav hogt engagemang
i LinkedIn-flddet och meddelandeannonser
med en enda uppmaning gav direkta
konverteringsmoijligheter.

Resultat

Genom att utnyttja retargeting efter
webbplatsbesdk, matchade mélgrupper
och flera annonsformat (enskilda

bildannonser och meddelandeannonser)
fick BambooHR till ett 6kat
engagemang och konverteringar

frén viktiga malgrupper.
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Q search

|'ﬁ Start a post

WS provides a seamless hybrid cloud infrastructure.

"For va@r marknadsféringsstrategi ar
det avgdérande att interagera med
VMWoares kunder och potentiella
kunder i digitala kanaler med relevant
och anpassat innehdll. Vi har natt
goda resultat genom att anpassa
kampanjens ton efter kbparnas
tankesatt och plats i kundresan.”

Cindy Phan
It < Senior Manager of Global
N Digital Strategy, VMware

VMware

Utmaningen

Som vérldsledande inom molntjanster samt
programvara och tjénster fér virtualisering
ville VMware leverera rétt sorts innehdll for
att hjalpa influencers och beslutsfattare p&
viktiga féretag genom inképsprocessen.

Lésning

VMware har utvecklat ett sofistikerat

ramverk som utnyttjar flera kanaler, datapunkter,
malgruppssegment och erbjudanden fér att
leverera ratt innehdll till réitt mélgrupp vid rétt
tidpunkt. VMware skapade en serie kampanjer
riktade mot sérskilda konton som fokuserade

p& webbplatsaktivitet, yrkesnivé, jobbtitlar,
medlemsintressen och geografisk plats.

Foretaget anvénde en blandning av enskilda
bildannonser, galleri- och videoannonser

pd LinkedIn for att tillhandahélla olika
erbjudanden - frén inspirerande innehdll till
utvérderingsversioner — utifréin steg i saljtratten
och tidigare engagemang. VMware anvénde
retargeting for att n& personer som tittat p&
mer &n 25 % av en videoannons och erbjod
innehdll {6r nésta steg i képresan. Med
LinkedIns olika flédestormat kunde féretaget
térmedla sin berdttelse, nd de viktigaste
intressenterna och & viktiga konton att né&
konverteringspunkter genom hela sdljtratten.

Resultat

[ mé&nga av sina kampanjer genererade
VMware tre génger hégre klickfrekvens
och kostnaden per lead var 50 % léagre
&n LinkedIns branschgenomsnitt
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Johnson & Johnson

Utmaningen

Johnson & Johnson &r varldens stérsta och
mest utspridda halsovérdsioretag, och har
som mal att anvénda sin réckvidd och storlek
fér goda dndamél. Med sin position i det
globala halso- och sjukvérdsystemet sokte
Johnson & Johnson efter ett satt att hantera
COVID-19-krisen. Deras mal var att skapa
medvetenhet om sitt arbete med att producera
1 miljard doser vaccin och samtidigt ge
mdélgrupper information om féretagets resa
pd ett engagerande och tilltalande saitt.

Lésning

Johnson & Johnson skapade serien

"Road to a Vaccine” t6r att hjélpa till att
hantera varldens halsoutmaningar under
coronapandemin. I den har livesénda och
informativa nyhetsserien visade Johnson &
Johnson varje vecka hur hela forskarvérlden
arbetade med att utveckla ett vaccin. Serien
inneholl intervjuer med organisationens
vetenskapliga chef och forskare som arbetat
for att bekémpa det nya coronaviruset.

Johnson & Johnson drog nytta av LinkedIns
mdlinriktningsverktyg {6r att leverera

sin serie i atta delar till ratt mélgrupp,
med fokus pd féretagsnamn, jobbtitlar,
medlemsintressen och geografisk plats.
Foéretaget anvénde enskilda bildannonser
och videoannonser i LinkedIn-flédet {6r att
6ka den évergripande medvetenheten om
varje avsnitt, samt meddelandeannonser
for att bjuda in medlemmar till personliga
samtal om varfér de borde titta.

Johnson & Johnson
"ROAD
Sponsored Jul1a TOA
Tune o or The R 1. Vccin e eres VACCINE
(g Johnson & somson TUNE-IN LIVE
Ryan,

every Tuesday, 12 PM EDT

Tune in now to J&J's live new groundbreaking eight-week
series, “The Road to a Vaccine."”

Hosted by journalist and producer Lisa Ling, the series will
share progress on work being done to create a potential
vaccine for COVID-19 and the global scientific community's
response to the pandemic.

i
Get the Linkedinapp ~ More

Each Tuesday, Ling will be joined by expert Johnson &
Johnson guests, like Chief Scientific Officer Dr. Paul Stoffels,
as well as leading scientists, public health experts and
community health workers who are working tirelessly to help
end the outbreak—from the lab to the front lines.

Linked[f] Linkedin Corporation ® 2020

We hope you'll join us, and if you have a question please ask it
live during the viewer Q&A portion each week in the comments
box on the viewer page.

Best Wishes and Good Health.
Watch Now >

Resultat

Genom att utnyttja kraften hos

LinkedIn Live med en unik

kombination av sponsrat innehdll och
meddelandeannonser éka Johnson

& Johnson engagemanget bland ledare
inom global héalso- och sjukvérd. Serien
genererade 6ver en miljon visningar och
overtraffade kontinuerligt LinkedIns hoégsta
riktmarken f6r meddelandeannonser.

"Det ar viktigt for oss att kunna fokusera pé
och mdlinrikta mot globala féresprékare,
politiker, 1akare och sjukskéterskor. Vi

vill n& vissa foretag for att leverera det
starka innehdll som driver diskussionen
framét, och medlemmarna pd LinkedIn
ger oss méjlighet att géra just det.”

Lauren Ruotolo
Director of Creative Partnerships,
Johnson & Johnson
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Mercedes-Benz Australia

The new C-Class Sedan engine upgrade.

Bring it home

Mercedes-Benz Australia
Hi Ryan,

Whatever your game, it's time to power up. The new C-Class
Sedan now inspires you to go further with the complimentary
engine upgrade from C 200 to C 300, valued at over $8,000*

More action, more power, more drive. Combining an impressive

engine with sportier design and outstanding features, it's the

perfect match to take your performance to the next level.

With the offer ending February 28, now is the time
to accelerate

Bring it home =

Mercedes-Benz Australia

Utmaningen

Mercedes-Benz Australia sékte efter nya saitt

att pé& ett innovativt satt n& och engagera sin
mdélgrupp och éka intresset f6r sin nya C-klass-
modell. De ville genomiéra en kortsiktig kampanj
som lyfte fram en kostnadsfri motoruppgradering
ndr medlemmar registrerade sig under
erbjudandeperioden. Det var ocks& nédvandigt
att gora detta pd ett visuellt fangslande satt f6r
att fdnga och engagera affarsvéarlden i stort.

Resultat

Genom att kombinera video- och
meddelandeannonser genererade

Mercedes-Benz Australia néstan

tvé gdnger hégre 6ppnings- och : !
klickfrekvenser én riktmérkesvdérdena. X

Help Center
Ad Choices
Advertising  Business Services

Get the Linkedin app  More

Linked|f]] Linkedin Corporation @ 2020

Lésning

For sin fullsténdiga saljtrattsstrategi behévde
Mercedes-Benz Australia ett satt att leverera

en visuell representation av hur deras
uppgraderingar s&g ut, samt ge bilképare
moijlighet att ta del av erbjudandet {6r att hamna
bakom ratten pé& en C-klass. De anvande sig

av en kombination av videoannonser och
meddelandeannonser 6r att presentera sin
C-klass pé ett visuellt satt, samtidigt som

de skickade anpassade meddelanden till
miljontals inkorgar. Videoannonserna berdttade
historien om den nya C-klassen, med fokus

pd oslagbara tillval och uppgraderingar, och
n&dde hundratusentals potentiella kunder i
LinkedIn-flédet. Med meddelandeannonser med
en enda uppmaning férstérktes det kortsiktiga
erbjudandet om att registrera sig {6r att vinna
dessa uppgraderingar. [ kombination med
mdélinriktningsfunktioner som yrkesnivé och

kon skapade Mercedes-Benz Australia flera
mojligheter {61 sin mélgrupp att ta reda p&
varfor de skulle vilja ha en C-klass samt gav
dem moaijlighet att ta del av ett erbjudande.
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Make finance your future

Landon Business School
Find out more

hort comprised 157

Mastersin'y
Financial "

ies. At LBS, you

LBS Student Award winners announced | London
Busi

A & ® L4 B

"Kombinationen av textannonser, sponsrat
innehdll och meddelandeannonser i

en enda integrerad kampanj 6kade

var frekvens avsevart och knét ihop
varumdrke och direktsvarsmeddelanden
hos véra mélgrupper. Resultatet har varit
mycket positivt och det &r en strategi

som vi kommer att fortsétta med nér vi
tittar p& nya méjligheter pé LinkedIn.”

Stuart Aplin
Head of Acquisition Marketing,
London Business School

Resultat

London Business School

Utmaningen

Utbildning &r en stor investering f6r miljontals
mdémniskor runt om i vérlden, och den hoga
prislappen kan kréva ldng beténketid, vilket
gor det viktigt f6r handelshégskolor att kunna
nd ut till potentiella elever tidigt, inte bara i
slutskedet. Med detta i &tanke behévde London
Business School dka kénnedomen om sitt
varumdrke och samtidigt fortséatta fé& leads till
Masters-programmet i Financial Analysis.

Lésning

For att uppné sina mél valde London Business
School ett tillvaigagdngssdatt som omfattade

flera format och som baserades pé& fdrstéelsen
fér behovet av 6kad medvetenhet och share

of voice p& en marknad med hég konkurrens.
London Business School malinriktade mot
dmnesomréden, antal &rs erfarenhet och
geografisk plats, och anvénde textannonser {6r att
bjuda in potentiella kunder med uppmaningarna
"fuel your future” och "kick-start your career”. Med
sponsrat innehdll skapade de en mer fullstéindig
bild genom kursbeskrivningar och berdttelser

om framgédngsrika fére detta studenter. De
anpassade meddelandeannonserna vackte
sedan ett tydligt gensvar hos de potentiella
studenter som kontaktades. London Business
School férdubblade sin klickfrekvens och nddde
fantastiskt goda resultat pé& LinkedIn genom att
utdka rackvidden fér sin flerformatskampanj.

Denna flerformatsmetod ékade inte bara annonsvisningsfrekvensen tiofalt — det
resulterade &ven i att antalet slutférda LinkedIn Lead Gen-formulér 6kade med

17 % bland dem som exponerades fér flera format. P& grund av detta minskade
kostnaden per lead med 9 % och ligger 60 % under riktmd&rkesgenomsnittet.

10x
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TOPDesk

Utmaningen

Som en av varldens snabbast véxande

plattformar fér servicehantering behévde
TOPDesk ett satt att halla kontakten med

o e o nyckelpersoner under varje steg av képresan. De

var i behov av en heltackande strategi

foér att engagera och konvertera potentiella kunder

i en servicebransch med mycket hég konkurrens.

Lésning
[ kampanjerna f6r hela saljtratten tog TOPDesk
There is ure your services make your students and staff happy. . . ° .
fram en grundlig, ing&ende strategi med
mdlet att konvertera leads p& alla stadier av
St P . - .
e kopres.cm. T?Pdesk grlvcmde en stra‘teg.l med
inriktning p& flera nivéer, bl.a. tillskrivning
, samt mélinriktning mot mélgrupper utifrén

webbplatsaktivitet, produktintresse och tidigare
konverteringshé&ndelser. I kampanjerna fér bérjan-
mitten av sdljtratten anvéndes videoannonser
och enskilda bildannonser med ett Lead Gen-
formular. De anvéande sedan retargeting fér
att mé&linrikta mot medlemmar som tittat p&
deras videoannonser eller besokt Lead Gen-
formularen, genom att visa en annan enskild
” : bildannons med tankevackande innehdall

Meq dSme r"etorgetmg samt ett till Lead Gen-formular. TOPDesk
funktionerna fér Lead mdlinriktade mot de som tidigare skickat in ett
Gen-formuldr och video Lead Gen-formular med en enskild bildannons
har vi en strategi for alla for att framja konverteringshdndelser léngst
teq i salitratt . ner i sdljtratten, t.ex. utvérderingsversioner av
Steg i saljtratien som vi produkter. Med en kombination av annonsformat,
implementerat pé& LinkedIn.” mdlinriktning och méalinriktning skapade
det globala innehéllsteamet p& TOPDesk en
kampanjstrategi i flera steg som stréicker sig
fr&n tidig medvetenhet till konvertering.

Download the Best Practices Service Management e-book

page.topdesk.com

A & » 4 B

Marit van der Louw

International Content
Marketer, TOPdesk

Resultat

"Sedan vi bérjade anvénde de nya
funktionerna fér lead gen-formulér och

videor har vér konverteringsfrekvens

okat med 20 % och véra kostnader (o)
per konverteringar har minskat + 2 O /o

med 24 %”
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Jabra

Utmaningen

Jabra &r en global ledare inom ljudutrustning,
som gor det maijligt {or féretag att
kommunicera och {& jobbet gjort. I takt med
att distansarbete blev normen behévde Jabra
ett satt att bygga en B2B-pipeline fér féretag
som sokte efter utrustning infér 6vergéngen
till digitala och utspridda arbetsgrupper.

Lésning

Jabra vande sig till LinkedIn fér lead-
generering och utnyttjade LinkedIns
retargeting-funktion och
foretagsmadlinriktning fér att né& viktiga
konton, samtidigt som de segmenterade
kunder baserat p& webbplatsaktivitet,
befattning och medlemsintressen.
Videoannonser gjorde det moijligt for
Jabra att formedla en visuell berdttelse
om hur deras teknik hjalpte
handelsbranschen med 6vergéngen
till digitala arbetssatt. Samtidigt
anvdndes enskilda bildannonser med
ett Lead Gen-formular for att forflytta
malgruppen léngre ner i saljtratten.

Resultat

Genom att anvéanda retargeting mot
potentiella képare som 6ppnat ett Lead Gen-

formulé@r men inte skickat in det slog Jabra
sina riktmérken f6r engagemang, samtidigt
som de 6kade konverteringsfrekvensen
langst ned i sdljtratten.

w standard for professior

2 Apply Now

©00 s 1

26302Q40.0Q

& tike ] comment > share <7 send

8 add a comment. @)
A &2 ® A =}

"Vi jamfoérde retargeting med Lead
Gen-formulér med véra vanliga
mdlinriktningsmetoder och kom fram till
att klickfrekvensen blev 2-3 hogre med
retargeting. Aven om vi fortfarande
befinner oss i ett tidigt skede av
processen marker vi att de leads som

genereras frén retargeting har en hogre
kvalificeringsfrekvens frdn MQL till SQL.”

n Morten Jensen
L2 ®Y  Senior Marketing Manager,

({\E? Jabra
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Rebeca Gaxiola See if you

Sponsored Jul 14 qualify fo

Pepperdine MBA Scholarships: Receive Up to $42,000 x‘ \

n 7 |\

: Y
Rebeca Gaxiola SChOI'a rshlp
Hi Ryan, —
| came across your Linkedin profile recently, and | think you T
would make an excellent candidate for our highly ranked, Part- I’EI’PERQJNE GRAZIADIO ==t
Time MBA program at Pepperdine Graziadio.
1 wanted to let you know we're offering scholarships of up to About  Accessibility  Help Center
$42,000 in honor of Graziadio’s 50th anniversary. These Privacy & Terms ~ Ad Choices
scholarship awards will only be available to our 2019 spring Advertising Business Services v

and summer cohorts. Get the LinkedIn app More
We also offer GMAT waivers and other scholarships to
quelified students, so please connect with me or call me at
818.501.1635 to learn more about these unique opportunities.

Linked f] Linkedin Corporation ® 2020

Sincerely,

Rebeca E. Gaxiola
Recruitment Advisor, Part-Time MBA
rebeca.gaxiola@pepperdine.edu
818.501.1635

Learn More >

"Kampanjen med
meddelandeannonser var ndgot
som fungerade riktigt bra fér oss ...
det gav en hég avkastning pé
investeringen frén den tidpunkt

dé& kampanjen skapades, till de
faktiska leads vi fick ut av den.”

Claudio Ludovisi

Assistant Dean, Marketing
Strategy and Corporate Relations,
Pepperdine University,

Graziadio School of Business

Pepperdine

Utmaningen

Pepperdine University Graziadio Business
School ar rankad som en av vérldens topp
100 handelshégskolor, med flexibla program
och prisvarda undervisningsavgifter.
Pepperdine ville 6ka antalet studenter genom
att snabbt och effektivt 6ka medvetenheten
om en ny moijlighet till meritstipendium som
skulle locka rétt potentiella kandidater.

Lésning

Pepperdine skapade en unik mé&lgrupp baserad
p& stark historisk prestation, i kombination

med LinkedIns mélgruppsfunktioner {6r att

rikta in sig p& utbildningsnivé, dmnesomréde
och medlemsintressen. Pepperdine anvénde
enskilda bildannonser fér att né& ut med
information om skolan och stipendiet. Dessutom
anvdnde de meddelandeannonser f6r att n&

ut med anpassat innehdll i stor skala {6r att
generera leads. Lead Gen-formuldar i b&ada
formaten gjorde det latt {6r potentiella studenter
att ta reda p& mer med ett enda klick.

Resultat

Skolan fick fler &én 700 leads bara frén
meddelandeannonser. Genom att
anvanda enskilda bildannonser och

meddelandeannonser tillsammans med

avancerad malinriktning fick kampanjen
fler én 15 varvningar — och ytterligare

studenter fré&n sponsrat innehd&ll - vilket 15 +

betyder en fantastisk avkastning.
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Vi hoppas att den

har guiden har gett
dig inspiration till dino
efterfrgans- och
varumarkeskampanier.

For fler nyttiga resurser, besok garna:

(> ] Kom igédng med malgruppsmatchning och retargeting

(> ] Kom igdng med Linkedlns m&lbaserade annonsering

(> ] Linkedlns marknadsféringscenter

Vill du hélla dig uppdaterad om de senaste produkterna,
tipsen och exemplen frén LinkedIn? Prenumerera
pd& the LinkedIn Marketing Blog (p& engelska).

Linked [ Marketing Solutions



https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/a/targeting/matched-audiences/pdfs/matched-audiences-getting-started-final.pdf
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/a/targeting/matched-audiences/pdfs/matched-audiences-getting-started-final.pdf
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/objective-based-advertising#all-objectives
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/objective-based-advertising#all-objectives
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success
http://forms.feedblitz.com/vl

