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Willkommen

Die Zusammenarbeit mit LinkedIn lohnt sich jetzt mehr denn
je, denn wir haben die passenden Tools fUr Sie.

LinkedIn bietet die richtigen Voraussetzungen, um Marken wie lhre zu stérken und
langfristige Kundenbeziehungen aufzubauen. Mit unseren Targetingtools identifizieren
Sie relevante Fach- und FOhrungskrafte und sprechen sie im richtigen Moment an.

Am Ende zahlen Resultate. Wir helfen lhnen, lhr Unternehmen voranzubringen und
Erfolge zu messen, immer im Rahmen der aktuellen Datenschutzrichtlinien. Mit unseren
umfassenden, von den Mitgliedern selbst bereitgestellten beruflichen Informationen
und unserer innovativen Performance-Messung stehen wir als zuverléssiger Partner an
lhrer Seite.
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Sie moéchten lhre Kunden individuell erreichen? Als
professionelles Netzwerk kennen und respektieren
wir die BedUrfnisse von Fach- und FGhrungskraften
sowie der Agenturen, fUr die sie arbeiten.

In diesem Einstiegsratgeber finden Sie relevante
Ressourcen, die Ihnen helfen, LinkedIn Marketing
Solutions bestmdglich zu nutzen.

lhre Kontaktperson bei LinkedIn steht lhnen jederzeit
unterstUtzend zur Seite. Wenn Sie wissen mochten,
wer fUr Ihren Account zusténdig ist, kontaktieren Sie
uns bitte unter LMS Support.

Besuchen Sie
unsere Agenturseite
fur weitere Tools,
Ressourcen,
Erfolgsstorys von
Unternehmen,
Blogbeitrdge und
vieles mehr!
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https://www.linkedin.com/help/lms/ask?lang=DE
https://business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions/marketing-agencies

Gute Grinde t0r LinkedIn
Marketing Solutions

LinkedIn ist die groite globale Community aus Fach- und FUhrungskraften und die
erste Adresse, um professionelle Inhalte zu finden und zu teilen.

Als Einstieg empfehlen wir lhnen den Kurs EinfUhrung in
LinkedIn Ads von LinkedIn Marketing Labs. Dort lernen
Sie die wichtigsten Funktionen kennen und erfahren mehr

zu Themen wie:

* Auswahl des Kampagnenziels
* Anzeigenprodukte und Targeting
* Erstellen eines Kontos im Kampagnen-Manager

Zahlen und Fakten

LinkedIn ist die ideale Plattform fUr B2B-Marketing. Hier kénnen Sie in einer sicheren und
vertrauenswirdigen Umgebung nachhaltige Beziehungen aufbauen und gewinschte
Ergebnisse erzielen.
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Laut eMarketer ist LinkedIn . .
Nr.l die Nummer 1 in puncto QOO-" M]O. 58+ M]O.

Legitimitat, Sicherheit und Mitglieder Unternehmen sind auf
Community LinkedIn vertreten

» Leistungsstarke Tools fir den B2B-Vertriebszyklus, der haufig 6-9 Monate dauert und mehr als 6
Stakeholder:innnen umfasst.

» 95 % aller Prospects sind aktuell nicht zum Kauf bereit. Lediglich % sind an einem Kauf interessiert.
Auf LinkedIn kénnen Sie sowohl zu aktiven als auch zu passiven Kund:innen Beziehungen aufbauen.

» Zielgruppen, die auf LinkedIn Marken- und Akquisebotschaften sehen, konvertieren mit
6-mal héherer Wahrscheinlichkeit.

* Unternehmen mit einer aktiven LinkedIn Unternehmensseite verzeichnen 61 % mehr
Conversions und um 12 % niedrigere Kosten pro Conversion.
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https://training.marketing.linkedin.com/introduction-to-linkedin-ads-1-de
https://training.marketing.linkedin.com/introduction-to-linkedin-ads-1-de

- rste Schritte mit

_inkedIn Marketing Solutions

Es gibt zwei Moglichkeiten fUr den Einstieg in LinkedIn
Marketing Solutions: Zum einen Uber unsere Lernpfade von
LinkedIn Marketing Labs, in denen Sie Informationen zu allen
relevanten Aspekten der Kompagnenerstellung sowie zu

zahlreichen weiteren Themen erhalten.

Zum anderen Uber die Ressourcen auf der néchsten
Seite dieses Ratgebers. Dort finden Sie Anleitungen zu
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allen relevanten Schritten der Kampagnenerstellung. N

Marketingziele und Zielgruppe lhrer Kunden kennen

Was méchte |hr Kunde mit der LinkedIn Kampagne erreichen?
In unserem Kurs EinfGhrung in LinkedIn Ads erfahren Sie mehr
Uber Objective-Based Advertising

Zugang zu den richtigen Tools

Mit unseren leistungsstarken Tools verhelfen Sie Ihren Kunden zum Erfolg.
In den Kursen von LinkedIn Marketing Labs lernen Sie mehr Uber
Unternehmensseiten, Kampagnen-Manager und Business Manager.

Kampagnenerstellung und Reporting

Wenn Sie das Marketingziel lhres Kunden kennen und Gber die richtigen Tools
verfigen, geht es im néchsten Schritt darum, die Zielgruppe zu identifizieren,
eine Kampagne zu erstellen und ihren Erfolg zu messen. Mit dem Insight Tag
kénnen Sie weitere Funktionen von LinkedIn Marketing Solutions nutzen, wie
Conversion Tracking und Website Demographics.
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https://training.marketing.linkedin.com/introduction-to-linkedin-ads-1-de
https://training.marketing.linkedin.com/building-an-organic-presence-with-linkedin-pages-de
https://training.marketing.linkedin.com/introduction-to-linkedin-ads-1-de?next=%2Fintroduction-to-linkedin-ads-1%2F635940
https://training.marketing.linkedin.com/getting-started-with-linkedin-business-manager-de
https://training.marketing.linkedin.com/using-linkedins-ad-targeting-de
https://training.marketing.linkedin.com/getting-started-with-campaign-manager
https://training.marketing.linkedin.com/reporting-and-analytics-for-linkedin-ads-de

Schritt-fUr-Schritt-
Anleitungen

Unternehmensseite erstellen:
Eine Unternehmensseite zu
erstellen nimmt nur wenige
Minuten in Anspruch.

Kampagne starten:

Best Practices fUr die
Kampagnenerstellung und
eine maximale Performance.

Conversion Tracking
einrichten: Ordnen Sie

lhre Conversions der
entsprechenden Kampagne
zu, um die Performance

ZU messen.

Matched Audiences
hochladen: Durch den Upload
von Listen ermdglichen Sie
Account- und Kontakt-
Targeting fUr LinkedIn Ads.

Lead Gen Forms einrichten:
Wie Sie Lead Gen Forms
generieren und neuen
Kampagnen zuordnen.

Brand- und Demand-

Marketing: Wie Sie lhre
Zielgruppe in jeder Phase der
Buyer’s Journey ansprechen
und zu konvertieren

Informationen und
Weiterbildungs-
moglichkeiten

LinkedIn Marketing Labs: Alles
Uber erfolgreiches Marketing

auf LinkedIn. Bilden Sie sich mit
unseren kostenlosen Online-
Schulungen weiter.
*Live-Schulungen ab der zweiten
Halfte dieses Jahres verfUgbar

Marketing Success Center:
Hier finden Sie in jeder Phase
die richtigen Tools fur eine
erfolgreiche Kampagne.

LinkedIn Ads Blog: Inspirationen,
Insights und innovative Ideen for
erfolgreiches B2B-Marketing.

Case Studies: Wie LinkedIn
Marketing Solutions
Unternehmen hilft, ihre
Kampagnenziele zu erreichen.

LinkedIn Produkte und Tools —
Ubersicht: Sie benétigen wesitere
Informationen zu den Produkten
und Tools von LinkedIn? Hier
verschaffen Sie sich einen
Uberblick Gber unser Angebot.

_inkedIn Marketing Solutions
Ressourcen

Support-
Optionen

Marketing
Solutions-Hilfebereich: For

Antworten auf allgemeine
Fragen.

Marketing Solutions Support-
team: Fur Fragen zu Themen
wie Kampagnen-Manager,
Anzeigenformate,
Kampagnenerstellung,
Optimierungen und
Problembehebung.

Support f0r
Unternehmensseiten: Fur

Fragen zu Unternehmensseiten
und Fokusseiten, z. B. zum
Rebranding, Zusammenfihren
oder Einstellen von Seiten.

Rechnungsabteilung: Fur
Fragen zu Abrechnungen,
Rechnungen, Anderung der
Rechnungsadministrator:innen,
Beleganforderungen,
GebuUhren, Einrichtung der
Rechnungsstellung etc.
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https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a543852?lang=DE
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a422123?lang=DE
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a425606/set-up-online-conversion-tracking?lang=DE
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a421822?lang=DE
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a427102?lang=DE
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/resources/pdfs/linkedin-brand-to-demand-playbook.pdf
https://training.marketing.linkedin.com/page/de
https://business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions/success
https://www.linkedin.com/business/marketing/blog
https://business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions/success/marketing-case-studies#region-all/ind-all/prod-all/comp-size
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/amp/marketing-solutions/images/lms-agency-landing-page/pdf/lms-linkedin-products-tools-resource-guide-2023-de-de-v02.pdf
https://www.linkedin.com/help/lms?lang=DE
https://www.linkedin.com/help/lms/ask?lang=DE
https://www.linkedin.com/help/linkedin/ask/cp-primary?lang=DE
https://www.linkedin.com/help/billing?lang=DE

VWeitere Ressourcen

Auf dem Laufenden bleiben

Globadler Agentur-Newsletter: Abonnieren
Sie unseren Newsletter und erhalten Sie
aktuelle Content-Trends, Informationen
zu Betaprodukten, Agenturratgeber, Best
Practices und Termine fUr anstehende
Schulungen und Events.

Unternehmensseiten und
organische Reichweite

LinkedIn Unternehmensseiten — Best
Practices: Tipps und Tricks fUr eine
erfolgreiche Unternehmensseite

LinkedIn Unternehmensseiten for
GrolRunternehmen: Erfahren Sie, wie die
grélten Unternehmen der Welt ihre Seite
verwalten, Content-Strategien festlegen
und Mitarbeiter:innen einbeziehen, um ihre
Unternehmensseite erfolgreich zu nutzen.

Ratgeber tir Content-Marketing und
bezahlte Anzeigen: Mit diesem einfachen
dreistufigen Plan entwickeln Sie eine
Strategie fUr integrierten organischen und
bezahlten Content auf LinkedIn.

Weitere LinkedIn Services:

LinkedIn Talent Solutions
LinkedIn Sales Solutions
LinkedIn Learning

Kampagnentools

LinkedIn Ads-Toolkit: Diese Merkbldtter,
Infografiken und Checklisten verhelfen Profis
und Einsteiger:innen im digitalen Marketing
gleichermalien zum Erfolg.

Erfolgreiche Kampagnen auf LinkedIn planen:
Erstellen und starten Sie Kampagnen mit hilf-
reichen Vorlagen - fUr eine ausgewogene
Full-Funnel-Marketingstrategie.

Targeting-Ratgeber: Erfahren Sie, wie LinkedIn
Targeting funktioniert und wie Sie mithilfe der
Targeting-Funktionen auf LinkedIn und Best
Practices die Anzeigen-Targeting-Strategie

for lhre Kampagne optimieren.

Best Practices fur Gebote: Mit den Budgetoptionen
im Kampagnen-Manager behalten Sie die
Kontrolle Gber lhr Kammpagnenbudget. Die
Budgetverteilung ist abhéngig von Kampagnenziel,
Anzeigenformat und Optimierungsziel.

Best Practices fir Anzeigen: Erstellen Sie
ansprechende Anzeigen und optimieren Sie lhre
visuelle Content-Strategien — fUr Ads, die auffallen.

Kampaagnen-Performance messen: Erfahren Sie,
wie Sie den ROl |hrer Kampagnen optimieren.

LinkedIn Marketing Partner: Finden Sie bewahrte
Marketingldsungen, die Ihnen helfen, lhr
Unternehmen auf LinkedIn zu prasentieren.
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https://business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions/marketing-agencies
https://business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions/linkedin-pages/best-practices
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/strategy-guides/linkedin-pages-enterprise-playbook
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/18/06/your-organic-paid-playbook/3qc?src=bl-ba&veh=LMS_LIT_20180627_Organic_and_Paid_eBook_NAMER_GetStartedeBook&utm_source=blog&utm_medium=banner&utm_campaign=7010d000000mRrKAAU
https://business.linkedin.com/de-de/talent-solutions
https://business.linkedin.com/de-de/sales-solutions/sales-navigator
https://learning.linkedin.com/de-de
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/21/03/linkedin-ads-content-toolkit#con-all/obj-all/industry
https://www.linkedin.com/business/marketing/blog/linkedin-ads/plug-and-play-a-template-for-better-linkedin-campaign-planning?src=direct%2Fnone&veh=direct%2Fnone
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/cx/2020/namer-pdfs/linkedin-marketing-solutions-targeting-playbook-2020.pdf
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/cx/2020/images/pdfs/bidding-guide-one-sheeter.pdf
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/cx/2022/pdf/the-linkedin-creative-opportunity.pdf
https://www.linkedin.com/business/marketing/blog/linkedin-ads/measuring-linkedin-campaign-performance-6-simple-tips-checklist
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/marketing-partners/find-a-partner#specialty/service-type/region-support

Anzeigenformate aut LinkedIn

Aut Ihrer LinkedIn Unternehmensseite kénnen Sie Ihre Marke présentieren, sich an relevanten
Gesprdachen beteiligen, lhre Zielgruppe kennenlernen und mit Mitarbeiter:innen interagieren.
Die Unternehmensseite ist unabhd&ngig von lhrem LinkedIn Profil.

Erfahren Sie mehr Uber die unterschiedlichen Anzeigenformate und dartber, wie Sie ein
Werbekonto erstellen.

. Drittanbieter
Beitragstyp Gebotstyp fur die Erfolgsmessung

Sponsored Video Ad Brand Awareness Automatisiert, CPC, Moat - (nur for Video Ads)
CPM, CPV
Content Single Image Ad ~ Website-Besuche Google Ads Manager
Automatisiert, CPC, Acxiom Sales Lift
Carousel Ad Engagement CPM Analytic Partners Media
Event Ad Videoaufrufe Mix Modeling

Nielsen Digital Brand Effect
Lead-Generierung
Document Ad

Website-Conversions

Lead Gen Lead Gen Forms CPC, CPM
Forms Bewerbungen

Text & Text Ad CPC, CPM
Dynamic Ads Follower Ads

Sponsored Spotlight Ad oPS
Messaging Follower Ads



https://training.marketing.linkedin.com/ad-formats-on-linkedin-de
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a426102?lang=DE

Bendtigte Berechtigungen

nach Anzeigenformat

Je nachdem, welche Art von Anzeigen Sie schalten mdchten, missen Sie von lhren Kunden
eventuell zusatzliche Berechtigungen anfordern. Die folgende Tabelle zeigt, welche

Berechtigung fUr das jeweilige Anzeigenformat nétig ist. Unter diesem Link finden
Sie weitere Informationen fir den Einstieg.

Bendtigte Sponsored

Berechtigung fur Content

Werbekonto QCCOUM’ oder
ampagnen-

manager:in

Unternehmensseite Co-Administra-

des Kunden tor:in der Seite
(nur aktuelle Administrator:innen oder Spon-

der Seite kénnen sored-Con-
Berechtigungen erteilen) tent-Poster-in

Message Ad-
Absender:in

Sponsored

Message Ads

Account- oder
Kampagnen-
manager:in

Nicht erforderlich

Erlaubnis des Kunden,
den Kundennamen

als Absender
hinzuzufogen

Text Ads,
Dynamic Ads

Account- oder
Kampagnen-
manager:in

Nicht erforderlich

Lead Gen Forms

Account- oder
Kampagnenmanager:in
(fur die Generierung von
Lead Gen Forms)

Co-Administrator:in der Seite
oder Lead-Gen-Forms-Man-
ager:in (for Ansicht/
Download von Lead
-Informationen)
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https://www.linkedin.com/help/lms/answer/5751?lang=DE
https://training.marketing.linkedin.com/introduction-to-linkedin-ads-1-de?next=%2Fintroduction-to-linkedin-ads-1%2F635940

Business Manager

Mit Business Manager kénnen Agenturen ihre
Werbekonten, Unternehmensseiten und
Mitarbeiter:innen zentral an einem Ort verwalten. ‘ «—

I =

@)

lhre Vorteile mit Business Manager

r
v
Sie kénnen allen Mitarbeiter:innen Zugriff Teilen Sie Werbekonten und Unternehmensseiten
auf Werbekonto und Unternehmensseite Uber Business Monager mit lhren Kunden und
geben oder sie mit einem Klick entfernen. profitieren Sie von einer reibungslosen

Zusammenarbeit.

Sprechen Sie die Zielgruppe lhrer Kunden Laden Sie lhre monatlichen Rechnungen in
effektiver an, indem Sie Matched Audiences Business Manager herunter und sparen Sie

zwischen Accounts Ubertragen. Zeit bei der Rechnungsverwaltung.

Sie bendtigen Hilfe beim Einstieg? Erfahren Sie mehr Gber Business Manager in unserem
Einstiegsratgeber fur Agenturen und teilen Sie diese Ubersicht mit lhren Kunden.

Sie méchten sich im Detail mit dem Thema befassen? Dann sehen Sie sich dazu den
Business-Manager-Lernpfad von LinkedIn Marketing Labs an.
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https://business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions/business-manager
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/amp/marketing-solutions/images/lms-agency-landing-page/pdf/lms-business-manager-detailed-agency-onboarding-guide.pdf
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/amp/marketing-solutions/images/lms-business-manager/pdfs/en-us/linkedin-business-manager-overview-final-en-us-onboarding-v01.pdf
https://training.marketing.linkedin.com/getting-started-with-linkedin-business-manager-de

Abrechnung

Abrechnungsfragen sind fUr Agenturen eine
Top-Prioritat. Mit unseren Ressourcen gelingt
der Einstieg.

Fullen Sie dieses Webformular aus, um die

Rechnungsstellung fUr einen individuellen Anzeigen-Account einzurichten.
Hinweis: Dies ist kein Agentur-Kreditrahmen und Sie mUssen das Formular
fur jedes Werbekonto separat ausfillen. Die Rechnungsstellung kann direkt
an den Kunden oder an die Agentur erfolgen. So richten Sie die
Rechnungsstellung ein.

Die Genehmigung héngt von der Bonitat ab. Sie nutzen Rechnungen
bereits als Zahlungsmethode und mochten lhre Informationen
aktualisieren? Das kdnnen Sie hier tun.

Weitere Zahlungsmethoden

Kreditkarte: Die schnellste Moglichkeit, mit einem Online-Anzeigen-Account
loszulegen. Fur die Bezahlung mit Kreditkarte gilt kein Mindestbetrag.

Dienstleistungsvereinbarung: \Wenden Sie sich fur diese vertraglich
geregelte Zahlungsmethode an lhre LinkedIn Ansprechperson, um Budgets,
Laufzeiten und Produktart festzulegen.

Fragen oder Probleme? Unser Rechnungsteam ist fUr Sie da.
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https://www.linkedin.com/help/lms/ask/lm-liamir?lang=DE
https://www.linkedin.com/help/billing?lang=DE
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/81174?lang=DE
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a421456?lang=DE
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a421456?lang=DE
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