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Bienvenue

C’est le moment idéal de collaborer avec LinkedIn,
car nous avons les solutions qu’il vous faut

LinkedIn Marketing Solutions est la plateforme idéale pour votre agence et vos clients.
Nous comprenons que vous avez besoin de construire des relations & long terme dans

un monde ou tout a lieu & court terme, c'est pourquoi nous vous offrons les outils pour vous
aider & comprendre les professionnels que vous recherchez et & tisser des liens avec eux
a chaque étape du parcours.

Les résultats comptent et vous devez trouver la meilleure facon de les obtenir et de les
mesurer dans un contexte de protection des données en constante évolution. Nous faisons
progresser le secteur grace a notre approche unique de l'identité professionnelle et & nos
innovations en matiére de mesure de la performance.
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Enfin, vous devez toucher les clients d’'une maniére
qui satisfait vos besoins et les leurs. LinkedIn
comprend et respecte les professionnels, de méme
que les agences pour lesquelles ils travaillent, mieux
que quiconqgue.

Envie de vous lancer ? Dans les pages de ce guide,
vous trouverez des ressources utiles pour tirer le
meilleur parti de LinkedIn Marketing Solutions.

Sachez que votre chargé de compte vous
accompagne tout au long de votre onboarding.

Si vous souhaitez entrer en contact avec votre chargé
de compte, veuillez contacter l'assistance LMS.

N’oubliez pas de
consulter notre page
Agence pour trouver
des outils et des
ressources
supplémentaires, des
témoignages de clients,
un blog et bien d’autres
choses encore !
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https://business.linkedin.com/fr-fr/marketing-solutions/marketing-agencies
https://www.linkedin.com/help/lms/ask?lang=FR

Pourquoi utiliser LinkedIn
Marketing Solutions 7

Réunissant la communauté de professionnels la plus importante au monde, LinkedIn
est la destination idéale pour trouver et partager du contenu professionnel.

Commencez par suivre notre introduction aux LinkedIn Ads
sur LinkedIn Marketing Labs. Cette ressource essentielle
vous donnera des bases solides en vous fournissant des
informations sur :

+ Comment déterminer votre objectif de campagne
* Nos produits publicitaires et options de ciblage
* La création d'un compte Campaign Manager

Et plus encore !

Quelques chiffres

Nos solutions sont congues pour aider les marketeurs & libérer tout le potentiel du BtoB, afin que vous
puissiez nouer des relations et obtenir des résultats, le tout sur une plateforme adaptée & votre facon
de travailler
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LinkedIn se classe n° 1 en matiére

nol de légitimité, de sécurité et de + de QOO M + de 58 M

communauté selon eMarketer de membres d’entreprises ont une
Page LinkedIn

» Des outils concus pour le cycle de vente BtoB, lequel dure souvent entre 6 et 9 mois et implique
plus de 6 décideurs.

+ 95% de vos clients potentiels sont actuellement hors marché. Seuls 5% ont 'intention d'acheter.
Tissez des relations avec des acheteurs actifs et passifs sur LinkedIn.

* Les audiences exposées & des messages axés 4 la fois surla marque et 'acquisition sont 6 fois plus
susceptibles d'étre converties.

* Les entreprises qui ont une page LinkedIn active voient leur taux de conversion augmenter
de 61% et leur coUt de conversion baisser de 12%.
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https://training.marketing.linkedin.com/introduction-to-linkedin-ads-1-fr

Se lancer avec
LinkedIn Marketing Solutions

Vous pouvez commencer a utiliser LinkedIn Marketing Solutions de deux fagons.
Tout d'abord, vous pouvez suivre nos cursus d’apprentissage sur

Marketing Lalbs, oU vous pourrez obtenir des connaissances
précieuses sur tous les points fondamentaux pour créer

et lancer vos campagnes publicitaires et plus encore !

Vous pouvez aussi consulter les guides pratiques
qui figurent sur la page Ressources de ce guide.

Lindsey Jones
tenu la certification “Les bases du marketing Linkedin”

=}

Ceux-ci vous guideront pas & pas pour N
aller droit au but.

Comprendre les objectifs et 'audience de votre client

Qu'est-ce que votre client cherche & accomplir avec sa campagne
publicitaire sur LinkedIn ? Apprenez-en davantage sur les notions
fondamentales de la publicité basée sur les objectifs grace & notre
cours d'introduction aux Linkedln Ads.

Accéder aux bons outils

En disposant d'un ensemble d'outils adéquats, votre client sera mieux armé
pour réussir. LinkedIn propose une suite d’outils spécialement congus pour
vous. Suivez des cours dans Marketing Labs pour en savoir plus sur les
Pages, Campaign Manager et Business Manager.

Elaborer une campagne et générer des rapports sur celle-ci

Maintenant que vous avez défini votre objectif et que vous disposez des bons
outils, c'est le moment d'identifier votre audience cible et d’en apprendre plus
sur elle, d'élaborer votre campagne et d'établir des rapports sur celle-ci &
I'aide de I'lnsight Tag. Ce tag vous permet d'activer les fonctionnalités de
LinkedIn Marketing Solutions telles que le suivi des conversions et les
données démographiques du site web.
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https://training.marketing.linkedin.com/reporting-and-analytics-for-linkedin-ads-fr
https://training.marketing.linkedin.com/using-linkedins-ad-targeting-fr
https://training.marketing.linkedin.com/getting-started-with-linkedin-business-manager-fr
https://training.marketing.linkedin.com/introduction-to-linkedin-ads-1-fr?next=%2Fintroduction-to-linkedin-ads-1%2F635940
https://training.marketing.linkedin.com/building-an-organic-presence-with-linkedin-pages-fr
https://training.marketing.linkedin.com/introduction-to-linkedin-ads-1-fr
https://training.marketing.linkedin.com/getting-started-with-campaign-manager
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Ressources
pratiques :

Créer une page :

Il suffit de quelques minutes
pour configurer votre Page
LinkedIn !

Lancer votre campagne :
découvrez les bonnes pratiques
de configuration des
campagnes pour optimiser les
résultats.

Suivi des conversion : créez des
conversions et appliquez-les aux
campagnes pour consulter les
rapports de suivi des
conversions.

Chargement des Matched
Audiences : chargez des listes
pour le ciblage d’entreprises et
de contacts pour LinkedIn Ads.

Formulaires Lead Gen :
découvrez comment créer des
formulaires et les joindre a de
nouvelles campagnes.

Equilibre entre marketing de
margue et marketing de la

demande : gagnez en notoriéte,
engagez et convertissez votre
audience cible & chaque étape
du parcours d'achat.

Outils de formation
et d’éducation :

Linkedln Marketing Labs :

Maitrisez la science du marketing
BtoB. Expérimentez, apprenez

et tirez le meilleur parti de notre
formation en ligne gratuite.

* Formations en direct
disponibles au 2e semestre !

Marketing Success Hub :

OU que vous soyez dans votre
progression, découvrez les outils
essentiels nécessaires a une
campagne réussie.

Blog LinkedIn Ads : trouvez
I'inspiration, obtenez des
insights et découvrez des idées
innovantes pour vous aider &
réussir votre marketing BtoB.

Etudes de cas : découvrez
comment LinkedIn Marketing
Solutions aide des marques
a atteindre leurs objectifs.

Produits et outils LinkedIn : vous
souhaitez découvrir tous les
autres produits et outils LinkedIn ?
Ce descriptif vous permettra de
vous familiariser avec notre offre.

Outils
d’assistance directe ;

Assistance clientéle Marketing
Solutions : pour vos questions
d'ordre général.

Equipe d'assistance Marketing
Solutions : pour toute question
ou probleme lié & Campaign
Manager, aux produits
publicitaires, & la configuration
de la campagne, aux
optimisations ou & la résolution
des problémes.

Assistance pour les Pages
LinkedIn : pour les questions ou
les demandes liées aux Pages
LinkedIn et aux Pages Vitrine

y compris comment renommer,
fusionner ou supprimer des
Pages, etc.

Equipe Facturation : pour toute
demande ou question
concernant les paiements,

les factures, le changement
d'administrateur facturation, les
recus, les frais, la mise en place
de la facturation, etc.

4
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https://www.linkedin.com/help/billing?lang=FR
https://www.linkedin.com/help/linkedin/ask/cp-primary?lang=FR
https://www.linkedin.com/help/lms/ask?lang=FR
https://www.linkedin.com/help/lms/ask?lang=FR
https://www.linkedin.com/help/lms?lang=FR
https://www.linkedin.com/help/lms?lang=FR
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/amp/marketing-solutions/images/lms-agency-landing-page/pdf/lms-linkedin-products-tools-resource-guide-2023-fr-fr-v02.pdf
https://business.linkedin.com/fr-fr/marketing-solutions/success/marketing-case-studies#region-all/ind-all/prod-all/comp-size
https://www.linkedin.com/business/marketing/blog
https://business.linkedin.com/fr-fr/marketing-solutions/success
https://training.marketing.linkedin.com/page/fr
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/resources/pdfs/linkedin-brand-to-demand-playbook.pdf
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/resources/pdfs/linkedin-brand-to-demand-playbook.pdf
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a427102?lang=FR
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a421822?lang=FR
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a421822?lang=FR
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a425606/set-up-online-conversion-tracking?lang=FR
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a422123?lang=FR
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a543852?lang=FR

Ressources supplementaires

Rester & I'afft :

Newsletter destinée aux agences :
abonnez-vous pour rester au courant des
nouvelles tendances en matiere de contenu,
de la disponibilité de nos produits en version
béta, de nos guides et bonnes pratiques pour
les agences, de nos formations et événements
a venir, et bien plus encore.

Pages et outils organiques :

Bonnes pratiques pour les Pages LinkedIn :
les meilleurs conseils et astuces pour
optimiser votre Page LinkedIn.

Guide des Pages LinkedIn pourles
entreprises : découvrez comment les plus
grandes entreprises au monde s'organisent
en interne, élaborent des stratégies de
contenu et impliquent leurs collaborateurs
pour tirer le meilleur parti de leur Page
LinkedlIn.

Guide des méthodes gratuites et payantes :
découvrez un guide simple pour élaborer
une stratégie globale associant des contenus
organiques et payants sur LinkedIn.

Autres services LinkedIn :

Talent Solutions
Sales Solutions
LinkedIn Learning

Outils de campagne publicitaire :

Qutils LinkedIn Ads : que vous soyez novice en
matiére de publicité ou bien un pro du marketing,
ces fiches, infographies et checklists vous aideront
a réussir sur LinkedIn.

Améliorer la planification des campagnes LinkedIn :
élaborez et lancez des campagnes qui entrent dans
une stratégie marketing full funnel saine, avec des
ressources de planification guidées.

Guide surle ciblage : découvrez comment
fonctionne le ciblage sur LinkedIn et comment en
tirer le meilleur parti en explorant le ciblage unique
de LinkedIn et les étapes importantes et bonnes
pratiques pour adapter votre stratégie de ciblage
publicitaire & votre campagne.

Bonnes pratiques en matiere d'enchéres : Campaign
Manager vous permet de contrdler les budgets de
votre campagne publicitaire en vous proposant
plusieurs options budgétaires. Les postes de dépense
auxquels votre budget est affecté dépendent de
votre objectif et varient en fonction du format
publicitaire et de 'objectif d'optimisation choisis.

Bonnes pratiques publicitaires : apprenez a
concevoir des publicités visuellement attrayantes
quiincitent les membres LinkedIn & interagir avec
votre contenu. Les publicités se congoivent par
l'intégration visuelle d’éléments clés sur lesquels
s‘appuie votre stratégie marketing.

Mesure des campagnes : découvrez comment
optimiser votre ROl en matiére de publicités.

Répertoire des partenaires marketing : des solutions
de confiance pour faire la promotion de votre
entreprise sur LinkedIn.
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https://business.linkedin.com/marketing-solutions/marketing-partners/find-a-partner#specialty/service-type/region-support
https://www.linkedin.com/business/marketing/blog/linkedin-ads/measuring-linkedin-campaign-performance-6-simple-tips-checklist
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/cx/2022/pdf/the-linkedin-creative-opportunity.pdf
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/cx/2020/images/pdfs/bidding-guide-one-sheeter.pdf
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/cx/2020/namer-pdfs/linkedin-marketing-solutions-targeting-playbook-2020.pdf
https://www.linkedin.com/business/marketing/blog/linkedin-ads/plug-and-play-a-template-for-better-linkedin-campaign-planning?src=direct%2Fnone&veh=direct%2Fnone
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/21/03/linkedin-ads-content-toolkit#con-all/obj-all/industry
https://business.linkedin.com/fr-fr/talent-solutions
https://business.linkedin.com/fr-fr/sales-solutions/sales-navigator
https://learning.linkedin.com/fr-fr
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/18/06/your-organic-paid-playbook/3qc?src=bl-ba&veh=LMS_LIT_20180627_Organic_and_Paid_eBook_NAMER_GetStartedeBook&utm_source=blog&utm_medium=banner&utm_campaign=7010d000000mRrKAAU
https://business.linkedin.com/fr-fr/marketing-solutions/linkedin-pages/best-practices
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/strategy-guides/linkedin-pages-enterprise-playbook
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/strategy-guides/linkedin-pages-enterprise-playbook
https://business.linkedin.com/fr-fr/marketing-solutions/marketing-agencies

°roduits publicitaires
inkedIn

Votre Page LinkedIn peut servir de plateforme centralisée pour promouvoir votre marque,
participer & des conversations & forte valeur ajoutée, comprendre et écouter votre audience
et faire participer vos équipes. Votre Page LinkedIn est différente de votre profil LinkedIn.

Apprenez-en davantage sur nos différents types de publicités et sur comment créer un

compte publicitaire.

Sponsored
Content

Formulaires

Lead Gen

Text Ads et
Dynamic Ads

Sponsored

Messaging

Type de post

Video Ad

Single Image Ads
Carousel Ad
Event Ad
Document Ad

Formulaires
Lead Gen

Text Ad
Follower Ads

Spotlight Ad

Follower Ads

KPI

Notoriété de la marque
Visites du site web
Engagement

Vues de vidéos
Génération de leads

Conversions sur
le site web

Candidats

Type d’enchére JI:ﬂesures
erces
Automatique, CPC Moat - (Video
CPM, CPV Ads uniquement)
Automatique, CPC Google Ads Manager
CPM Acxiom Sales Lift
Analytic Partners Media
Mix Modeling

Brand Effects avec Nielsen

CPC,CPM

CPC,CPM

CPS



https://training.marketing.linkedin.com/ad-formats-on-linkedin-fr
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a426102?lang=FR
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a426102?lang=FR

Autorisations reguises selon

les types de publicites

En fonction du type de publicité que vous allez diffuser, il est possible que vous ayez besoin
de demander des niveaux d'acceés supplémentaires & votre client. Le tableau ci-dessous
dresse la liste des niveaux d'accés requis pour chaque produit publicitaire et ce lien fournit

plus d'informations pour vous lancer.

Sponsored
Message Ad

Accés requis Sponsored

pour Content

Compte Charge de Chargé de compte
blicitai compte @ ou Campaign

publicitaire Coriperan Manager

Manager

Page Entreprise Co-administra- Pas nécessaire

du client teur de Page ou

(seuls les administrateurs auteur de

existantsd’une Page Sponsored

peuvent accorder l'acces) Content

Expéditeur N/A Demander 'autori-

sation du client pour
'ajouter en tant que
nom d'expéditeur

de Message Ad

Text Ads,
Dynamic Ads

Chargé de compte
ou Campaign
Manager

Pas nécessaire

N/A

Formulaires Lead Gen

Chargé de compte ou
Campaign Manager
(pour créer des formulaires
Lead Gen)

Co-administrateur de Page
ou gestionnaire des
formulaires Lead Gen (requis
pour afficher/télécharger les
données de formulaire)

N/A
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https://training.marketing.linkedin.com/introduction-to-linkedin-ads-1-fr?next=%2Fintroduction-to-linkedin-ads-1%2F635940
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/5751?lang=FR

Business manager

Business Manager : permet aux agences de gérer
de maniére centralisée 'ensemble de leurs comptes
publicitaires, Pages client et utilisateurs.

Pourquoi utiliser Business Manager ?

r

v
Autorisez ou révoquez en un clic et pour Assurez la bonne intégration de vos clients
toute votre équipe 'accés au compte et collaborez avec eux en partageant des
publicitaire et a la Page du client, selon comptes publicitaires et des Pages entre
vos besoins. les Business Managers.

Touchez plus efficacement les acheteurs de Gagnez du temps dans la gestion des factures
vos clients en partageant des Matched en téléchargeant toutes vos factures mensuelles
Audiences entre les comptes. depuis Business Manager.

Vous avez besoin d'aide pour vous lancer ? Consultez notre guide détaillé pour les agences
et partagez ces conseils de mise en route avec vos clients.

Vous étes & la recherche d'informations plus détaillées ? Suivez notre cursus d'apprentissage
Business Manager sur Marketing Labs.
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https://training.marketing.linkedin.com/getting-started-with-linkedin-business-manager-fr
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/amp/marketing-solutions/images/lms-agency-landing-page/pdf/lms-business-manager-detailed-agency-onboarding-guide.pdf
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/amp/marketing-solutions/images/lms-business-manager/pdfs/en-us/linkedin-business-manager-overview-final-en-us-onboarding-v01.pdf
https://business.linkedin.com/fr-fr/marketing-solutions/business-manager

Facturation

La facturation constitue généralement une
des principales demandes des agences.
Voici quelques ressources pour vous aider
a démarrer du bon pied.

Il est possible de mettre en place des factures pour nimporte quel compte
publicitaire en remplissant ce formulaire en ligne. Notez que ce formulaire
ne sapplique pas a l'ensemble de 'agence. Vous devrez le remplir pour
chague annonceur/compte séparément. Les factures peuvent étre
adressées a l'agence ou directement au client. Commencez par
apprendre & configurer la facturation.

L'approbation est fondée sur vos antécédents en matiére de crédit.
Vous payez déja par facture mais souhaitez mettre & jour les détails
de la facturation ? Faites-le ici.

Meéthodes de paiement supplémentaires

Carte bancaire : la maniére la plus rapide de vous lancer lorsque vous
créez un compte publicitaire en ligne. Le paiement par carte bancaire
ne requiert aucun seuil minimal.

Bon d'insertion : cet achat contractuel nécessite un chargé de compte
LinkedIn dédié et un budget prévisionnel, des dates d’exécution et un

type de produit convenus.

Des questions ou des problemes ? Contactez I'assistance clientéle de facturation.
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https://www.linkedin.com/help/billing?lang=FR
https://www.linkedin.com/help/lms/ask/lm-liamir?lang=FR
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a421456?lang=FR
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/81174?lang=FR
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