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Old!

Este € o momento mais propicio para trabalhar com o LinkediIn,
a plataforma que foi criada para ajudar vocé.

A nossa plataforma é a ferramenta perfeita para a sua agéncia e os seus clientes.
Entendemos a sua necessidade de desenvolver relacionamentos de longo prazo em um
mercado imediatista; por isso, disponibilizamos ferramentas para ajudar vocé, durante cada
etapa do processo, a entender os profissionais que deseja alcangar e desenvolver
relacionamentos com eles.

Os resultados sdio importantes, e vocé precisa encontrar a melhor maneira de impulsiond-los
e avalid-los em um cendrio de privacidade em constante evolugdo. Estamos inovando o setor
com a nossa abordagem exclusiva a identidade profissional e as mudangas na forma de
avaliacdo.
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Por fim, & necessdario alcangar clientes com respeito s
necessidades deles e as suas. O LinkedIn entende e
respeita os profissionais, e as agéncias para as quais
eles trabalham, melhor do que ninguém.

Tudo pronto para comecar? Aproveite todo o contetdo
deste Guia de integracdo, que traz recursos
importantes que ajudardo vocé a usar as Solugdes

de Marketing do LinkedIn da melhor forma.

O seu representante de conta ajudard vocé durante
cada etapa do processo de integracdo. Caso ndo
tenha um, entre em contato com a Equipe de Suporte
das Solucdes de Marketing do LinkedIn.

Acesse a nossa
pdgina pdra agéncias
e confira ferramentas
adicionais, recursos,
historias de clientes,
publicacdes do blog

e muito mais.
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https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/marketing-agencies
https://www.linkedin.com/help/lms/ask?lang=PT
https://www.linkedin.com/help/lms/ask?lang=PT

Por que usar as Solucdes
de Makerting do LinkedIn?

Como a maior comunidade de profissionais do mundo, o LinkedIn € o principal
destino para descobrir e compartilhar contetdos profissionais.

Para comecar, conclua o curso Introducéio ao LinkedIn

Ads no Marketing Labs. Com este recurso essencidl,
vocé poderd criar uma base sélida e ver informacdes

importantes, por exemplo:

* Como determinar o objetivo da campanha.
+ Como fazer segmentacdo e usar as solugdes

de publicidade do LinkedIn

* Como criar uma conta no Gerenciador de campanhas

E statisticas rapidas

Nosso obijetivo € ajudar profissionais de marketing a aproveitar todo o potencial do mercado B2B
para desenvolver relacionamentos e gerar resultados em uma plataforma que respeita seu mundo.

A—
Ry
O LinkedIn ocupa a primeira
N O 1 posicdo em termos de
legitimidade, seguranca
e comunidade, segundo
a classificacdo da eMarketer

o =
29 |
Mais de 900 Mais de 58

milhdes milhdes

de usudrios de empresas tém uma LinkedIn Page

» Ferramentas criadas para o ciclo de vendas B2B, que tem uma duracdo média de 6 a 9 meses

e requer mais de 6 stakeholders.

o, .. . - - . . . o,
-+ 95% dos potencidais clientes ndo estdo interessados em comprar imediatamente, apenas 9% deles
estdo. Desenvolva relacionamentos com clientes passivos e ativos no LinkedIn.

» PUblicos que s@o expostos a mensagens de marca e atracdo no LinkedIn tém 6 vezes mais

chances de converter.

» Empresas com maior engajamento nas Linkedin Pages tém taxas de conversdo 61% mais
altas e custo por conversdo 12% mais baixos.
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https://training.marketing.linkedin.com/introduction-to-linkedin-ads-1-pt

Introducdo as Solucdes

de Marketing do LinkedIn

Hd duas maneiras de comecar a usar as Solugdes de Marketing
do LinkedIn. A primeira sdo as rotas de aprendizagem no
Marketing Labs, que oferecem informacdes valiosas sobre
todos os elementos fundamentais para a criacdo e a
veiculacdo das campanhas de anuncios e muito mais.

TG
Linked [ Marketing Lobs 4 )
\:

A segunda sdo os guias detalhados, localizados na
pdagina de recursos deste guia, que exibem orientagdes
PASSO a PAsso para vocé realizar as agdes necessArias
e comegar a usar as solucdes.

Lindsey Jones

Entenda quais séo as metas e os publicos dos seus clientes

O que seus clientes querem alcancar com as campanhas de anuncios
no LinkedIn? Saiba mais sobre os fundamentos da publicidade baseada
em objetivos no curso Introducdo ao LinkedIn Ads.

Acesso adequado as ferramentas certas

Com o conjunto de ferramentas certo, vocé ajuda seus clientes a obter melhores
resultados. O LinkedIn oferece um conjunto de ferramentas criado especificamente
para vocé. Conclua os cursos do Marketing Labs para saber mais sobre as LinkedIn
Pages, o Gerenciador de campanhas e o Gerenciador de contas.

Crie campanhas e avalie-as

Vocé definiu seu objetivo e ja tem as ferramentas certas. E hora de identificar

e aprender mais sobre o seu publico-alvo, criar campanhas e avalid-las usando
a Insight Tag. Com ela, vocé pode ativar recursos das Solucdes de Marketing
do LinkedIn (por exemplo, acompanhamento de conversdes e dados
demogrdficos do site).
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https://training.marketing.linkedin.com/introduction-to-linkedin-ads-1-pt
https://training.marketing.linkedin.com/building-an-organic-presence-with-linkedin-pages-pt
https://training.marketing.linkedin.com/building-an-organic-presence-with-linkedin-pages-pt
https://training.marketing.linkedin.com/introduction-to-linkedin-ads-1-pt?next=%2Fintroduction-to-linkedin-ads-1%2F635940
https://training.marketing.linkedin.com/getting-started-with-linkedin-business-manager-pt
https://training.marketing.linkedin.com/using-linkedins-ad-targeting-pt
https://training.marketing.linkedin.com/getting-started-with-campaign-manager
https://training.marketing.linkedin.com/reporting-and-analytics-for-linkedin-ads-pt

Solucdes de Marketing
do LinkedIn - Recursos

Orientacdes
detalhadas:

Como criar uma Page:

a configuracdo da LinkedIn
Page leva apenas alguns
minutos.

Como veicular campanhas:
confira as melhores praticas de
configuracdo de campanhas
para maximizar os resultados
de desempenho.

Como configurar o
acompanhamento de
conversdes: gere conversoes e
aplique-as s campanhas para
ver relatorios de
acompanhamento de
conversoes.

Como carregar Matched
Audiences: carregue listas para
segmentacdo de empresas e
contatos no LinkedIn Ads.

Como configurar formuldrios de
geracdo de leads: saiba como
criar formuldrios e anexd-los as
novas campanhas.

Como encontrar o equilibrio
entre marca e demanda:
promova sua marca e engaje e
converta o publico-alvo durante
o processo de decisdo de

compra

Ferramentas de
aprendizagem
e treinamento:

Linkedln Marketing Labs: conheca
a ciéncia por trads do marketing
para profissionais. Faga testes,
aprenda e aproveite ao mdaximo
0s nossos treinamentos on-line
gratuitos. *Treinamentos ao vivo
serdo disponibilizados no 2°
semestre.

Central de recursos de marketing:
Independentemente da etapa

do processo em que vocé

se encontra, descubra as
ferramentas essenciais para
veicular campanhas de sucesso.

Blog do LinkedIn Ads Blog:
inspire-se, veja insights e confira
ideias inovadoras que ajudardo
vocé a alcangar sucesso no
mundo do marketing B2B.

Estudo de caso: saiba como
as Solugdes de Marketing do
Linkedln ajudaram varias
marcas a alcangarem suas
metas.

Vis&o geral de ferramentas e
produtos do LinkedIn: gostaria

de ver uma lista completa dos
produtos e ferramentas do
LinkedIn? Esta visdo geral ajudard
vocé a se familiarizar com as
nossas ofertas.

Ferramentas de
suporte direto:

Central de Ajuda das Solucdes
de Marketing: confira respostas
as perguntas gerais.

Equipe de Suporte das
Solucdes de Marketing: para
duvidas ou problemas
relacionados ao Gerenciador
de campanhas, as solugdes de
publicidade, & configuracdo de
campanhas, as otimizagdes ou
a resolucdo de problemas.

Suporte as LinkedIn Pages:
para duvidas ou solicitagcdes
relacionadas a LinkedIn Pages
e Showcase Pages, incluindo
como fazer rebranding,
consolidar ou excluir Pages,
entre outros topicos.

Equipe de cobranca: para
solicitacdes ou duvidas
relacionadas a cobranca

(por exemplo: faturamento,
alteracdo de administrador
de cobrancga, solicitacdo de
recibos, taxas e configuragdes
de faturamento).

4
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https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a543852?lang=PT
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a422123?lang=PT
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a425606/set-up-online-conversion-tracking?lang=PT
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a425606/set-up-online-conversion-tracking?lang=PT
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a421822?lang=PT
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a421822?lang=PT
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a427102?lang=PT
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a427102?lang=PT
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/resources/pdfs/linkedin-brand-to-demand-playbook.pdf
https://training.marketing.linkedin.com/page/pt
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success
https://www.linkedin.com/business/marketing/blog
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success/marketing-case-studies#region-all/ind-all/prod-all/comp-size
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/amp/marketing-solutions/images/lms-agency-landing-page/pdf/lms-linkedin-products-tools-resource-guide-2023.pdf
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/amp/marketing-solutions/images/lms-agency-landing-page/pdf/lms-linkedin-products-tools-resource-guide-2023-pt-br-v02.pdf
https://www.linkedin.com/help/lms?lang=PT
https://www.linkedin.com/help/lms?lang=PT
https://www.linkedin.com/help/lms/ask?lang=PT
https://www.linkedin.com/help/linkedin/ask/cp-primary?lang=PT
https://www.linkedin.com/help/billing?lang=PT

Recursos adicionais

Figue por dentro das novidades:

Newsletter global de comunicado &s
agéncias: assine para ficar por dentro das
mais recentes tendéncias sobre conteudo,
receber disponibilidade de produtos beta,
acessar guias e melhores praticas para
agéncias, ver eventos e treinamentos
futuros e muito mais.

Pages e ferramentas orgdnicas:

Melhores praticas para as Linkedln Pages:
confira os principais truques e dicas para
aproveitar ao maximo a sua LinkedIn Page.

Guia das LinkedIn Pages para grandes
empresas: saiba como as maiores empresas
do mundo se organizam internamente, criom
estratégias de conteido e engajam seus
funcionadrios para aproveitar ao maximo
suas LinkedIn Pages.

Guia para publicacdes orgdnicas e pagas:
exibe um plano simples, em 3 etapas, para o
desenvolvimento de uma estratégia integrada
de publicidade orgdnica e paga no LinkedIn.

Outros servicos do LinkedIn:

Talent Solutions
Sales Solutions
LinkedIn Learning

Ferramentas para campanhas
de anuncios:

Kit de ferramentas do Linkedln Ads: planilhas,
infograficos e checklists que ajudardo os
profissionais de marketing a obter melhores
resultados no LinkedIn, sejam eles experientes
ou iniciantes no mundo da publicidade digital.

Planejamento aprimorado das campanhas no
LinkedIn: aproveite os materiais de orientagdo

ao planejamento para criar e veicular campanhas
que contribuam para uma estratégia de funil de
marketing solida.

Guia de segmentacdo: saiba como funciona a
segmentacdo no LinkedIn e como aproveitd-la
ao mdximo; confira as etapas importantes e as
melhores praticas para personalizar a estratégia
de segmentagdo de anuncios da sua campanha.

Melhores prdticas de lance: com o Gerenciador
de campanhas, vocé pode controlar os
orgcamentos das suas campanhas de anuncios
por meio de varias opgdes disponiveis. A maneira
como seu orcamento e investido depende do
seu objetivo e varia de acordo com o formato

do anuncio e a meta de otimizagdo escolhida.

Melhores praticas de criacdo de conteudo: saiba
como criar conteudo com apelo visual para
incentivar a interacdo dos usudrios do LinkedIn.
Design de conteudo € a cole¢do de elementos
visuais importantes que auxiliam em sua
estratégia de conteudo.

Avaliacdo de campanhas: saiba como otimizar
o retorno sobre o investimento em anUncios.

Diretdrio de parceiros de marketing: solucdes
confidveis que ajudardo a divulgar sua empresa
no LinkedIn.
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https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/marketing-agencies
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/marketing-agencies
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/linkedin-pages/best-practices
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/strategy-guides/linkedin-pages-enterprise-playbook
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/strategy-guides/linkedin-pages-enterprise-playbook
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/18/06/your-organic-paid-playbook/3qc?src=bl-ba&veh=LMS_LIT_20180627_Organic_and_Paid_eBook_NAMER_GetStartedeBook&utm_source=blog&utm_medium=banner&utm_campaign=7010d000000mRrKAAU
https://business.linkedin.com/pt-br/talent-solutions
https://business.linkedin.com/pt-br/sales-solutions/sales-navigator
https://learning.linkedin.com/pt-br
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/21/03/linkedin-ads-content-toolkit#con-all/obj-all/industry
https://www.linkedin.com/business/marketing/blog/linkedin-ads/plug-and-play-a-template-for-better-linkedin-campaign-planning?src=direct%2Fnone&veh=direct%2Fnone
https://www.linkedin.com/business/marketing/blog/linkedin-ads/plug-and-play-a-template-for-better-linkedin-campaign-planning?src=direct%2Fnone&veh=direct%2Fnone
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/cx/2020/namer-pdfs/linkedin-marketing-solutions-targeting-playbook-2020.pdf
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/cx/2020/images/pdfs/bidding-guide-one-sheeter.pdf
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/cx/2022/pdf/the-linkedin-creative-opportunity.pdf
https://www.linkedin.com/business/marketing/blog/linkedin-ads/measuring-linkedin-campaign-performance-6-simple-tips-checklist
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/marketing-partners/find-a-partner#specialty/service-type/region-support

Solucdes de publicidade
do LinkedIn

A LinkedIn Page pode ser usada como uma pdgina central para exibir a marca, participar
de conversas importantes, entender melhor o publico e engajar os funciondrios. Vale lembrar
que a LinkedIn Page e o perfil do LinkedIn séo pdginas diferentes.

Saiba mais sobre os tipos de anuncios e como criar uma conta de anuncios.

Sponsored
Content

Formuldrios de
geracdo de leads

Text Ads e
Dynamic Ads

Sponsored

Messaging

Tipo de

KPI Tipo de lance
publicacdo

Anuncio em video

CPM, CPV

Anuncio com

. . Visitas ao site
imagem Unica

Anuncio em carrossel  Engajamento CPM

Anuncioldelevento Visualizages de video

AnUncio com Geragdo de leads
documento

Conversdes no site
Formuldrios de

geracdo de leads

CPC,CPM
Candidaturas

Text Ad
Anuncios para
seguidores

CPC,CPM

Anuncio em

destaque CPS
Anuncios para

seguidores

Conhecimento da marca  Automdatico, CPC,

Automatico, CPC,

Avaliacéo

de terceiros

Moat (somente anuncios
em video)

Google Ads Manager
Acxiom Sales Lift
Analytic Partners Media
Mix Modeling

Brand Effects with Nielsen



https://training.marketing.linkedin.com/ad-formats-on-linkedin-pt
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a426102?lang=PT

Permissoes exigidas por
ipo de anuncio

Dependendo do tipo de anuncio veiculado, vocé precisard solicitar niveis de acesso adicionais
ao cliente. O grafico a seguir mostra os niveis de acesso necessdrios para cada solucdo de
publicidade, e este link exibe mais informagdes sobre como comecar.

Acesso necessdrio] Sponsored

para: Content

Gerente de
Conta de
.. contas ou
anuncios Gerenciador de
campanhas
Company Page Coadministrador
do cliente da Page ou
(somente administradores anunciante

atuais da Page podem
conceder acesso)

Content

Remetente N/D
do anuncio em

mensagem

de Sponsored

Sponsored

Messaging

Gerente de contas
ou Gerenciador de
campanhas

Né&o exigido

Solicite permiss@o
do cliente para
adiciond-lo como
Nome do remetente

TextAds e
Dynamic Ads

Gerente de contas
ou Gerenciador de
campanhas

Né&o exigido

N/D

Formuldrios de
geracdo de leads

Gerente de contas ou
Gerenciador de campanhas
(para criar formuldrios de
geracdo de leads)

Coadministrador da Page
ou gerente de formuldrio
de geragdo de leads
(necessario para visualizar/
baixar dados de leads)

N/D
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https://training.marketing.linkedin.com/introduction-to-linkedin-ads-1/635940
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/5751?lang=PT

(Gerenciador de contas

Gerenciador de contas: permite que as agéncias
gerenciem as contas de anuncios, as Pages de

@ ——
clientes e as pessoas em um so lugar. ' o —

Por que usar o Gerenciador de contas?

r
v
A
Conceda s pessoas 0s acessos necessAarios Facilite a integracdo e compartilhe contas de
a contas de anuncios e Pages de clientes ou anuncios e Pages com seus clientes em varios
revogue-os rapidamente em um Unico painel. Gerenciadores de contas.

Compartilhe Matched Audiences entre as Baixe todas as faturas mensais diretamente

contas para alcangar os publicos dos seus do Gerenciador de contas e economize
clientes de maneira mais eficaz. tempo no gerenciamento de cobrangas.

Precisa de ajuda para comecar? Confira o nosso guia de integracdo para agéncias detalhado
e compartilhe com os seus clientes esta visdo geral da integracdo.

Quer saber mais detalhes? Conclua a rota de aprendizagem do Marketing Labs sobre o
Gerenciador de contas.

Guia de integracdo | 9


https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/business-manager
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/amp/marketing-solutions/images/lms-agency-landing-page/pdf/lms-business-manager-detailed-agency-onboarding-guide.pdf
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/amp/marketing-solutions/images/lms-business-manager/pdfs/en-us/linkedin-business-manager-overview-final-en-us-onboarding-v01.pdf
https://training.marketing.linkedin.com/getting-started-with-linkedin-business-manager-pt
https://training.marketing.linkedin.com/getting-started-with-linkedin-business-manager-pt

Cobranco

Duvidas sobre cobrancas costumam liderar
a lista das principais perguntas as agéncias.
Encontre os melhores recursos para comecgar
com o pé direito.

O faturamento pode ser definido para uma conta de andncios individual
mediante o preenchimento deste formuldrio. Nota: isso ndo é uma linha
de crédito para agéncias. Vocé precisard preencher o formuldario para
cada anunciante ou conta separadamente. Com o faturamento, vocé
tem a op¢do de cobrar o cliente diretamente ou de cobrar a agéncia.
Para comecar, veja como configurar o faturamento.

A aprovacgdo é baseada no histérico de crédito. Ja estd pagando por fatura,
mas deseja atualizar os detalhes de faturamento? Vocé pode fazer isso aqui.

Outras formas de pagamento

Cartdo de crédito: a maneira mais rapida de comecgar apds criar uma
conta de anuncios on-line. Ndo hd um valor minimo para pagamentos
com cartdo de crédito.

Pedido de insergdo: compra contratual que exige um representante
de contas dedicado do LinkedIn, além de orcamentos, datas de
veiculacdo e tipos de anuncios acordados previamente.

Duvidas ou problemas? Entre em contato com a nossa equipe de Suporte de Cobranca.
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https://www.linkedin.com/help/lms/ask/lm-liamir?lang=PT
https://www.linkedin.com/help/billing?lang=PT
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/81174?lang=PT
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a421456?lang=PT
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