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Planilhas V

Planeje suas
campanhas
no LinkedIn




Qual é seu objetivo de marketing?
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Conhecimento Consideracdo Conversoes
Compartilhe informacdes Incentive as pessoas a agir Capte leads no LinkedIn
sobre seus produtos, servigos e saber mais sobre seu negdcio. e gere agdes importantes
ou organizag¢do com mais para vocé no seu site.

pessoas por meio de campanhas
de conhecimento da marca.
Maximize o share-of-voice da sua
marca por meio de impressdes.
Esse objetivo estd no topo do
funil de marketing, o que ajuda

a aumentar o conhecimento.



Principais métricas por formato e objetivo do anuncio

**’
Conhecimento
da marca

@k

Visitas ao site

-
0

Engajamento

o
Visuadlizagoes
de video

@

Geragdo
deleads

"%
Conversdes
no site

“Quero que mais

“Quero que mais pessoas

“Quero que mais pessoas

“Quero que mais

“Quero obter mais

“Quero gerar mais

Objetivos pessoas conhegcam visitem um site, dentro interajam com o meu pessoas assistam aos leads de qualidade no compras, inscrigdes
0 meu negocio.” ou fora do LinkedIn.” contetdo.” meus videos.” LinkedIn.” ou downloads.”
, * N°de cliques na pagina de @
Anuncios e . * N°de cliques na pdgina destino ou engajamento N®deleads - .
* N°deimpressoes + Taxade * N©de conversoes

comimagem
Unica

* Taxa de cliques

de destino
* Taxa de cliques

(gostar, comentar,
compartilhar ou seguir)

* Taxa de engajamento

preenchimento de
formuldrio de leads

* Taxa de conversdo

AnuUncios
comimagem
em carrossel

* NOdeimpressdes
* Taxa de cliques

* N° de cliques na pagina
de destino
* Taxa de cliques

* N°de cliques na pagina
de destino
* Taxa de engajamento

* N°deleads

* Taxade
preenchimento de
formuldrio de leads

* N©de conversdes
* Taxa de converséo

i * N°deimpressdes + N° de cliques na pdging * NO de visualizacdes * N9deleads
Anuncios « Taxa de de destinqo Pag * N°de visualizagdes de video de video + Taxade * N©de conversdes
em video visualizacdo . * Taxa de engajamento * Taxa de visualizagdes preenchimento de * Taxa de converséo
. * Taxa de cliques L
de video completas formuldrio de leads
L. * N©de cliques na pdgina * NOdeleads
Anuncios * N°de disparos de destino o Trmas * N©de conversdes
em conversa * Taxa de abertura * Taxa de cliques por preenchimento de * Taxa de converséo
abertura (CTR) formuldrio de leads
L * N°de cliques na pdgina * N°deleads
Anudncios em * N°de disparos de destino o Tx@am * N©de conversdes
mensagem * Taxa de abertura * Taxa de cliques por preenchimento de * Taxa de converséo
abertura (CTR) formuldrio de leads

Anuncios para
seguidores

* N°de seguidores
conquistados

* Taxa de cliques

Anuncios em
destaque

* NOdeimpressdes
* Taxa de cliques

* N° de cliques na pagina
de destino
* Taxa de cliques

* N©de conversdes
* Taxa de converséo

Anuncios de
conteudo

* N°deleads

* Taxade
preenchimento de
formuldrio de leads

Text Ads

* N°deimpressdes
* Taxa de cliques

* N°de cliques na pagina
de destino
* Taxa de cliques

* N°de conversdes
* Taxa de converséo




Sponsored Content

Anuncios com
imagem Unica

Promova sua mensagem diretamente no feed do LinkedIn.
Os anuncios com imagem unica podem ser direcionados a
um publico especifico em computadores e dispositivos moveis.

Recursos:

Como criar uma campanha de andncios com imagem Unica no Linkedin —
Melhores praticas para anincios com imagem Unica —
Perguntas frequentes sobre anincios com imagem Unica —>

Para ver todas as especificagdes, acesse o guia do LinkedIn Ads —>

— Titulo

Recomendado: 70 caracteres

Mdximo: 200 caracteres

Texto introdutorio

®

Recomendado: 150 caracteres para evitar truncamento

Mdximo: 600 caracteres

URL de destino

Esse valor se converterd automaticamente em uma
URL mais curta do LinkedIn

Recomendagdes de design

Tipo de arquivo: JPG ou PNG

Tamanho do arquivo: 5 MB

Proporgdo da imagem:

1.91:1 (horizontal, computadores e dispositivos moveis)
1:1 (quadrado, computadores e dispositivos moveis)

1:1.91 (vertical, apenas dispositivos moéveis)


https://www.linkedin.com/help/lms/answer/72088
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/39571
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/39575
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success/ads-guide/single-image-ads

Planilha interativa

Planeje seus anuncios com imagem Unica

Nome do andncio  Publico Imagem do andncio Texto de introdugdo

(Os usudrios ndo verdo
estas informacdes)

Titulo URL de destino

Saiba como divulgar seus

Funcéo de negdcios on-line. Inscreva- Assista do workshop
Exemplo 2021 Marketing Al el R MarketingAl-v0l.png w %oje eSO NO MOSSO ”Divulgue seus https://fixdex.com/workshop
workshop virtual gratuito. Negocios .
Conteudo 1
Contetdo 2
Conteudo 3
Conteudo 4
Conteudo 5

Dicas

e Funciona melhor com 3 ou 4 variagdes de Sponsored Content
exibidas ao mesmo tempo.

® Lembre-se de atualizar seu conteudo de 2 a 4 vezes por semana.

-am
, Use a versdo on-line desta planilha (em inglés) —


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VlLJ1oiI001l0tfQrprq1oqIRbnam7nKjesHdCkC5zE/edit?usp=sharing&edit#gid=1576115128

Sponsored Content Recursos:

Como criar uma campanha de anincios em carrossel no Linkedln —

A n 0 n Cios e m CCI rrosse] Melhores pradticas para anuncios em carrossel —>

Perguntas frequentes sobre anuncios em carrossel —
Conte uma narrativa interativa com uma série

de cartdes deslizdveis no feed do LinkedIn.
Vocé pode personalizar o conteudo e a URL
de destino de cada cartdo.

Para ver todas as especificagdes, acesse o guia do LinkedIn Ads —>

Texto introdutdrio

Mdximo: 255 caracteres

Recomendagdes de design

Minimo de 2 cartées, maximo de 10 cartdes.
— Tipo de arquivo: JPG ou PNG
H ‘ Proporgdo: 1:1 (minimo de 1080 x 1080 pixels)
P
n — Titulo
Até 45 caracteres ao direcionar para uma pdagina de destino
° Até 30 caracteres para CTA de formuldrio de geragéo de leads

Cada cartéio pode ter um link para diferentes pdginas de
destino ou, se vocé selecionar a opc¢éio de formuldrio de
geracdo de leads:

» Vocé poderd usar botdes de CTA caso adicione
formuldrios de geragdo de leads

* Todos os cartdes terdo um link para o mesmo formuldrio
de geracdo de leads


https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/86567
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/94071
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/94072
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success/ads-guide/carousel-ads

Planilha interativa

Planeje seus anuncios em carrossel

Nome doanidncio  Texto de introdugédo Pdaginade Cartéol Pdginade Cartdo2  URL de destino
(Os usudrios ndo verdo estas destino destino
informacdes)
Saiba como divulgar seus negdcios
Exemplo 2020 Marketing AL on-line. Inscreva-se hp]e mesmo https://fixdex.com/ https://fixdex.com/ https://fixdex.com/
no nosso workshop virtual gratuito, ~ workshop workshop workshop
oferecido 1° de fevereiro.
Conteldo 1
Conteudo 2
Conteudo 3
Conteudo 4
Conteudo 5
-

Pdgina de destino: use a URL da pdgina inicial para
todos os cartdes (se aplicavel)

, Use a versdo on-line desta planilha (em inglés) —


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VlLJ1oiI001l0tfQrprq1oqIRbnam7nKjesHdCkC5zE/edit?usp=sharing&edit#gid=1371561141

Sponsored Content

Anuncios em video

Atraia um publico profissional com imagem,

som e movimento no feed do LinkedIn.

Recursos:

Como criar uma campanha de anincios em carrossel no Linkedln —>

Melhores praticas para anuncios emvideo —

Resolugdo de problemas relacionados a anuncios em video —

Geragdo de relatérios de anincios em video ——

Para ver todas as especificagdes, acesse o guia do Linkedin Ads —

Titulo

Mdaximo: 70 caracteres

Texto introdutdrio

Mdaximo: 150 caracteres

Video

Tipo de arquivo
Formato de dudio
Taxa de quadros recomendada

Imagem em miniatura
personalizada

Proporcdo

Tamanho do arquivo

Limite

MP4
AAC ou MPEG4, menor que 64 kHz
30 quadros por segundo

Opcional, mas recomendado

16:9 (paisagem)
1:1 (quadrado)
9:16 (vertical)

75 KB - 200 MB

Em uploads de videos no Campaign
Manager: até 25 videos a cada 24 horas


https://www.linkedin.com/help/lms/answer/85304
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/102490
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/102698
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/85305
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success/ads-guide/video-ads

Planilha interativa

Planeje seus anuncios em video

Nome do anincio Texto de introdugdo Titulo URL de destino Cadll-to-action
(Os usudrios ndo verdo estas pré-definido
informacdes)

Saiba como divulgar seus negdcios . .
Saiba como divulgar seus

Exemplo 2020 Marketing Al et iwesys = hp]e mesmo negdcios on-line. https://fixdex.com/workshop Saiba mais
no nosso workshop virtual gratuito, Cadastre-se hote mesmo
oferecido 1° de fevereiro. J )

Contetdo 1

Conteudo 2

Conteldo 3

Conteudo 4

Conteudo 5

am
, Use a versdo on-line desta planilha (em inglés) —


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VlLJ1oiI001l0tfQrprq1oqIRbnam7nKjesHdCkC5zE/edit?usp=sharing&edit#gid=1084703866

Sponsored Messaging Recursos:

Como criar uma campanha de anincios em conversa —>

1 4 °
An U n CII OS e m CO nve rsq Como solicitar permissdes de remetente para anincios em conversa —>

. Para ver todas as especificagdes, acesse o guia do LinkedIn Ads —
Interaja com leads com as mensagens do

LinkedIn, a plataforma onde as conversas
profissionais acontecem.

— Assunto da mensagem

A primeira frase do texto
da mensagem aparecerd

o automaticamente como
‘ o assunto.
®

Mdximo: 60 caracteres

— Texto da mensagem

Mdximo: 1.500 caracteres

Visudlizarsite | Botoes de call-to-action

[ Inscreva-se nowebinar} Maximo: 20 caracteres
Até 5 botdes de CTA por
[Inscrevu-se na newsletter J mensagem

(Opcional) imagem de banner O
Tipo de arquivo: JPG ou PNG
Tamanho da imagem: 300 x 250 pixels

Tamanho do arquivo: maximo de 2 MB


https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/amp/marketing-solutions/images/lms-conversation-ads/pdf/linkedin-conversation-ads-best-practices-guide.pdf
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a426517/send-sender-permission-requests-for-sponsored-messaging?lang=en
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success/ads-guide/conversation-ads

Planilha interativa

Planeje seus anuncios em conversa

Nome completo do remetente

Pdgina de perfil do remetente
no LinkedIn ou LinkedIn Page
da empresa

Mensagem de abertura

Botdes de CTA

Camada de mensagem 2

Botdes de CTA

Camada de mensagem 3

Botdes de CTA

URL de imagem de banner

P N

Anuncio

(Opcional)
imagem de banner

300 x 250

(JPG ou PNG, até 2 MB)

Dicas

* Inclua um arquivo de
imagem com o formuldrio
de envio.

* Se nenhum banner for
fornecido, outro anuncio
aparecerd no lugar.

Dicas para mensagens de abertura

« Os anuncios em conversa ndo tém linha de assunto.

Como em qualquer outra mensagem do LinkedIn,

a primeira frase serd o assunto. Capriche na primeira
frase, j& que ela é a primeira coisa que seu publico
verd na mensagem.

- Como remetente individual, utilize a mensagem de

abertura para se apresentar e informar aos usudrios
o motivo do seu contato. Vale a pena incluir seu nome,
seu cargo e a empresda que vocé representa.

Dicas sobre call-to-actions

- Use vdrias mensagens e botdes. Sua conversa deve

ter de 2 a 5 camadas, cada uma com o texto da
mensagem e pelo menos 2 botdes de CTA como
respostas opcionais & pergunta na sua mensagem.
Por exemplo, se vocé quiser gerar downloads de
conteudo, apresente ao seu publico dois trechos

de conteudo que ele possa escolher.

+ Né&o inclua CTAs do tipo “Né&o tenho interesse”

ou “Né&o”, principalmente na primeira camada de sua
conversa. (Os potenciais clientes que ndo estiverem
interessados fecharé&o o anuncio.) Em vez disso,

use CTAs que ajudem a dar continuidade & conversa.

- Converse com sua equipe de e-mail marketing para

levantar ideias e entender o que funciona melhor. Use
um exemplo de e-mail com alto nivel de desempenho
como inspira¢do para seu anuncio em conversda.

- Use sua criatividade. Os anuncios em conversa

podem ser usados de vdrias formas. Né&o tenha medo
de experimentar.

, Use a versdo on-line desta planilha (em inglés) —


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VlLJ1oiI001l0tfQrprq1oqIRbnam7nKjesHdCkC5zE/edit?usp=sharing&edit#gid=1423997834

Imagem de banner (opcional)

URL de imagem
de banner

URL do perfil do LinkedIn

Destinatdrio do teste 1

Dicas

Vocé poderd usar anuncios em
conversa para converter seu publico
caso selecione "Geracgdo de leads"
como seu objetivo.

Ao criar o anuncio, "selecione" ou
"crie" um formuldrio de geracdo de
leads e siga as instrucdes. Consulte
a secdo sobre formuldrios de
geracdo de leads para obter mais

Destinatdrio do teste 2

Destinatdario do teste 3

Destinatdrio do teste 4

Destinatario do teste 5

aum
, Use a versdo on-line desta planilha —

detalhes.



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VlLJ1oiI001l0tfQrprq1oqIRbnam7nKjesHdCkC5zE/edit?usp=sharing&edit#gid=1423997834

Sponsored Messaging Recursos:

Como criar uma campanha de andncios em mensagem —>

1 4 )
A n U n C] OS e m Melhores praticas para campanhas de andncios em mensagem —>
m e n SG g e m Como solicitar permissdes de remetente para andncios em mensagem —>

Para ver todas as especificagdes, acesse o guia do LinkedIn Ads —
Envie mensagens diretas a seus potenciais

clientes para gerar agdes imediatas.

Remetente (Page ou perfil)

Corpo da
mensagem
60 caracteres

Texto da ==
mensagem —_—
1.500 caracteres

Botdo de : -
call-to-action:
20 caracteres


https://www.linkedin.com/help/lms/answer/73876/create-a-linkedin-message-ad-campaign
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a425156
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a426517/send-sender-permission-requests-for-sponsored-messaging?lang=en
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a426517/send-sender-permission-requests-for-sponsored-messaging?lang=en
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success/ads-guide/message-ads

Planilha interativa

Planeje seus anuncios em mensagem

Dicas sobre andncios em mensagem
Nome completo do remetente

+ Pressione “Alt” + “Return” juntos para
URL do perfil do LinkedIn do avancar para a proxima linha.

remetente n .
+ Lembre-se de que vocé precisa oferecer

valor para obter valor. Concentre sua
mensagem em como o usudrio pode
se beneficiar do seu produto/servico.

Linha de assunto

Mensagem
- Adapte sua mensagem para o que

é relevante aos usudrios.

+ Inclua um call-to-action claro e alinhado
ao contexto da sua mensagem.

+ Mantenha um tom coloquial e sincero.

+ Inclua um link clicavel no corpo da
mensagem para aumentar o CTR em
dispositivos moveis.

+ wae Crie uma mensagem sob
medida adicionando um ou mais
campos personalizados (macros). Por
exemplo, as macros “%FIRSTNAME?%,”
“%LASTNAME®%,” “%COMPANYNAMEZ%,”
“%JOBTITLE%,” e “4AINDUSTRY %"
podem inserir dinamicamente o nome,
o sobrenome, o nome da empresd,

g . o cargo e o setor do destinatdrio.
(Opcional)

imqgem de * Inclua um arquivo de
bq nner imagem com o formuldrio pr—

de envio. , Use a versdo on-line desta planilha —
300 X 250 * Se nenhum banner for

(JPG ou PNG, até 2 MB) fornecido, outro anincio
aparecerd no lugar.

Anuncio


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VlLJ1oiI001l0tfQrprq1oqIRbnam7nKjesHdCkC5zE/edit?usp=sharing&edit#gid=1958761520

Imagem de banner (opcional)

URL de imagem
de banner

Isengdo de responsabilidade personalizada

Call-to-action

URL de destino

URL do perfil do LinkedIn

Destinatdrio do teste 1

Destinatdrio do teste 2

Destinatdrio do teste 3

Destinatdrio do teste 4

Destinatdrio do teste 5

-
, Use a versdo on-line desta planilha (em inglés) —

Dicas

Se vocé selecionar “Geracédo de
leads” como seu objetivo, poderd usar
o formato de anuncios em conversa
para converter seu publico-alvo.

Ao criar o anuncio, “selecione” ou
“crie” um formuldrio de geracdo

de leads seguindo as instrucdes na
plataforma. Consulte a se¢éo sobre
formuldrios de geracéo de leads para
obter mais detalhes.



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VlLJ1oiI001l0tfQrprq1oqIRbnam7nKjesHdCkC5zE/edit?usp=sharing&edit#gid=1958761520

Dynamic Ads Recursos:

Como criar uma campanha de Dynamic Ads —

A n 0 n Cio pa rq Para ver todas as especificagdes, acesse o guia do LinkedIn Ads —
seguidores

Promova sua LinkedIn Page para
conquistar seguidores com facilidade.

Descricdo do
; anuncio

Extraido .

i e o e ¢ Mdaximo: 70 caracteres

do perfil do —— Logo da empresa

usuario y ‘ - (extraido automaticamente da Page)
Tamanho da imagem: minimo

Titulo d de 100 x 100 pixels.

ltlf © . © ‘ . Tipo de arquivo: JPG ou PNG
anuncio

Tamanho do arquivo: mdaximo

Maximo: 50 caracteres * de 2 MB

—— Nome da empresa

Mdximo: 25 caracteres

Botdo de call-to- —
action

Os ndo seguidores verdo
o CTA “Seguir” como
padrdo. Escolha entre
outros CTAs predefinidos
para seguidores.


https://www.linkedin.com/help/lms/answer/96485
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success/ads-guide/follower-ads

Planilha interativa

Planeje seus anuncios para seguidores

Nome do anuncio

(Os usudrios ndo verdo estas
informacdes)

Descrigdo do anuncio
pré-definida

Descrigdo do anuncio

(imagens acima)

Titulo do anuncio Nome da empresa

(imagens abaixo)

Exemplo

%Nome%, fique por dentro
das Ultimas noticias e
tendéncias do setor

Ajude seu negdcio a crescer
com noticias e informacdes
da FixDex Communications

JANE, fique por dentro das Ultimas

. . FixDex Communications
noticias e tendéncias do setor

-
, Use a versdo on-line desta planilha (em inglés) —


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VlLJ1oiI001l0tfQrprq1oqIRbnam7nKjesHdCkC5zE/edit?usp=sharing&edit#gid=1731042113

Dynamic Ads Recursos:

Como criar uma campanha de Dynamic Ads —

A n lj n Cios e m Para ver todas as especificagdes, acesse o guia do Linkedln Ads —
destaque

Destaque seu produto, servico, evento, conteudo e muito mais. Quando os usudrios clicam no seu anuncio, eles s@o
direcionados instantaneamente para seu site ou pdgina de destino, onde é possivel registrar agées como leads,
inscricdes e visitas usando a ferramenta gratuita de acompanhamento de conversdes do LinkedIn.

Descricdo do
; anuncio

Extraido .

i e o e ¢ Mdaximo: 70 caracteres

do perfil do —— Logo da empresa

usuario y ‘ - (extraido automaticamente da Page)
Tamanho da imagem: minimo de

X pixels
Titulo d 100 x 100 pixel
ltlf © . © ‘ . Tipo de arquivo: JPG ou PNG
anuncio

Tamanho do arquivo: mdaximo

Mdximo: 50 caracteres de 2 MB

—— Nome da empresa

Mdximo: 25 caracteres



https://www.linkedin.com/help/lms/answer/96485
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success/ads-guide/spotlight-ads

Planilha interativa

Planeje seus anuncios em destaque

Nomedoanincio  Cadllto-action URL de destino Descrigdo do anuncio Titulo do anuncio Nome da empresa

(Os usudrios ndo veréo (imagens acima) (imagens abaixo)

estas informacdes)

Ajude seu negdcio a crescer
Exemplo Saiba mais https://fixdex.com/join ~ com noticias e informagdes
da FixDex Communications

JANE, fique por dentro das Ultimas

. . FixDex Communications
noticias e tendéncias do setor

[
, Use a versdo on-line desta planilha (em inglés) —


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VlLJ1oiI001l0tfQrprq1oqIRbnam7nKjesHdCkC5zE/edit?usp=sharing&edit#gid=1731042113

Dynamic Ads Recursos:

Anuncios de conteudo

No momento, o formato de anuncio de conteudo estd disponivel somente para contas gerenciadas. Entre em
contato com seu gerente de contas para obter mais detalhes. Os anuncios de conteido podem gerar leads ou
conversdes de download de conteido na unidade do anuncio.

Estado padrao Apos clicar em “Pré-visualizar”

é é
- =). €

Pré-visualizar ~ Baixar — Pré-visualizar ~ Baixar

Ap0s clicar em “Baixar”: LGPD Consentimento de LGPD Apos clicar em “Enviar”

§ ) §

(<]

&—  Pré-visudlizar ] &—  Pré-visualizar I &—  Pré-visudlizar



https://www.linkedin.com/help/lms/answer/96485

Planilha interativa

Planeje seus anuncios de conteudo

Nome do anuncio

(Os usudrios ndo veréo
estas informacdes)

Nome do documento

Documento que pode
ser baixado

(imagens acima)

URL da politica de privacidade Nome da empresa

Exemplo

Mdximo de 50 caracteres

Somente no formato PDF.
Tamanho mdximo do arquivo

de 10 MB.

https://fixdex.com/privacy FixDex Communications

-
, Use a versdo on-line desta planilha (em inglés) —


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VlLJ1oiI001l0tfQrprq1oqIRbnam7nKjesHdCkC5zE/edit?usp=sharing&edit#gid=1731042113

Text Ads

Os Text Ads aparecem no lado direito da
pdagina do LinkedIn. Com nossa platatorma
de publicidade self-service com custo

por clique (PPC), a configuracdo permite
alcancgar seu publico-alvo em minutos.

Recursos:
Como criar uma campanha de Text Ads —>
Melhores prdticas para Text Ads —>

Para ver todas as especificagdes, acesse o guia do LinkedIn Ads —

®
®
®

Titulo

Mdximo: 25 caracteres

Descrigcdo
Mdaximo: 75 caracteres

Logo
Tamanho da imagem: minimo
de 100 x 100 pixels

Tamanho do arquivo: mdximo
de 2 MB


https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a420236/create-a-linkedin-text-ad-campaign?lang=en
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success/best-practices/text-ads-tips
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success/ads-guide/text-ads

Planilha interativa

Planeje seus Text Ads

Nome do anuncio  Publico Imagem Titulo do anuncio Descrigdo do anuncio URL de destino
(Os usudrios n&o verdo (opcional)
estas informacdes)
Exemplo BRTI T Maximo de 25 caracteres  Mdximo de 75 caracteres https://fixdex.com/page
00 x 100 pixels ’ ’
]

, Use a versdo on-line desta planilha (em inglés) —


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VlLJ1oiI001l0tfQrprq1oqIRbnam7nKjesHdCkC5zE/edit?usp=sharing&edit#gid=1333165942

Formuldrios de geracdo
de leads

Essa opgdio esta disponivel para anuncios de Sponsored
Messaging e Sponsored Content. Vocé pode usar os
formuldrios de geracdo de leads para captar ainda
mais leads de qualidade com seus anuncios no LinkedIn
com formuldrios integrados e pré-preenchidos.

Anuncio em mensagem

O formuldrio de geracdo de
leads é anexado a um anuncio
existente

X

Callto- ——— (>

action

Recursos:

Como criar uma campanha de formuldrios de geragéo de leads —
Melhores praticas para formuldrios de geragdo de leads—>
Permissdes para formuldrios de geragdo de leads —

Para ver todas as especificagdes, acesse o guia do LinkedIn Ads —

Titulo e detalhes Mensagem de
da oferta confirmagdo

.

—— Mensagem de
| | agradecimento

Call-to-action

Campos do
formulario


https://www.linkedin.com/help/lms/answer/79634
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/106596
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/79635 
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success/ads-guide/lead-gen-forms

Planilha interativa

Planeje seus formuldrios de geracdo de leads

Nome do
formuldrio

(Os usudrios ndo verdo

Formato de
anuncio

anuncio com imagem
unica, anuncio em

Nome do contelddo

O formuldrio de geragéo
de leads precisa ser
atribuido a um conteido

Call-to-action Titulo da oferta Detalhes da oferta

Cadastre-se, candidate-se
agora, baixe, solicite um
or¢amento, saiba mais, assine,

estas informagdes) L. novo/existente na registre-se
carrossel, anuncilo em
, . plataforma
v1deo, anuncio em
mensagem ou anuncio
em conversa
Anuncio com AnuUncio_com L. L.
Exemplo = e Cadastre-se Mdximo de 60 caracteres Maximo de 160 caracteres

imagem Unica

imagem_1

am
, Use a versdo on-line desta planilha (em inglés) —


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VlLJ1oiI001l0tfQrprq1oqIRbnam7nKjesHdCkC5zE/edit?usp=sharing&edit#gid=2038562978

Meétricas detalhadas por formato e objetivo do anuncio

*

X

@‘

-
0

Q)

®

Objetivos Conhecimento Visitas ao site Engajamento Visuadlizagoes Geragdo Conversodes no site

da marca de video deleads

“Quero que mais Quero quemans Quero que mais “Quero que mais “Quero obter maisleads  “Quero gerar mais

pessoas visitem o site de  pessoas . . . . .
pessoas conhegam o . b . pessoas assistam aos de qualidade compras, inscrigdes
A destino dentro ou interajam com o meu ; ,, ; o ”
meu negocio. . T b e meus videos. no LinkedlIn. ou downloads.
fora do LinkedlIn. conteudo.
Principais métricas:
Principais métricas: Principais métricas: Principais métricas: o Nimrem deleerk Principais métricas:
* NUmero de * NUmero de cliquesna  + Numero de cliques na > Tor@akE * NUmero de
impressoes pdgina de destino pdgina de destino preenchimento conversdes
+ Taxa de cliques + Taxa de cliques + Taxa de engajamento de formuldrio de + Taxa de conversdo
geracdo de leads

Métricas padrdo: Métricas padrdo: Métricas padrdo: Métricas padrdo: Métricas padréo:

+ CPM + Frequéncia + Frequéncia + Cliques + Cliques
Anuncios + Frequéncia + Custo por clique + Alcance Unico + Taxa de cliques + Taxa de cliques
com + Cliques + Engajaomento + Cliques + Aberturas de + Custo por clique
imagem + Taxa de cliques + Taxa de engajamento  * Taxa de cliques formuldrio de leads
Unica + Custo por clique + Custo por clique Métricas sofisticadas:

+ Engajamento

+ Taxa de engajamento

+ Reacdes
+ Comentdrios

+ Compartilhamentos

+ Seguidores

+ Qutras interacdes
sociais

+ Total de interacdes
sociais

+ Contetdo com

melhor desempenho

+ Da exposicéo ao
engajamento

+ Reacdes

+ Comentdrios

+ Compartilhamentos

+ Seguidores

+ Outras interacdes
sociais

+ Total de interacdes
sociais

Métricas sofisticadas:
+ Custo porlead

+ Contetdo com melhor
desempenho

+ Pontuacdo de
marketing de
conteudo

+ Custo por convers&o

+ Retorno sobre o
investimento com
publicidade

+ Contetdo com melhor
desempenho

+ Pontuacdo de
marketing de
conteudo

+ Da exposic@o
a conversdo
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Objetivos Conhecimento Visitas ao site Engajamento Visuadlizagdes Geragdodeleads Conversdes no site
da marca de video
Métricas sofisticadas:  Métricas sofisticadas: Métricas sofisticadas: Métricas fornecidas
+ Share of voice + Alcance Unico + Alcance Unico pelo cliente:
+ Share of feed + Share of voice + Share of voice * Qualidade dolead
+ Penetracéo do + Share of feed + Share of feed : Le]ods qushtf_]codos
publico + Penetracéo do publico + Penetragdio do publico fe odmor ?,f],ngd
‘ Do,rm'mo sobre + Contetdo com melhor + Conteudo com melhor pi?v;r?oLIJgs] fcados
o topico desempenho desempenho N q
* Sentimento damarca . pg exposicdo ao + Da exposicéo ao ecerta gerada
+ Pontuagdo de engajamento engajamento : Re'tom(t)' sobrte
morke:clng de + Dominio sobre o tépico + Dominio sobre O INVesimento
contetdo . o tépico + Custo porlead
+ Sentimento da marca P ficad
& ; + Sentimento da marca quaiificado
o + Pontuacdio de marketing &l
Metrlca§ da de contetdo + Pontuacdo de .
concorréncia: marketing de Métricas da
ok conteudo concorréncia:
L1ft,de'1embron¢o do Meétricas fornecidas pelo
anuncio cliente: 0 I(_jeods po’;.grupo
- + Custo por lift estimado . Métricas da emogranco
Antncios delembranca do Qc%ssots: da pagina concorréncia: + Taxa de desisténcia
com anuncio (pessoas) € destino . Publicacd | (abriu mas néo enviou)
imagem * Custo por acesso da piiearoes savas + Pontuacéo do lead
.. pdgina de destino + Compartilhamento
unica + Valor dolead

Métricas da concorréncia:

+ Cliques Unicos em links

+ Clique outbound para
pdgina de destino

+ Taxa de rejeicdo
+ Custo por clique Unico

+ Custo por clique
outbound

+ CTR Unico

+ CTR de clique outbound
Unico

+ Tempo na pdgina de
destino

+ Custo por sessdo/
visualizagéo da pagina
de destino

+ Respostas ao evento

de efeitos
+ Respostas ao evento

+ Pessoas que abriram e
enviaram o formuldrio

+ Da exposicéo
& aberturas do
formuldrio

+ Daexposicéo ao
envio do formuldrio
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Objetivos Conhecimento Visitas ao site Engajamento Visualizagdes Geragdodeleads Conversdes no site

da marca de video
Principais métricas: Principais métricas: Principais métricas: Principais métricas: Principais métricas:
+ NUmero de * Numero de cliquesna * Numero de cliques na + NUmero de leads * Ndmero de

impressdes pdagina de destino pdgina de destino . Taxade conversdes
+ Taxa de cliques + Taxa de cliques + Taxa de engajamento preenchimento de + Taxa de conversdo

formuldrio de geracdo
] ] deleads L

Métricas padrdo: Métricas padrdo: Métricas padrdo: Métricas padrdo:
o . Anci . Al o ~ . Cli

CPM Frequéncia Frequéncia e E Cliques
+ Frequéncia + Taxa de cliques por + Alcance Unico . Cliques + Taxa de cliques
+ Cliques cartdo + Cliques . + Taxa de cliques por

3 + Custo por clique q * Toxa de cliques cartdo

+ Taxa de cliques por P 4 + Taxa de cliques + Taxa de cliques por

cartdo + Engajamento « Taxa de dliques por cartdo + Custo por clique
+ Custo por clique + Taxa de engajamento cartdo . Aberturas de o N
+ Engajaomento + Custo por clique formuldrio de leads Métricas sofisticadas:
+ Toxa de engajomento  Métricas sofisticadas:  + Reagdes + Custo por conversdo
+ Taxa de engajamento  + Alcance Unico + Comentdrios Métricas sofisticadas:  * Retorno sobre o

.. por cartdo . . . : . investimento com
Andncios Share of voice Compartilhamentos Custo por lead .

em carrossel

+ Reacodes

+ Comentdrios

+ Compartilhamentos
+ Seguidores

+ Outras interacdes
sociais

+ Total de interacdes
sociais

+ Contetdo com melhor
desempenho

+ Cartéo com melhor
desempenho

+ NUmero médio de
cartdes visualizados

+ Da exposicdo ao
engajamento

+ Dominio do tépico
+ Sentimento da marca

+ Share of feed
+ Penetragdo do publico

+ Contetdo com melhor
desempenho

+ Da exposi¢cd@io ao
engajamento

+ Dominio sobre o
tépico

+ Sentimento da marca

+ Pontuacdo de

marketing de
conteudo

+ Seguidores

+ Outras interacdes
sociais

+ Total de interacdes
sociais

+ Contetddo com melhor
desempenho

+ Cartdo com melhor
desempenho

+ Contetdo com melhor
desempenho

+ Cartéo com melhor
desempenho

+ Pontuacdo de
marketing de
conteudo

+ Contetdo com melhor
desempenho

+ Cartdo com melhor
desempenho

+ Pontuagdo de
marketing de
conteudo

+ Da exposicdo
a conversdo
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Objetivos Conhecimento Visitas ao site Engajamento Visualizagdes Geragdodeleads Conversdes no site
da marca de video
Métricas sofisticadas: ~ Métricas fornecidas Meétricas sofisticadas: Métricas fornecidas
+ Share of voice pelo cliente: + Alcance Unico pelo cliente:
- Share of feed + Acessos da pagina « Share of voice + Qualidade dolead
de destino . .
+ Penetracdo do o Shemeitead Leads quohﬂcodos
publico + Custo pgr odcesso da S pelo marketing
pdgina de destino * Fenetracao do publico . .
+ Dominio sobre + Conteudo com melhor Leogls qualificados por
e desempenho . \I;Zr::e?; gerada
+ Sentimento da marca Metrlcaf dq > Deaseslstinse
+ Pontuacdo de concorréncia: engaiamento . Rgtomo.sobre
marketing de + Cliques Unicos - Dominio sobre o investimento
conteudo em links o t6pico + Custo porlead
» Cliques outbound + Sentimento da marca qualificado
Carrossel Métricas da para pagina de . Pontuacio d
A iy destino ontuagdo de .
AnUncios concorréncia: marketing de NG e

+ Lift de lembranca
do anuncio

+ Custo por lift
estimado de
lembranca do
anuncio (pessoas)

+ Taxa de rejeicdo
+ Custo por clique Unico

+ Custo por clique
outbound

+ CTR Unico

+ CTR de clique
outbound Unico

+ Tempo na pagina
de destino

+ Custo por sessdo/
visualizacéo da
pdagina de destino

+ Respostas ao evento

conteudo

Métricas da
concorréncia:

+ Publicagdes salvas

+ Compartilhamento
de efeito

*+ Respostas ao evento

concorréncia:

+ Leads por grupo
demogrdafico

+ Taxa de desisténcia
(abriu mas n&o enviou)

+ Pontuacdo do lead
+ Valor dolead

+ Pessoas que abriram e
enviaram o formuldrio

+ Da exposicéo
& aberturas do
formuldrio

+ Da exposicéo ao envio
do formuldrio
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Objetivos Conhecimento Visitas ao site Engajamento Visualizagdes Geragdodeleads Conversdes no site
da marca de video
Principais métricas: Principais métricas: Principais métricas Principais métricas: Principais métricas: Principais métricas:
+ NUmero deimpressées * Numero de cliquesna + NuUmero de + NUmero de cliquesna + Numero de leads + NUmero de
- Taxa de visualizacdo pagina de destino visualizagdes de video pdagina de destino > TerGIcE conversdes
de video + Taxa de cliques + Taxa de engajomento  + Taxa de cliques preenchimento de + Taxa de conversdo
formuldrio de geracdo
.- - (s . .- - . - deleads .- -
Métricas padrdo: Métricas padrdo: Métricas padrdo: Métricas padrdo: Métricas padrdo:
- CPM * Frequéncia + Frequéncia + Frequéncia _ - + Cliques
A . i . < . 9 . Métricas padrdo: “ .
+ Frequéncia + Custo por clique + Custo por clique + Taxa de cliques . Cliques + Taxa de cliques
+ Cliques + Engajaomento + Taxa de cliques + Taxa de visualizagdo . . + Custo por clique
. . . Ve + Taxa de cliques .
+ Custo por clique + Taxa de engajamento  + Engajamento . Aberturas de * Ndmero de
+ Taxa de cliques + NUmero de + Taxa de engajomento * CPV formuldrio de leads visualizagées de video
- Engajamento visualizagdes de video . Nymero de + Visualizacdes em 25% C NG + Taxa de visualizacdo
- + Taxa de visualizags isualizacdes de video + Visualizagd 503  homerode : de video
- Taxa de engajomento axa de visualizagdo visualizagdes de video isualizacdes em 50% visualizacdes de video
. Nomero de de video * Taxadevisualizagdo  + Visudlizacesem 75% . Tgxq de visudlizacdo e'CPV.
visualizacdes de video * eCPV de video + Visualizacdes de video * Visualizagdes em 25%
- Taxa de visudlizacdo Visualizagdes em 25% + eCPV completas . eCPV + Visualizacdes em 50%
de video + Visudlizacdes em 50% <+ Visudlizacdes em 25% + Reproducdesemtela . Visualizacdes em 25% Visualizacdes em 75%
Andncios + eCPV « Visudlizacdes em 75% -+ Visualizacdes em 50% ] cheia i - Visualizacdes em 50% Visualizacdes
+ Visudlizagdes em 25%  + Visualizaces + Visudlizagdes em 75% Reprodugdescomo . . J59,  completas
q , i g isualizagdes em 75% L
em video completas de video + Taxa de visualizagdes

+ Visualizacdes em 50%
+ Visuadlizagcdes em 75%

+ Visuadlizagdes
completas de video

+ Taxa de visuadlizacdes
completas de video

+ Reproducdes em tela
cheia

+ Reprodugdes com o
som ativado

+ Engajamento

+ Taxa de engajamento

+ Reacdes

+ Comentdrios

+ Compartilhamentos

+ Seguidores

. Ou’grqs interacdes
sociais

0 Totq] de interagdes
sociais

+ Taxa de visudlizacdes
completas de video

* Reprodugdes em tela
cheia

+ Reprodugdes com o
som ativado

+ Visuadlizagdes
completas de video

+ Taxa de visuadlizacdes
completas de video

+ Reprodugdes em tela
cheia

+ Reprodugées com o
som ativado

+ Engajomento

+ Taxa de engajamento

+ Reacodes

+ Comentdrios

+ Compartilhamentos

+ Seguidores

o Out.rqs interacoes
sociais

. Totq] de interacoes
sociais

Visualizacdes
completas de video
Taxa de visualizacdes
completas de video

Reproducdes em tela
cheia

Reprodugdes com o
som ativado

completas

* Reprodugdes em tela
cheia

+ Reprodugbes com o
som ativado
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Objetivos Conhecimento Visitas ao site Engajamento Visualizagcdes Geragdodeleads Conversdes no site
da marca de video
Métricas sofisticadas: ~ Métricas sofisticadas: Métricas sofisticadas: Métricas sofisticadas: ~ Métricas sofisticadas:  Métricas sofisticadas:
+ Alcance Unico + Alcance Unico + Alcance Unico + Alcance Unico + Custo porlead + Custo por conversdo
+ Share of voice + Share of voice + Share of voice + Share of voice + Conteudo com + Retorno sobre
+ Share of feed + Share of feed + Share of feed + Share of feed melhor desempenho omveshbn]w.e.rgcod
. 5 com publicidade
+ Penetracdio do publico * Penetracdio do publico + Penetracdo do publico * Penetracéio Pontltjotg;oodde C tp o h
e marketing de + Conteudo com melhor
- Contetdo com melhor + Contetdo commelhor  + Conteddo com melhor ~ do publico contet'Jdog desempenho
desempenho desempenho desempenho + Contetdo com Melhor d h
+ Melhor desempenho
+ Da exposicdo ao + Da exposicéo + Da exposicéio ao melhor desempenho . . B .
engajamento do engajamento engajamento + Da exposicdo M?t"‘i‘?s 1‘tO|:nec1dqs : Pontigotg;oodde eid
+ Dominio sobre + Dominio sobre o tépico  * Dominio sobre ao engajamento peloc l,en e marke ‘”9 ~e contevao
o topico » Senfimento da marca o topico > DB sebme + Qualidade dolead 0 Do exposicdo
. . £ & conversdo
* Sentimentodamarca . pontyacso de + Sentimento da marca o topico Le?ds qul((jhtf_lcodos
. : elo marketin
+ Pontuacdo de marketing de conteldo  * Pontuac&o de Sentimento da marca P - 9
marketing de marketing de - Pontuagéio de * Leads qualificados
contetdo Métricas f » : contetdo marketing de por vendas
cliztr::cg?s OINECICCSIPEIO contetdo + Receita gerada
2o : oy . « Ret b
Métricas da « Acessos da pagina de Métricas da o o?n\o/g;?irsnoer:teo
concorréncia: destino concorréncia: Métricas da
AnUncios » Liftdelembrancado . cysto por acesso da + Publicacdes salvas concorrencia: : CUS]t,?, pocrjleod
e . 5 ; udllificado
i e CINCIEe pdgina de destino + Compoartilhamento de Reprodugdes devideo 9
+ Custo por lift estimado efeito + Visudlizacdes Unicas
de lembranga do . de 10 segundos Métricas da

anuncio (pessoas)

Métricas da
concorréncia:

Cliques Unicos em links

Cligue outbound para
pagina de destino

Taxa de rejeigcdio
Custo por clique Unico

Custo por clique
outbound

CTR Unico

CTR de clique
outbound Unico

Tempo na pagina de
destino

Custo por sesséo/
visualizacdo da pagina
de destino

Respostas ao evento

Respostas ao evento

Visudlizagdes Unicas
continuas de 2
segundos

Visualizacdes Unicas
de 3 segundos

Visualizacdes de 10
segundos

Custo por
visualizacdes Unicas
de 10 segundos
Custo por
visualizacdes Unicas
de 2 segundos
ThruPlays
(visudlizagdes
completas Unicas)
Tempo médio de
exibicdo do video

Custo por Thru Play

concorréncia:

+ Leads por grupo
demogrdfico

+ Taxa de desisténcia
(abriu mas né@o
enviou)

+ Pontuacéo do lead

+ Valor do lead

+ Pessoas que abriram
e enviaram o
formuldrio

+ Da exposicéo
& aberturas do
formuldrio

+ Da exposicdo ao
envio do formuldrio
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Objetivos Conhecimento Visitas ao site Engajamento Visualizagdes Geragdodeleads Conversdes no site
da marca de video
Principais métricas: Principais métricas: Principais métricas: Principais métricas:
+ NUmero de disparos + Numero de cliques na + NUmero de leads * NUmero de leads
+ Taxa de abertura pdgina de destino + Taxa de + Taxa de
+ Taxa de cliques por preenchimento de preenchimento de
] ] abertura (CTR) formuldrio de geracdo formuldrio de geracdo
Métricas secunddrias: deleads deleads
* NUmero de aberturas s .
s Métricas secunddrias:
o t Q . . ry e ~ . g e ~ .
TO o] de c;ques + Numero de disparos Métricas padrdo: Métricas padrdo:
* laxa de chques por . N + Aberturas de * NUmero de disparos
abertura Nimero de aberturas formuldrio de leads .
. ] + NUmero de aberturas
. 3 Total de cliques , .
Custo por disparo + NUmero de disparos .
. + Total de cliques
. Taxa de abertura ,
Custo por abertura * NUmero de aberturas
_ ) « Custo por disparo + Taxa de abertura
+ Cligues no boté@o + Total de cliques :
. + Custo por abertura * Taxa de cliques por
+ Cliques no banner - . n + Taxa de abertura abertura
+ Cliques no link C]Tques no bo o + Taxa de cliques por + Custo por disparo
AnuUncios em C]Tques ne " oknner abertura + Custo por abertura
mensagem Métricas sofisticadas: fduesnon * Custo por disparo + Cliques no bot&o

« Abertura

+ Taxa de cliques por
abertura (CTR)

+ Disparos

Métricas sofisticadas:

+ Acessos/conversdes
na pdgina

+ Custo por abertura
+ Cliques no bot&o
+ Cliques no banner

+ Cliques no link

Métricas sofisticadas:

+ Custo porlead

+ Pontuacdo de
marketing de
conteudo

+ Cliques no banner

+ Cliques no link

Métricas sofisticadas:
+ Custo por conversdo

* Retorno sobre
o investimento
com publicidade

+ Pontuacdo de
marketing de
conteudo

+ Da exposic@o
a conversdo
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Objetivos Conhecimento Visitas ao site Engajamento Visualizagdes Geragdodeleads Conversdes no site
da marca de video
Meétricas fornecidas Métricas fornecidas
pelo cliente: pelo cliente:
* Acessos da pdgina + Qualidade do lead
de destino + Leads qualificados
+ Custo por acesso da pelo marketing
pdgina de destino + Leads qualificados
por vendas
Métricas da + Receita gerada
concorréncia: . Retormno sobre
+ Tempo na pdgina o investimento
de destino + Custo porlead
+ Custo por sessdo/ qualificado
visualizacéo da
pdgina de destino .
. Cli o Métricas da
—~1ques umcos em concorréncia:
links I
. CL + Leads por grupo
Anbncios em C]llqpe outbounpl para demogréfico
pdgina de destino
mensagem + Taxa de desisténcia

+ Taxa de rejeicdo
+ Custo por clique Unico

+ Custo por clique
outbound

+ CTR Unico

+ CTR de clique
outbound Unico

+ Respostas ao evento

(abriu mas ndo enviou)
+ Pontuacdo do lead
+ Valor dolead

+ Pessoas que abriram e
enviaram o formuldrio

+ Da exposicéo
a aberturas do
formuldrio

+ Daexposicéo ao
envio do formuldrio




Objetivos

**’
Conhecimento
da marca

%

Visitas ao site

(.
@ > ]

Engajamento Visualizagdes

de video

®

Geragdo deleads

®

Conversdes no site

Dynamic Ads
AnuUncios
para
seguidores

Principais métricas:

+ NUmero de seguidores
conquistados

+ Taxa de cliques

Métricas padrdo:
+ Impressdes

« CPM

+ Frequéncia

+ Cliques

+ Custo por clique
+ Qutros cliques

Métricas sofisticadas:

+ Aumento do nUmero
de seguidores

+ Alcance Unico

+ Contetdo com melhor
desempenho

Métricas da concorréncia:

+ Tempo na pdgina de
destino

+ Custo por sessd@o/
visualizagdo da pdgina
de destino

+ Cliques Unicos em links

+ Clique outbound para
pagina de destino

+ Taxa de rejeicdo

+ Custo por clique Unico

+ Custo por clique outbound
+ CTR Unico

+ CTR de clique outbound
Unico
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Objetivos Conhecimento Visitas ao site Engajamento Visualizagdes Geragdo de Conversdes no site
da marca de video leads
Principais métricas: Principais métricas: Principais métricas:
* NUmero de impressdes * NUmero de cliques * NUmero de
- Taxa de cliques na pdgina de destino conversdes
+ Taxa de cliques » Taxa de conversdio
Métricas padrdo:
. CPM Métricas padrdo: Métricas padréo:
+ Frequéncia * Frequéncia + Cliques
+ Cliques » Cliques + Taxa de cliques
+ Custo por clique + Custo por clique + Custo por clique
Métricas sofisticadas: Métricas sofisticadas: Métricas sofisticadas:
o Mlesres frtes + Alcance Unico + Custo por conversdo
o Comfatels com males + Conteudo com melhor « Retorno sobre o
desempenho desempenho investimento com
publicidade
Métricas da concorréncia: ~ Métricas fornecidas pelo > ConEidoeommeley
Dvnamic Ads o cliente: desempenho
y + Tempo na pdgina de . + Pontuacéio de
Anuncios em destino * Acessos da pagina de ¢
destino marketing de
destaque + Custo por sessdo/ contetdo

visualizagdo da pdgina de
destino

+ Cliques Unicos em links

+ Clique outbound para
pdagina de destino

+ Taxa de rejeicdo

+ Custo por clique Unico

+ Custo por clique outbound
+ CTR Unico

+ CTR de clique outbound
Unico

+ Custo por acesso da pdagina
de destino

Métricas da concorréncia:
+ Tempo na pdgina de destino

+ Custo por sessdo/
visualizagdo da pagina de
destino

+ Cliques Unicos em links

+ Clique outbound para
pagina de destino

+ Taxa de rejeicdo

+ Custo por clique Unico

+ Custo por clique outbound

+ CTR Unico

. CPTR de clique outbound
Unico

+ Respostas ao evento

+ Da exposic@o &
conversdo
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Objetivos Conhecimento Visitas ao site Engajamento Visuadlizagées  Geragdo de leads Conversdes no site
da marca de video

Principais métricas:
+ NuUmero de leads

+ Taxa de preenchimento de
formuldrio de geracdo de leads

Métricas padrdo:

+ Cliques

+ Taxa de cliques

+ Aberturas de formuldrio de leads

Métricas sofisticadas:
+ Custo porlead

+ Conteudo com melhor
desempenho

+ Pontuagdo de marketing de
conteudo

Métricas fornecidas pelo cliente:

Dynamic Ads + Qualidade dolead
Anuncios de + Leads quadlificados pelo
conteldo marketing

+ Leads qualificados por vendas
+ Receita gerada

+ Retorno sobre o investimento

+ Custo porlead qualificado

Métricas da concorréncia:
+ Leads por grupo demogrdafico

+ Taxa de desisténcia (abriu mas
ndo enviou)

+ Pontuacdo do lead
+ Valor dolead

+ Pessoas que abriram e enviaram
o formuldrio

+ Da exposicdo a abertura do
formuldrio

+ Da exposicdio ao envio do
formuldrio
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Objetivos Conhecimento Visitas ao site Engajamento Visuadlizagoes Geracdodeleads Conversdes no site
da marca
Principais métricas: Principais métricas: Principais métricas:
+ NUmero deimpressdes * NUmero de cliques na * Ndmero de
- Taxa de cliques pdgina de destino SOV
+ Taxa de cliques + Taxa de conversdo
Métricas padrdo:
. CPM Métricas padrdo: Métricas padrdo:
- Frequéncia * Frequéncia - Cliques
+ Cliques » Cliques + Taxa de cliques
+ Custo por clique * Custo por clique + Custo por clique
R (T e Meétricas sofisticadas: Métricas sofisticadas:
+ Alcance Unico * Alcance Unico + Custo por converséo
- Contetdo commelhor * Conteddo com * Retorno sobre o
desempenho melhor desempenho T
+ Contetdo com melhor
atri desempenho
Text Ads Métricas da Métricas da ] . )
concorrancia: concorréncia: Pontuacdo de

+ Tempo na pdgina de
destino

+ Custo por sessdo/
visualizacdo da
pagina de destino

+ Cliques Unicos em
links

+ Cliques outbound
para pdgina de
destino

+ Taxa de rejeicdo
+ Custo por clique Unico

+ Custo por clique
outbound

+ CTR Unico

+ CTR de clique
outbound Unico

+ Tempo na pagina de
destino

+ Custo por sessdo/
visualizacdo da
pdgina de destino

+ Cliques Unicos em
links

+ Cliques outbound
para pdgina de
destino

+ Taxa de rejeicdo
+ Custo por clique Unico

+ Custo por clique
outbound

+ CTR Unico

+ CTR de clique
outbound Unico

*+ Respostas ao evento

marketing de
conteudo

+ Daexposicdo a
conversdo
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? — Linked [} Marketing Labs

Learn the science of marketing
to professionals with LinkedIn g

\

Experiment, learn, and get the most out of advertising on § \ . A Saiba Como gerqr Um
LinkedIn with free online training. Z * & . . oro .
~ h‘% - engajamento significativo com
profissionais de marketing

em nossa nova central de
aprendizagem: o LinkedIn
Marketing Labs. —

AT

T

Choose your focus so we can show you the right learning path.

~ 1domedia planning and
(O 1run ad campaigns O srategy O Idoboth

Let’s apply your learnings

Sobre o LinkedIn

O LinkedIn é a maior rede profissional do mundo, com mais de 750 milhdes de usudrios em mais
de 200 paises e regides. Eles representam o maior grupo de pessoas influentes, instruidas e de alto
poder aquisitivo do planeta.

Os relacionamentos importam
Com as Solugdes de Marketing do LinkedIn, as marcas criam relacionamentos com profissionais

do mundo inteiro, com recursos de segmentacdo precisa para entregar conteudo e comunicacdo

relevantes. Enquanto os profissionais conectados de hoje buscam ideias e insights das pessoas e

marcas nas quais confiam, os profissionais de marketing usam o LinkedIn para divulgar e publicar

conteudo relevante dentro de um contexto profissional. As marcas estendem seu alcance através de .
compartilhamentos sociais que ocorrem naturalmente no LinkedIn. Linked m



https://training.marketing.linkedin.com/page/pt-br?trk=lms-tlt
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