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Precios basados en objetivos
oara la publicidad de LinkedIn

El objetivo que elijas para tu campana determina
los formatos publicitarios, las estrategias de puja
y los objetivos de optimizacion disponibles.

La tabla que aparece a continuacion describe qué estrategias de puja y objetivos de optimizacion estdan
disponibles para cada objetivo. También muestra cémo se cobrard la camparia en funcion de las selecciones.

Nota: Las camparfias de mensajes patrocinados se optimizardny se cobrardn
por mensajes enviados, independientemente del objetivo seleccionado.
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Visitas al sitio web

Objetivo de optimizacion

Tipo de puja

Se cobra por

Alcance* Maxima difusién Impresiones
Impresiones Limite de coste Impresiones
Impresiones Coste objetivo Impresiones
Impresiones Puja manual Impresiones
Clics en pdgina de destino Mdxima difusion Impresiones
Clics en pdagina de destino Limite de coste Impresiones

Clics en pdgina de destino

Coste objetivo

Clics en pdgina de destino

Clics en pdgina de destino

Puja manual

Clics en pdgina de destino
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Conversiones

en el sitio web

Impresiones Puja manual Impresiones
Clics de interaccion Mdxima difusion Impresiones
c Clics de interaccidn Limite de coste Impresiones
0
2
il Interaccion Clics de interaccion Coste objetivo Clics de interaccién
Clics de interaccion Puja manual Clics de interaccién
Impresiones Puja manual Impresiones
Visualizaciones de videos Mdxima difusion Impresiones
Visualizaciones de videos Limite de coste Impresiones
Visualizaciones . . o L ,
, Visualizaciones de videos Coste objetivo Visualizaciones de videos
de videos

Visualizaciones de videos

Puja manual

Visudlizaciones de videos

Impresiones

Posibles clientes

Posibles clientes

Posibles clientes

Clics

Impresiones

Posibles candidatos
Posibles candidatos

Clics en pdgina de destino

Impresiones

Conversiones en el sitio web

Clics en pdgina de destino

Puja manual

Maxima difusion

Limite de coste

Puja manual (optimizada)
Puja manual

Puja manual

Maxima difusion

Puja manual (optimizada)
Puja manual

Puja manual

Maxima difusion

Puja manual (optimizada)

Puja manual

Impresiones

Impresiones

Impresiones

Clics

Clics

Impresiones

Impresiones

Clics en pdgina de destino
Clics en pdgina de destino
Impresiones

Impresiones

Clics en pdgina de destino

Clics en pagina de destino

Impresiones Puja manual Impresiones
Clics en pdgina de destino Mdxima difusion Impresiones
Solicitantes
Clics en pdgina de destino Puja manual Clics en pdgina de destino
de empleo
Impresiones Puja manual Impresiones
*  *Solo disponible para formatos de contenido patrocinado. * Los clics de las camparas de generacion de leads

incluyen los clics en los formularios de generacion

e **Elobjeti ibl i lo estd di ibl ]
objetivo de posibles candidatos solo estd disponible para las de leads, la pagina de Linkedin o acciones sociales.

cuentas del Administrador de campanas de Talent Solutions.
* Las visudlizaciones de video se definen como
el numero de veces que se ve tu anuncio durante mds
de 2 segundos al 50 % o mds de la pantalla.

* Los clics enla pdgina de destino son clics en tu anuncio
para abrirla URL de destino del anuncio.

*  Los clics de interaccion incluyen los clics a la pdgina
de destino, la pdgina de LinkedIn, las interacciones
sociales y los seguidores de tu pdgina de LinkedIn.

Obtén mas informacién sobre los clics facturables
en funcion del objetivo y el formato del anuncio.
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https://www.linkedin.cn/help/lms/answer/110680
https://www.linkedin.cn/help/lms/answer/61005
https://www.linkedin.cn/help/lms/answer/61005

