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VisGo geral dos precos com

base em objetivos para
oublicidade no LinkedIn

O objetivo que vocé seleciona para sua campanha
determina os formatos de anuncio, estratégias
de lances e metas de otimizacdo disponiveis.

Atabela a seguir destaca quais estratégias de lances e metas de otimizacdo estéo disponiveis para
cada objetivo, além de mostrar como a campanha serd cobrada com base nessas sele¢des.

Observagdo: campanhas com formatos de anuncio Sponsored Messaging serdo otimizadas
e cobradas por mensagens enviadas, independentemente do objetivo selecionado.

Objetivo da campanha Meta de otimizagdo Estratégias de lances Cobrado por
o Alcance* Entrega mdaxima Impressdes
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Impressoes Lance manual Impressdes
Cligues na pdgina de destino  Entrega maxima Impressdes
Cligues na pdgina de destino  Limite de custo Impressdes
Visitas ao site Cliques na pdgina de destino ~ Meta de custo Cliques na pdgina de destino
Cliques na pdgina de destino  Lance manual Cliques na pdgina de destino
Impressdes Lance manual Impressdes
Cligues de engajamento Entrega mdaxima Impressdes
z§ Cliques de engajamento Limite de custo Impressdes
o
'-8 Engaquento Cligues de engajamento Meta de custo Cliques de engajamento
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O Cliques de engajamento Lance manual Cliques de engajomento
Impressdes Lance manual Impressdes
Visualizagdes de video Entrega maxima Impressdes
Visualizagdes de video Limite de custo Impressdes
Visualizagdes e , o ,
, Visualizagdes de video Meta de custo Visualizacdes de video
de video

Visualizagdes de video

Lance manual

Visualizacdes de video

Impressdes Lance manual Impressdes
Leads Entrega maxima Impressdes
Leads Limite de custo Impressdes
Gercgao deleads Leads Lance manual (otimizado) Cliques
Cliques Lance manual Cliques
Impressdes Lance manual Impressdes
Potenciais candidatos Entrega mdaxima Impressdes

Potenciais candidatos

Lance manual (otimizado)

Potenciais Cligues na pdgina de destino
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8 candidatos Cliques na pagina de destino  Lance manual Cliques na pdgina de destino
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o Impressdes Lance manual Impressoes
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Entrega maxima Impressdes
Conversdes no site
Lance manual (otimizado) Cliques na pdgina de destino
Conversdes no site
Cligues na pdgina de destino  Lance manual Cliques na pdgina de destino
Impressdes Lance manual Impressdes
Cliques na pagina de destino  Entrega méxima Impressdes
Candidaturas Cliques na pdgina de destino  Lance manudl Cliques na pdgina de destino
Impressdes Lance manual Impressoes
* *Disponivel apenas para formatos de anincio Sponsored Content. *  Os cliques em campanhas de geracdo de leads incluem cliques no

. .. . L , formuldrio de geracdo de leads, LinkedIn Page ou interacdes sociais.
*  **Q objetivo Potenciais candidatos estd disponivel apenas para gerae 9 ¢

contas do Gerenciador de campanhas das Solugcdes de Talentos. ¢ Asvisualizagdes de video sdo definidas como uma visualizacdo

. .. N continua por mais de 2 segundos em 50% da tela ou mais.
*  Os cliques na pdagina de destino séo cliques no seu

anuncio para abrir a URL de destino do anuncio. Saiba mais sobre cliques cobrados por objetivo e formato de anuncio.

e Os cliques de engajamento incluem cliques na pdgina de destino,
LinkedIn Page, interagdes sociais ou seguidores da LinkedIn Page.
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