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(Generacion de

Introduccion Como funcionan Como configurarlos : Recursos
informes
;Que son los anuncios con :Como funcionan los Lista de comprobacion inicial  Indicadores clave Preguntas frecuentes
documento? anuncios con documento’?
Como crear un Generacion de informes enel  Recomendaciones
¢Por que usar los anuncios E specificaciones anuncio con documento Administrador de campanas
con documento? Preguntas sobre el producto
Clics facturables Como editar un
:Que puedes hacer con los y disefio anuncio con documento Enlaces Utiles
anuncios con documento’?
Limitaciones Como duplicar un
:Cudndo debes usar los anuncio con documento

anuncios con documento?

CONSEJO: Haz clic en el botdn de inicio para regresar a esta pdgina en cualguier momento durante la guio.

i



Presentamos
los anuncios con

O
o)
-
o .
0 9
D
T 3
c O
O o
O —
c O
O O
—+4
LE O
- O
o O
O O
5 O
CS
2
O €
0 =
c O
O
S
g £
.Wm
O
3 O
Y >




-y
1Y

Introduccion Como funcionan Configura tu campaia

;Que son los anuncios con
documento de LinkedIn?

Los anuncios con documento permiten promocionar
documentos directamente en el teed de Linkedln,
donde los miembros pueden leer y descargar
contenido facilmente sin salir de la plataforma.

Comparte contenido libremente para aumentar tu
visibilidad y posicionarte como experto, o limita el
acceso a tus documentos con un formulario para
generar contactos de calidad.

Generacion de informes Recursos
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Introduccion Como funcionan Configura tu campaia Generacion de informes Recursos @ Q

s Por que usar los anuncios con documento?

L

J =

\
Date a conocer y afianza lo Consigue posibles Analiza el interes del
relacion con publicos clave contactos de calidao publico en tu contenido
Impulsa la interaccion al compartir Consigue contactos de calidad Descubre si tu documento se descarga y
contenido informativo e inspirador que limitando el acceso a tu documento con se lee para pulir tu estrategia en todas las

los miembros podran leer y descargar un formulario de generacion de
desde el propio feed. contactos. Muestra una vista previa del

documento para suscitar intereés y
convertir clientes a gran escala.

fases del proceso de marketing.
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Introduccion Como funcionan Configura tu campaia Generacion de informes Recursos

i

;Quée puedes hacer con los
anuncios con documento?

« Aprovechar todo tu catdlogo de guias, « Fomentar la interaccion v las
casos practicos, informes, infografias, o conversiones en todas las fases
diapositivas para atianzar la relacion del ciclo de marketing.
con tus publicos y generar interés.

/ Recopilar contactos de gran J Evaluar la repercusion de tu
calidad a gran escala pidiendo o contenido al conocer los niveles
los miembros que faciliten cierta de interés e interaccion de los
informacion para acceder al miemlbros con tu documento.

documento completo.

<>
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i

;Cuando debes usar los
aNnuUNcios con documento?

Anima a los usuarios a informarse sobre temas relacionados con tu producto

Para informar con liderazgo de opinion mediante guias y presentaciones . , L .
o servicio a traves de distintos medios.

Para ofrecer recomendaciones a través de manuales y guias de consejos Explica como usar tu producto o servicio y da recomendaciones.

Cuenta como otros clientes han logrado buenos resultados mediante casos

Para mostrar los resultados de otros clientes mediante casos practicos practicos o testimonios.
Para presentar tendencias de estudios mediante hojas de datos e informes Demuestra que dominas tu sector, industria o especialidad con hojas de datos v
de analistas e informes de andlisis.

Para recopilar posibles clientes interesados mediante contenido restringido, como Genera resultados en las fases finales del proceso de ventas restringiendo los
guias, manuadles, informes, etc. documentos para llamar la atencion de posibles clientes interesados.

Posiciona tu empresa como primera opcion resaltando iniciativas de diversidad,

Para atraer a candidatos de gran calidad mediante infografias y manuales .
SU mision y sus valores.
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Introduccion Como funcionan Configura tu campana

;Como se ven en

el teed?

Los anuncios con documento se muestran en el feed
de los miembros, desde donde pueden ver tu
documento y leerlo rapidamente sin salir de LinkedIn.

Los anunciantes pueden elegir entre dar a los
miemibros acceso completo al documento o pedirles
gue completen un formulario de generacion de
contactos para poder ver el contenido.

Generacion de informes
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Introduccion Como funcionan Configura tu campana

;N que consiste la opcion
del documento sin -
restringir’?

Los miembros verdn anuncios con documento en su
feed, desde donde podrdn leer el contenido completo
sin salir de LinkedIn y sin tacilitar informacion adicional.

Los usuarios pueden descargar tu documento
directamente en su ordenador o dispositivo movil.
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;N que consiste la opcion
del tormulario de N (e
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Los miembros verdn una vista previa del anuncio
con documento en su feed.

Know the latest marekting trends

g

privacy policy

" >> Want to see more,

unlock the full
document below

Para leer todo el contenido, tendran que
seleccionar «Acceder al documento» y rellenar
un formulario. .
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lodos los contactos recibirdn un mensaje de
confirmacion en su buzon de LinkedIn con el
documento para descargar, un mensaje de
agradecimiento y un enlace que los llevara
fuera del sitio.
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("

F specifticaciones de los
anuncios con documento

1 Tipo de archivo: 2 Limites:

PDF, DOC, DOCX, PPT, PPTX 300 paginas o 1 millon de palabras
2 Relacion dimensional: 4 Tamano:

vertical, horizontal, cuadrada 100 MB

Para ver todas las especificaciones, visita nuestro
articulo del Centro de ayuda: Anuncios con

documento — Especiticaciones publicitarias.
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Let's connect the dots on why we need to give our
campaigns more time to gain traction before deeming
them 'successful’ or ‘unsuccessful’

This just in: B2B Doesn't have to be boring. Engaging
creative is disruptive, interactive and inspiring. See
how brands are winning over eyeballs in these
examples.

We recently partnered with Edelman to identify and
highlight strategies for engaging B2B customers in
2021. Uncover the five strategies and how to
implement them on the linkedin platform.

Raturn to growth 2021
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Engagement Strategies
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;Como se ven los anuncios con
documento en ordenadores?

MenU desde donde guardar y denunciar

Generacion de informes

Recursos
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Para objetivos
de interaccion

Para objetivos
de generacion
de contactos

Tia Derby

Account Executive at Flexis

v Menu con las opciones «Guardar», « Compartir,
«Denunciar y «;Por qué estoy viendo este anuncio?».

Clic a una pdgina de LinkedIn

L]
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Be Cloud SASE securely - Own your network security destiny. Read Gartner SASE report.

|'_|f Start a post
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Access exclusive tools & insights
Try Premium Free for 1 Month

% Fixdex
123,456 followers

v (Clic facturable) 2. Se registran en «Clics a la pdgina de LinkedIn».12

Texto introductorio
v Incluye el texto, las etiquetas o las URL acortadas (clics facturables).}?

I My items

Runity Analytics

Page notffications a8

Page visifors 73

Los clics en las URL se registran en «Clics a la pdgina de destino», 2
mientras que los clics en etiquetas y en «ver mas» se contabilizan en
«Acciones sociales».12

Modo de pantalla completa

v Haz clic para abrir el documento a pantalla completa (primer clic facturable).!

Visualizacion de paginas

v e a diferentes pdginas deslizando el dedo o desplazdndote (primer clic facturable).t
| Acceder al documento
v Llamada a la accion del formulario de generacion de contactos (clics facturables).?

Y Acciones sociales

See visitor analytics

My pages (4)
g Flexis Consulting
Page notifications 7

| DevTestCo
Page notifications @ 16

E Test University
Page notifications 0
See all my pages
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= _ _
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;Como se ven los anuncios con
documento en ordenadores? ot e o

2021 Global Marketing Trends - 3 pages ‘ Accessibility mode

Boton de descarga .
v Descarga el documento en el dispositivo como PDF. Global Marketing Trends

Pagina siguiente
v Haz clic para pasar de pagina.

Y Visualizacion de paginas
Despldazate o desliza por el documento con una
herramienta para recorrer paginas.

CONSEJO: Los enlaces URL no funcionaran

en el nlwoolo dle visualizacion de documentos, 2021 Global Marketing Trends
pero si lo hardn cuando se descargue el PDF. Find vour focus

|-;-|



el

I— Introduccion Como funcionan Configura tu campana Generacion de informes Recursos @ Q

Para objetivos de

interaccion
[ ]

;Como se ven los anuncios —
con documento en moviles?

Y Texto introductorio
Incluye el texto, las etiquetas o las URL acortadas (clics facturables).t2 Los clics
en las URL se registran en «Clics a la pdgina de destino», 12mientras que los
clics en etiquetas y en «ver mds» se contabilizan en «Acciones sociales».-2

v MenU desde donde guardar y denunciar
MenU con las opciones «Guardar», « Compartirs,
«Denunciar y «;Por qué estoy viendo este anuncio?».

Malini Misra follows Fixdex

Fixdex
_‘ﬁ 406,328 followers ¢
Fixdex promoted l

v Clic a una pagina de LinkedIn
(clic facturable): se registran en «Clics a la pagina

de LinkedIn» 12

Do you know the latest marketing trends? Don't let

Y Visualizacion de paginas
vour brand fall behind...

Ve a diferentes pdginas deslizando el dedo o desplazdndote (primer clic facturable).!

Digital Maturity . Preview 1 of 3 pages
Y Acceder al documento v Modo de pantalla completa
Llamada a la accion del formulario de Clic para abrir el documento en pantalla completa
generacion de contactos (clics facturables).? Global Marketing Trends D - (orimer clic facturable)!
f Acciones sociales ’
v

Recomendar, Comentar, Compartir y Enviar a contactos
(clics facturables).}?

@ Nota: Consulta el ejemplo.

PY
& Unlock full document

2 comments

Comment
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Para objetivos de
interaccion

1

;Como se ven los anuncios ———
con documento en moviles?

Texto introductorio
v

v Boton de descargo
Incluye el texto, las etiquetas o las URL acortadas (clics facturables).}? Los

Descarga el documento en el dispositivo como PDF

clics enlas URL se registran en «Clics a la pagina de destino», 12 mientras — Fixdex
0 c ’ e 5 Promoted
que los clics en etiquetas y en «ver mds» se contabilizan en «Acciones .
. Where do you stand?
sociales».}2 R

Nota: Este es el modo
de pantalla completa.

v Visualizacion de paginas
Ve a diferentes paginas deslizando el dedo o desplazandote
(orimer clic facturable). 12

Introduction

Purpase: Built to flourish

v Acciones sociales
Recomendar, Comentar, Compartir y Enviar a contactos
(clics facturables).t

Agility: Changing the playbook
Human Experience: Know thysalf
Trust: The promises we keep—aor don't
Participation: & bwo-winy street

Fusion: The new ecosystemn

CONSEJO: Los enlaces URL no funcionaran

en el modo de visualizacion de documentos,

pero st lo harén cuando se descargue el PDF.

ZfEZ

2 Comments
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lrucos y consejos para crear el documento

IREERERY!

l

No supereslos 100 MB

Los documentos mds peqguefnos son mads
faciles de descargar. Evita que el proceso
de descarga sea largo, ya que esto
podria echar para atrds a los miemibros.

No superes las 10 paginas

Casi todos los documentos se leen en un
teléfono o una tablet, asi que procura que

el contenido sea corto y conciso. Todas las
paginas del documento se convierten en
imagen al cargarse, asi que evita que sea
una pdgina continua. Recuerda que los
miemibros no tienen opcion de busqueda en
las publicaciones.

Minimiza el nUmero de capas
en el PDF

Los archivos PDF con multiples capas suelen
dar problemas de renderizacion. Para tener
una experiencia optima, recuerda aplanar el
archivo y usar hiperenlaces duraderos. Nota:
Los videos y las animaciones no son
compatibles y se verdn como imdagenes
estaticas.

Usa imagenes, vinetas y
graficos

Los documentos que mds se leen son los que

incluyen imagenes, tienen un disefo atractivo

y se pueden consultar facilmente.

<>

Evita utilizar llamadas ala
accion (incluyendo URL)

Los enlaces y las llamadas a la accion no
estaran activos al leer el documento en
LinkedIn. Se podrd hacer clic en ellos si

el documento se descargo.

Elige una portada llamativa

La portada de tu documento serd lo
primero que se verd, asl que procura gue
su disefio sea atractivo.

Nota: Consulta nuestra guia de

recomendaciones para ver mas
CONSEJOS Y sugerencias.



https://helpx.adobe.com/acrobat/kb/printing-complex-pdfs-acrobat.html
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Como funcionan

Introduccion

Objetivos de la campaia

Solo disponible para los objetivos de conocimiento de marca,
interaccion y generacion de contactos.

Llamada ala accion

No afiadas llamadas a la accion en el documento a menos que
uses el objetivo de generacion de contactos, que incluye
«Acceder al documenton.

Generacion de informes

No se generan informes sobre las visualizaciones de la pagina, el
tiempo de visualizacion, los clics para abrir el documento ni los
clics en el documento.

Integraciones API
No hay integraciones API disponibles hasta despueés de GA

Configura tu campana

Generacion de informes

v

<>

Recursos

imitaciones de los anuncios con documento

Colocacion
No disponible para Linkedln Audience Network ni anuncios

en mensaje

Contenido

No se puede hacer clic en los hiperenlaces mientras
se ve el documento en la plataforma.

Documentos de una pagina

los documentos de una pdgina no seran compatibles con la
opcion de generacion de contactos, ya que todos los anuncios
deben tener al menos una pagina que se pueda previsualizar.
Como solucion, afade una pagina de portada para poder
restringirlos con un formulario de generacion de contactos.

Vista previa en vivo de los anuncios
No esta disponible, pero mostraremos una opcion de vista
orevia en el feed con un codigo QR.



OMo configurar
ANUNCIOS COoN
documento de LinkedIn
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“autas para llegar lejos

Antes de configurar anuncios con documento, debes tener en cuenta estos puntos:

Procura tener los materiales adecuados para este

formato

Caracteristicas de los documentos:
-  Tamano inferior a 100 MB

- Menos de 300 pdginas o 1 millon de palabras
- PDF, DOC(X) o PPT(X)

Define tu objetivo
Esto te permitird decidir que tipo de contenido debes usar
y si necesitas crear un formulario de generacion de contactos.

Comprueba que el disefio de tu documento es

optimo para los miembros

Asegurate de que es facil de leer; evita usar varias columnas y tamaros
de letra pequenos. Procura no superar las 10 paginas y asegurate de
gue No se carga como una pagina continua.

Confirma quién se encargara de llevar

el seguimiento de los contactos

Por muchos contactos que tengas, de poco sirve si no tienes

un equipo de ventas que haga un seguimiento de ellos. Cuando
se han generado online, una espera de tan solo cinco minutos
reducird 10 veces la probabilidad de contacto*

Traza un plan de gestion

;Vas a configurar una integracion con tu CRM o con un
software de automatizacion de marketing? ;Vas a descargarlos
manualmente?

Decide como vas a evaluar los resultados
:Como evaluards los resultados de tu campafa con
documento? ;Que datos e indicadores usard tu equipo?

*Basado en un estudio realizado por Hubspot



https://blog.hubspot.com/marketing/how-and-when-to-follow-up-with-all-types-of-leads
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Primero, inicia sesion en e
Administrador de campanas

Linkedm Marketing Solutions Advertising LinkedIn Pages Resources

E sta herramienta online permite creary
gestionar cuentas publicitarias y campanas.

Hay dos maneras de iniciar sesion: Advemse

essional network

on Linkedin m HEX=I

Create ad

1. Inicia sesion en tu cuenta de LinkedIn mediante la pdgina
de inicio. En la pestaia «Productos», elige «Publicidady.

Advertising on LinkedIn helps businesses of any size achieve their goals.

2. Inicia sesion en el sitio de marketing de LinkedIn
v haz clic en «Crear anuncio», o bien dirigete directamente - =

2 D

a www.linkedin.com/campaignmanager/accounts

Target a unique audience Create easy and effective ads Control your budget and costs
Over 560M active professionals are on Whether your goal is leads, brand awareness, Control your spend with flexible pricing
LinkedIn. Target them by job title, function, or even event registrations, LinkedIn ads can options. Start with any budget and stop your
industry, and more. help. ads at any time.

View all targeting options How people see ads

CONSEJO:

v



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/ads
https://www.linkedin.com/campaignmanager/accounts
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“onle un nombre a la
campana y selecciono

[ ) [ )
-tU O b] et-l VO m CAMPAIGN MANAGER Fixex + | Marketing 0x0 Account £33 + | (@)

Default Group #
@ Campaign not saved yet

Untitled campaign 2

Puedes usar anuncios con documento s e o
COn ]OS S-ig Uientes Objet-i\/os: * Objective Let’s get started! Select the objective that best fits your goals below.

Awareness Consideration Conversions

conocimiento de marca, interaccion y generacion de contactos

Brand awareness Website visits Lead generation

Engagement Website conversions

Video views Job applicants

CONSEJO:

:Quieres saber como puedes generar contactos con los anuncios con documento?

Avanza a la siguiente diapositiva.
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Seleccionar el objetivo de generacion de contactos te permite
afadir un formulario en tu campafia de anuncio con documento

-2 ! 4
\ |
-9 |
) — 1
/ 21
-9 1
: I
Consigue hasta 4 veces mas E | formulario de generacion de contactos Los posibles clientes pueden registrarse
contactos limitando el acceso o se rellena automaticamente con sin salir del anuncio.
tu documento con un formulario. informacion profesional exacta tomado

del pertil de LinkedIn del posible cliente,
como nombre, datos de contacto,
nombre de la empresa, nivel de
responsabilidad, cargo y ubicacion.
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Introduccion

Default Campaign Group
LinkedIn Document Ads Campaign p»

e

Como funcionan Configura tu campana Generacion de informes

Step 1
Select Campaign Group

Step 2

Set up Campaign
Objective selection
Audience
Ad format
Placement
Budget & Schedule

Conversion Tracking

Back to account

Your objective is:

@ Brand awareness Change

| want more people to learn about my business.

® Your campaign will be shown to people most likely to view your ads.

Audience Saved Audiences ¥ M3 Audiences ¥

Create a new audience

Where is your target audience?

Locations (Recent or Permanent)

United States

Exclude people in other locations

Your audience has their Profile Language set to | English v (®

Your audience size will vary depending on the language selected here. English may be selected as the default language,
even in areas where a local language is available, to reach all users in the region.

Recursos @ Q

_uego, configura
a segmentacion

Puedes usar cualguier funcionalidad de
segmentacion, como el retargeting vy el
retargeting basado en acciones.
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Luego, elige el tormato:
anuncio con documento

Default Campaign Group
LinkedIn Document Ads Campaign »

Reset audience View audience summary Save as template

Flige el formato de anuncio con
d O C U m e ﬂ J[O . Select Campaign Group

Ad format

Step 2
Set up Campaign Choose your ad format

Audience

Colocacion: e

* Ad format

No tiene opciones de colocacion, | ot

¢ Budget & Schedule

incluyendo LinkedIn Audience Network.  Enatertiodie — -

Document ad 3:_.

Create ads of slides, papers or docs that will
Step 3 show in the news feed light ad Follower ad

* | B

Document ad Conversation ad

[o=]

Y CONSEJO

Back to account Your LinkedIn Audience Network setting has been disabled as it is not available for the ad format X

you selected.
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Despues de elegir el formato de
anuncio, define tu presupuesto,
orogramacion vy tipo de puija.

Step 1

Set up Campaign
. Budget & Schedule Forecasted Results &

+ Objective selection ® Your Campaign Group is scheduled to run from 1/16/2019

= Audience Budget

+ Ad format | Set a lifetime budget - | 160,000,000+

:No sabes cudl usar? Haz clic en los circulos para v

» Budget & Schedule
‘ $1,000.00 ‘

= Conversion Tracking 30-day spend

obtener mas informacion sobre las pujas, el s
presupuesto y la programacion:

|4J’19,f2022 | - ‘5}'19}2022

1,500 - 6,400
Your campaign will run for 31 days starting from April 19, 2022, Your campaign will spend no more than Eoracasted results ars astimates and do not
51.000-00 total. guarantoe ac tual parfarmance Learn more

Is this information helpful? Yes Mo
Bidding
Optimization goal (3

Engagement clicks Change

Puja Presupuesto Programacion Back to account Bidding strategy

o Maximum delivery [Automated) - Get the most results possible with your full budget

Hide additional options -~

Cuando hayas terminado, haz clic en conversion racing (ptons) ©
((S.i g U.ie nte)) ) Measure the actions members take on your website after clicking or viewing your LinkedIn ad.

+ Add conversions

NOTA: Los anuncios con documento se facturan
por CPC o CPM. El modelo de precios es igudl
que con el resto de contenido patrocinado.



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/ebooks-and-guides/bidding-guides
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/ebooks-and-guides/bidding-guides
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget
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Sobre la

orogramacion

Budget & Schedule
(D) Your Campaign Group is scheduled to run from 1/16/2019

Budget

Set a lifetime budget -

o fecha de inicio no puede ser en el pasado.

| 31,000.00 ‘

Schedule

\o se necesita una fecha de finalizacion.

‘4!’19}2022 | — ‘5}'19}2022

Lo campana terminard cuando se agote €l
oresupuesto total o en la fecha de finalizacion
de la campana. Bidding

Optimization goal 3

Your campaign will run for 31 days starting from April 19, 2022. Your campaign will spend no mare than
£1,000.00 total.

Engagement clicks Change

Bidding strategy (3)

o Maximum delivery [(Automated) - Get the most results possible with your full budget

Hide additional options .~
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Anade el seguimiento de
conversiones

Budget & Schedule
(@ Your Campaign Group is scheduled to run from 1/16/20192

Controla las acciones valiosas de los Err—
usuarios en tu sitio web. [so0o0 ,

Schedule

© Run campaign continuously

Start date

Descubre como tus anuncios han llevado

Your campaign will run continuously starting from April 19, 2022, Your campaign will spend no more than $600.00 this week. From next week,

a los usuarios a realizar acciones et

() Setastart and end date

importantes, como descargas de

Optimization goal (3

contenido, suscripciones, compras, etc.

Bidding strategy 3

the most results possible with your full budget

r cost goal

Visita nuestro Centro de ayuda para
obtener mas informacion.

Conversion tracking (optional) &

Measure the actions members take on your website atter clicking or viewing your L inkedin ad,

4+ Add conversions

NOTA: Cuando hayas terminado de configurar la
campana, haz clic en «Guardar y siguiente» para
empezar a configurar tus anuncios.



https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/67514?query=conversion%20tracking&hcppcid=search
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‘Buen trabaijo!

Ya sabes como crear una campafa.
Ahora te guiaremos en el proceso de creacion de un anuncio.




i

Introduccion

Como funcionan Configura tu campana Generacion de informes

Default Campaign Group

e

Step 1
Select Campaign Group

Step 2
Set up Campaign

* QObjective selection
* Audience

¢ Ad format

* Placement

* Budget & Schedule

¢ Conversion Tracking

Step 3
Set up Ads

e Document Ads

Step 4
Review & Launch

LinkedIn Document Ads Campaign g

Ads in this campaign

Previous

Create new ad f‘B_rowse existing co_t_t—'_n en

E5Y

To add ads to this campaign, browse
your existing content or create a new
ad.

Save and exit ‘ m

Recursos @ Q

- lige los anuncios
de esta campano

Si el documento de esta campania es nuevo,
selecciona «Crear anuncion.

Silos documentos se usaron en otras
campafas o de forma organica, elige
«Buscar contenido actual».

CONSEJO:




el

I— Introduccion Como funcionan Configura tu campana Generacion de informes Recursos @ Q

Crear tu anuncio: objetivo de
conocimiento e interaccion

& Create a new Document ad for this campaign

Name this ad (optional)

‘ LinkedIn Profile Tips Preview

Pon nombre al anuncio

‘ Desktop Feed v

Introductory text ®

TeXJ[O ]ntrOd UCtO HO Check out how to use LinkedIn effectively. Stephanie Tilton, Mike Romoff and 620 other connections follow LinkedIn
Marketing Solutions
Debe tener menos de 150 caracteres para evitar
5 oo Document . LinkedIn Marketing Solutions
que se corte el texto en algunos dispositivos. e promoted
E Upload Complete Check out how to use LinkedIn effectively.

Carga del documento Headline @

Carga tu documento. Debe ser un archivo PDF,

DOC(X) o PPT(X), y pesar menos de 100 MB.

Top tips to Use Linkedin 176 ‘

Cancel Add to campaign ® m

Titular
Se verd al inicio del documento.

Sivas a usar el objetivo de generacion de contactos, pasa a la siguiente

diapositiva para ver los detalles de contiguracion de la campana.
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Crear tu anuncio: objetivo de
generacion de contactos

) cAMPAIGN MANAGER B rce | 63 o o
Pon nombre al anuncio & Create a new document ad
. . Name this ad (optional) Preview
T@XJ[O 1ntrOdUCtO no ‘ 2021 Global Marekting Trends PDF ‘ Desktop Feed
Debe tener menos de 150 caracteres para evitar que se corte el texto en algunos
dispositivos. 1. Ad

Introductory text @

Do you know the latest marketing trends? Don't let your brand fall behind...

Carga del documento
Carga tu documento. Debe ser un archivo PDF, DOC(X) o PPT(X), y pesar menos BE— ORL o T iroticed shossnac
de 100 MB. Document

® n 2021MarketingTrends.PDF

Document guidelines

Paginas que se pueden previsualizar
Ajusta el numero de pdginas que se pueden previsualizar deslizando la barra
(10 como mdaximo) Headline

® 2021 Global Marekting Trends

@Freviewable pages 2

Titular
Se verd al inicio del documento.

2. Form details @ Unlock full document

3. Confirmation

& Like & Comment (- Share < Send

CONSEJO:
® Be the first to comment on this

Pasa a la siguiente diapositiva para ver como

crear un formulario de generacion de contactos.
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(Generacion de contactos

M cAMPAIGN MANAGER

Situ objetivo es generar contactos, elige
el formulario de generacion de contactos
que guieres usar en este anuncio.

Flige un formulario del menu desplegable
o crea uno haciendo clic en «Crear
formulario de generacion de contactos».

Create new...
Form - Constance
Form - May 2, 2022




Introduccion Como funcionan Configura tu campana Generacion de informes Recursos @ Q

i

Si quieres crear un NUEVOo
formulario de generacion

1. Form details et Preview

Desktop Mobile
2. Lead details & custom questions -~
{ Form(10f2) )

Profile information (3

; FixDex
Email address X

Contact First name

Work Last name

Company Email Addres:

Education (] Phone number

—

Demographic
(Not pre-filled from member’s profile

City

Custom questions &

CO NS Edo: + Add custom question (0/3)

Custom checkboxes

+ Add custom checkbox (0/5)

3. Confirmation ~

Cancel By clicking “Save”, | agree to these terms.

NOTA: El proceso de creacion se abre en otra pestaria.
Cuando termines de crear tu anuncio con documento,
cierra la pestana para volver al borrador del anuncio. El
formulario aparecerd en el menu desplegable cuando
oulses «Crear» en la pestafia nueva.



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/21/10/lead-gen-ads?trk=sem_lms_gaw&src=go-pa&veh=LMS-S_NAMER_US_High_EN-US_SEM_SEM_GoogleAds_NA_ALL_NA_NA_Core_SelfServeLP_LeadGenForms_Brand_Exact_593572252005_SearchTheme_linkedin%20lead%20gen%20forms_c__kwd-299493389697_14254516739&mcid=6833116242744877149&cname=LMS-S_NAMER_US_High_EN-US_SEM_SEM_GoogleAds_NA_ALL_NA_NA_Core_SelfServeLP_LeadGenForms_Brand_Exact&camid=14254516739&asid=123123700742&targetid=kwd-299493389697&crid=593572252005&placement=&dev=c&ends=1&gclid=CjwKCAjw7IeUBhBbEiwADhiEMbg5K4EyjFRp84kEZMMhC1UO8a0yqanWvWewv23Wq5Tdyja7UhtzzhoCZWIQAvD_BwE&gclsrc=aw.ds
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/talent-solutions-lodestone/body/pdf/LGF-Playbook-LinkedIn.pdf
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Revisa y corrige cualquier error
antes de guardar el anuncio

Antes de hacer clic en «Crear
anuncio», debes resolver todos los

errores en rojo.

No podrds editar el documento uno
vez que guardes el anuncio. Tendras
que credr un anuncio NUEVO.
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Cuando termines,

haz clic en «Crear»
pAra guardar
U aNUNCIO ==

13/255
Introductory text @ @ Actual ads shown in Feed will not be cropped or altered

< Create a new Document ad for this campaign

Click below to access our 2021 Annual Report!

45/600

Document

Document Ads Test.docx

Upload Complete

Headline (3

Document Ads Test.docx
'22/200

CONSEJO:

ampaign Create
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Confirma los anuncios
en la campano

it Ads Campaign g

Ads in this campaign 3 Create new ad | Browse existing content

Revisa tus anuncios y afade otros.

‘ Search

FEED ADS (®

Haz clic en «Siguiente» cuando termines.

LinkedIn Profile Tips

g B Top tips to Use LinkedIn Billing information

Check out how to use LinkedIn effectively. needed

Document ad - Direct sponsored content - ID:

111196776

Previous Save and exit




— Introduccion Como funcionan

Revisa los detalles
de la campano

Configura tu campana

oonla en marcha

Asegurate de que toda la informacion
sed precisa.

CONSEJO:

Generacion de informes

AMPAIGN M.

Default Campaign Group &

Recursos

Lead generation - Jan 30, 2020 ¢

Step1
Set up Campaign

Objective selection

Review & Launch

You're almost there! Let's review your campaign settings.

OBJECTIVE

Q | Optim8ing | Conversation Ads Beta Bug Bash

Payment method: None @

By clicking Launch campaign, you agree ta the
Linkedin Ads Agreement and Advertising
Guidelines.

O Launch Campaign

Audience

Ad format
Placement

Budget & Schedule

Conversion Tracking

Step 2
Set up Ads

s Conversation Ads

Step 3

Review & Launch [[[ETH

Back to account

é Lead generation

fwant more quality leads on Linkedin.

@ Clicking on your ads will lead customers to alead generation form pre-filled with Linkedin profile data.

AUDIENCE
INCLUDE

People with English as their profile language in:

Locations (Recent or Permanent)
United States

AD FORMAT

Conversation ad

PLACEMENT

Linkedin Audience Network
Disabled
BUDGET & SCHEDULE

Daily Budget Schedule
$25.00 Run continuously starting
3/21/2020

Bid type Bid amount
Maximum CPS Bid $0.20
CONVERSIONS

No conversions added
ADS IN THIS CAMPAIGN

Sponsored Conversation
nja
No |magE Creati name: Erin convo
Form - Jan 30, 2020

Previous Launch Campaign

Forecasted Results @ ]

1-day 7-day 30-day @

30-day spend

$310.00 - $900.00

30-¢ Sl Key Result]
1,500- 6,

Forecasted results are estimates and do not

guarantee actual performance. Learn mare

s this information helpful?  Yes No
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Como editar un anuncio
con documento

En esta seccion aprenderds qué aspectos de los
anuncios con documento puedes editar.



Introduccion Como funcionan

Configura tu campana

- ditar una
Ccampana

Para modificar una campaia en modo borrador,
haz clic en «Editar» en elicono de puntos
suspensivos gue verads en la pantallo

«Anuncios en esta campafa».

CONSEJO:

CONSEJO:

Generacion de informes

m CAMPAIGN MANAGER

Default Campaign Group 2

Recursos

Lead generation - Jan 30, 2020 ¢

Step 1

Set up Campaign

» (Objective selection
+ Audience

+ Ad format

s Placement

» Budget & Schedule

« Conversion Tracking

Step 2
Setup Ads

s Conversation Ads

Step 3

Review & Launch m

Back to account |

Ads in this campaign £

| Search by name or keyword

| test3

Document ad - Direct sponsored content - ID: 169146074

normal text

test 3

=

test 3
Document ad - Direct sponsored content - ID: 168992364

Form - Mar 21, 2022

Previous

#B Did Finance Say ‘Yes' To Automation - OPT 1.pdf - 9 pages
test 3

.
*;B Did Finance Say ‘Yes' To Automation - OPT 1.pdf - 9 pages

O ©

g | Optim8ing | Conversation Ads Beta Bug Bash

Create new ad

[ Active R

Forecasted Results &

Target audience size

14,000+
Show segments
1-day 7-day 30-day

30-day spend
$370.00 - $1,452.00 @

30-day impressions

18,000 - 73,000
[ Active g
3 Y - 0.43%
I Edit I ° ?
1y leads

Preview

Duplicate

®

Manage Tracking

®

1

1y clicks

300

information
iz
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Duplicar
UN aNUNCIO

De momento, no es posible editar un documento
guardado en una campana gue tenga los objetivos
de conocimiento de marca e interaccion.

Tendras que duplicar el anuncio activo para hacer
un borrador nuevo en la misma campana.

Generacion de informes Recursos

m CAMPAIGN MANAGER

Default Campaign Group ¢
Lead generation - Jan 30, 2020 ¢

Step 1

Set up Campaign Ads in this campaign 3

s Objective selection
’ ‘ Search by name or keyword

» Audience
» Ad format
* Placement

= Budget & Schedule

= Conversion Tracking

Step 2
Setup Ads

O ©

g | Optim8ing | Conversation Ads Beta Bug Bash

Forecasted Results &

14,000+

Create new ad ‘

Show segments

7-day 30-day

[ Active R

[ Active g
Edit

» Conversation Ads

Step 3
Review & Launch J1E

Back to account

Preview

1y clicks
Duplicate
1sted results are directional estimates an
uarantee performance earn ore
»

©

Manage Tracking

®




Como generar informes
en el Administrador de
CaMPANAs

En esta seccion aprenderds a generar informes
desde los anuncios con documento.
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m CAMPAIGN MANAGER E Ideacubator OBB Business USD Account @

- ncontrards tus informes en el
Administrador de campanas =, == =

EMEA Account X 10 total campaign groups 557 total campaigns 257 total ads
Filters » Columns: Documents w»  Breakdown w  Timerange: 12/3/2018 - 1/4/2019 = POk
Campaign Name 2 Status o £ Impressions 2 Clicks 2 Average age CPM Average CPC Conversions 2 Cost Per Conve
g Default 5
‘ Search by name, campaign 1D, or type ‘ ‘ All v ‘
° ° Performance
Peadnel ade informes ncluye e total ae 557 campaions - —

EMEA Academic - Engagement

L]
1D: 95321021 + S sored Messaging .
C-l -| CS y d e d eS C O rg O S L ke n Running Conversions & Leads

CX0 ADS Campaign

- Sponsored Messagin
ID: 13458896 - Sponsored Content Comploted P g

CX0 ADS Campaign Video

Completed ¥
ID: 13458896 - 5 sored Content :
D PONsore onten Budgel & Bld

CX0 ADS Campaign

AseguUrate de cambiar la vista a «Anuncios con documenton.

CX0 ADS Campaign Job Applicants

-
ID: 13458836 * Sponsored Content Completed
CX0 ADS Campaign B =
1D 13458896 - Sponsored Content used

Para ver el rendimiento del formulario de generacion de .

CX0 ADS Campaign

contactos, pdasate a la vista «Conversiones y posibles clientes».

CX0 ADS Campaign
1D: 13458896 - Sponsored Content

Talent Leads

Customize Columns

Completed ¥

CX0 ADS Campaign

Paused ¥
ID: 13458896 - Sponsored Content

CX0 ADS Campaign

v
ID: 13458896 + Sponsored Content Completed

CX0 ADS Campaign
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nformes de rendimiento de
0OS ANUNCIos con documento

[ cAMPAIGN MANAGER

CAMPAIGH PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS

Clics. Numero total de clics que se han hecho en el documento.
Accounts Campaign Groups Campaigns

No se contabilizan los duplicados.

‘ Search by name or ID ‘ Filters w  Columnsl| Documents » Breakdown w  Time range: 5[16/2021- 6/14/2021 =

Ad Name 2 Cost Per Result Z Impressions 2 Clicks Average CTR 2 Download Clicks £ Viral Download Clicks <
P g

CTR. Numero total de clics dividido entre el total de impresiones.

2 ads

edited headline

Clics de descarga. Consulta el numero de clics en el boton
«Descargar».

Creative ID: 130042643 - Sponsored Content - Document ad

pdf_2_pages.pdf

October demo of SCP

Creative name: Demo ad name 1

Campaign: Roman - test Doc campaign Ads review

Creative ID: 130042663 - Sponsored Content - Document ad

Clics de descarga virales. NUmero de clics en el boton
«Descargar gracias a los usuarios que compartieron un anuncio
con documento con sus contactos.

Show 100 per page +

Linked[]] Linkedin Comporation® 2020 Help Center  Certified Partmers  Privacy and Terms ~
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nformes de rendimiento de
0OS ANUNCIos con documento

Visualizaciones. Descubre qué porcentaje de tu
documento se muestra a los miembros (20 %, 50 %, /5 7%).

Finalizaciones. Descubre cudantos miembros han
finalizado tu documento.

Visualizaciones virales. Descubre qué porcentaje de tu
documento se muestra a quienes no forman parte directa

de tu publico objetivo (20 %, 00 %, /0 %).

Finalizaciones virales. Descubre cudantos miembros que
no forman parte directa de tu publico objetivo han
finalizado tu documento.

Generacion de informes

[ camPaIGN MANAGER

CAMPAIGH PERFORMANCE WEBSITE DEMDGRAFRHICS

Campaign Groups

27 total campaign groups

Bulk Actions ¥

‘ document

Campaign Name
0O 1 filtered of 1,407 campaigns

D Document Ads
ID: 194445084 - Sponsored Content

Linked[] Linkedin Comoration® 2020

Recursos @ Q

Campaigns Ads
1407 total campaigns 2333 total ads

‘ Performance Chart H Demographics H Export ‘

Filters (4) w Breakdown w  Time range: 3/21/2022 - 4/19/2022 ¥

Displays @ 25% Displays @ 50% Displays @ 75% C Completions Viral Displays @ 25% Viral Disp

Show 15 per page ¥

Help Center  Cerfified Fartners  Privacy and Terms »
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nformes de interaccion de
0OS ONUNCIOS con documento

[ campaiGN MANAGER

CAMPRIGN PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS

Asegurate de cambiar la vista de las columnas a «Interaccion.

e
Clics a la pdgina de destino. Cuando los miembros hacen clic e P L=

l Search by name or ID Filters (1) = @ Columns: Engagement w Breakdown w  Time range: 11/6/2020 - 1/24/2022 »

-~

ageCTR O Reactions Z Comments 2 Shares Follows 2 Other 2 Total Social Actions Z Clicks to Landing Page £ Clicks to Linkedin Page Total Engagement Engagement Rate

en la URL que aparece en el texto introductorio.
Clics ala pagina de destino de LinkedIn. Cuando los
miemlbros hacen clic en el icono y el nombre de la pagina.

5,960 8,121

Show 15 per page

Total de interacciones. lodos los clics, de pago y gratuitos.

Tasa de interaccion. NUmero total de clics dividido entre
el numero de impresiones.

Linked[] Linkedin Corporstion® 2020 Help Center  Cortified Parmers  Privacy and Terms
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Informes de los formularios de
generacion de contactos de los
anuNcios con documento

M camPAIGN MANAGER

CAMPRIGN PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS

Asegurate de cambiar la vista de las columnas a «Conversiones
y pOS]b]eS CheﬂJ[eS» Campaign Groups Campaigns

27 total campaign groups 1407 total campaigns

[ Bulk Actions * ] | Performance Chart H Demographics H Export ‘

Posibles clientes. NUmero total de posibles clientes recopilados P | rimcsia) v counns [t Y  oeiion T ange: 3212022 - 0202z ¥
O pO rt-i r d e eStO CO m pQ ﬁ O . Campaign Name Z turn on Ad Spend Z Leads T Lead Form Opens Z Lead Form Completion Rate Z Cost Per Lead Event Registrations Z

[7)  1filtered of 1,407 campaigns

D Document Ads
ID: 194445084 - Sponsored Content

Aperturas de formulario. NUmero total de miembros Unicos que han
abierto un formulario. Show 15 per page >

Tasa de formularios completados. NUmero de formularios de
generacion de contactos enviados dividido entre el nimero de
aperturas.

Linked[}] Linkedin Corporztion® 2020 Help Center  Certified Partmers  Privacy and Terms

Coste por posible contacto. Inversion total dividida entre el nimero

total de posibles contactos.
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-n el Administrador de
campanas puedes
eXpOrJ[O [ WOS ].rﬂ(O [TTES Las filas «Total» resumen los datos de cada columna.

No les prestes atencion si, por ejemplo, haces tus propios
calculos o usas tablas dindmicas.

Este informe incluira el nUmero de clics en cada boton

Los clics en cada boton aparecen
en el informe .CSV exportado.

. AF Al AH Al Al AK AL
Sigue estos pasos: \

Button Sends Opens Clicks (Sponsored InMail) Button Clicks Banner Click: Link Clicks  Cos!

5 Total 0 0 74 74 (1] 0

Exporta un informe en CSV. of you employees’ aboriows 0 0 ; ; 0 0

How could this help me? 0 0 11 11 0 0

] ] . Show me more rese:ivr:hr 0 0 24 24 0 0

Selecciona un tipo de informe. e e R R —

| Talk to an expert 0 0 2 2 0 0

. . . Let me talk to an expert 0 0 1 1 0 0

(Genera informes de los clics en los anuncios. Show me more research 0 0 ; ; 0 0

Download now 0 0 2 2 0 0
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;Que indicadores deberias
usar para evaluar los
resultados de tu campana®?

-valua la campafia en funcion de
tus objetivos y metas.

Usa este cuadro como reterencio
oara seleccionar indicadores que

te ayuden a llevar un control de los
resultados en cada fase del proceso.

Introduccion Como funcionan Configura tu campana

Generacion de informes

Recursos

Conocimiento
Alcance

Percepcion

Adaquisicion

% del documento
visualizado

Porcentaje de clics

(CTR)

Tasa de interaccion

Tasa de apertura

Descargas del
documento

Tasa de formularios
cumplimentados

Coste por posible
contacto (CPL)

<>

Obijetivo de

conocimiento de marca

S

St

Si
Si

No

Si
No

No

Obijetivo Obijetivo de
deinteraccion  generacion de contactos

St St

St St

Si No
ST Si
No Si
ST No
No Si
No St
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Indicador Definicion

Numero total de clics que se han hecho en el documento. No se

i

Cli
5 contabilizan los duplicados.
D -F L. d .‘ Clics de descarga Consulta el nimero de clics en el boton «Descargars.
e ] rﬂ C] O n eS e OS Clics de descarga Numero de clics en el boton «Descargar» gracias a los usuarios que
. d . d virales compartieron un anuncio con documento con sus contactos.
1NA1ICAqores Clics ala pagina de Cuando los miembros hacen clic en la URL que aparece en el texto
destino introductorio.

Clics ala pdgina d . - - g
165 did pagina ae Cuando los miembros hacen clic en el icono vy el nombre de la pdagina.

Fn estos momentos, las LinkedIn
visualizaciones solo registran el porcentaj

Total de interacciones Todas las acciones vy clics sociales, de pago v gratuitas.

del documento que se visualiza en el feed.
Una vez que se descarga y se lee fuera del Tasa de interaccion NUmero total de interacciones dividido entre el niUmero de impresiones.

feed, no podemos registrar el progreso.

Descubre qué porcentaje de tu documento se muestra a los miemibros
(25 %, 50 %, 75 %). La visualizacion se calcula dividiendo el numero total
de paginas visualizadas entre el nimero total de paginas del
documento.

Visualizaciones

Descubre qué porcentaje de tu documento se muestra a quienes no
forman parte directa de tu publico objetivo (25 %, 50 %, /5 %). La
visualizacion se calcula dividiendo el numero total de paginas
visualizadas entre el numero total de paginas del documento.

Visualizaciones virales

Finalizaciones Descubre cudantos miembros han finalizado tu documento.




Preguntas
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O
4
C
O
)
O
O
e
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“ara gue la calidad del documento sea optima, se recomienda usar un

Por motivos de accesibilidad, los Usa alguno de estos formatos estandar:
miembros que vean tu anuncio +  Carta: 85 x 11 pulgadas +  Carta: 21,59 x 2794 crm
podrdn descargar el documento e 1% T e e 708 471
: : . 1L X . ae: X
como PDF independientemente S oeE SoEE e o
del tipo de archivo original. *  Oficio: 8,5 % 14 pulgadas »  Oficio: 21,59 x 35,56 cm
Cuando se convierte un tipo de e Extracto: 5,5 x 85 pulgadas e Extracto: 1397 x 21.59 cm
archivo a PDF, se reduce lo
: . *  Hecutivo: /25 % 10,0 pulgadas * Fjecutivo: 1841 x 26,6/ cm

calidad del documento original.

* Folio: 8,0 % 13 pulgadas e Folio: 21.59 x 33.02 cm

* A& 1169 % 16,04 pulgadas e A3:2969 x 4201 cm

o A4:8,2/7x% 11,69 pulgadas e Ad:21 x 2969 cm

+  B4:984 x 1390 pulgadas e B4:2499 x 3530 cm

o Bo: 6,93 x 984 pulgadas e B5-1760 % 2499 cm
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lrucos y consejos para crear el documento

IXEEREXY!

l

No superes
los 100 MB

Los documentos mads pequenos son mas
faciles de descargar. Evita que el proceso
de descarga sea largo, ya que esto
podria echar para atrds a los miemibros.

No superes las 10 paginas

Casi todos los documentos se leen en un
teléfono o una tablet, asi que procura que el
contenido sea corto y conciso.

Minimiza el nUmero de capas
en el PDF

Los archivos PDF con muUltiples capas suelen
dar problemas de renderizacion. Para tener
una experiencia optima, recuerda aplanar el
archivo y usar hiperenlaces duraderos. Nota:
Los videos y las animaciones no son
compatibles y se veran como imagenes
estaticas.

Usa imagenes, vinetas
y graficos

Los documentos que mds se leen son los que

incluyen imagenes, tienen un disefio atractivo

y se pueden consultar faciimente.

Generacion de informes Recursos @ Q

Evita utilizar llamadas ala
accion (incluyendo URL)

Los enlaces y las llamadas a la accion no
estaran activos al leer el documento en
LinkedIn. Se podrd hacer clic en ellos si el
documento se descargo.

Elige una portada llamativa

La portada de tu documento serd lo
primero que se verd, asli gque procura gue
su disefio sea atractivo.

Nota: Consulta nuestra guia de

recomendaciones para ver mas
CONSEJOSs Y sugerencias.



https://helpx.adobe.com/acrobat/kb/printing-complex-pdfs-acrobat.html
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(Garantiza uno
experiencia positiva

(._ see

| LinkedIn Talent Solutions
L_".“““'.m 932,955 followers
Promoted

Evita utilizar varias columnas y tamafios de letra muy peqguerios.
E | texto dividido en columnas dificulta la lectura vy la busqueda
de informacion cuando se imprime. Y los tipos de letra muy
oequeios fatigan la vista de los lectores.

Finding the right applicant is easier now. https://
Inkd.in/g8b5CP8

Start hiring again - 2 pages

Larikp ), 4 Lk i

v" Comprueba que las combinaciones de colores cumplan

los requisitos de accesibilidad. Hay muchas herramientas oxcomon Fost..  H=wm| @ @ e
gratuitas que analizan si el contraste es suficiente. Verifico e e
tambien como quedan con el tamano de la letra, ya que A T e G
el resultado del andlisis puede variar dependiendo del
COﬂjUﬂJ[O ﬁﬂOI]. e ” el 3x more qualifig
pory tc
—— C— i
v Se aconsejaintegrarlos tipos de letra en el PDF y elegir . =
~ / . . ]
un tamano de 8 puntos como minimo. — R
(s e ] s s aEnaw
CO i = B
Consulta algunos ejemplos —e—me— r =
s = c=——n = * -
v de como quedan distintos tamarfios de =
letra en una publicacion de Linkedln. CRR e RINE TTE postafrwe job now
O ® o 7

Like Comment Share Send



https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:sponsoredContentV2:(urn:li:ugcPost:6884569769807245312,urn:li:sponsoredCreative:174738643)/

-y
[
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Como restringir un documento de una pagina

En este momento, el objetivo de generacion de contactos no
es compatible con los documentos de una paginag, ya que es
necesario que se previsualice al menos una pdagina en el
feed del miembro. Si se carga un documento con estas R . e et i, sy
caracteristicas, se mostrard un error. e

Como solucion, recomendamos afadir una pagina de
portada para que el documento pase de tener una pagino T .
a tener dos. La pdagina de portada serd la que veran los .
miembros en el feed, y no podrdan ver la segunda pdgina hasto
gue completen el formulario de generacion de contactos.

2021 Global Marketing Trends

Find your focus

173 e (+)
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reguntas sobre el producto

¢Qué sucede si mi anuncio con documento tiene videos

o animaciones?
Los videos y las animaciones no son compatibles y se veran como
imdgenes estaticas.

:Qué hago si mi PDF tiene muchas capas?
Los PDF con muchas capas deben aplanarse o tusionarse.

¢Como se cobrardn o facturardn los anuncios con

documento?
Se cobrardn o facturardn como una imagen normal de contenido
oatrocinado. Se usard el coste por clic o por impresion.

:Cudles son los parametros de visibilidad de los anuncios

con documento?
Las impresiones visibles son 100 % visibles durante al menos 200 ms.

sPodre ver las conversiones en los anuncios con

documento?

Puedes activar el seguimiento de las conversiones de cualguier
campafa, pero solo se contabilizan las visitas del sitio web a una URL
qgue lleve fuera del sitio.

Generacion de informes Recursos @ Q

:Funcionan las etiquetas de seguimiento de terceros con

un anuncio con documento?
Si, puedes gestionar su seguimiento en tu herramienta de gestion de
campanas siempre y cuando se usen rastreadores aprobados.

¢Se cuentan en el CTR mudltiples clics en el documento?
No se contabilizan los duplicados.

:Como afectan las acciones virales a la opcion de

formulario de generacion de contactos?

Las impresiones virales funcionan como en las publicaciones de
generacion de contactos: solo mostrardn las pdginas que se pueden
orevisualizar y no dardn la opcion de completar un formulario de
generacion de contactos para descargar ni ver el documento
completo. Aprovecha la disponibilidad general afadiendo acciones
virales controladas.

¢ Se cuentan como interaccion los clics en los documentos?

En ese caso, safectan ala tasa de interaccion?
Cada clic cuenta como una interaccion y afecta a esa tasa. No
obstante, solo es de pago el primer clic. El resto no se facturan.


https://helpx.adobe.com/acrobat/kb/printing-complex-pdfs-acrobat.html
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Obtéen mas informacion con
eS1OS recursos

«  Administrador de campanas de LinkedIn

e
/% - Especificaciones de los anuncios con
documento organicos

-  Recomendaciones para los anuncios con
documento



https://www.linkedin.com/campaignmanager/accounts
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a493903
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a726534

£ nhorabuenal!

Has completado la guia
sobre los anuncios con documento en Linkedin.




‘(Sracias!
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