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Mision de las Soluciones de Marketing de LinkedIn

Ser la plataforma mas eficiente para
gue los profesionales de marketing se
relacionen con sus audiencias



Nuestros Numeros

@ +500 millones de usuarios en todo el mundo
Los profesionales se estan uniendo a

| ﬁ}, LinkedIn a un ritmo de mas de dos
nuevos usuarios por segundo

@ 61% de los accesos a través de
| dispositivos moviles



Source: interno Linkedin

La mayor comunidad mundial de profesionales

4,8 mill.

Responsables de la toma

39 7 . OOO de decisiones

proprietarios de pymes 7 O - I I
M.

Profesionales en América Latina

800.000 1,8 mill

ejecutivos con cargos directivos



Agenda:

® LinkedIn Insight Tag
® Seguimiento de conversiones

® Formulario de Generaciéon de Leads
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¢, Qué es Insight Tag?

Insight Tag es un codigo ligero en JavaScript colocado por ti en tu sitio.
Esta etiqueta carga una cookie en los navegadores web de los visitantes que
acceden a tu sitio.

Insight Tag for fixdex.com

|L'




¢, Qué es Insight Tag?

Al implementarla podras tener acceso:

Datos demograficos del sitio: obtén informacion sobre quién visito tu
sitio y qué paginas han sido visitadas

Seguimiento de conversiones: define los comportamientos mas
Importantes que acompafaras en tu campafa, como el
relleno de un formulario o una descarga de un documento

Retargeting: Alcanza a las personas que han visitado
tu sitio recientemente a través de los anudncios de LinkedIn



Como implomentan ta nsight Tag



¢,Como implementar la Insight Tag?

Seleccionar conversiones

Al crear tu campafa,
puedes elegir "seleccionar
conversiones" y de ahi
configurar tu Insight tag

O

ACTIVOS DE LA CUENTA ¥ Puedes agregarla a las
Seguimiento de sitios campanas ya existentes a
:'::i‘;mag | través del mena superior

haciendo clic en “Activos
de la cuenta”



Introduce el dominio o los dominios que deseas sequir
No incluya el “http”, “https” ou “www”

MPAIGN MANAGER Conversion tracking | @ '?

Which website do you want to track conversions for?

£56 program terms.

Get started in 3 easy steps:

. Enter the domain where you want to track conversions. This
should be your high-level domain (i.e.: advertiser.com), but not
the full URL of the destination or landing where you will ultimately
direct users. Entering your high-level domain will also allow you
track conversions on any subdomains

. Install the LinkedIn Insight Tag (lightweight Javascript) across
your website. This only takes a few minutes and requires no
maintenance once the code is in place.

. Measure return on investment of your Linkedin campaigns by
creating conversions to report actions that people have taken
after clicking or viewing your ads.




o~

Copia y pega el codigo Insight Tag en el pie de la pagina global de tu
sitio, 0 envia por correo electronico las instrucciones a tu equipo web

m CAMPAIGN MANAGER
Step 1: Install the Insight Tag on your website

Copy and paste the following code and add it to every page on your domains, preferably right Frequantly asked questions
before the end of the <body> tag.

What is needad to install the Linkedin

Insight Tag for fixdex.com
Insight Tag and how long does it take?

Send instructions via email to

Cancel |




Pega el codigo de la Insight Tag en el pie de la pagina de tu sitio entre los
parametros <body> y </ body>

| script da pagina - Notepad
File Edit Format View Help

(0,0,0,.2);height:14px;width:14px; -webkit-transform: rotate(45deg) ;transform: rotate
(45deg)}.gb_Ib .gb_lb{border:®;border-left:1px solid rgba(@,0,@,.2);border-top:1lpx solid
rgba(@,8,8,.2);height: 14px;width:14px; -webkit-transform: rotate(45deg) ; transform: rotate
(45deg) ;border-color:#fff;background:#fff}.gb N .gb_dg::before{clip:rect(25px 235px 4lpx
219px);left:-197px; top: -3px}.gb_N .gb_6b.gh_eg{position:absolute}.gb N .gbh_eg::before
{clip:rect(@ 218px 16px 194px);left:-16dpx;top:22px}.gb_N .gb_db .gb_dg::before{left:-
189px}@media (min-resolution:l1.25dppx), (-webkit-min-device-pixel-ratic:1.25),(min-device-
| pixel-ratio:1.25){.gb_N .gb_dg: :before{clip:rect(S@px 47@px 82px 438px)}.gb_N

.gb_eg: :before{clip:rect(® 420px 32px 388px)}}.gb M .gb_6b,.gb N .gbii,.gb N .gbip
{background-image:none;overflow:hidden;position:relative}.gb_N .gb_6b: :before{content:url
("//ssl.gstatic.com/gb/images/il_1967caba.png’);position:absolute}@media (min-
resolution:1.25dppx), (-webkit-min-device-pixel-ratio:1.25),(min-device-pixel-ratio:1.25)
{.gb_N .gb_6b::before{content:url(’//ssl.gstatic.com/gb/images/i2_2ec824b8.png"); -webkit-
transform:scale(.5);transform:scale(.5);-webkit-transform-origin:® @;transform-origin:@
8}}.gb_Ib a:focus{outline:1px dotted #ffflimportant}sentinel{}</style>

<script type="text/javascript™>|

linkedin_data_partner_id = "76187";

</script><script type="text/javascript”>|

(function(){var s = document.getElementsByTagName("script™)[0];

ar b = document.createElement("script”);

"text/javascript”;b.async = true;

. 4
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Asegurate de gque tu dominio aparece como
Tambien puedes agregar nuevos dominios en esta paglna.

m CAMFPAIGN MANAGER

‘ FixDex = > Marketlng Q4 Campaigns >  View Insnght Tag

Copy and paste the following code and add it to every page on your domains, preferably right Domains e
before the end of the <body= tag. Learn more.

fixdex.com

Zoomijax.com

nail to yourself (sparker@fixdex.com)
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Seqguimiento de conversiones

Seguimiento de todas tus conversiones directamente en el Gerenciador de
Campanas

Monitora los leads de tus campanas de LinkedIn en cualquier dispositivo, tanto si la
conversion es después del clic o después de ver tu anuncio.

Comprenda tu ROI
Evalla el valor real obtenido con tus campafas de Sponsored Content y Text Ads,
incluyendo el retorno de la inversion, la tasa y el costo por conversion.

Optimiza para obtener los resultados que mas importan
Ve qué anuncios y ofertas estan impulsando las conversiones para tu negocio.
Utiliza estos datos para mejorar tus campafas en cada etapa.



En primer lugar, cria y agrega una accion y da un nombre a ella
Una vez guardado, puedes volver a utilizar una acciéon indefinidamente en tantas campafias como desea.

Utiliza las conversiones para definir qué comportamientos clave vas a seguir como rellenar un formulario
de cliente o descargar un documento de referencia. Esto nos ayudard a proporcionarte la informacién mas
valiosa posible sobre tu rendimiento.

Nombre de la conversién = @

E.j. Documento de referencia n. 3 Descarga 100

Tipe de conversién @

Anadir al carro -

Valor @

Sitioweb * @

Seleccionar forma de conversion @

o Etiqueta de informacion en todo el sitio (recomendadso)

Pixel para un evento especifice

URL* @

-- Seleccionar-- w advertiser.com/thank-you

o

=X

g’
]
2
o
&

= Afiade otra URL




Ver y editar todas las acciones de conversion guardadas, o crear una nueva

. 4

ADMINISTRADOR DE CAMPARAS

B 1O

RENDIMIENTO DE LA CAMPARA INFORMACION DETALLADA DEL SITIO WEB ACTIVOS DELA CUENTA +

ID de contrato: 2004:

Lead - Frotas

Fecha de finalizacién de cuenta: 31/10/2017

miznto. Ir a tus campaiias

Mostrar las conversiones modificadas en ver todas ~

15,00 BRL

Centro de ayuda  Socios de marketing

Linked[] Linked
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Formulario de Generacion de Leads

E[@ Genera clientes potenciales de calidad con escala

LinkedIn

Lead Gen © ' Demuestra el ROI de tus campanas de generacion
Forms de leads

@@ Accede y gestiona tus leads facilmente
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LIDEMOPGBRZ_MX {23 O

ADMINISTRADOR DE CAMPARNAS

PASO 2 DE 5: CONTENIDO DEL ANUNCIO
ciona contenido ya existente o crea nuevo contenido patr

Contenido disponible {33) + Todas las actualizaciones + Tipos de con?

Seleccionar  Anuncio Acciones
(1} q i e

$hiombre del contenide patrocinado directo:  Formulério 2017

Inserte tu texto agui. No olvides tu call to action. https://inkd.in/eTddermn

" Guia | Guia de Publicacién de Linkedin Hace 1 segundo
Linkedin ha abierto la plataforma de publicacion a todos los miembros, para

asl brindarles unaforma nueva y muy eficaz de crear sus marcas

profesionales.

wrw.slideshare.net

$Bhiombre del contenide patrocinado directo:  Campafa agosto

Encontre orientagdes e noticias sobre economia: investimentos, finangas,
negacios, carreira, cotagbes de Bolsas, moedas, indices econémicos
Mais...

Economia & UOL Economia
Encontre orientagdes e noticias sobre economia: investimentos, finangas,
negdcios, carreira, cotagbes de Bolsas, moedas, indices econémicos e mais...

economiz.uol.com_ br
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Informacién enviada a
LIDEMOPGBRZ
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Informes

El Administrador de Campanas ofrece informes para ayudarte a identificar
metricas y rastrear actividades en campanias.
Los tipos de informes a los que tendras acceso son:

« Rendimiento de la Camparia | \/MM

» Datos demograficos

» Datos demograficos del sitio



Rendimiento de la campana

Ultimos 30 dias ¥  Filtro (4)

Todas las campaias ¥

Lineas del tiempo Infermacion detallada

0,00 BRL

Rendimiento Posibles contactos Conversiones Acciones sociales Presupuesto

i - ) . - ) Acciones Interaccién Interaccién , cPM Gasto
Campatias 33 Estado Impresiones Clics CTR medio ) i CPC medio )
sociales total media medio total




Meétricas

Impresiones: el nUmero de veces que la gente vio tu anuncio.

Clics: la cantidad de clics en tu anuncio. Esto incluye clics en el contenido del anuncio
y el nombre y el logotipo de tu empresa, pero excluye algunas acciones sociales, como
los comentarios, y los recursos compartidos.

Tasa de clic: La tasa de clics (CTR) es el numero de clics que tus anuncios obtienen,
divididos por el nimero de impresiones entregadas.

Engagement total: la participacion total es los clics pagados mas la participacion
social en tu anuncio.



Meétricas

Engagement medio: es con qué frecuencia las personas se involucran con tu anuncio
(clics pagados y gratuitos divididos por las impresiones totales).

CTR promedio: este porcentaje muestra la frecuencia con que las personas acceden
a tu sitio porque vieron tu anuncio.

CPC promedio: costo por clic - este es el total que has gastado en tu anuncio dividido
por clics totales en tu sitio.

CPM medio: costo por mil impresiones - éste es el total que has gastado en tu anuncio
por 1.000 impresiones.

Total gasto: este es el valor gastado en clics e impresiones para tu anuncio.



Métricas
Aciones Sociales

Boton Curtir: el nimero de likes que tu contenido recibio.
Comentarios: el numero de comentarios recibidos por tu contenido.
Compartir: el nUumero de veces que tu contenido ha sido compartido.
Boton Seguir: el nimero de clics de “seguir” en tu anuncio

Total de Acciones Sociales: Este nUmero muestra cuanto de compromiso social
obtuvo tu anuncio. Esto incluye likes, comentarios, compartir y clics de follow.



Informacion detallada

Funcion laboral »
de la empresa
Cargo
Antigiiedad en el cargo
Tamano de la empresa
Ubicacion
Pais

Empresa




Informacion detallada

Existen cinco tipos de datos paralos que mostramos sus datos demograficos:
e Impresiones: el niumero de personas que vieron tu anuncio.
* Clics: el numero de clics en tu contenido patrocinado o anuncios de texto.

« Tasade clic (CTR): El CTR muestra la frecuencia con la que las personas acceden a tu sitio porque
vieron tu anuncio.

» Conversiones: el niumero de veces que alguien ha convertido en tu sitio después de comprometerse
o ver un anuncio en LinkedIn. (Si has implementado la Insight Tag y se asoci6é una conversion a tus
anuncios)

« Tasade conversion: este es el porcentaje de clics que llevaron a una conversion. La tasa de
conversion se calcula mediante conversiones divididas por clics para campafas con conversiones.



Haz el download de tu informe

_ . B Descargar informacién de la campafia Blscar pornombre |2 P2 0T E
Lineas del tiempo Informacion

Exportar

Conversiones Posil Tc

286 12.282,92 BRL

Mostrar graficode Clics w

1000

Zargar informacién de la campana

Selecciona informe:

Selecciona una opcion

Selecciona una opcidn

Rendimiento de la campafia

Rendimiento del anuncic

Rendimientoc de la campafia en Audience Network
Rendimiento del anuncio en Audience Network

Caracteristicas demograficas

Campaiias 3 . Gasto total




Informes de rendimiento:
LinkedIn Audience Network

Cuando habilitas la LinkedIn Audience Network para tu campaina de Sponsored Content y inicia
la camparia, puedes descargar los informes especificamente para el rendimiento de tu anuncio
en nuestros sitios asociados.

Puedes exportar y descargar un archivo CSV del Administrador de Campafas que proporciona
todos los detalles de la campafa y las siguientes métricas para el rendimiento de la red de
audiencia de LinkediIn:

* |mpresiones « CPC promedio

* Clics « CPM promedio

« Tasade clic (CTR) ¢ Total invertido



Informacion detallada del sitio web

INFORMACION DETALLADA DEL SITIO WEB




Configura la informacion detallada de tu sitio web




Configura la informacion detallada de tu sitio web




o

Configura la informacion detallada de tu sitio web




Informacion detallada del sitio web

Los Informaciones detalladas del sitio web pueden proporcionar a los anunciantes informacion
demogréfica sobre los usuarios de LinkedIn que visitan su sitio. Puedes filtrar los datos para el
publico del sitio mediante el menu desplegable del intervalo de fechas y las siguientes
dimensiones demograficas:

* Funcion  Tamano de la empresa
e Industria » Ubicacion

Pais

e Antigledad en el cargo

 Cargo e Empresa



lad accéomdeéo% don lod redulladod
ade mariana

- autor desconocido



Links utiles

> 5 videos Uutiles sobre como usar el seguimiento de
conversiones (en inglés)

Lista de verificacion (portugues)

Articulos del Centro de Ayuda:

Lea estos articulos para aprender mas acerca de los problemas de

seguimiento de configuracion, la funcionalidad y la solucion de
problemas de conversion (en inglés)



https://www.youtube.com/playlist?list=PLOiWp3quz2WXk-VN8_NnMfK-7v4DhSr03
http://bit.ly/2cfZ0HR
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answers/conversion%20tracking

[Gracias!
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