


Ser la plataforma más eficiente para 
que los profesionales de marketing se 

relacionen con sus audiencias

Misión de las Soluciones de Marketing de LinkedIn



+500 millones de usuarios en todo el mundo

Los profesionales se están uniendo a 
LinkedIn a un ritmo de más de dos 
nuevos usuarios por segundo

61% de los accesos a través de 
dispositivos móviles

Nuestros Números



Source: interno LinkedIn

70 mill.
Profesionales en América Latina

La mayor comunidad mundial de profesionales

397.000
proprietários de pymes

800.000
ejecutivos con cargos directivos

1,8 mill.
líderes de opinión

4,8 mill.
Responsables de la toma 

de decisiones



Agenda:
• LinkedIn Insight Tag

• Seguimiento de conversiones

• Formulário de Generación de Leads

• Reportes

• Links útiles





¿Qué es Insight Tag?

Insight Tag es un código ligero en JavaScript colocado por ti en tu sitio. 
Esta etiqueta carga una cookie en los navegadores web de los visitantes que 

acceden a tu sitio. 



¿Qué es Insight Tag?

Al implementarla podrás tener acceso:

Datos demográficos del sitio: obtén información sobre quién visitó tu 
sitio y qué páginas han sido visitadas

Seguimiento de conversiones: define los comportamientos más 
importantes que acompañarás en tu campaña, como el 
relleno de un formulario o una descarga de un documento 

Retargeting: Alcanza a las personas que han visitado 
tu sítio recientemente a través de los anúncios de LinkedIn





¿Cómo implementar la Insight Tag?

Al crear tu campaña, 
puedes elegir "seleccionar 
conversiones" y de ahí 
configurar tu Insight tag

Puedes agregarla a las 
campañas ya existentes a 
través del menú superior 
haciendo clic en “Activos 
de la cuenta"

O



No incluya el “http”, “https” ou “www”
Introduce el dominio o los dominios que deseas seguir



Copia y pega el código Insight Tag en el pie de la página global de tu 
sitio, o envía por correo electrónico las instrucciones a tu equipo web



Pega el código de la Insight Tag en el pie de la página de tu sitio entre los 
parámetros <body> y </ body>



Asegúrate de que tu dominio aparece como Verificado. 
También puedes agregar nuevos dominios en esta página.





Seguimiento de conversiones
Seguimiento de todas tus conversiones directamente en el Gerenciador de 

Campañas

Monitora los leads de tus campañas de LinkedIn en cualquier dispositivo, tanto si la 
conversión es después del clic o después de ver tu anuncio. 

Comprenda tu ROI
Evalúa el valor real obtenido con tus campañas de Sponsored Content y Text Ads, 
incluyendo el retorno de la inversión, la tasa y el costo por conversión.

Optimiza para obtener los resultados que más importan
Ve qué anuncios y ofertas están impulsando las conversiones para tu negocio. 
Utiliza estos datos para mejorar tus campañas en cada etapa.



Una vez guardado, puedes volver a utilizar una acción indefinidamente en tantas campañas como desea.
En primer lugar, cría y agrega una acción y da un nombre a ella



Ver y editar todas las acciones de conversión guardadas, o crear una nueva





Formulario de Generación de Leads

Demuestra el ROI de tus campañas de generación 
de leads

Accede y gestiona tus leads fácilmente

Genera clientes potenciales de calidad con escala



























Informes
El Administrador de Campañas ofrece informes para ayudarte a identificar 
métricas y rastrear actividades en campañas. 
Los tipos de informes a los que tendrás acceso son:

• Rendimiento de la Campaña

• Datos demográficos

• Datos demográficos del sitio



Rendimiento de la campaña



Métricas

• Impresiones: el número de veces que la gente vio tu anuncio.

• Clics: la cantidad de clics en tu anuncio. Esto incluye clics en el contenido del anuncio 
y el nombre y el logotipo de tu empresa, pero excluye algunas acciones sociales, como 
los comentarios, y los recursos compartidos.

• Tasa de clic: La tasa de clics (CTR) es el número de clics que tus anuncios obtienen, 
divididos por el número de impresiones entregadas.

• Engagement total: la participación total es los clics pagados más la participación 
social en tu anuncio.



Métricas
• Engagement medio: es con qué frecuencia las personas se involucran con tu anuncio 

(clics pagados y gratuitos divididos por las impresiones totales).

• CTR promedio: este porcentaje muestra la frecuencia con que las personas acceden 
a tu sitio porque vieron tu anuncio.

• CPC promedio: costo por clic - este es el total que has gastado en tu anuncio dividido 
por clics totales en tu sitio.

• CPM medio: costo por mil impresiones - éste es el total que has gastado en tu anuncio 
por 1.000 impresiones.

• Total gasto: este es el valor gastado en clics e impresiones para tu anuncio.



Métricas
Aciones Sociales

• Botón Curtir: el número de likes que tu contenido recibió.

• Comentarios: el número de comentarios recibidos por tu contenido.

• Compartir: el número de veces que tu contenido ha sido compartido.

• Botón Seguir: el número de clics de “seguir” en tu anuncio

• Total de Acciones Sociales: Este número muestra cuánto de compromiso social 
obtuvo tu anuncio. Esto incluye likes, comentarios, compartir y clics de follow.



Información detallada



Información detallada

Existen cinco tipos de datos para los que mostramos sus datos demográficos:

• Impresiones: el número de personas que vieron tu anuncio.

• Clics: el número de clics en tu contenido patrocinado o anuncios de texto.

• Tasa de clic (CTR): El CTR muestra la frecuencia con la que las personas acceden a tu sitio porque 
vieron tu anuncio.

• Conversiones: el número de veces que alguien ha convertido en tu sitio después de comprometerse 
o ver un anuncio en LinkedIn. (Si has implementado la Insight Tag y se asoció una conversión a tus 
anuncios)

• Tasa de conversión: este es el porcentaje de clics que llevaron a una conversión. La tasa de 
conversión se calcula mediante conversiones divididas por clics para campañas con conversiones.



Haz el download de tu informe



Informes de rendimiento: 
LinkedIn Audience Network

Cuando habilitas la LinkedIn Audience Network para tu campaña de Sponsored Content y inicia 
la campaña, puedes descargar los informes específicamente para el rendimiento de tu anuncio 
en nuestros sitios asociados.
Puedes exportar y descargar un archivo CSV del Administrador de Campañas que proporciona 
todos los detalles de la campaña y las siguientes métricas para el rendimiento de la red de 
audiencia de LinkedIn:

• Impresiones

• Clics

• Tasa de clic (CTR)

• CPC promedio

• CPM promedio

• Total invertido



Información detallada del sítio web



Configura la información detallada de tu sítio web



Configura la información detallada de tu sítio web



Configura la información detallada de tu sítio web



Información detallada del sítio web
Los Informaciones detalladas del sítio web pueden proporcionar a los anunciantes información 
demográfica sobre los usuarios de LinkedIn que visitan su sitio. Puedes filtrar los datos para el 
público del sitio mediante el menú desplegable del intervalo de fechas y las siguientes 
dimensiones demográficas:

• Función

• Industria

• Antigüedad en el cargo

• Cargo

• Tamaño de la empresa

• Ubicación

• País

• Empresa



- autor desconocido



Links útiles

5 videos útiles sobre cómo usar el seguimiento de 
conversiones (en inglês)

Lista de verificación (portugues)

Artículos del Centro de Ayuda:
Lea estos artículos para aprender más acerca de los problemas de 
seguimiento de configuración, la funcionalidad y la solución de 
problemas de conversión (en inglés)

https://www.youtube.com/playlist?list=PLOiWp3quz2WXk-VN8_NnMfK-7v4DhSr03
http://bit.ly/2cfZ0HR
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answers/conversion%20tracking
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