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Eleqir tu objetivo simpliticara tu configuracion de campana

y optimizara

Configuracion
mas sencilla
Creacion de
campana simplificada
de acuerdo con tu
objetivo

a entreqga.

Medicion
optimizada
Acompana los
principales resultados

basados en tus
objetivos

Mejores
resultados

Paga por el
rendimiento. Alcanza
al publico correcto en
el momento ideal.

PROXIMAMENTE

Linked [T}



Nueva experiencia del Administrador de campanas

Botdn "Volver"
le devuelve a la
listo de
PEHRR TR nombre a la

campandas
campand

Definir tu objetivo nos
ayuda a optimizar tu
campana (optimizacion
por el costo en breve!)

El seguimiento de
conversiones estd
integrado en el flujo de
creacion de la campana

& wafia1l &£
.OMBRE

11
‘qurar la campana

* sedm dg| objetivo

conversione.

Paso 2
Configurar los anuncios

DMINISTRADC

[ 7] | ; : |
Demo LATAM | @3 Conta de publicidade | @

¢Prefieres la versidn anterior? Volver a la version anterior | Enviar comentarios

Objetivo @

iManos a la obra! Selecciona el objetivo que mejor se adapte a tus necesidades.
Algunos objetivos y formatos de anuncio aun no estan disponibles en la versidon beta.

Conocimiento Percepcion Conversiones
® Visitas al sitio web Generacion de contactos
Interaccion ®
Visualizaciones de video ®
_<t CIIC €N«

Todas tus campanas se
quedan en el modo
borrador hasta que
"Guardary siguiente”

Guardar y siguiente

'y términos~~



Nueva experiencia del Administrador de campanas

Si no agrega un nombre
de campana, la
plataforma elegiraun
nombre automdtico

Haz clic en el icono de L

configuracion para elegir
la rotacién de anuncios C
entre "Optimizar el
rendimiento" o "Rotar de .
manera equitativa”

Tu campaia se
guarda cuando se
llega al paso 2

KDMINISTRADOR D

Campafia1 &

Untitled Campaign ¢

Paso 1

' Configurar la campaiia
St

pubiSeleccion del objetivo

Formato e~

* Ubicacion

Presupuesto y i Publicicl
planificacion Dirige tu

Paso 2
il Configurar los anuncios ;(
¢ Anuncios de texto bs
ag

€ Anterior

Borrar

Anuncios en esta campafia £

[ Busca por titular o descripcion ‘

ANUNCIOS DE TEXTO @
Publicidad en Linkedin
/ Dirige tu marketing a quien te interese

o hiips://business.linkedin.com/es-es/marketing solutior
o

Nueva Pégina de LinkedIn
Descubre las novedades y aumenta la presencia de tu empr
o Cam

» https://business.linkedin.com/es-es/marketing-solutior
&

Borrar

== L |
Demo LATAM | @ Conta de publicidade |

Cam

:Prefieres la versién anterior? Volver a la version anterior | Enviar comentarios

Crear nuevo anuncio B ®

aceptas el

Boton “Lanzar
campana”

NUEVO panel de
previsiones
muestra una
prevision de
resultados basada
en tus opciones de
segmentaciony
presupuesto

Tamafio del publico objetivo

170.000.000+

1dia 7 dias 30 dias

sty en 30 dis
630,00 BRL - 1.800,00 BRL

Impresiones en 30 dias

75.000 - 450.000

CTR
0,014 % - 0,022 %

Clics en 30 dias #
60 - 360

Nota: La previsién de resultados es una
estimacion y no garantiza un rendimiento real de
la campafia. Mas informacién sobre cémo
hacemos la previsién de los resultados

:Te ha resultado atil la

L Si
previsién?

No




Objetivos de marketing en todo el embudo

CONOCIMIENTO PERCEPCION

Conocimiento de la marca
“Quiero que las personas
aprendan sobre mi
negocio.”

- Visitas al sitio web

“Quiero que mds personas
visiten una pdgina de destino en
LinkedIn o en otro lugar.”

Interaccion

“Quiero que mds personas
interactuen con mis
publicaciones.”

. Visualizaciones de video

“Quiero que mds personas
interactuen con mis
publicaciones.”

Conversiones en el sitio web
“Quiero conducir acciones
valiosas a mi sitio web.”

Generacion de leads
“Quiero obtener mds

posibles clientes de calidad
en LinkedIn.”



Objetivos y formatos

Formato del anuncio Observaciones

o Sponsored Content (unaimagen, en carrusel, Para las campafias basadas en
Conocimiento de video), Text Ads (texto), Dynamic Ads impresiones (CPM). Utiliza "Visitas al sitio
de la marca | ENTE (para obtener seguidores, para destacar, de web" y la puja automdtica hasta que este

PROXIMA empleo) objetivo esté disponible.

Sponsored Content (una imagen, en carrusel,
Visitas al sitio web de video), Text Ads (texto), Dynamic Ads

(para obtener seqguidores, para destacar, de

empleo) e Sponsored InMail (mensaje)

Visualizaciones de

, Anuncio de video Le permite hacer una puja por CPV
video
) Acciones sociales en Linkedln asi como
| . Sponsored Content (unaimagen, en carrusel, , _ _
nteraccion clics en los anuncios. Todos los anuncios

de video
) deben tener un botdn para sequir la

empresa.



Objetivos y formatos (continuacion)

Formato del anuncio Observaciones
c _ | Sponsored Content (unaimagen, en Utiliza "Visitas al sitio web" y la puja
.t?nveri)lones ene carrusel, de video), Text Ads (texto), automdtica hasta que este objetivo esté
sitio we OX\N\AMENTE Dynamic Ads (para destacar), Sponsored disponible.
PR

InMail (mensaije)

G 51 d Sponsored Content (unaimagen, en N
eneracion ae el el Dy e Ak Todos los formatos deben utilizar el
leads ’ ’

Tlesearass), Saisaicel [l sl Gmemsae) Formulario de Generacion de Leads



Detinicion de segmentacion mas organizada e intuitiva

Ahora utiliza la
busqueda global para

buscar los criterios de
segmentacion

La configuracion
mas sencillay

intuitiva para los
filtros avanzados

Ubicaciones Ubicacién reciente o habitual ¥ ®

INCLUIR

IO EE @ + Afadir ubicaciones

Excluir personas en otras ubicaciones

| os criterios de
segmentacion estdn

Empieza a crear tu ptblico buscando a las personas que cumplan uno o mas de estos criterios agru pCIdOS en 5

Mas informacidn sobre criterios de segmentacidn

Atributos del publico
Afade criterios de segmentacion como la
experiencia laboral, el sector o las aptitudes

Matched Audiences
Usa tus datos para resegmentar a los

visitantes de tu sitio web o llegar a cuentas
y contactos conocidos

categorias principales

Empresa

Caracteristicas demograficas
Educacion

Experiencia laboral

Intereses



(0]

Los criterios de segmentacion estan agrupados en o

cateqgorias principales

Caracteristicas v .
Empresa re Educacion Experiencia laboral
demogrdficas

Nombres de
empresas

Contactos de
la empresa

Sequidores de
la empresa

Sectores

Tamano de
empresa

o Sexo

o Edad

o litulaciones

o Disciplinas
académicas

o Universidades

o Cargos

o Funciones
laborales

o Niveles de
experiencia

o Anos de
experiencia

o Aptitudes

o Grupos

o Intereses de los
usuarios



Nuevo panel de previsiones de resultados

Ubicaciones Ubicacién reciente o habitual v @ | Previsién de resultados @ |

INCLUIR

LU CHTLEET @) +  Afiadir ubicaciones

E— Comprueba el panel de

730.000+ resultados previsto sélo
después de completar

Excluir personas en otras ubicaciones

1dia 7 dias 30 dias

toda la informacidn de

Gasto en 30 dias

i 146,00 BRL - 736,00 BRL presupuesto y la oferta.
unciones laborales )
impresiones en 30 dias Los resultados varian
L sequn tus opciones.
Funciones laborales O, Buscar CTR

() Administracién e prevision de resultados 0,63%-0,94%
: Clics en 30 dias #
O Artey disefio se basa en tus opciones S

. o 7
O3 Atsncidnel clisnie durante la configuracion de Niota: Lia prevision da resultades s uns
estimacion y no garantiza un rendimiento real de
la campafia. Mas informacién sobre como

) Bienes raices la campafia y resultados de ot ot ihmds loo ouhudoe
O Compras las audiencias similares N

.1 Si No
prevision?

(7] consultoria




Tipos de puja para publicidad basada en objetivos

Puja automdtica Puja maxima (manualmente)
Uso Optimiza el resultado Cuando tu deseas mas control
mientras aprovecha al méximo y tiene una puja fija para seqguir
el presupuesto diario
Slios « Mejor entrega del presupuesto / « Mayor control sobre la inversion
escala en la campana « No sele cobrardmaés que la puja
« Sin gestion de la puja maxima
« Mds resultados
Contras « Menor control . Ajuste manual de la puja

» Potencial para superar la « Probablemente pierdes algunas
entrega subastas (si la puja es muy baja)



Seguimiento de conversiones

LO QUE CAMBIA: ahora hay una sesion dedicada y no més el modulo en la pdgina de pujay
presupuesto. Puedes crear una nueva conversion o asignar una conversion existente.

VERSION CLASICA

Seguimiento de conversiones (opcional) @
Mide las conversiones de tus anuncios en LinkedIn.

Seleccionar conversiones |

Seleccionar conversiones

Q_Buscar por nombre o palabra clave

Nombre de la conversién

Whitepaper Download

Tipsfor_Student leads

Thank you page Lilian

Ge

25tio

nar conversiones | Crear

nuevas

Estado

Sin
verificar

Sin
actividad
reciente

Sin
verificar

onversiones

Medificado
por Gltima
vez:

13de
septiembre
de 2018

16 de
noviembre
de2017

16de
noviembre
de 2017

NUEVO

Seguimiento de las conversiones (optativo) ®

Evalla las acciones que han realizado los miembros en tu sitio web después de ver o hacer clic en tu

anuncio de Linkedin.

+ Afadir conversiones

Crear una conversion

Pon nombre a tu conversién

padgina de agradecimiento

1. Introduce tus ajustes

Elige ¢l tipo de objetive que mejor describe la accion que quieres gue
realicen los visitantes de tu sitio web,

Registrarse -

Calcula el valor que tiene la conversion para tu empresa para medir el
de la inversign en i

el inti la de tiempa para g elic o una
CUBNTEN COMO CONVETsidn,

Chics
30 dias v

Visualizaciones

7 dias -

2. Define codmo te gustaria sequir las conversiones

° Usar Ia etiqueta Insight Tag en Tedo mi sitio web (recomendado)

) Usar un plesl de sequimienta para un events espacifico si na hay una URL dnica (p. ). un clic en un botén)



Como crear una Insight Tag

O LO QUE CAMBIA : Insight Tag se puede generar después de crear una conversion en el sitio
web. No es necesario crear o permitir una Insight Tag antes de agregar esta conversion.

VERSION CLASICA ( NUEVO )

2. Define how you would like to track your conversion
o Use my site-wide Insight Tag (recommended)

() Place a pixel to track a non page load event

Count conversions from people whao visit any of the following pages:

Instalar mi Insight Tag
Vincula fu sitk . . .
Uit 5 i et tunta Dominio » |ns]g ht Tog Visit Visits to pages that start with this URL v
campahy
) e i - Enter a URL

Mg informacidn sobre i

Add URLs +

CONSEJO: Si el cliente ya tiene una
Ry Sttt e - Insight Tag, recuerda que debes obtener
T . los permisos necesarios en la cuenta
principal (a menos que sea una nueva).




Contfiguracion del anuncio

Grea contenido La vista previa te
Pon nombre a este anuncio (opcional) m U eStrO eXO Ct(] m e I'Tte
Vista previa , ;
comao apdrecerd tu
anuncio.

Marketing Solutions_TestA 230

Ordenador Mavil

Texto introductorio

LG U R L d e | ¢Quieres saber mds sobre las soluciones de marketing y publicidad de 498 |
. ) | LinkedIn? Accede a nuestro sitio. Y

destino tiene una

sesion Unica sin

" Demo LATAM
A 999 sequidores
& 4 Promoted

iQuieres saber mas sobre las soluciones de marketing y publicidad de Linkedin? oA L
Accede a nuestro sitio. Esta funcion esta

URL de destina

disponible para Text Ads
y Sponsored Content
(una imagen).

| https:/fbusiness.linkedin.com/es-es/marketing-solutions

La imagen vy el titular del anuncio se extraerdn de esta URL.

necesidad de
anadir en el texto

introductorio. ﬂ - Linked )
y social share.jpg x
Titular
: Dirige tu marketing a quien te interesse 160 ‘

Articulo compartido

Imagen del anuncio

Descripcion @

. R ) irige tu m ng a quien te interess
LinkedIn es la plataforma mas efectiva para interactuar con las 184 Dirige arketing a quie Ciesso

personas que mas le interesan a tu empresa. Lea mas. business.linkedin.com

Z

& =

P—
Cancelar ¥ Afadir a la campafia @ m



Cronologia de funcionalidades

Optimizaciéon de
precios basada en
objetivos

. Creacion de
Informe por objetivo N . L.
campafna por objetivo

o Conocimiento de marcay
Conversiones en el sitio web

o Navegacion més sencilla o Configuracion optimizada

o Funcionalidad de

o Creacion de campafia por
buUsqueda

objetivo serd el estndar a
partir de finales de febrero

o Precio por clic de destino
para Conversiones en el

o Andlisis mds robustos " . .
sitio y Visitas al sitio web

(2018) (principios de 2019) (final de 2019)

Linked [T}
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(Gracias!
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