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Mision de las Soluciones de Marketing de LinkedIn

Ser la plataforma mas eficiente para
gue los profesionales de marketing se
relacionen con sus audiencias



Nuestros Numeros

@ +500 millones de usuarios en todo el

mundo

Los profesionales se estan uniendo a
| ﬁ}, LinkedIn a un ritmo de mas de dos nuevos

usuarios por segundo

@ 61% de los accesos a través de
| dispositivos moviles



Source: interno Linkedin

La mayor comunidad mundial de profesionales

397.000 4.8 mill.

proprietarios de pymes [ ] I I de decisiones

Profesionales en
Ameérica Latina

1,8 mill.
800000 lideres de opinion

ejecutivos con cargos directivos
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Agenda:

¢ ¢;Por qué el marketing de contenido?
® Contenido para quien importa

® Primeros dias en LinkedIn

® Formatos y consejos de contenido

® Configuracion

® URLs utiles



;Porque necesito una estrategia
4?(
e Ide marketing de contenido?

54%

de los profesionales de marketing
B2B mas eficaces documentaron su
estrategia de marketing de

contenido? 43%

- de los compradores B2B creen que de los profesionales de mark;t@
las empresas deberian ofrecer afirmaron que habian
contenido a través de las redes interactuado con un cliente a

* ~ sociales? través de LinkedIn
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1: Earnest Agency, Vital Statistics for B2B Marketers (Estatisticas fundamentais para profissionais de marketing B2B)
2: lbid




Enirega conleniao
relevante ,aa/aa quien



Genera confianza para luego pedir los datos de contacto

» Establecer la percepcion y la confianza en la marca:
» Infografia
* Publicaciones de tu blog
 Tendencias de la industria
e Contenido de los influenciadores
e Contenidos exclusivos

» Active estos usuarios potenciales con:
» Guias de mejores practicas
« Casos de éxito
* Analisis de los productos
» Informes de funcionalidad de los productos
* Seminarios web




Genera confianza para luego pedir los datos de contacto

» Adquisicion de leads calificados:
* White papers
« Casos de éxito
» Demonstraciones de productos/trials
* Analisis comparativos de los productos

e Crear unarelacion con tu lead y convertirlo:
* Newsletters
« Recomendacdes
» Casos de éxito
* Novedades de productos
e Tutoriales
« Capacitacion
* Informes sobre los costos y beneficios de los productos




FPrimerod diad en Linkedn



Crea una Pagina de Empresa en LinkedIn

Aumenta la presencia de tu empresa
en LinkedIn

iCrea tu pagina de empresa gratis!
Es la vitrina de tu empresa / marca.

Todo lo que necesitas para empezar es
una cuenta de LinkedIn y una direccién i
de correo electronico valida. )
Con eso, verificamos si eres elegible

para crear una pagina en nombre de tu

empresa. S | t\ i

Al



Crea una Pagina de Empresa en LinkedIn

Anade una imagen de portada y tu
logotipo

GoldenPhase - : Incluye el logotipo de tu empresa y una
imagen de portada para traer tu pagina a la
vida. Tu logotipo aparece cuando los usuarios
buscan tu empresa, y aparecera en los perfiles
de tus empleados.

Anade una descripcion de tu empresa

Trate de describir concisa lo que tu empresa
hace y sus especialidades.



Construye tu red organica

_+ Crezca tu alcance organico con la publicacion regular de
. contenido para crear mas credibilidad.

Anade iconos de comparticion social y enlaces a tu

Pagina de Empresa en tu sitio web y otros medios

sociales.

Incentiva a tus empleados a agregar tu empresa en sus
/ perfiles y luego a tu Pagina de Empresa.

Interactla con tu red respondiendo a comentarios,
gustando o compartiendo otros mensajes




ldentifica un publico potencial

¢ Cual es su funcion o titulo de trabajo?
¢ Donde estan ubicados?

| ¢ En qué industria trabajan?

* ¢ Cual es su antigledad en el cargo?

¢, En qué estan interesados?

¢, Qué tipos de contenido les gusta?

« ¢ Qué tipo de preguntas tienen?



Construye un calendario editorial eficaz

La mejor forma de asegurar variedad en tus estrategias organicas y pagadas
es construir un calendario editorial que rastree y organice los tipos de
contenido que estas publicando.

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
LIDERAZGO
PRODUCTO INNOVADOR
LIDERAZGO CTA PARA
LINKEDIN INNOVADOR EVENTO PRODUCTO
PAGINA DE .
SITIO WEB EVENTO — A




Crea una estrategia de prueba A/B

¢ Desea testar tu estrategia de segmentacion?
Configura dos campafas que sean exactamente las mismas en todos los sentidos, excepto el
publico objetivo seleccionado.

¢, Deseas entender qué imagen es mas atractiva paratu publico?
Crea contenidos idénticos, con la misma segmentacion y imagenes diferentes

¢,Desea ver si tu titulo funciona mejor con imperativo dirigido?
Ejecuta una prueba A/B como:
“Profesional de marketing: registrate!” o “Registrate en el Webinar”

E LinkedIn Marketing Soluti E Linked|n Marketing Soluti

Inscreva-se no Webinar sobre come anunciar no Linkedin para iniciantes! Gerencie suas campanhas de marketing de Profissional de marketing: Inscreva-se no Webinar sobre como anunciar no LinkedIn para iniciantes!
forma rapida e facil. https://Inkd.in/f995USR https://Inkd.in/fehGQjT




Crea una estructura de nomenclatura de la campana

LinkedIn recomienda utilizar algunos o todos los siguientes atributos en la estructura
de nomenclatura:

* Linea de negocio / producto

» Un intervalo de fechas para el calendario de la campafia

* Tipo de campairia (por ejemplo: webinar, informe técnico, etc.)

» Criterios de orientacion (por ejemplo: region geografica; sector de la empresa,;
funcion, etc.)

» Un ID de campafia Unico que coincida con otros canales

Si utilizamos estos criterios para este webinar, nuestra camparia tendria el siguiente
nombre:

MMWO&MM_W@M_Z ATAM ikt 2017



Supervisa, reporta y optimiza tu contenido
patrocinado

¢, No estas seguro de qué métricas seguir?
Aqui hay algunas ideas para empezar:

* Trafico del sitio web
» Conversiones

» Costo por conversion
 Tasa de conversion ‘
 Formularios A
» Costo por clic e
* Nuevos seguidores e

* Impresiones N

« Resultados de la prueba A/ B —






1)

- Genera leadsy

Sponsored & Direct Sponsored Content

Interactiia con potenciales clientes a través de contenido
relevante en el Unico feed profesional del mundo

Segmenta el publico
mas importante

Entrega en cualquier
dispositivo

engagement

Follow new perspectives - seemo
. The Atlantic

“Al Ryan Holmes
‘\u‘.’b, ) 3t Hoot




Formulario de Generacion de Leads

Genera clients potenciales de
LinkedIn calidad con escala

Lead Gen

Forms ® 1 Demuestra el ROI de tus camparfas
de generacion de leads

@) Accede y gestiona tus leads facilmente




LinkedIn Sponsored InMail

Envia mensajes directas y segmentadas a quien importa

@,

Restricciones en el
ndimero de mensajes " e @
enviadas '

Ee

Entrega en tiempo real
con el usuario en linea




Serbem sucedido & organizar sua agenda e

LinkedIn Dynamic Ads

Personaliza cada anuncio utilizando Dynamic Ads

.

Genera engagement con tu publico con anuncios
generados dinamicamente, optimizados con datos de

Patricia Leka

Self Service Marketing Leader at perfil y personalizables para alcanzar los objetivos de tu
o campania.

-
visualizagdes da sua publicagio
Visualizar todos os recursos
Premium

Anuncio > Anuncio [

>tay InTormed on INdustry news and trends

tempo livra?

6= O

Get the latest on Huawei Consumer
Business Group

Saiba Mais . L

MBA FGV. Referéncia para sua vida.




LinkedIn Display Ads

La compra programatica para Display Ads en LinkedIn
combina eficiencia y control con inventario de calidad

Gana reconocimiento al inicio del
proceso de decision de compra

Dirige tu mensaje con precision y
alcanza tus objetivos de marca

Despierta el interés de tu publico
en un contexto profesional de alto
nivel




LinkedIn Text Ads

Genera Leads calificados con una solucidon de auto servicio facil de utilizar

Try Presmium
P

Crea, gestiona y optimiza campafas
ot et o . dirigidas y personalizadas en so6lo unos
i‘ @ oty oo minutos y con cualquier presupuesto

& Publish a post

Apple Invests In Uber Competitor, Didi

iams Iﬂ,‘ Helen E'ad"‘-}‘ ; e 'l'hg.w.a.na.slﬁaces More Troubles
s Btk Links em destaque
ichasecreat M Inglés fluente rapido
Aula particular com foco no que g
O Like = Comm £ Share Links em destaque

vocé precisa. Faca 2 aulas teste
or nlant produces 5% mare CO2 than Ay £ Inglés fluente répido s
’ ﬁ;;i Aula particular com foco no que a g:l ra I

vocé precisa. Faca 2 aulas teste
agoral

Learn Howto Amazon Free . Learn How to Amazon Free!
howwa el 50 millon m Get Your Free Video Report on
S how we sell $60 million on

@ Susan Luker
& natural gas p

Like Reply

O

FinTech: Present, Future

b B

.’ FixDex + Follow

Click to view this brief interview [ = kT =T
ant? Download our new eBoak with Féur Stn:‘e'— 2017 t“er’ds in Amazon pﬂr ¥ ear
want! http://pin,itjy-sbbH2 FinTech )
il B FinTech: Present, Future
Folownew perspectives - set tor v Click to view this brief interview
. The Atlantic = with Ron Suber - 2017 trends in
el el = FinTech

) oo omes +
W 2 3
e P I e~ . Mgl "




¢, Y como utilizar nuestras soluciones?

« Para Branding o al inicio del proceso de decision de compra:
* Display Ads
 Text Ads
« Sponsored Content & Direct Sponsored Content
* Dynamic Ads — para nuevos seguidores
» Para Performance o al final del proceso de decisién de compra:

« Sponsored InMail

« Sponsored Content & Direct Sponsored Content con el
formulario de generacion de leads

» Dynamic Ads — para otras paginas de tu sitio web



C’mdg/o@ ade conlenido



Personas,

no solo numeros




Tener un claro Call to Action va a maximizar tus clics y
conversiones y fortalecer tu contenido

Maxima - :
Seguridad \ = 4 El proposito del mensaje es
en la Nube muy claro en el ejemplo

con la Confiabilidad
de Tigo Business.

Conozca Mas tl@ business

Tigo Business; red de fibra éptica desplegada por Centro y Sur América



Aumenta tu ROI a traves de la adaptacion de contenidos

Mobile download Podcasts

3 ol Spuietd
¥
Infographics =
Blog Content
SlideShares

Influencer blogs

Adapta la forma del contenido que se entrega en todo el
trayecto de compras



Crea contenido que ayude a informar y incluso
sirva para entretener

;Buscas una universidad que reconozca tus estudios previos? Si eres

periodista, Ingeniereo, tienes técnico o egresado, inscribete en nuestro

( :O n S u Ito r programa Advance y obtén un segundo titulo. jAmplia tus oporl ... ver mas
-
. :

Empieza la conversacion
explicando como tu
contenido ayudara a tu
publico objetivo a alcanzar
Sus objetivos

-

ADVANCE

Programa Advance | Un nuevo titulo, mejor calidad de vida.

admisicnadvance.uss.cl



Crea contenido que ayude a informar y incluso
sirva para entretener

Visa ha compartido:
racinado

Visa Distribucion te da la capacidad de aceptar y administrar pagos y cobros sin levantarte
de tu silla. https://goo. gl FAWKBO
it

—

Cobra y conselida <«
desde tu escriterio.

Buena charla

Habla con tu publico objetivo.
Haz declaraciones que atraen

. ”_"‘}:-.-L las conversaciones e
o p— interacciones con tu contenido
La proguctividad v ehcie lenza e I o

Recomendar = Comentar * Compartir = & 3 - # 2



Crea contenido que ayude a informar y incluso
sirva para entretener

n Red Hat Sudamérica y Caribe + Seguir

En la encuesta anual sobre el futuro del open source, el 55% de los encuestados afirmo que el software de codigo abierto
es ayudd a crear nuevos productos y servicios:

Misterioso

Muestra a tu publico lo suficiente
para ganar su interés y luego
sefala el contenido completo

Webbook | Aligere la carga de la infraestructura heredada



Optimiza tu contenido para dispositivos
moviles

30 T 124

Para darle un mejor rendimiento a los
dispositivos moviles asegurate de que:

Tu introduccion de texto contiene menos de
150 caracteres para evitar la ruptura de texto

El Call-to-Action es claro

o
0
v

Tu sitio esta optimizado para dispositivos
moviles



Utiliza tu imagen para crear interaccion

- R Deja que tu imagen se
s e R, d est aq ue

F\ . Utiliza tu imagen para ampliar

tu contenido y dale énfasis a tu
llamada a la accion

‘\‘3.
>
T——— t_ 3
T

Remodelaciones de casa
Renueva con un Crédito Némina Banamex
Solicita* tu Crédito Nomina Banamex
Usa tu Crédito Némina Banamex

& v Asegurate de elegir una
R ——— imagen que tenga que ver con tu
contenido




Prueba y mejora tus resultados usando el
Direct Sponsored Content

Prueba de 2 a 3 versiones de tu
contenido para optimizar
continuamente tu desemperio.

Piensa simplemente:

Considera realizar pruebas de
llamadas a diferentes variaciones de
accion o de imagen y orienta tu
contenido a hablar con el publico
objetivo especifico




i
1
- Sino de ve,

no de rhecuerda

Ten una estrategia “Always-On”




. . > ’rimer contacto




Benchmarks

Lkt Tty s et o s m apoce Lk ety oo ot i (S8 CO MO METI R €I CINREE
[Clics] / [Impresiones]
B\ with LinkedIn Lead Accelerator. = Hasta 0’13% i bajO
= Entre 0,14% a 0,38% - promedio
= Encima de 0,67% - estupendo

¥ Deliver more quality leads faster

il Organic
Targeted to: All Followers

¢, Como medir la interaccion?

impressions clicks interactions engagement

Cainod | . . . . . .
Ss;:i(orl:;m: LE"'TSIZSSOSTWE]E?Dz1ELLLAB|Dg700mﬂ17NAMER|TDWGUDDDDDDRM‘MHAA (currently running) [ACC I O n eS S OC I a‘l eS] + [C I I CS] / [ I m p reS I O n eS]
21,866 129 13 8 0.69%

impressions  clicks interactions  followers acquired  engagement [ Hasta 0’33% = bajo
Comment (22) - Share - 1 day ago u Entre 0’34% a 0,62% = prOmeC“O

Alicia Valko, Dr. Baishakhi Datta +355

= Encima de 1,06% - estupendo
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Help Conter

wiriked i) Markcting Solutions Advertising ~ Company Pages  Resources  Customer Stories

Advertisagiplinkedin

omers on the world's larges.

Advertising on LinkedIn helps businesses of any size achieve their goals.

©

Target a unique audience Create easy and effective ads Control your budget and costs

Over SO0M active professionals are on Whether your goal is leads, brand Control your spend with flexible pricing
Linkedin. Target them by job title, AWArENESS, OF Sven event registrations, options. Start with any budget and stop
funetion, industry, and more. Linkedin ads can help. your ads at any time.




Linked in Entrar Cadastre-se




ADMINISTRADOR DE CAMPANAS

Todas las cuentas

entas creadas =n: ver to
Q, leka

i¥a tienes una pagina de empresa o productos?
'
E Leka's © Suscarpornombre Introduce URL
Servicios y tecnologia de la informacion
Comienza a escribir el nombre de empresa
Nombre de |3 cuenta iNo tienes una pagina de empresa o productos? Crear nuevo i Estado

Mo tengo una pagina de empresa

Leka's USD ESP EiEne Inactive

Nombre de la cuenta @

Leka's_1 Afadir cuenta de Gabriella Inactive

Moneds &
eda

123456_lLeka e

Leka_Teste

Cancy

Centro de ayuda  Socios homologados  Privacidad y términos -

Linked[ Link=din Corporation @ 2017




Interactia con tu

Mas informacion ~

publico objetivo en el feed de LinkedIn y mas alla cionar

Atrae trafico desde cualquier ordenador con anuncios faciles de crear r :
leccionar

v

Mas informacidn °

Quiero enviar mensaje

mi empresa

Mas informacié

ntral de Ajuda




Fado a pado
Spondored Content






dioma del pabl

Espariol




as a tu sitio web o contenido.

ientes con los formularios de generacic

contactos de Linkg




Pado a Pado (Conteniao)



o




PASO 2 DE 4: CONTENIDO DEL ANUNCIO
Selecciona contenido ya existente o crea nuevo contenido patrocinado.

a

d It htt

In Case You Missed It

Crea contenido




Contenido disponible (8) + Todas las actualizaciones Tipos de contenido (B I 1

Seleccionar  Anuncio Recomendaciones Comentarios Creado Acciones

de actualizacién

_ -

Creating a future where all Americans benefit from the digital economy




E 4: CONTENIDO DEL ANUNCIO
ciona contenido ya existente o crea nuevo contenido patrocinado.

ato: 123456 | ID dearticulo: | Presupuesto para nivel de cuenta: 1,00 USD | Fecha de finalizacién de cuenta: 1/1/2018

tenido dispenible (8) Todas las actualizaciones ¥ Tipos de contenido @ cion

nar  Anuncio Recomendacicnes

https://lnkd.in/ejdTeHa

+" Solugdes de Marketing do Linkedin

LinkedIn Marketing Solutions - Construa relacionamentos com os
profissionais no LinkedIn

business.linkedin.com

https://lnkd.in/eBCrljB

# Guia do Usuario

Criamos esse Guia para que vocé explore todo o potencial da maior rede
social profissional do mundo. Dicas de como manter seu perfil atualizado,
como participar de grupos, configuragbes de conta, como buscar vagas €

muito mais!

In Case You Missed It https://Inkd.in/e3JxG5n

# In Case You Missed It
These past two weeks rank among some of the most tumultucus in US
postwar history, not just for investors, but every group imaginable

Co,




Consejos




Descripcidn del anuncio @

iald

ocin







E Leka's ¥ | Leka'sUSDESP (_)

ADMINISTRADOR DE CAMPARNAS

PASO 2 DE 4: CONTENIDO DEL ANUNCIO
S - . .

Leka's

Inserte tu texto aquii. No olvides tu Call to Action. 72
httpsifiwww.slideshare.net/linkedinlatinoamerica/contenido-patrocinado-de-linkedin

Titulo del anuncio @

T

Primeros pasos con el contenido patrocinado de Linkedin 15

Descripcion del anuncio @

Vea en este tutorial de video como crear una campaiia de -154
contenido patrocinado en Linkedin. Dé a conocer la marca y

LIIaITIUS SRS WUIa Pala QU VULE SAPIUIT LU U PULSTICIET Ua 1Hant 1eue

0 0 Hace 6 messs < |_D

sacial profissional do mundo. Dicas de como manter seu perfil atualizado,
como participar de grupos, configuragdes de conta, como buscar vagas e
muito maisl




Leka's

Inserte tu texto aquii. No olvides tu Call to Action.

| M{mvg.slideshare.net-'Iinkedinlatinoamerica_."wntenido-Eatrocinado-gs-!inkedén

Titulo del anuncio @

Primeros pasos con el contenido patrocinado de Linkedin

: 'ﬁ Descripcion del anuncio @

Vea en este tutorial de video como crear una campana de
contenido patrocinado en Linked|n. Dé a conocer la marca y

= L =h L




Leka's

https://www.slideshare.net/linkedinlatinoamerica/contenido-patrocinado-de-linkedin 126 [O] Consejos

* Utiliza un tamafio de imagen de 1200 x
627 para obtener la mejor calidad posible.

Titulo.delanunco B Vista y especificaciones

Primeros pasos con el contenido patrocinado de Linkedin 15 * Intenta crear diferentes variaciones de la
misma actualizacion para ver qué imagen
y texto obtienen los mejores resultados.

Descripcion del anuncio @

Vea en este tutorial de video cdmo crear una campaiia de -15% * Cuando creas nuevo contenido
contenido patrocinado en LinkedIn. Dé a conocer la marca y = patrocinado no se publica en tu pagina de
empresa. Mas informacion.

Dominic: slideshare.net

El texto de los articulos patrocinados o los enlaces compartidos no se mostraréd en el caso de los miembros que estén usando la versién mas
reciente de LinkedIn. Mas informacién.

Cancelar

fBNome do Direct Sponsored Content:




Anuncic ndacior

®

‘edeltontenido patro ] id ocinado

e tu texto aquii. No olvides tu Call to Action,

[finkd.infe_6Fmm8




Fado a pado
Formulario de Generacion ae Leadd






LIDEMOPGBRZ_MX {23 O

ADMINISTRADOR DE CAMPARNAS

PASO 2 DE 5: CONTENIDO DEL ANUNCIO
ciona contenido ya existente o crea nuevo contenido patr

Contenido disponible {33) + Todas las actualizaciones + Tipos de con?

Seleccionar  Anuncio Acciones
(1} q i e

$hiombre del contenide patrocinado directo:  Formulério 2017

Inserte tu texto agui. No olvides tu call to action. https://inkd.in/eTddermn

" Guia | Guia de Publicacién de Linkedin Hace 1 segundo
Linkedin ha abierto la plataforma de publicacion a todos los miembros, para

asl brindarles unaforma nueva y muy eficaz de crear sus marcas

profesionales.

wrw.slideshare.net

$Bhiombre del contenide patrocinado directo:  Campafa agosto

Encontre orientagdes e noticias sobre economia: investimentos, finangas,
negacios, carreira, cotagbes de Bolsas, moedas, indices econémicos
Mais...

Economia & UOL Economia
Encontre orientagdes e noticias sobre economia: investimentos, finangas,
negdcios, carreira, cotagbes de Bolsas, moedas, indices econémicos e mais...

economiz.uol.com_ br
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Describe la oft
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LIDEMOPGBRZ

Informacién enviada a
LIDEMOPGBRZ

0-1de 1 slsmantos Ver: 4 | 10| 25| 50| Todo

Borrar campafia Guardar como borrador







Paso a Pado (Text Ads)



T - i . - rr =
E Atrae trafico desde cualquier ordenador con anuncios faciles de crear eccionar

Mas informacién ™




menzar a utilizar anuncios de

A erigua mas con un

uardar como borrz Siguiep*

s homol




PASO 2 DE 5: CONTENIDO DEL ANUNCIO
Crea tu anuncio

Anade un titular c

Cancelar

Centro de




PASO 2 DE 5: CONTENIDO DEL ANUNCIO

Crea tu anuncio

en un titular La;

Titular




Pado a Pado (lhMail)



Quiero enviar mensajes segmentados directamente a las personas mas relevantes para
mi empresa

Seleccionar

Mas informacién ™




menzar a utilizar anuncios de

A erigua mas con un

uardar como borrz Siguiep*

s homol




H LIDEMOPGBRZ v | LIDEMOPGBRZ MX 5} O

ail patrocinado.

Vamos a comenzar a crear tu mensaje InMail patrocinado.

Selecciona undestinatario para el mensaje InMail patrocinade!

Consejos y recomendaciones

Introduce el nombre del anuncio de mensaje de InMail patrocinado . .
: Selecciona al remitente
adecuado
Los mensajes InMail patrocinados
‘ debe enviarlos una persona fiable en la
° - — que confie tu publico objetivo. Si te
aseguras de que el remitente tenga

Patricia Leka una imagen del perfil, prepararas tu
Self Service Marketing Leader st Linkedin B P
campafia para el éxito.

También esimportante que el remitente sea relevante
contextualmente en tu mensaje.

El remitente solicitado debe ser un contacto de primer
grado.

Fueds que el remitente tarde alzin tiempo en aceptar
tu solicitud, asi que si te eliges coma remitente par
defects podras establecerel anuncio y guardario coma
borrador,

Echa un vistazo a los ejemplos de mensaje InMail
patrocinade

Borrar campaiia




H LIDEMOPGBRZ v | LIDEMOPGBRZ MX 5} O

ail patrocinado.

" Vamos a comenzar a crear tu mensaje InMail patrocinado.
Selecciona un destinataric para el mensaje InMail patrocinado.

Consejos y recomendaciones
Introduce el nombre del -~

Ingr—" Selecciona al remitente
Hemitente adecuado

Los mensajes InMail patrocinados
debe enviarlos una persona fiable en la
que confie tu publico objetivo. Si te
aseguras de que el remitente tenga
una imagen del perfil, prepararas tu
campana para el éxito.

También esimportante que el remitente sea relevante
contextualmente en tu mensaje.

El remitente solicitado debe ser un contacto de primer
grado.

Fueds que el remitente tarde alzin tiempo en aceptar
tu solicitud, asi que si te eliges coma remitente par
defects podras establecerel anuncio y guardario coma
borrador,

Echa un vistazo a los ejemplos de mensaje InMail
patrocinade

Borrar campaiia




cnviar solicitud de aprobacién
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Selecciona un destinatario para el mensaje InMail patrocinado.

= Vamos a comenzar i
Sel

lecciona un destinataria

jos .
. i Jrecomendaciones
Introduce el nombre del anuncio de mensaji

ntreduce el nembre del anun = &cciona al remi
S &decuado
Los mensajes InMail pg

o Gabriella Nascimento 10 debe em{larlos Emé pe
Sales Development/ Marketing Solutions LATAM no Linkedin que confie tu pablico d
aseguras de que el rer

g icia Leka una imagen del perfil,
| ce Marketing Leader at LinkedIn o -
campafia para el éxito.

Remitente @ Adadir remitente @

También es importante que el rd
contextualmente en tu mensaje;

El remitente solicitado debe ser
grado.

Fuede que el remitente tarde alg
tu solicitud, asi que si te eliges ¢
defecto podras establecerel an




ales Development/ Marketing Solutions LATAM no
din

Gabriella pide lo siguiente:
« [Tener acceso a tu foto de perfil, nombre, apellidos y cargo
de tu perfil de LinkedIn.
Incluir tu foto de perfil, nombre y apellidos en el campo de

remitente de cualquiera de las campafias de mensajes

InMail patrocinados dentro de su cuenta de publicidad.
Aprobar esta solicitud te autorizara a establecerte como
remitente para todas las campafias de esta cuenta. También
tendras permiso para ver todas las campaiias de esta cuenta.

Para aceptar o rechazar esta solicitud, haz clic aqui. Ten en
cuenta que puedes actualizar tus permisos en cualquier
momento.




Consejos y recomendaciones
Asunto @

de tu mensaje InMail
texta de los mensajes

Texto del mensaje
Las lineas del asunto deben ser concisas, relevantes y
Insertar campos personalizado utilizar un tono ameno. Las lineas del asunto breves e
Serar campos personalizados ~ impactantes que transmiten un claro intercambio de
valor son |as que mej r
. P . algunas de las siguientes palabras cla
Comienza a escribir el mensaje. - q =

* Gracias
nvitacian exclusiva

Oportunidades laborales
Unete a nosotros/mi

Algunas jurisdicciones (incluida Canada) exigen que los mensajes electrénicos contengan determinados ' ErreEs
.

datos como la informacion de contacto (p. ej. €l nombre de la empresa, la direccion postal, el namero de
teléfono o la direccion de correo electrénico).

Humaniza tu mensaje utilizando un tone ameno
menos de 1.000 caray

Consejo: Incluye un hiperenlace en el cuerpo del
mensaje contextual para incrementar el rendimiento
de los clics.

iTe gustarfa afiadir un pie de pagina personalizado con tus términos, condiciones o exenciones de responsabilidad? @ Consejo: Afade un saludo personalizado

utilizando %FIRSTHAME®S, 3aLASTMAMES:

Por ejemplo, diciendo <Holax. 3FIRSTMAME:
GHLASTMAMESS,

Consulta otros ejemplos de mensajes InMail
patrocinados




Botén de llamada a laaccion @ Vista previa del botan

Carga un anuncio de banner (opcicnal)

Consejos y recomendaciones

Utiliza una clara llamada a la
accion.

Una clara llamada a la accion recibe
clics y conversiones. Prueba llamadas
a la accion de gran eficacia como:

Incluye una imagen de banner

relevante.

Recuerda incluir un banner auxiliar de
300x250 con tu mensaje InMail para
complementar e impulsar tu mensaje.
Si escoges no incluir una imagen, se
podra mostrar otro banner a los
destinatarios.

Establece tests para averiguar
qué es lo que interesa a los
destinatarios.

Haz una prueba para hacer un
seguimiento de qué lineas de asunto y
publicos objetive funcionan mejor, y
optimizala con el tiempo.

Echa un vistazo a los ejemplos de mensaje InMail
patrocinado
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Pagina inicial Perfil Minha rede Empregos Interesses Servicos empresariais Ir para o Recruiter

Gestao de Projetos USP - Pés-raaua'ao da POLI USP. com base no Guia PMBok. Inscreva-se! | ninc

Todas as mensagens ~ Marcelo Trevisani

s Summit

Publicidade no Linkedin O INNOVATORS ’

st SUMM

s Linked () Linkedin Corp
‘Sponsored 20 de ago
a I Y. & 0 ciantpromo e
Participe do Innovators
Summit ®
O maior evento de




Pado a Pado @me/z)









olnad audienciad



Pado a Pado (Paga:/



PASO 4 DE 5: PRESUPUESTO Y PROGRAMACION

Define cuanto te quieres gastary cuando quieres empezar tu campana.

;Cuanto deberia pujar?

Instalar etiqueta de informacion

Tipo de puja Articulos de ayuda relacionados

Establecer una puja, un presupuesto diario, un
presupuesto total v la fecha de finalizacion de tu
campaia

En el administrador de campanas, haz clicen

«Comportamientos y facturacion de anuncioss
ado. Mas informacion

Costes de publicidad

Mas informacion

o

Mostrar fecha de finalizacion, presupuesto total y las opciones de la rotacion de anuncios -




-~

[=




Mas informacién

. Mas informac

ynes de la rotacion de anunc




PPon de campana







Define cuanto te quieres gastary cuando quieres ¢ rtu campana.

iCuanto deberia pujar?

n célculo 2 partirde las
unciantes parz el
mizmo tipo de piblico.
Intenta escoger una pujz cercana zl margen

la ezcals
| presupuesto desde el principic.
Articulos de ayuda relacionados

Establecer una puja, un presupuesto diario, un
presupuesto total y la fecha d= finalizacién de tu

campafia

En el administrador de camparnias, haz clic en
Presupuasto diario (B «Comportamientos v facturacidn de anuncios

=da. Més infarmacidn o
Costes de publicidad

Mas informacién

Mostrar facha de finalizacién, presupuesto total y las opciones de la rotacidén de anuncios ~

Guardar como borrader Siguiente
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ADMINISTRADOR DE CAMPANAS
RENDAMIENTO DE LA CAMPARA INFORMACION DETALLADA DEL SITIO WEB ACTIVOS DE LA CUENTA .
Leka's BRL

Informacion detallad:

Bl - -

Plblicos coincidentes

Plantillas

Formularios de

hemradé-i d-_; |:c-m1:

Nuevos datos sobre visitas de sitios web

Enterate de guienes visitan tu sitio web y en que paginas se centran, Antes de nada, instala la
etiqueta de informacion en tu sitio web.

Siyala hasinstalado, puede que tarde 24 horas en verificarse. Mas informacion

Configura tu etigueta de informacion




wContinuare, acep = tErminos.

izer.com Continuar

*~~ Tracking










Gabriella

Tarjeta de crédito o débito*

Sdigo de cupon (opcional) @

Apellidos*®

Mascimento

Fecha de caducidad*

Codigo postal*

Revisar pedido

Cadigo de
seguridad®
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paria

pagina de

orial de factura:

= COon aCoE=D at -

Gabriella Nascimento T0

FROPIETARID




URLS utiles

» Especificaciones de anuncios para cada una de nuestras soluciones

e Guia de Publicacion de LinkedIn

e Entre en contacto con nuestro servicio al cliente

Dudas?
Envia un correo a: marketingbrasil@linkedin.com



https://www.linkedin.com/help/lms/topics/8154/8155?&lang=en
https://www.slideshare.net/linkedinlatinoamerica/linkedin-corporatepublishingplaybookeslatamrev1141031121040conversiongate01
https://www.linkedin.com/help/linkedin/ask
mailto:marketingbrasil@linkedin.com

Videos Paso a Paso

Como segmentar tu campana en LinkedIn

Como confiqurar tu pagina de empresa de LinkedIn

Como funciona la subasta de LinkedIn

Primeros pasos con el contenido patrocinado de LinkedIn

Primeros pasos con el contenido patrocinado directo de LinkedIn

Primeros pasos con los anuncios de texto de LinkedIn

Como permitir acceso al contenido patrocinado directo



http://www.slideshare.net/linkedinlatinoamerica/segmentar-su-campana-en-linkedin
http://www.slideshare.net/linkedinlatinoamerica/configurar-su-pagina-de-empresa-linkedin
http://www.slideshare.net/linkedinlatinoamerica/subasta-de-linkedin
http://www.slideshare.net/linkedinlatinoamerica/contenido-patrocinado-de-linkedin
http://www.bing.com/search?q=sib.pucrs.br&src=IE-TopResult&FORM=IETR02&conversationid=http://www.slideshare.net/linkedinlatinoamerica/contenido-patrocinado-directo-de-linkedin
http://www.slideshare.net/linkedinlatinoamerica/anuncios-texto-de-linkedin
http://www.slideshare.net/linkedinlatinoamerica/acceso-contenido-patrocinado-directo-linkedin-69366258

Dado que el contenido es la base de
todos los aspectos de interaccion, se
hizo evidente la razon por la que el
marketing de contenido se ha
convertido en una prioridad.

Para tener una estrategia de
marketing integrado, es esencial tener
una estrategia de marketing de
contenido.



i Tu desafio ahora es
entregar contenido
relevante todo el tiempo!

s vamos a empezar?




Anendix



Sponsored Content & Direct Sponsored Content

Interactla con potenciales clientes a través de contenido relevante en el Unico feed
profesional del mundo

Nombre de la empresa
- # Obtenido de la Pagina de Empresa
LOgOt_ipO dela ern_presa — = Red Hat SudaméricayCar;be
Obtenido de la Pagina de Lafic

+ Seguir
Empresa

'Seguin IDC, el 91% de las infrae
Red Hat. El ntre mas insigh

structuras de Tl seran hibridas en 2017", dice Tim Yeaton, V

1, VP Senior de Infraestructura diess  mes s
nar: http://red.ht/1THxRIu

Introduccioén

Es compatible con hasta
600 caracteres y se
divide al llegar a 150
caracteres, y dice "leer
Izt - IMmagen
Hay 1 opcion de imagen:
1024x627px

La Tl hibrida es una Tl sin limites



Visualizacion previa en el feed de noticias:

in PREMIUM

Péagina inicial Perfil Empregos Interesses

Gostei - Responder 2 atualizages novas

Thiago Reis 1h
Ajudando empresas a despertar seu potencial de crescimento

|[E-Book] Tudo o gue vocé precisa saber
para uma distribuicdo vencedora

promo.erpflex.com.br * Fazer com que seu produto
chegue no cliente certo & no momento certo & um grand..

Gostei * Comentar * Compartilhar
AZad compartilhou
Patrocinadas

E possivel atingir a maloria dos usuarios das redes sociais do Brasil com um bom
plangjamento de midia. Saiba mais: hitps:/goo.gl/aORAWD

Midia em
sociadle:




¢, Cual es la diferencia?

SPONSORED CONTENT DIRECT SPONSORED CONTENT

Permite compartir contenido directamente al
Se permite publicar contenido relevante y llegar  feed de noticias del usuario, de forma que esta
a tu publico objetivo, ademas de los seguidores publicacién queda invisible en tu pagina de
de tu pagina de empresa. empresa. Puedes personalizar su contenido y
hacer pruebas A/B.

5%

ide la interaccion es a traves de dispositivos moviles!
Asegurate de que tu sitio web es movil o sensible.



Text Ads

Anuncios intuitivos que te permiten crear, administrar y optimizar campanas
personalizadas en cuestion de minutos

| Titulo
e en Hasta 25 caracteres
50x50 pixels I
I I
|
. Hay que estar Preparados!
&h_ Sagita SpA - Expertos en Emergencia R NP _
Humana y Medioc Ambiental Puedes redireccionar el usuario a
& una pagina especifica o a tu pagina
| de empresa de LinkedIn.

Descripcion
Hasta 75 caracteres



Visualizacion previa en la pagina:

. —
ln PREMIUM - Jesquise peESS0as. EMPregos, empresas € mais Q Avancada

Pagina inicial Perfil Minha rede Empregos Interesses Servicos empresanais Ir para o Sales Navigator

Cloud NAS for AWS in 1hr! - See why we are #1 Best-Selling cloud NAS on AWS. 30 day Free trial now! | Anuncio

. . pessoas viram seu perfil nos .
Fabio QOkino 10 R e Pessoas que talvez vocé canhega

Helping companies build successful brands a | Rafael Teles
B e e Novas vagas na Uber, Apple ; Senior Business Analyst @ ...
Nalco, An Ecolab Company [ Conectar - Pula

Giancarlo Damasio Figueira
Sales and Operations Analy ...

@& Compartihar atualizacdo P¥Y Carregar foto [#% Escrevaumartigo Gt + Pl

?;m“';g LinkedIn Marketing Solutions compartilhou- Seguindo * & minutos Anuncios que podem ser de seu interesse

Marketing de influéncia
) Encontre o Influenciador ideal
- para sua estratégia em alguns

cliquest

m Marketers, what are you afraid of? hitp//bit ly/2e5SLoKn

Global Eye Health

vistprma  VISUfarma: the leading partner
you've been looking for
Discover why.

i

DO-178C & DO-254 Support
L) Safety/Mission-critical

/ MARKETERS
ON CAMERA

feanies

Engineering Solutions. Full Life
Cycle Development

Sobre noés Ajuda Feedback




Remitente
paralaaut0 = =
gestion debe ser

un individuo y no
una empresa

Imagen
65x65 pixels \

Mensagens

Q pe

Filtrar por Mensagens ndo lidas

Minhas mensagens do Recruiter }

Minhas mensagens do Sales
Navigator

qu Patrocinada «

Victorico Lemini

30 caracteres

Titulo

)

Sponsored InMall

Envia mensajes directos y segmentados a quien importa

“

b4

o

A 3
VictéricoLemimi. . Rémetente

Continua tu camino profesional jHaz un posgrado online!
-~ Titulo
30 caracteres

arrollo Institucional en Escuela

. Hoy, apn
invitarte a iniciar una maestria 100% online. A
oferta https://www.jacobea.edu.mx/maestrias/ . Si te

del 10 de febrerc podras obtener:

monto total

e tode el programa

ente al

298193707
S [

2

T— ]
. ESULELY
1 \C2BEA
b ‘ S R AR Banner

: ﬂlm Ilm - - 4318%250 pixels

Sobre Central de Ajuda Termos e Privacidade ~
Publicidade Servigos er e
Baixe o aplicativo do Linkedin ~ Mais
Linked([§] L & on £ 2017

“Texto del mensaje

Hasta 1.000 caracteres

Saludes c

Victérico Lemini, Director de Desarrollo Institucional

7

Botdn (Call to Action)
Botén llevara el usuario a la URL de destino



Visualizacion previa en el inbox

IA\C2BEA

UL R FRY T

(I

Mensagens Victorico Lemini

Qr
Cor‘tmua tu camino profesional jHaz un posgrado online!

Filtrar por Mensagens nao lidas

Minhas mensagens do Recruiter }
ctor de Desarrolle Institucional en Escuela

ictorico Lemini, Ct
. Jacobea de Posgrado. Hoy, aprovecho esta oportunidad para
Minhas mensagens do Sales : o T AProveC i =
Navigator invitarte a |r"-..|=r‘|rf' maestria 100% online, f--TILI nuestra .
oferta https://www.jacobea.edu.mx/maestrias/ . 5i te inscribes -

antes del 10 de febrero podras obtener:

Victorico Lemini 2317

Una beca permanente del 309% " : ity

e ec. panireinente fdet 3 Central de Ajuda Termos e Privacidade ~

24 colegiaturas como plazo para pagar el monte total
6 durante todo el programa

Baixe o aplicativo do Linkedin ~

os precios congelados

Servigos empresariais ~
Mais

Publicidade

Patrocinada « Cont

Un ahorro de mas de 545,508.0(
: Linkedin Co £ 2017
o llama directamente al Linked([ L nkedin Cc 201

Pide informes: llttp5'-' /goo.gl/jcGnol
01. También nos encuentras en WhatsApp: 2281237020

Victérico Lemini, Director de Desarrollo Institucional
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