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En neuf mois, nous avons pu montrer à toute 

l’entreprise que nous touchions la bonne audience, 

obtenions plus de leads et maintenions un coût par 

lead raisonnable sur LinkedIn.

L’intérêt pour notre marque que nous suscitons sur 

LinkedIn nous donne une longueur d’avance pour 

l’année prochaine. En effet, nous prévoyons 

d’amplifier nos efforts marketing pour nous 

développer à l’échelle mondiale, et plus seulement 

en Allemagne-Autriche-Suisse.”

https://business.linkedin.com/marketing-solutions
https://business.linkedin.com/marketing-solutions

