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QLuelle est la difference entre
“Sponsoriser” et “Booster”

ANCIENNE VERSION “Sponsoriser”

Updates

Filter by: Page updates ¥

Posted by Steve Kearns « 10/1/2019 Pinned «ss

LinkedIn Marketing Solutions
3,357,031 followers
3w « Edited « & Anyone

Ll

Nominations are now open for our #BestOfPages contest L Know of an
award-worthy LinkedIn Page? Tag it in the comments below
...See more

Voici 'ancienne version. En cliquant sur “Sponsoriser”,
vous accédiez a Campaign Manager. Début mairs,

vous ne verrez plus cette version.

FAQ Ressources

NOUVELLE VERSION “Booster”

Updates

Filter by: Page updates ¥

Posted by Steve Kearns « 10/1/2019 |~ Boost Pinned aus

LinkedIn Marketing Solutions
— 3,357,031 followers
3w « Edited « @ Anyone

Nominations are now open for our #BestOfPages contest L Know of an
award-worthy Linkedln Page? Tag it in the comments below
...See more

Voici la nouvelle version disponible au mois de mars.

Le bouton “Booster” ouvre une nouvelle fenétre depuis

la Page LinkedIn, sur laquelle vous pouvez facilement
sponsoriser votre post.
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A qu1 est-ce
destine ?

Le boost est destine a toutes les
personnes qui ont acces a une Page
LinkedIn, notamment les administrateurs
de page, les responsables des réseaux
sociaux et des relations publigues

ou les organisateurs d'evénement qui
disposent d'un budget de promotion.

o\
7

AL

Q
n

e boost est un moyen simple de
creer une campagne payante
sans devoir apprendre a utiliser
Campaign Manager.
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C O ﬂ d 'i't'i O n S Vous devez disposer des autorisations adequates pour

booster un post.

r e q U 'i S e S Q Autorisation d’administrateur de Page LinkedIn. Nous

oroposons désormais quatre niveaux d'acces ¢ une Page Linkedln.
Vous devez au minimum avoir le role d'administrateur de contenu
sur la Page LinkedIn a partir de laguelle vous souhaitez booster un
OOST.

Sice n'est pas votre cas, suivez les instructions de cet article.

‘ Q Acces a Campaign Manager (facultatif).

,' Sivous souhaitez que le boost soit crédite sur un compte
Campaign Manager existant, vous devez au minimum disposer
de l'acces “Campaign Manager”.

Pour obtenir 'acceés :

1. Consultez le contact marketing de votre organisation pour
savoir qui est 'administrateur de votre compte.

2. Assurez-vous que cet administrateur fait partie de votre réseau
sur LinkedIn.

3. Une fois que la personne fait partie de vos relations, elle peut
vous accorder 'acces “Campaign Manager”.



https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/4783/linkedin-page-admin-roles-overview?lang=en
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PoUrquoi booster un post 7

et SN

»

r
Y

Se faire connaitre auprés
de nouvelles audiences

Les posts boostés apparaissent
dans les fils d'actualité d’audiences
qui ne sont pas des abonneés.
Ciblez vos clients ideaux en
fonction de leur profil LinkedIn, de
leurs centres d'intérét ou choisissez
oarmi des audiences prédéfinies.

Simple et rapide
a utiliser

Boostez rapidement votre post.
Quelques clics, une carte de crédit
et le tour est joue ! Pas besoin
d'apprendre a maitriser un nouvel
outil publicitaire. Déefinissez votre
budget et lancez-vous !

FAQ Ressources

_

Etre plus efficace &
chaque étape du funnel

Flargissez votre portée. Générez
des commentaires, des mentions
J'aime et des partages.
Augmentez le trafic vers votre
site web.
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Comment l'utiliser ?

<

Transtormez un post organigue en une publicite
oayante qui apparait dans le fil d'actualité
LinkedIn de votre audience selectionnée

Sélectionnez une audience en fonction du profil
LinkedIn, des centres d'intérét ou utilisez des
audiences prédétinies

Définissez un budget et un calendrier

Payez en utilisant une carte de crédit ou
un compte Campaign Manager existant

Configuration

<

Boost post

FAQ

Select objective ®

Drive traffic to your landing page ¥

Select audience ®

LinkedIn audience template ¥

Profile language ‘ English v @

+ Location

United States X

Select an audience template ¥

Audience selected: Datascience professionals

Advanced options ~

Daily budget Schedule ®
$25.00 ‘ USD = 10/01/20 B w‘ | 11/02/20 (=)

’.‘ Cancel ‘

Ressources
Forecasted Results ®
160,000,000+ $250.00-$350. 20,000
00
Preview o

Desktop Moblle

g FixDex
Fixdex ;A,, I '

Learn how to undestand the values and needs of your
customers by improving your workflow,

Ten ways to improve customer productivity

o o 18 ¢« 0 Comments

&\ Like & Comment > Share “ Send
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Quand l'utiliser ?

@ \ous voulez que votre post touche
de nouvelles audiences

® Vous n'‘avez pas le temps d'apprendre ¢
utiliser un nouvel outil de marketing digitall

@ Vous voulez tirer parti de I'élan donnée
oar un Post qui génere beaucoup
d'engagement sur un sujet d'actualité

Configuration

Select audience

FAQ

LinkedIn audience template ¥

Include people who have any of the following attributes

Select profile language

4+ Location

United States X

+ Seniority

English »

AND who have ANY of the following seniorities

Unpaid X Entry X Vice President X

Ressources

©0
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Comment ca marche 7

_orsgue vous boostez un post, vous
le transtormez en une publicité
qui apparait sur le fil d'actualité
LinkedIn d'une nouvelle audience

gue vous voulez cibler.
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O etapes pour
pbooster un post

Voici un bret apercu de la
marche a suivre.

(Ne vous inguietez pas, nous allons detailler
chaque étape dans la section suivante)

Configuration FAQ Ressources

Sélectionnez un post a booster. Passez en revue vos derniers posts
et tdchez de voir si 'un d’entre eux a suscite plus d'engagement
(mentions J'aime, partages, commentaires) que la moyenne.

Boostez. Cliquez sur “Booster” en haut & droite du post.

Sélectionnez votre objectif, votre audience, votre budget et votre
calendrier. Lorsgue vous ciblez par profil LinkedIn, vous pouvez
selectionnerla fonction, le secteur, le lieu et le niveau hiérarchigue.
Pour les intitulés de poste, vous devez utiliser Campaign Manager.

Paiement. Indiquez vos informations de carte de crédit ou
selectionnezun compte, si vous en avez déja un. Si vous indiquez
une carte de crédit, un compte Campaign Manager sera
automatiquement cree pour vous.

Mesurezles performances. Sur le post boosté original, cliquez sur les
ooints de suspension( ++*), puis sur “Gérer les publicités” pour
accedera des indicateurs dans Campaign Manager. Vous pouvez
egalement développerla fenétre afin d'afficher des indicateurs a lo
fois pour le post organique etpour la publicité boostee.



O

Comment

booster un post 7
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Choisissez un post
qui a suscité un fort
engagement

G Assurez-vous que vous avez les autorisations de
page appropriees. Pour utiliser un compte qui

existe deja, vous devez disposer de 'autorisation

sur la Page LinkedIn et au minimum de l'acces

“Campaign Manager” sur Campaign Manager.

Sice n'est pas votre cas, vous pouvez
simplement utiliser une carte de credit.

Choisissez un post qui a suscité un fort
engagement pour le booster.

w 2,731 - 101 Comments

Q) Like G Comment () Share <7 Send

Ressources

© 0
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Ramping Up my Business 2

Marketing and Advertising * San Francisco, California - 163 followers

Enter your company’s 'golden phase' with the right marketing strategy.

+ Follow Visit website & I V

.
) A 00 N

Analytics iti
AL [ Start a post D) = D Communities 2
1.245 o S I
Unique visitors Updates

P #goldenphase

Fllter by: Page updates w ’ .

53 v 23% 636 followers
New followers

; I

Get more impressions and clicks by promoting your event Boost .—laoldenmukezinc
128 v 10% . 400 followers
vReL kprasions Posted by Kathy Teeble - 5/26/2020 - L) Notify employees

#marketright

356 A 34% 200 folliowers

b3 followe

Ramping Up my Business
'Visit website’ clicks ,ﬁ.?u s g
U D)
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Configurez votre :

m Give feedback @ ,

campagne yp—

® Select objective ® Forecasted Results ®
Drive traffic to your landing page ¥ Targot Audience Size | Total spend Clicks
Cho-ls-lssez un Ob]eCt]f. R . 160,000,000+ :gso.oo-saso. 20,000
Linkedin audience template ¥ Results shown reflect spend and key resuits for 30 days
o 7 7 ? o o
La notoriéteé, 'engagement ou les visites du P i B | °© . .
revi
site web. + Locaton —
La selection d'un objectif nous aide & diffuser vos publicites i ki o
\ - ’ udience selected: Datascience professionals % Promated
aupres des personnes les plus susceptibles d'effectuer ' Sy s
I'action qui vous intéresse (vue, engagement ou clic). Advanced options it ot
- Pourla notoriété, nous diffusons vos publicités auprés des membres R e | ©
de votre audience cible qui sontles plus susceptibles de les e [l [ o) [Smas)|
regarder. =
- Pourl'engagement, nous diffusons vos publicités auprés des Ten ways to improve customer productivity

fixdex.com

membres de votre audience cible qui sontles plus susceptibles
de les aimer, de les partager, de lescommenter ou de s'‘abonner
a votre Page.

o @ 18 + 0 Comments

&\ Like & Comment (> Share <§ Send

- Pourles visites du site web, nous diffusons vos publicités auprés des
personnes qui sontles plus susceptibles de cliguer pour accéder
a votre page de destination.
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Configurez votre
campagne

Choisissez votre audience.

Configuration

FAQ

Ressources

& Boost post

Select objective

Drive traffic to your landing page ¥

y a trois facons de proceder :

|. choisissez une toute nouvelle audience en
fonction du lieu, de la fonction, du niveau
nierarchigue et du secteur mentionnés sur
le profil LinkedIn ;

/. choisissez parmi des audiences LinkedIn
genéeralement utilisées ; ou

3. ciblez une audience en fonction des
centres dinterét des memobres.

® Select audience

Linkedin audience template ¥

Profile language | English =

+ Location

United States X

Select an audience template ¥

Audience selected: Datascience professionals

Advanced options ~

Daily budget Schedule

$25.00 l Ush v 10/01/20 B \ l 11/02/20 £ |

Give feedback @ ,

Forecasted Results 0
argot ce Si2 13l sp¢ Clicks
160,000,000+ $250.00-$350. 20,000
00
flect spend and key results for 30 days
Preview @

Desktop Mobile

% FixDex
248 followers
Fixdex Pramoted

Learn how to undestand the values and needs of your
customers by improving your workfiow.

Ten ways to improve customer productivity

fixdex.com

o @ 18 + 0 Comments

&\ Like & Comment (> Share <§ Send
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Configurez votre :

m Give feedback @ ,

campagne yp—

Select objective ® Forecasted Results ®

Drive tl’afﬁc to your landing page = Targe! Audience Size Total spend Clicks
160,000,000+ $250.00-$350. 20,000

Select audience @ 0o

Linked'n audience template v Results shown reflect spend and kéy results for 30 days

Profile language | English « ® ;
Preview ®

Définissez un budget total et K-

ry
unhe duree. N p——
248 followers

Fixdex Pramoted

Audience selected: Datascience professionals

Learn how to undestand the values and needs of your
customers by improving your workfiow.

Définissez un budget total et la durée el S

pendant laquelle le boost sera actit. e (T (v s (e ’
Nous recommandons un budget —— '

total dont la moyenne est d'au moins s s i iy

25 dollars US par jour pour obtenir e
des réSU]tOtS. & Like & Comment > Share “§ Send
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joutez un
moyen de
oolement

\ous pouvez ajouter une carte de credit
ou utiliser un compte Campaign Manager
existant qui a un budget défini.

Conseil : si vous indiquez les informations de votre
carte de credit, un compte Campaign Manager sera
automatiqguement crée. Vous pouvez accéder aux
rapports dans Campaign Manager ou apporter des
modifications & votre campagne.

Sivous ne trouvez pas le compte que vous voulez utiliser,
assurez-vous que vous disposez de l'autorisation
appropriee dans ce compte Campaign Manager.

Certaines devises ne sont pas acceptées. En savoir plus.

Ressources

é

Add billing information

o How billing works

You only pay when someone clicks your ad. We'll charge your card automatically as your ad receives clicks
and impressions. You can edit your campaign at any time. You may turn on and off your ads at any time, edit
your bid and budget, or change the campaign end date. Learn more

Why do we nead this?

€ Payment
= I v

First name*

Matthew

Last name*

Bice

Credit or debit card number*

Expiration date * Security code*
MM/YY -

Country *
United States

Postal code*

Coupon code (optional) @ Apply

FAQS
When will | first be billed?

You only pay when someone clicks your
ad. We'll charge your card automatically as
your ad receives clicks or impressions up
to the limit you set.

How often will | be billed?

When you're billed depends on the
spending limits you set when you created
your campaign. You could be billed daily,
weekly, or on the first of the month,

Is there a minimum spend
requirement?

No, you're in control over how much you
spend and how long your ads run. There
aren’t any contracts either.

How does a coupon work?

Coupon codes are applied to your ad
account as a credit and are deducted from
your balance due. If your campaign spend
exceeds the amount of your coupon code,
your credit card will be charged. To ensure
your campaign does not spend over the
coupon code amount, be sure to set a total
budget for the same amount as your
coupon code. Learn more
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Introduction Fonctionnement FAQ Ressources

BMD : option 1

Runity coders
:' I' B 2213 members

AssUrez un suivi
des performances

Runity programming
:r .' B 1213 members

Runity programming
:' I' B 1213 members

Come join us at Flexis Con 2020! See all featured groups
Hosted by Ramping My Business lew

Oct 18-20, 2020 - Online event

O @ O 137 - 83 Comments Events

Agrandissez la fenétre sous le post boosté pour

o ’ ’ &) Like © Comment - Share <+ Send
voir vos resultats boostes

Sponsored impressions: 125,000 impressions Hide stats .~ _ )
Events organised by Golden Phase will

appear here

225,000 120

Vous verrez & la fois les statistiques organiques
et Ce]]es de VOS pOStS boostés. Sponsored stats (3) Campaign Manager

125,000 230 .30% 25

Impressions Likes Click through rate Comments

Les “Statistiques des posts sponsorises” concernent 105 200 14 30%

Shares Clicks Follows Engagement rate
les engqggments recus par votre Orgac st ©
oost en raison du boost. 100000 15 10% 12

Impressions Likes Click through rate Comments

LeS “StOﬁSﬁq Ues O rg O niq UeS” CO n Ce rn e nt 52h§rc-5 glgks I'-:iollmﬂ.'s E%giamc-'1t rate

les engagements recus par votre post
independamment du boost.

NN Riiecrans Software
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Runity coders
2,213 members

AssUrez un suivi
des performances

Runity programming
1,213 members

Runity programming
1,213 members

Come join us at Flexis Con 2020! Vi See all featured groups
Hosted by Ramping My Business lew

Oct 18-20, 2020 - Online event

O & © 187 - 83 Comments Events +

Agrandissez la fenétre sous le post boosté

o ’ ’ &) Like Comment Share Send
pour voir vos résultats boostes @ A share <

Sponsored impressions: 125,000 impressions Hide stats .~ _ i
Events organised by Golden Phase will

appear here

225,000 120

Vous verrez a la fois les statistiques
organiques et celles de votre post sponsorise Sponsored sats @ Campagn Manager

, 125,000 230 .30% 25
(bOOSt@). Impressions Likes Click through rate Comments
125 400 14 .30%
Shares Clicks Follows Engagement rate
Organic stats
100,000 15 .10% 12
\ . / Impressions Likes Click through rate Comments
/ 23 20 5 10%
Shares Clicks Follows Engagement rate

HEN Riiesccans Softwars
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[ o
ssurez un suivi —
lﬁu\P’ / [} Ce el C | C ki ; 1LY
\ Ramping Up my Business 2
eS p e r O rl | I O | | < e S Marketing and Advertising * San Francisco, California - 163 followers

Enter your company’s ‘golden phase’ with the right marketing strategy.

+ Follow [ Visit website 2| 2

Analytics

; ; Last 30 day activity [Z Start a post 2 n R Communities Vi
Vous pouvez aussi cliquer sur
“Geérer la publicité” sous les e | i+ P
points de suspension (- - *) T
128 v 10% - 400 followers

Post impressions
Posted by Kathy Teeble - 5/26/2020 - D Notify employees

Vous accedez alors ala page de P—

356 A 34%

: 2 m 200 followers
. . o Wisit website' clicks ”2? R'?‘rr.!pm?. Up my Business ] Delete update
statistiques dans Campaign Manager =F S T —

Come join us at Flexis Con 2020! After months Featured groups 4

interested? ﬁ Manage ad
Runity coders

00 Copy link to post TR 2.213 members

Runity programming

1.213 members

Runity programming

1,213 members
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Limites du boost

Pour profiter de fonctionnalites plus Les posts avec des videéos, des carrousels, des sondages
: o ou des documents ne peuvent pas étre boostes.
avancees, vous devrez Utiliser

Campongn MOHOQ@r‘ Lorsque vous creez de toutes nouvelles audiences, les intitules
de poste et les Matched Audiences ne sont pas disponibles.
Vous pouvez inclure le lieu, le niveau hierarchigue, la fonction
et le secteur, ainsi que les langues cibleées.

Lorsque vous constituez votre audience, il est uniguement
possible d'exclure des membres en fonction des lieux, niveaux
hierarchigues, fonctions et secteurs d'entreprise.

Pour le moment, les campagnes sont limitées aux objectits
suivants : notoriéte de la marque, engagement et visites
du site web.
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(Questions
frequentes
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Quelles sont les
bonnes pratigues
DOUr booster

un post ?

Configuration

AW, Ressources

| est preferable de commencer avec un post qui suscite dejo
un fort engagement. Vous savez ainsi que le contenu fonctionne
aupres de votre audience et quil vaut la peine d'étre booste.

Assurez-vous que votre Page LinkedIn a éte complétee. Les bons
logos, des posts reguliers et des descriptions précises sur votre
Page contribuent a renforcer votre crédibilité et a amplifier les
CONVersions.

Déterminez les audiences que vous souhaitez atteindre en
oriorite et pendant combien de temps vous voulez que votre post
soit boosté. LinkedIn est une plateforme professionnelle.
Reflechissez bien au profil protessionnel de I'audience que vous
souhaitez cibler, pas seulement aux données déemographiques.

Veillez a allouer sutfisamment de temps pour vos boosts. En
fonction de votre audience, il faut généralement compter au
moins deux semaines. L'engagement sur notre plateforme a
tendance a étre plus faible que sur d’autres plateformes, il faut
donc prévoir suffisamment de temps pour obtenir des resultats.
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Quelle est lo
meilleure Tacon
de configurer
mon boost 7

Configuration FAQ Ressources

Suivez ces etapes pour tirer le meilleur parti de votre boost :

o Définissez clairement votre objectif. Voulez-vous générer

des impressions ou obtenir plus de visites sur une page de
destination ? Veillez & ce que le contenu de votre post et
votre publicité soient en phase avec votre objectit.

9 Boostez le bon post. Commencer par un post qui suscite
déja beaucoup d’engagement est susceptible d'aboutir a
une meilleure performance payante. Assurez-vous que le post
concernantl'événement a un engagement (clics, vues,
commentaires) superieur a la moyenne.

e Programmez votre boost en semaine. Puisque LinkedIn est
une plateforme BtoB, il peut étre utile de commencer votre
campagne en semaine. En regle genérale, evitez les week-
ends et jours fériés.

0 Définissez votre budget. Nous recommandons un budget total
moyen d'au moins 100 dollars US par jour. Contrairement aux
autres plateformes publicitaires, le ciblage d’'une audience
orofessionnelle dans un contexte professionnel a un prix
oarticulierement eleve.
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A guels KPI dois-je
oréter attention 7

Lesindicateurs clés sur lesquels vous
vVOus concentrez dependent de votre
objectit.

Conseil: le type d'enchere pour booster un

Y post est toujours la “diffusion maximale”. Nous
definirons et ajusterons automatiguement
votre enchere pour vous aider ¢ obtenir le plus
de résultats possible tout en utilisant I'ensemble
de votre budget.

Configuration

AW, Ressources

J’essaie de gagner en notoriété : les impressions

Cetindicateur mesure le nombre dimpressions ou de vues que
vOS posts payants recoivent. Sivous choisissez “Notorieté”, c’est
votre indicateur clé. Vous paierez au CPM.

Je veux gque les gens visitent mon site web : les clics

Cetindicateur mesure le nombre de memlbres qui cliquent sur
le post concernant votre événement pour en savoir plus et/ou
s'inscrire. Sivous choisissez “Trafic vers le site web”, c'est votre
indicateur clé.

Je veux que les gens s'impliquent : 'engagement
Cetindicateur mesure le nombre de memlbres qui aiment,
commentent et partagent votre post. Sivous choisissez
“Engagement”, c’est votre indicateur clé.

CTR

1 s‘agit du nombre de clics divisé par le nombre d'impressions.
C’est un bon indicateur de la qualite de votre contenu aupres
de I'audience que vous avez choisie.
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(Questions fréquentes

\oici ce que vous devez savoir sur la facon de booster des posts

Puis-je faire des dllers-retours entre la fonction de boost
et Campaign Manager ?

Non. Aprés avoir cliqué pour accéder & Campaign Manager depuis
la section de ciblage avancé dans la fonction de boost, vous ne
pouvez pas revenir a cette derniere. Toutes les sélections que vous
avez effectuées seront transférées vers Campaign Manager.

Que faire si vous voulez cibler par intitulé de poste ?

Dans I'expérience de boost, vous pouvez utiliser la fonction
(marketing, etc.) associee au niveau hierarchique (directeur, etc.) & la
place des intitulés de poste. Si vous voulez cibler par intitulé de poste,
il faudra utiliser Campaign Manager.

Puis-je booster le méme post deux fois ?

Pas depuis les Pages LinkedIn. En revanche, vous pouvez dupliquer le
post boosté depuis Campaign Manager et le lancer & nouveau.

Configuration

AW, Ressources

Pourquoi un post n’est pas disponible pour le boost ?

Certains formats, comme les posts vidéo ou organiques qui depassent
les spécifications relatives aux publicités payantes, ne peuvent pas étre
boostes. [l est également possible que vous ayez déja boosté ce post.

Un compte Campaign Manager que je veux utiliser n’est pas
disponible pour le boost.

Vous n‘avez probablement pas les autorisations nécessaires pour booster
des posts depuis ce compte. Vous pouvez demander a votre charge de
compte de mettre a niveau vos autorisations.

Est-il toujours possible de sponsoriser des posts de maniere ordinaire
en utilisant Campaign Manager ?

Oui, vous pouvez toujours le faire en sélectionnant “Contenu organique”
a l'étape 3 de la création d'une campagne.

Comment suis-je facturé ?

Tous les boosts seront facturés en fonction des impressions, quel que

soit votre objectif. En revanche, nous montrons toujours vos boosts aux
personnes les plus susceptibles d'effectuer une action (vue, engagement
ou clic) en fonction de l'objectif que vous avez choisi.


https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/56969/get-started-with-campaign-manager?lang=en
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\ous pouvez maintenant
pooster vos posts.
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- xplorez ces ressources utiles pour en savoir plus
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Vos contacts LinkedIn

Tom Kim

Senior Product Marketing Manager
Marketing Solutions

tokim@linkedin.com

Amita Paul

Senior Product Manager
Marketing Solutions

ampaul@linkedin.com

Linked )]
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