
Booster
Guide de démarrage : 

Découvrez comment 
sponsoriser un post depuis 
votre Page LinkedIn



Au sommaire
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Le boost, qu’est-
ce que c’est ?
Lorsque vous boostez un post sur 
votre Page LinkedIn, il apparaît 
sous forme de publicité payante 
dans le fil d’actualité LinkedIn de 
votre audience cible.

C’est un moyen 

Obtenez plus d’impressions et de clics en faisant la promotion de votre 
événement

Booster



Quelle est la différence entre 
“Sponsoriser” et “Booster” ?

Voici l’ancienne version. En cliquant sur “Sponsoriser”, 
vous accédiez à Campaign Manager. Début mars, 

vous ne verrez plus cette version.

ANCIENNE VERSION “Sponsoriser”

Voici la nouvelle version disponible au mois de mars. 
Le bouton “Booster” ouvre une nouvelle fenêtre depuis 
la Page LinkedIn, sur laquelle vous pouvez facilement 

sponsoriser votre post.

NOUVELLE VERSION “Booster”
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À qui est-ce 
destiné ?
Le boost est destiné à toutes les 
personnes qui ont accès à une Page 
LinkedIn, notamment les administrateurs 
de page, les responsables des réseaux 
sociaux et des relations publiques 
ou les organisateurs d’événement qui 
disposent d’un budget de promotion.

Le boost est un 

sans devoir apprendre à utiliser 
Campaign Manager.
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Conditions 
requises Autorisation d’administrateur de Page LinkedIn. Nous 

proposons désormais quatre niveaux d’accès à une Page LinkedIn. 
Vous devez au minimum avoir le rôle d’administrateur de contenu 
sur la Page LinkedIn à partir de laquelle vous souhaitez booster un 
post. 
Si ce n’est pas votre cas, suivez les instructions de cet article.

Accès à Campaign Manager (facultatif).
Si vous souhaitez que le boost soit crédité sur un compte 
Campaign Manager existant, vous devez au minimum disposer 
de l’accès “Campaign Manager”.

Pour obtenir l’accès :

1. Consultez le contact marketing de votre organisation pour 
savoir qui est l’administrateur de votre compte.

2. Assurez-vous que cet administrateur fait partie de votre réseau 
sur LinkedIn.

3. Une fois que la personne fait partie de vos relations, elle peut 
vous accorder l’accès “Campaign Manager”.

Vous devez disposer des autorisations adéquates pour 
booster un post.

https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/4783/linkedin-page-admin-roles-overview?lang=en


Les posts boostés apparaissent 
dans les fils d’actualité d’audiences 

qui ne sont pas des abonnés. 
Ciblez vos clients idéaux en 

fonction de leur profil LinkedIn, de 
leurs centres d’intérêt ou choisissez 
parmi des audiences prédéfinies.

Pourquoi booster un post ?

Boostez rapidement votre post. 
Quelques clics, une carte de crédit 

et le tour est joué ! Pas besoin 
d'apprendre à maîtriser un nouvel 
outil publicitaire. Définissez votre 

budget et lancez-vous !

Élargissez votre portée. Générez 
des commentaires, des mentions 

J’aime et des partages.  
Augmentez le trafic vers votre 

site web.
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Comment l’utiliser ?
Transformez un post organique en une publicité 
payante qui apparaît dans le fil d’actualité 
LinkedIn de votre audience sélectionnée

Sélectionnez une audience en fonction du profil 
LinkedIn, des centres d’intérêt ou utilisez des 
audiences prédéfinies

Définissez un budget et un calendrier

Payez en utilisant une carte de crédit ou 
un compte Campaign Manager existant
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Quand l’utiliser ?

Vous voulez que votre post touche 
de nouvelles audiences

Vous n’avez pas le temps d’apprendre à 
utiliser un nouvel outil de marketing digital

Vous voulez tirer parti de l’élan donné 
par un post qui génère beaucoup 
d’engagement sur un sujet d’actualité



Comment 
ça marche ?
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Comment ça marche ?
Lorsque vous boostez un post, vous 
le transformez en une publicité 
qui apparaît sur le fil d’actualité 
LinkedIn d’une nouvelle audience 
que vous voulez cibler.
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5 étapes pour 
booster un post
Voici un bref aperçu de la 
marche à suivre. 

(Ne vous inquiétez pas, nous allons détailler 
chaque étape dans la section suivante)

Passez en revue vos derniers posts
et tâchez de voir si l’un d’entre eux a suscité plus d’engagement 
(mentions J’aime, partages, commentaires) que la moyenne. 

Cliquez sur “Booster” en haut à droite du post.

Lorsque vous ciblez par profil LinkedIn, vous pouvez 
sélectionner la fonction, le secteur, le lieu et le niveau hiérarchique. 
Pour les intitulés de poste, vous devez utiliser Campaign Manager.

Indiquez vos informations de carte de crédit ou 
sélectionnez un compte, si vous en avez déjà un. Si vous indiquez 
une carte de crédit, un compte Campaign Manager sera 
automatiquement créé pour vous.

Sur le post boosté original, cliquez sur les 
points de suspension ( ), puis sur “Gérer les publicités” pour 
accéder à des indicateurs dans Campaign Manager. Vous pouvez 
également développer la fenêtre afin d’afficher des indicateurs à la 
fois pour le post organique et pour la publicité boostée.

2

3

4

5
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Comment 
booster un post ?
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Choisissez un post 
qui a suscité un fort 
engagement

Pour utiliser un compte qui 
existe déjà, vous devez disposer de l’autorisation 
sur la Page LinkedIn et au minimum de l’accès 
“Campaign Manager” sur Campaign Manager. 
Si ce n’est pas votre cas, vous pouvez 
simplement utiliser une carte de crédit.

1

2
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Ensuite, cliquez 
sur “Booster”.
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Configurez votre 
campagne
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Choisissez un objectif. 

. 

La sélection d’un objectif nous aide à diffuser vos publicités 
auprès des personnes les plus susceptibles d’effectuer 
l’action qui vous intéresse (vue, engagement ou clic).

• Pour la notoriété, nous diffusons vos publicités auprès des membres 
de votre audience cible qui sont les plus susceptibles de les 
regarder. 

• Pour l’engagement, nous diffusons vos publicités auprès des 
membres de votre audience cible qui sont les plus susceptibles 
de les aimer,  de les partager, de les commenter ou de s’abonner 
à votre Page.

• Pour les visites du site web, nous diffusons vos publicités auprès des 
personnes qui sont les plus susceptibles de cliquer pour accéder 
à votre page de destination.



Choisissez votre audience. 

1. choisissez une toute nouvelle audience en 
fonction du lieu, de la fonction, du niveau 
hiérarchique et du secteur mentionnés sur 
le profil LinkedIn ;

2. choisissez parmi des audiences LinkedIn 
généralement utilisées ; ou 

3. ciblez une audience en fonction des 
centres d’intérêt des membres.
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Configurez votre 
campagne



Définissez un budget total et 
une durée.

Définissez un budget total et la durée 
pendant laquelle le boost sera actif. 
Nous recommandons un budget 
total dont la moyenne est d’au moins 
25 dollars US par jour pour obtenir 
des résultats.
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Configurez votre 
campagne



Ajoutez un 
moyen de 
paiement

Vous pouvez ajouter une carte de crédit 
ou utiliser un compte Campaign Manager 
existant qui a un budget défini.

Conseil : si vous indiquez les informations de votre 
carte de crédit, un compte Campaign Manager sera 
automatiquement créé. Vous pouvez accéder aux 
rapports dans Campaign Manager ou apporter des 
modifications à votre campagne.

Si vous ne trouvez pas le compte que vous voulez utiliser, 
assurez-vous que vous disposez de l’autorisation 
appropriée dans ce compte Campaign Manager
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Assurez un suivi 
des performances
Agrandissez la fenêtre sous le post boosté pour 
voir vos résultats boostés

Les “Statistiques des posts sponsorisés” concernent 
les engagements reçus par votre 
post en raison du boost.

Les “Statistiques organiques” concernent 
les engagements reçus par votre post 
indépendamment du boost.

BMD : option 1
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Assurez un suivi 
des performances

Agrandissez la fenêtre sous le post boosté 
pour voir vos résultats boostés

Vous verrez à la fois les statistiques 
organiques et celles de votre post sponsorisé 
(boosté).

BMD : option 2



Assurez un suivi 
des performances

Vous pouvez aussi cliquer sur 
“Gérer la publicité” sous les 
points de suspension ( • • • )

Vous accédez alors à la page de 
statistiques dans Campaign Manager
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Limites du boost
• Les posts avec des vidéos, des carrousels, des sondages 

ou des documents ne peuvent pas être boostés.

• Lorsque vous créez de toutes nouvelles audiences, les intitulés 
de poste et les Matched Audiences ne sont pas disponibles. 
Vous pouvez inclure le lieu, le niveau hiérarchique, la fonction 
et le secteur, ainsi que les langues ciblées.

• Lorsque vous constituez votre audience, il est uniquement 
possible d’exclure des membres en fonction des lieux, niveaux 
hiérarchiques, fonctions et secteurs d’entreprise.

• Pour le moment, les campagnes sont limitées aux objectifs 
suivants : notoriété de la marque, engagement et visites 
du site web.

Pour profiter de fonctionnalités plus 
avancées, vous devrez utiliser 
Campaign Manager.
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Questions 
fréquentes
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Quelles sont les 
bonnes pratiques 
pour booster 
un post ?

Il est préférable de commencer avec un post qui suscite déjà 
un fort engagement. Vous savez ainsi que le contenu fonctionne 
auprès de votre audience et qu’il vaut la peine d’être boosté.

Assurez-vous que votre Page LinkedIn a été complétée. Les bons 
logos, des posts réguliers et des descriptions précises sur votre 
Page contribuent à renforcer votre crédibilité et à amplifier les 
conversions.

Déterminez les audiences que vous souhaitez atteindre en 
priorité et pendant combien de temps vous voulez que votre post 
soit boosté. LinkedIn est une plateforme professionnelle. 
Réfléchissez bien au profil professionnel de l’audience que vous 
souhaitez cibler, pas seulement aux données démographiques.

Veillez à allouer suffisamment de temps pour vos boosts. En 
fonction de votre audience, il faut généralement compter au 
moins deux semaines. L’engagement sur notre plateforme a 
tendance à être plus faible que sur d’autres plateformes, il faut 
donc prévoir suffisamment de temps pour obtenir des résultats.
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Quelle est la 
meilleure façon 
de configurer 
mon boost ?

Définissez clairement votre objectif. Voulez-vous générer 
des impressions ou obtenir plus de visites sur une page de 
destination ? Veillez à ce que le contenu de votre post et 
votre publicité soient en phase avec votre objectif.

Boostez le bon post. Commencer par un post qui suscite 
déjà beaucoup d’engagement est susceptible d’aboutir à 
une meilleure performance payante. Assurez-vous que le post 
concernant l’événement a un engagement (clics, vues, 
commentaires) supérieur à la moyenne.

Programmez votre boost en semaine. Puisque LinkedIn est 
une plateforme BtoB,  il peut être utile de commencer votre 
campagne en semaine. En règle générale, évitez les week-
ends et jours fériés.

Définissez votre budget. Nous recommandons un budget total 
moyen d’au moins 100 dollars US par jour. Contrairement aux 
autres plateformes publicitaires, le ciblage d’une audience 
professionnelle dans un contexte professionnel a un prix 
particulièrement élevé.

Suivez ces étapes pour tirer le meilleur parti de votre boost :

1

2

3

4
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À quels KPI dois-je 
prêter attention ? J’essaie de gagner en notoriété : les impressions

Cet indicateur mesure le nombre d’impressions ou de vues que 
vos posts payants reçoivent. Si vous choisissez “Notoriété”, c’est 
votre indicateur clé. Vous paierez au CPM.

Je veux que les gens visitent mon site web : les clics

Cet indicateur mesure le nombre de membres qui cliquent sur 
le post concernant votre événement pour en savoir plus et/ou 
s’inscrire. Si vous choisissez “Trafic vers le site web”, c’est votre 
indicateur clé.

Je veux que les gens s’impliquent : l’engagement
Cet indicateur mesure le nombre de membres qui aiment, 
commentent et partagent votre post. Si vous choisissez 
“Engagement”, c’est votre indicateur clé.

CTR

Il s’agit du nombre de clics divisé par le nombre d’impressions. 
C’est un bon indicateur de la qualité de votre contenu auprès 
de l’audience que vous avez choisie.

1

2

3

4

Conseil : le type d’enchère pour booster un 
post est toujours la “diffusion maximale”. Nous 
définirons et ajusterons automatiquement 
votre enchère pour vous aider à obtenir le plus 
de résultats possible tout en utilisant l’ensemble 
de votre budget.

Les indicateurs clés sur lesquels vous 
vous concentrez dépendent de votre 
objectif.
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Questions fréquentes
Voici ce que vous devez savoir sur la façon de booster des posts

Puis-je faire des allers-retours entre la fonction de boost 
et Campaign Manager ?

Non. Après avoir cliqué pour accéder à Campaign Manager depuis 
la section de ciblage avancé dans la fonction de boost, vous ne 
pouvez pas revenir à cette dernière. Toutes les sélections que vous 
avez effectuées seront transférées vers Campaign Manager.

Que faire si vous voulez cibler par intitulé de poste ?

Dans l’expérience de boost, vous pouvez utiliser la fonction 
(marketing, etc.) associée au niveau hiérarchique (directeur, etc.) à la 
place des intitulés de poste. Si vous voulez cibler par intitulé de poste, 
il faudra utiliser Campaign Manager.

Puis-je booster le même post deux fois ?

Pas depuis les Pages LinkedIn. En revanche, vous pouvez dupliquer le 
post boosté depuis Campaign Manager et le lancer à nouveau. 

Pourquoi un post n’est pas disponible pour le boost ?

Certains formats, comme les posts vidéo ou organiques qui dépassent 
les spécifications relatives aux publicités payantes, ne peuvent pas être 
boostés. Il est également possible que vous ayez déjà boosté ce post.

Un compte Campaign Manager que je veux utiliser n’est pas 
disponible pour le boost.

Vous n’avez probablement pas les autorisations nécessaires pour booster 
des posts depuis ce compte. Vous pouvez demander à votre chargé de 
compte de mettre à niveau vos autorisations. 

Est-il toujours possible de sponsoriser des posts de manière ordinaire 
en utilisant Campaign Manager ? 
Oui, vous pouvez toujours le faire en sélectionnant “Contenu organique” 
à l’étape 3 de la création d’une campagne.

Comment suis-je facturé ? 

Tous les boosts seront facturés en fonction des impressions, quel que 
soit votre objectif. En revanche, nous montrons toujours vos boosts aux 
personnes les plus susceptibles d’effectuer une action (vue, engagement 
ou clic) en fonction de l’objectif que vous avez choisi. 

Introduction Fonctionnement Configuration FAQ Ressources

https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/56969/get-started-with-campaign-manager?lang=en


Félicitations !
Vous pouvez maintenant 
booster vos posts.
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Explorez ces ressources utiles pour en savoir plus
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Merci

mailto:tokim@linkedin.com
mailto:ampaul@linkedin.com
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