g Q, Search

Malini Misra follows Fixdex

Fixdex
@ 406,328 followers

L. Fixdex promaoted
Inl(ed Do you know the latest marketing trends? Don't let

your brand fall behind...

Digital Maturity . 1 of 22 pages

Document Ads :
Global Marketing Trends

demarrage

-

A

— *

re— . .
. L]

’ ' -

&, Download document

2 comments

® “q

Comment

® o

Hame by Metwark Post Maotifications




Sommaire

Introduction Configuration Reporting

Que sont les Document Comment fonctionnent Checklist de démarrage Indicateurs clés FAQ
Ads 7 les Document Ads ?
Comment créer une Reporting dans Bonnes pratiques
Pourquoi chaisir les Spécifications Document Ad ? Campaign Manager
Document Ads 7 (Questions sur le produit
Facturation Comment modifier une
(Que pouvez-vous faire et mise en page Document Ad ? Liens utiles
grace aux Document Ads ?
Limites Comment dupliquer une
Quand utiliser les Document Ad ?

Document Ads 7

CONSEIL : cliguez sur le bouton d'accueil pour revenir & cette page & tout moment.

i






-y
1Y

Introduction Fonctionnement Configuration de votre campagne Reporting Ressources @ Q

9:41 all 5 9:41

_t -‘ D -t 9 Q, Search [:-..] 9 Q, Search
U e S O n eS O C U ‘ | I e n Malini Misra follows Fixdex Malini Misra follows Fixdex

& Fixdex & Fixdex

° ) 408,328 followers 406,328 followers
Fixdex promoted Fixdex promoted
S e -| | I e ‘ I o Do you know the latest marketing trends? Don't let Do you know the latest marketing trends? Don't let

your brand fall behind... your brand fall behind...

Digital Maturity . 1 of 22 pages Digital Maturity . Preview 1 of 3 pages

Les Document Ads permettent aux annonceurs

de promouvoir des documents directement dans le fil
d'actualite LinkedIn, sur lequel les utilisateurs peuvent
facilement consulter et télécharger du contenu sans
quitter la plateforme.

Global Marketing Trends ) - Global Marketing Trends

&

Partagez votre contenu en acces libre afin d'accroitre o T
votre notoriéte et développer votre leadership d'opinion,
ou limitez-en l'acces a l'aide d'un formulaire Lead Gen I e s

oour collecter des leads de qualite.

end
]
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Pourquoi choisir les Document Ads 7

L |
\
(Gagnez en notoriété et Collectez des Mesurez l'interét de l'audience
nurturez des audiences cles leads de qualite poour votre contenu
Boostez lengagement en partageant du Collectez des leads de qualité en limitant Découvrez guelle proportion de votre
contenu informatif et inspirant, que votre [acces a vos documents grace a un formulaire document est lue et le nombre de

teléchargements atfin de mettre au point votre
strategie pour toutes les étapes du funnel.

audience pourra lire et télecharger Lead Gen. Partagez un apercu de votre
directement sur son fil d'actualite. document pour générer de l'interét et des
conversions a grande échelle.
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i

(Que pouvez-vous faire
gréce aux Document Ads ?

¥' E xploiter 'ensemble de votre catalogue de J Geneérer de I'engagement et des
contenus composée d'eBooks, d'études de conversions a chaque étape du
cas, de livres blancs, d'infographies ou de funnel marketing
diapositives afin de nurturer vos audiences
et de susciter leur intérét

J Recueillir des leads de qualite o J Mesurer I'impact de votre contenu
grande echelle en demandant aux en analysant l'intéerét des utilisateurs
utilisateurs de tfournir des informations et leur engagement vis-a-vis de
oour obtenir l'acces a lintégralité de votre document
votre document
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Quand utiliser les Document Ads 7

Informer via du contenu de leadership d'opinion (eBooks et diapositives)

Partager des bonnes pratiques via des guides et des fiches conseils

Mettre en avant les réussites d'autres clients grace a des études de cas

Présenter des tendances et des recherches par le biais de fiches de
données et de rapports d’analystes

Collecter des leads intéressés via des eBooks, des guides, des rapports et
bien d’autres documents accessibles sous conditions

Attirer des talents de qualité via des informatives et des guides

Permettre aux utilisateurs d'acquérir des connaissances et de s'informer sur des
thématiques liées & votre produit/service via différents supports

Présenter comment utiliser votre produit ou service et partager des bonnes
pratiques

Partager comment d’'autres clients ont obtenu de bons résultats via des etudes
de cas ou des témoignages

Démontrer votre expertise relative a votre secteur d’activite, industrie ou marche
par le biais de fiches de données et de rapports d'analystes

Geneérer des résultats en bas de funnel, en rendant des documents disponibles
apres la soumission d’'un formulaire pour recueillir des leads intéressés

Faire de votre entreprise un employeur de choix en mettant en avant ses
initiatives en faveur de la diversité, sa mission et ses valeurs, et en fournissant des
ressources de formation

A\
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Comment
sartichent-elles dans

le 1il d'actualite ?

Les Document Ads sont diffusées sur le fil
d'actualité d'un utilisateur. Ce dernier peut alors
facilement les consulter et les lire rapidement,
sans avoir a quitter LinkedIn.

Les annonceurs peuvent choisir de donner aux
utilisateurs l'acceés total & leur document ou bien
leur demander de remplir un formulaire Lead
Gen avant de pouvoir accéder au contenu.

Reporting

Ressources @ Q
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_A QUOI COrrespono e

expérience en

) 406,328 followers
® Fixdex promoted

Do you know the latest marketing trends? Don't let

libre accés ?

Digital Maturity . 1 of 22 pages

Les utilisateurs verront apparaitre votre Global Marketing Tronds
ou ils pourront lire tout le document
sans avoir a quitter LinkedIn ou & fournir
d'autres informations.

& Download document

Les utilisateurs peuvent telecharger

. & Download document
directement votre document sur leur
ordinateur ou leur appareil mobile.
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Know the latest marekting trends

Les utilisateurs verront un apercu de votre Document
Ad dans leur fil d'actualité.

Apres avoir visualise le nombre maximal de pages,
ils devront cliquer sur l'option de déverrouillage du

document leur demandant de remplir un formulaire o s sme
Lead Gen pour consulter I'intégralité du document. 18 T 18 |

Global Marketing Trends

Want to see more,
unlock the full
document below

Tous les leads recevront un message de
confirmation dans leur messagerie Linkedln,
comprenant le fichier télechargeable, un message
de remerciement et un lien hors-site.
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i

Speéecifications des
Document Ads

1 Type de fichier : L imites -
PDF, DOC, DOCX, PPT, PPTX 300 pages ou 1 million de mots

2 Format : Taille :
vertical, horizontal, carré 100 Mo

Pour connaitre toutes les spécifications, consultez I'article de notre centre d'aide

sur les spécifications publicitaires des Document Ads



https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a493903

1Y

Introduction Fonctionnement Configuration de votre campagne Reporting Ressources

Specifications :
exemples LinkedIn

John Smith likes this

Linkedin Marketing Solutions
4.604,902 followers
Promoted

LinkedIn Marketing Solutions LinkedIn Marketing Solutions
4,604,902 followers [T 4,504,202 followers
Promoted Promoted

Let's connect the dots on why we need to give our
campaigns more time to gain traction before deeming
them 'successful’ or ‘unsuccessful’

This just in: B2B Doesn't have to be boring. Engaging
creative is disruptive, interactive and inspiring. See
how brands are winning over eyeballs in these
examples.

We recently partnered with Edelman to identify and
highlight strategies for engaging B2B customers in
2021. Uncover the five strategies and how to
implement them on the linkedin platform.

Raturn to growth 2021

The Case for Slowing '
Your ROl Measurement Traits of the Most

Engaging B2B Creative

New B2B Customer
Engagement Strategies

The disconnect

77% 55% 4%

of markebers rraose B0 n maonth Aerwnag T, S5% ot Cindy 4% of mortates
one of their compaign — belore > hareing a salen cycle of meawre RO ower
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The typical B2B sales cycle length
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o

Return to growth 2021 Linked £

Return to growth 2021
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Fonctionnement

uelle est la structure d'une

v

Document Ad sur ordinateur ?

Menu d'enregistrement et de signalement
Menu permettant d'enregistrer, de partager et de signaler, comprenant aussi

Pour les objectifs de
génération de leads

Reporting Ressources @ Q
1 Pour les objectifs
d'engagement
2
m Q Search ﬂ ) - 0 # ) -
Home Explore Jobs Messaging Maotifications Me Work Learning

Tia Derby

Account Executive at Flexis

l'option “Pourquoi est-ce que je vois cette publicite ?”

Clic sur la Page LinkedIn

Be Cloud SASE securely - Own your network security destiny. Read Gartner SASE report.

|'_|f Start a post

@ Photo Video B Document Write article
Sortby: Recommended W
KAalimi Adie e | bl ....

Access exclusive tools & insights
Try Premium Free for 1 Month

% Fixdex
123,456 followers

(Clic facturable) +2 — Suivi sous “Nombre de clics sur la Page LinkedIn” 12

Texte d'introduction
Ajoutez du texte, des hashtags et/ou des URL réduites (clics facturables) -2 Les

I My items

Fixdex Promoted

Today, I'm releasing a free kit on how to get started with electronic media, for
free. Please DM me if | can help in any other way.

Runity Analytics

Page notifigations a8

Page visitons 73

clics sur T'URL sont suivis sous “Clics vers la page de destination” -2 tandis que
les hashtags et les clics sur “Voir plus” sont suivis sous “Actions sociales” 12

Vue en plein écran

Seevisitor analytics
My pages (4)
g Flexis Consulting
Page notifications 7

T DevTestCo
Page notifications @ 16

Cliguez pour ouvrir le document en plein écran (clic facturable au premier clic) *

Visionneuse de pages

Naviguez entre les différentes pages en les balayant/faisant défiler
(clic facturable au premier clic) !

Deéeverrouiller le document

E Test University
Page notifications 0
See all my pages

Recent

# accounting

CTA pour la génération de leads (clics facturables) 2

Actions sociales

ﬂ SF Women in Sales

#4 B2B Sales Professionals

# marketing

Groups

#4 SF Women in Sales

#4 B2B Sales Professionals

2021 Global Marketing Trends - 3 page preview

Global Marketing Trends

Aimer, commenter, partager et envoyer aux relations (clics facturables) 12

,E'L San Francisco Bay Area Sa...

Show more ~~

Preview1/3 @

Events =+

E Harnessing Data Webinar

See all

e B Unlock full document
OO 18 2 comments

° &\ Like G Comment () Share <*F Send

Followed Hashtags

# accounting

Be the first to comment on this

Linkedin News a

Here's who's hiring right now
9h ago « 23,953 readers

What's next for the Olympics?
6h ago « 1,287 readers

Planes pile up as demand plummets
4h ago « 20,466 readers

Near the end of an era for US tech?
5h ago « 22,481 readers

Is WeWork growing up?

3h ago . 4,801 readers

Show more ~

Today's trending courses a

1. Building Online Communities
By Pete Mockaitis

2. Critical Thinking for Better Judgm...
By Sean Adams

3. Establishing Credibility as a Speaker
By Dorie Clark

Show more on LinkedIn Learning

Promoted

We aim to beat the market, not outguess it

'L

Learn more about investing with
Mintone Fund Advisors

(" Follow )
X .

Add to your feed a
Ryan Holmes
CEO at IDED =+ Follow
A 12,231 followers

Arianna Huffington

L)
a Founder and CED at + Follow

Thrive Global

The Atlantic
Popular in the
internet industry

View all recommendations

About Help Privacy & Terms More

Business Services Advertising

Linked. Linkedin Corporation @ 2016
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Quelle est la structure d'une
Document Ad sur ordinateur 7

2021 Global Marketing Trends - 3 pages ‘ Accessibility mode

v Bouton de teléchargement
Téléchargez le document sur votre appareil au format PDF

Global Marketing Trends

v Page suivante
Cliguez pour afficher la page suivante du document

Visionneuse de pages
v Faites défiler la page ou balayez le document avec un outil de visionnage.

CONSEIL : les URL ne fonctionnent pas dans

la visionneuse de document,lmlms ceslhens 2021 Global Marketing Trends
seront actifs une fois le PDF téléchargé. Syt fosus

I L I:_ -+ _:I
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Pour les objectifs
d'engagement

QU@H@ est k] Structure d’Uﬂe p  Poulechictt de
Document Ad sur mobile 7

Y Texte d'introduction
Ajoutez du texte, des hashtags et/ou des URL réduites (clics facturables) 12
Les clics sur TURL sont suivis sous “Clics vers la page de destination” 12 tandis que
les hashtags et les clics sur “Voir plus” sont suivis sous “Actions sociales” -2

Menu d'enregistrement et de signalement

v Menu permettant d'enregistrer, de partager et de signaler,
comportant aussi l'option “Pourquoi est-ce que je vois cette
oublicité ?”

Malini Misra follows Fixdex

Fixdex
_‘ﬁ 406,328 followers ¢
Fixdex promated

V Visionneuse de pages
Naviguez entre les différentes pages en les balayant/faisant défiler
(clic facturable au premier clic)!

Vv Clic sur la Page LinkedIn
(Clic facturable) — Suivi sous “Nombre de clics
sur la Page LinkedIn” 12

Do you know the latest marketing trends? Don't let
vour brand fall behind...

Digital Maturity . Preview 1 of 3 pages

Déverrouiller le document Vue en plein écran
J 7 / . . 2 « . . . /
CTA pour la génération de leads (clics facturables) Cliguez pour ouvrir le document en plein écran
Global Marketing Trends P " (clic facturable au premier clic)

Actions sociales
Aimer, commenter, partager et envoyer aux relations (clics facturables) 12

@ Remarque : voir 'exemple

°
& Unlock full document

2 comments

Comment

2 o H =

Home by Metwork Post Motifications Jobs
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i

uelle est la structure d'une
Document Ad sur mobile ?

Texte d'introduction

Ajoutez du texte, des hashtags et/ou des URL réduites (clics facturables) 2 Les
clics sur 'URL sont suivis sous “Clics vers la page de destination” 12 tandis que
les hashtags et les clics sur “Voir plus” sont suivis sous “Actions sociales” 12

v

Vv Visionneuse de pages
Naviguez entre les différentes pages en les balayant/faisant défiler
(clic facturable au premier clic) +2

v Actions sociales

Aimer, commenter, partager et envoyer aux relations (clics facturables) 1

la visionneuse de document, mais ces liens
seront actifs une fois le PDF télechargé.

@ CONSEIL : les URL ne fonctionnent pas dans

Introduction

Configuration de votre campagne

Reporting

Ressources

Fixdex
Promoted

Where do you stand?

Introduction

Purpase: Built to flourish

Agility: Changing the playbook

Human Experience: Know thysalf

Trust: The promises we keep—aor don't

Participation: & bwo-winy street

Fusion: The new ecosystemn

‘ & Download document

2 Comments

@

Comment

Pour les objectifs
d'engagement

Pour les objectifs de
génération de leads

Bouton de télechargement
Teléchargez le document sur votre appareil
au format PDF

Remarque : il sagit d'une vue

en plein écran
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<>

Conseils et astuces pour la création de documents

IREERERY!

l

Limiter la taille du document
a 100 Mo

Créez un fichier aussi léger que possible pour
offrir une expérience de téléchargement
optimale. Cette derniere ne doit pas faire
perdre de temps aux utilisateurs, car cela
pourrait les inciter d abandonner le
telechargement.

Creer des documents
de moins de 10 pages

Les documents sont généralement lus sur
mobile ou tablette. Créez donc du contenu
concis et accrocheur. Chaque page de votre
document est convertie en image lors du
chargement. Veillez donc & ce que votre
document ne se trouve pas sur une seule page
continue. N'oubliez pas que les utilisateurs n'ont
pas acces A la fonctionnalité de recherche
dans les posts.

Reduire le nombre de
couches de PDF

Le rendu des PDF multicouches est médiocre.
Pour une expérience optimale, n'oubliez

oas d'aplatir le fichier et d'utiliser des liens
hypertextes qui ne risquent pas d'étre rompus.
Remarque : les vidéos et les autres animations
ne sont pas prises en charge dans les
documents et s'afficheront en tant gu'images
statiques.

Utiliser des images, des puces
et des graphiques

Les utilisateurs sont plus susceptibles de lire un
document mettant en avant des images,
pouvant étre parcouru sans avoir O ouvrir
l'affichage intégral et visuellement attrayant.

Eviter d'utiliser des CTA
(y compris des URL) dans
le document

Les liens et les CTA ne sont pas actifs lorsqu’ils
sont consultés sur la plateforme LinkedIn. Une
fois le document téléchargeé, il devient possible
de cliguer sur les liens et les CTA.

Opter pour une page de
couverture attrayante

La couverture de votre document (sa premiere
page) est la premiere chose que voient les

utilisateurs. Il est donc nécessaire gu'elle soit
visuellement attrayante.

Remarque : consultez notre guide des bonnes

pratiques pour plus de conseils et d'astuces.



https://helpx.adobe.com/acrobat/kb/printing-complex-pdfs-acrobat.html
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imites des Document Ads

Objectifs de campagne:
Disponibles uniquement pour les objectifs Notoriété de la marque,
Fngagement et Génération de leads.

CTA:

Pas de call-to-actions sur le document, saut si vous utilisez 'objectif
Génération de leads, comprenant le CTA “Déverrouiller le document”.

Reporting :
Pas de reporting sur les vues de page, la durée de vue, les clics
d'ouverture du document et les clics sur le document.

Intégrations d’API :

Aucune integration d’API disponible avant le lancement.

Reporting

Ressources @ Q

Placement:

Non disponible pour LinkedIn Audience Network ou le Sponsored
Messaging.

Contenu::
Les liens hypertextes ne sont pas fonctionnels lorsque le
document est visualise sur la plateforme.

Documents sur une seule page:

Les documents d'une seule page ne sont pas compatibles avec
lexpérience Lead Gen, car tous les contenus doivent avoir au moins
une page disponible pour I'apercu. Contournez le probléme en
ajoutant une page de couverture au document pour qu’il soit
accessible seulement apres le remplissage d'un formulaire Lead Gen.

Apercu en direct:
Non disponible, mais nous afficherons une option offrant un
apercu dans le fil dactualité grace a un QR code.



Comment
configurer les
Document Ads

de LinkedIn "
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Votre checklist pour réeussir avec les Document Ads

\Voici quelgues éléments a prendre en compte avant de configurer vos Document Ads :

Veérifiez que le contenu des Document Ads est correct. Veérifiez qui sera chargé d’effectuer le suivi des leads.

v/ Vos documents doivent respecter les criteres suivants : v/ Vous pourriez obtenir des millions de leads, mais si vous ne disposez pas
- Taille inférieure a 100 Mo d'une équipe commerciale assurant leur suivi, vous n'obtiendrez jomais
- Moins de 300 pages ou 1 million de mots aucune conversion ! Pour les leads genéres en ligne, attendre ne
- Format PDF, DOC(X) ou PPT(X) serait-ce que cing minutes divise les chances de contact par dix*,

Vv Déterminez votre objectif de campagne.
Cela vous aidera & déterminer le type de contenu & utiliser Vv Définissez un plan pour gérer vos leads.
et & savoir si vous devez créer un formulaire Lead Gen. Allez-vous configurer une integration avec votre CRM

ou un logiciel d'automatisation marketing ? Allez-vous les

v Vérifiez que la mise en page de votre document offre télecharger manuellement 7

une experience agréable a l'utilisateur.
Vérifiez que votre document est facile a lire et ne contient pas

de texte réparti sur plusieurs colonnes ni de polices de petite taille. Vv Déterminez la facon dont vous souhaitez évaluer la réussite.
Fvitez les documents de plus de 10 pages et vérifiez qu’il n'est pas Comment allez-vous évaluer la réussite de votre campagne Document
importé sous forme de page unique continue. Ad ? Quels sont les indicateurs et les KPI clés que votre équipe utilisera

oour évaluer les performances 7

* Selon une étude menée par Hubspot



https://blog.hubspot.com/marketing/how-and-when-to-follow-up-with-all-types-of-leads
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Commencez par vous connecter O
Campaign Manager

1 sagit d'un outil en ligne permettant de créer et de
gérer des campagnes et des comptes publicitaires.
Vous pouvez vous connecter de deux facons :

1. Connectez-vous a votre compte LinkedIn, surla page d'accueil.
Sous l'onglet “Produits”, sélectionnez “Faire de la publicité”.

2. Connectez-vous via le site marketing LinkedIn et cliquez sur
“Créer une publicite” ou rendez-vous directement sur

CONSEIL:

v

Reporting Ressources @ Q

Linkedm Marketing Solutions Advertising LinkedIn Pages Resources

Advertise

on Linkedin m HEX=I

assional network

Advertising on LinkedIn helps businesses of any size achieve their goals.

2 =

Target a unique audience Create easy and effective ads Control your budget and costs
Over 560M active professionals are on Whether your goal is leads, brand awareness, Control your spend with flexible pricing
LinkedIn. Target them by job title, function, or even event registrations, LinkedIn ads can options. Start with any budget and stop your
industry, and more. help. ads at any time.

View all targeting options How people see ads


https://business.linkedin.com/marketing-solutions/ads
https://www.linkedin.com/campaignmanager/accounts
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i

Donnez ensuite un nom A votre
campagne et selectionnez
votre objectit

m CAMPAIGN MANAGER FixDex * | Marketing CXO Account §03 v | @

Default Group #
Untitled campaign 2

é

Campaign not saved yet

Step 1
Set up campaign Objective @

* Objective

Les Document Ads sont prises en charge
avec les objectifs suivants :

Let’s get started! Select the objective that best fits your goals below.

Awareness Consideration Conversions

Notorieté de la marque, Engagement et Génération de leads S Websitevisits SO

Engagement Website conversions

Video views Job applicants

CONSEIL:

Vous aimeriez en savoir plus sur la génération de leads avec les Document Ads 7

La diapositive suivante vous en dira plus.
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i

_objectit “Génération de leads” vous permet d'ajouter un
formulaire Lead Gen ¢ votre campagne Document Ao

\ - 4
Collectez jusgu'a quatre fois plus de leads Les formulaires Lead Gen sont préeremplis Les leads peuvent s’inscrire
en limitant 'acces a vos documents grace avec des informations professionnelles sans quitter la publicite.
a un formulaire Lead Gen. precises issues du profil LinkedIn du lead,

comme son nom, ses coordonnees, le nom
de son entreprise, son niveau hierarchique,
l'intitulé de son poste et son lieu.
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Default Campaign Group

< LinkedIn Document Ads Campaign p»

Step 1
Your objective is:

@ Brand awareness Change

| want more people to learn about my business.

Select Campaign Group

Step 2
Set up Campaign
® Your campaign will be shown to people most likely to view your ads.
Objective selection

Audience

Ad format

Audience Saved Audiences ¥ M3 Audiences ¥
Placement

Budget & Schedule Create a new audience

Conversion Tracking

Where is your target audience?

Locations (Recent or Permanent)

United States

Exclude people in other locations

Your audience has their Profile Language set to | English v (®

Your audience size will vary depending on the language selected here. English may be selected as the default language,

Back to account even in areas where a local language is available, to reach all users in the region.

Reporting

Ressources @ Q

Détinissez ensuite
votre ciblage

Vous pouvez utiliser nimporte guelle fonctionnalite
de ciblage, dont le retargeting et le retargeting base
sur les actions.
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ectionnez le tormat
blicitaire : Document Ao

Default Campaign Group
LinkedIn Document Ads Campaign »

Sélectionnez le format Document ad

S Reset audience View audience summary Save as template
ep

Select Campaign Group

Placement : Ad formt
. y . . Set up Campaign Choose your ad format

Aucune option de placement n'est disponible,

y CO m p r-iS L.i n ked | n AU d .i e n Ce N etWO rk’ Adformat Single image ad Carousel image ad Video ad

Placement

Budget & Schedule

Conversion Tracking ' —
Document ad 'y |

Create ads of slides, papers or docs that will
show in the news feed light ad Follower ad

5 | =

Document ad Conversation ad

CONSEIL:

Back to account

Your LinkedIn Audience Network setting has been disabled as it is not available for the ad format X
you selected.
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Une fois votre format sélectionné,
configurez un budget, une planification
et un type d'enchere

::tpt]p Campaign Budget & Schedule Forecasted Results @
Vous ne savez pas quoi choisir ? Cliquez sur les | | -
cercles ci-dessous pour en savoir plus sur == ‘ e w o
les encheres, le budget et la planification —

|4J’19,f2022 | - ‘5}'19}2022

1,600 - 6,400

Your campaign will run for 31 days starting from April 19, 2022, Your campaign will spend no more than Eoracasted results ars astimates and do not
51.000-00 total. guarantoe ac tual parfarmance Learn more

Is this information helpful? Yes Mo
Bidding
\ oo o Optimization goal (3
EﬂChere BUdget P]On]ﬁcghon Engagement clicks Change
Back to account Bidding strategy (@

o Maximum delivery [Automated) - Get the most results possible with your full budget

Hide additional options -~

|_O rS q U e VO U S O Vez te r m-i n é 9 Conversion tracking (optional) &

Measure the actions members take on your website after clicking or viewing your LinkedIn ad.

cliquez sur “Suivant”.

CONSEIL : les Document Ads sont facturées
au CPC ou au CPM. [l sagit du méme modéele
de tarification que pour le Sponsored Content.



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/ebooks-and-guides/bidding-guides
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/ebooks-and-guides/bidding-guides
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget
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A oropos de lo
olanification

Budget & Schedule
(D) Your Campaign Group is scheduled to run from 1/16/2019

Budget

Set a lifetime budget -

| £1,000.00 ‘

La date de debut ne peut pas étre anterieure =
a la date actuelle.

‘4;’19}'2322 ‘ — ‘5}'19}'2&22

Your campaign will run for 31 days starting from April 19, 2022. Your campaign will spend no mare than

| n'est pas obligatoire dindiguer une date de fin.
Une campagne prend fin soit quand elle a consommeé -
tout son budget, soit quand elle a atteint sa date de fin. Optimizston goal ©

Engagement clicks Change

Bidding strategy (3

o Maximum delivery [(Automated) - Get the most results possible with your full budget

Hide additional options .~
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Ajoutez un suivi
des conversions

Budget & Schedule
(@ Your Campaign Group is scheduled to run from 1/16/20192

Suivez les actions importantes ettectuees par les

. e o o ‘Setadailybudget - |
poersonnes qui visitent votre site web. =
Le suivi des conversions vous permet de savoir © oot

4/19/2022

comment vos publicités conduisent les utilisateurs

your campaign will spend no more than $700.00 in a week.

a effectuer des actions importantes, commme des

telechargements de contenus, des inscriptions,

Engagement clicks Change

des achats, etc.

the most results possible with your full budget

t goal

Consultez notre centre d'aide pour obtenir plus
de détOﬂS. Conversion tracking (optional) &

Measure the actions members take on your website atter clicking or viewing your L inkedin ad,

4+ Add conversions

REMARQUE : une fois la configuration de votre
campagne terminée, cliquez sur “Enregistrer et passer a
la suite” pour passer a la configuration de vos publicités.



https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/67514?query=conversion%20tracking&hcppcid=search
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Bravo !

Vous savez désormais comment creer votre campagne !
Nous allons maintenant vous guider a travers la creation de votre publicite.




i

Introduction

Fonctionnement Configuration de votre campagne

Default Campaign Group

e

Step 1
Select Campaign Group

Step 2
Set up Campaign

* QObjective selection
* Audience

¢ Ad format

* Placement

* Budget & Schedule

¢ Conversion Tracking

Step 3
Set up Ads

e Document Ads

Step 4
Review & Launch

LinkedIn Document Ads Campaign g

Ads in this campaign

Previous

Create new ad f‘B_rowse existing co_t_t—'_n en

E5Y

To add ads to this campaign, browse
your existing content or create a new
ad.

Save and exit ‘ m

Reporting

Ressources @ Q

Sélectionnez vos publicités
OOUr cette campagne

Afin d'ajouter un nouveau document pour votre
campagne, cliquez sur “Créer une publicité”,

Pour reprendre des documents existants utilises
dans d'autres campagnes ou des documents
organiques, selectionnez “Parcourir le contenu”.

CONSEIL:

v
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Créer votre publicité pour les obijectits
Notoriete et Engagement

& Create a new Document ad for this campaign

Name this ad (optional)

‘ LinkedIn Profile Tips Preview
Donner un nom & votre document | Desktop Feed v
Introductory text ®
9. . Check out how to use LinkedIn effectively. Stephanie Tilton, Mike Romoff and 620 other connections follow LinkedIn
TeXJ[e d 1 ﬂtrOd U CthI’] Marketing Solutions
Pour éviter que le texte ne soit tronqué sur la plupart bocument _ Linkedin Marketing Solutions
o ’ \ Promoted
deS appedad reﬂs, ne depassez PAs 150 caracteres. E E‘;ﬁ';;giomp.e[e Check out how to use LinkedIn effectively.

Headline @

Chargement du document
Chargez votre document. [l doit étre au format PDF, DOC(X)
ou PPT(X) et faire moins de 100 Mo.

Top tips to Use Linkedin 176 ‘

Cancel Add to campaign ® m

Titre
| apparait en haut du document.

Si vous utilisez l'objectit Génération de leads,

passez A la diapositive suivante pour obtenir des détails sur la configuration de la campagne.
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Créer votre publicité pour I'objectit
(Geénération de leads

3 cAMPAIGN MANAGER Bl ficex | 53 forietio OXOhccot | (@) | @3
Donner un nom & votre document
< Create a new document ad
T@Xte d mJ[rOdUCJUOﬂ Name this ad (optional) Preview
Pour eviter que le texte ne soit tronqué sur la plupart des appareils, ne 2021 oot Maraking Tonds or Do reod View Pl Documert
dépassez pas 150 caractéres.

1. Ad

Introductory text @

ChO rg e m eﬂt d U dOCU m eﬂt ° Do you know the latest marketing trends? Don't let your brand fall behind...
Chargez votre document. [l doit étre au format PDF, DOC(X) ou PPT(X) et - I —
fCﬂ.re mOinS de ]_OO MO. Document

® n 2021MarketingTrends.PDF

Pages disponibles en apercu Document guidelines
Ajustez le nombre de pages disponibles en apercu & l'aide du curseur ®previewable pages 2
(10 maximum).

Headline @

® 2021 Global Marekting Trends

Titre
I apparait en haut du document.

2. Form details @ Unlock full document

i ji 18.2¢ ants
3. Confirmation (T v} comments

& Like & Comment (- Share < Send

Be the first to comment on this

CONSEIL:
Add to campaign ®

Passez a la diapositive suivante pour voir les instructions

sur la creation d'un formulaire Lead Gen.
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(3éneration de leads

Sivous utilisez l'objectit Génération de leads, T

reate a new Document ad for this campaign

selectionnez le formulaire Lead Gen que
vous souhaitez utiliser pour cette publicite.

Sélectionnez votre formulaire Lead Gen dans
le menu deroulant, ou bien creez-en un en
cliquant sur “Creer un formulaire Lead Gen'’.

Create new...
Form - Constance
Form - May 2, 2022
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Nous allons maintenant creer
un formulaire Lead Gen

@ Once you finish creating your Form and click Save, close this window and sleect your new Lead Gen Form to continue setting up your campaign.

Create form

1. Form details ~ Preview
Desktop Mobile

2. Lead details & custom questions -~
{ Form(10f2) )
Profile information (3

; FixDex
Email address X

Q|
Contact First name
Work Last name
Company Email Address
Education (C] pPhone number

—

Demographic

(Not pre-filled from member’s profile)

City

(] State/Province

We'll send this information to FixDex, subject to their privacy policy.

Custom questions &
Email address

+ Add custom question (0/3) akandinsky@indiana.edu

CONSEIL:

Custom checkboxes

First name

+ Add custom checkbox (0/5) Aaron

Last name

Kadinsky
3. Confirmation ~

Cancel By clicking “Save”, | agree to these terms.

REMARQUE : la page de création souvre dans un nouvel onglet.
Une fois cette étape terminée, vous pouvez fermer l'onglet pour
revenir au brouillon du Document Ad. Votre formulaire s'affichera
dans le menu déroulant dés que vous appuierez sur “Créer” dans
le nouvel onglet.



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/21/10/lead-gen-ads?trk=sem_lms_gaw&src=go-pa&veh=LMS-S_NAMER_US_High_EN-US_SEM_SEM_GoogleAds_NA_ALL_NA_NA_Core_SelfServeLP_LeadGenForms_Brand_Exact_593572252005_SearchTheme_linkedin%20lead%20gen%20forms_c__kwd-299493389697_14254516739&mcid=6833116242744877149&cname=LMS-S_NAMER_US_High_EN-US_SEM_SEM_GoogleAds_NA_ALL_NA_NA_Core_SelfServeLP_LeadGenForms_Brand_Exact&camid=14254516739&asid=123123700742&targetid=kwd-299493389697&crid=593572252005&placement=&dev=c&ends=1&gclid=CjwKCAjw7IeUBhBbEiwADhiEMbg5K4EyjFRp84kEZMMhC1UO8a0yqanWvWewv23Wq5Tdyja7UhtzzhoCZWIQAvD_BwE&gclsrc=aw.ds
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/talent-solutions-lodestone/body/pdf/LGF-Playbook-LinkedIn.pdf
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\Verifiez et resolvez toutes les

erreurs avant d'enregistrer votre
publicite

) camPaiGN MANAGER

Create a new Document ad for this campaign

Vous devez resoudre toutes les erreurs en rouge
avant de pouvoir cliquer sur “Créer une publicite”.

Une fois votre Document Ad enregistrée, vous ne
oouvez plus modifier le document. Si vous souhaitez

apporter des modifications, vous devrez créer une
nouvelle publicite.
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Une fois terminé,
cliguez sur “Créer” pour
enreqistrer votre publicite

< Create a new Document ad for this campaign

Name this ad (optional) Preview

‘ Document Ad 1 ]

13/255
Introductory text @ @ Actual ads shown in Feed will not be cropped or altered

Mobile Feed +

Click below to access our 2021 Annual Report!

45/600

Document

Document Ads Test.docx

Upload Complete

Headline (3

Document Ads Test.docx
'22/200

CONSEIL:

Add to campaign
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Confirmez vos publicités
dans la campagne

Ads in this campaign 3 Create new ad | Browse existing content

\éritiez vos publicités et ajoutez toute
oublicité supplémentaire.

‘ Search

FEED ADS (®

Top tips to Use LinkedIn Billing information
Check out how to use LinkedIn effectively.
needed

g ] Linkedin Profile Tips Cliguez sur “Suivant” lorsque vous avez termine.

Document ad - Direct sponsored content - ID:

111196776

Previous Save and exit
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\Veritiez les details
de la campagne
et lancez-

O | AMPAIGN M, L ( ] Q | Optim8ing | Conversation Ads Beta Bug Bash
[ )

Default Campaign Group &

Lead generation - Jan 30, 2020 ¢

Step1 Review & Launch Payment method: None @

Set up Campaign You're almost there! Let's review your campaign settings.

By clicking Launch campaign, you agree ta the

Linkedin Ads Agreement and Advertising

Objective selection OBJECTIVE Guidelines

\Véritiez que toutes les informations B T 1

Ad format Forecasted Results @ ]

@ Clicking on your ads will lead customers to alead generation form pre-filled with Linkedin profile data.

Placement

S n _t rr _t S Budget & Schedule AREICE e
O C O E 3( : E E . INCLUDE 1-day 7-day 30-day @

Conversion Tracking People with English as their profile language in B —
30-day spend

$310.00 - $900.00

30 il Key Result]
5!&[‘!2 AD FORMAT 1,500 - 6,

Set up Ads Forecasted results are estimates and do not

Conversation ad guarantee actual performance. Learn more

Locations (Recent or Permanent)
United States

= Conversation Ads PLACEMENT s this information helpful?  Yes  No

Linkedin Audience Network
Disabled

BUDGET & SCHEDULE
Step 3
Daily Budget Schedule

Review & Launch m $25.00 Run continuously starting
3/21/2020

Bid type Bid amount
Maximum CPS Bid $0.20

Back to account CONVERSIONS

CONSEIL:

ADS IN THIS CAMPAIGN

Sponsored Conversation
nja
Creati

No Image

name: Erin convo
Form - Jan 30, 2020

Previous Launch Campaign
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Comment moditier
votre Document Ad 7

Dans cette section, vous découvrirez les fonctionnalites de
modification actuellement disponibles pour les Document Ads.
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O ©

Configuration de votre campagne Reporting Ressources

Moditier une
campagne

g | Optim8ing | Conversation Ads Beta Bug Bash

m CAMPAIGN MANAGER

Pour apporter des modifications o la campagne
en mode brouillon, cliguez sur “Modifier” dans le
menu en forme de points de suspension, sur l'écran

» (Objective selection

Default Campaign Group 2
Lead generation - Jan 30, 2020 ¢

Forecasted Results &

Target audience size
| Search by name or keyword 14,000+

“Publicites de cette campagne”. e -

« Ad format test 3
s
“ Did Finance Say ‘Yes' To Automation - OPT 1.pdf - 9 pages

s Placement o
| #_B test 3 v

L Budget & Schedule Document ad - Direct sponsored content - 1D: 169146074

Ads in this campaign £ Create new ad

1-day 7-day 30-day

30-day spend
normal text
« Conversion Tracking $370.00 - $1,452.00 @

| test3 30-day impressions
Did Finance Say Yes' To Automation - OPT 1.pdf - 9 pages 18,000 - 73,000

Stcp 2 L - test 3 v

- Di onsored content - ID: 168992364
Setup Ads Document ad - Direct sponsore
i - x Y% - 0.43%
Form - Mar 21, 2022 Ed |t

» Conversation Ads 1y leads

[ 1

Preview

1y clicks

CONSEIL: vel
1sted results are directional estimates an

CONSEIL:

Review & Launch [[JETJ

Back to account

Duplicate

®

Manage Tracking

®

information
iz
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Dupliquer
une publicité

m CAMPAIGN MANAGER Q | Optim8ing | Conversation Ads Beta Bug Bash

Default Campaign Group ¢

Actuellement, il est impossible de moditfier un € Lead generation - Jan 30, 2020
document enregistré dans une campagne bt cammnn o e || s

» Objective selection

‘ Search by name or keyword 14,000+

utilisant les objectits Notoriete de la marque —

Ad format

| ¥ M Did Finance Say ‘Yes' To Automation - OPT 1.pdf - 9 pages
* Placemen t | = - 1-day 7-day 30-day
- test 3 Active =am

et Engagement.

= Conversion Tracking

n
18,000 - 73,000

.
Pl Did Finance Say ‘Yes' To Automation - OPT 1.pdf - 9 pages

Stop2 S s Lcive B8

Setup Ads - Direct sponsored content - ID: 168992364

Pour modifier le document, dupliquez le -

contenu diffusé existant pour creer un o]
nouveau brouillon dans la méme campagne. °

Manage Tracking

®

3 Y - 0.43%
Edit ° ¢




Comment obtenir
des rapports dans
Campaign Manager ? 3¢

J ./’

Dans cette section, vous decouvrirez les
bases du reporting avec les Document Ads.
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Les rapports sont consultables S e o

CAMPAIGN PERFORMANCE ~ WEBSITE DEMOGRAPHICS  ACCOUNT ASSETS »
[ J
d O | I ; C O | | I O -| | I M O | I O ( E r Accounts Campaign Groups Campaigns Ads
EMEA Account X 10 total campaign groups 557 total campaigns 257 total ads
Filters » Columns: Documents w»  Breakdown w  Timerange: 12/3/2018 - 1/4/2019 = POk
Campaign Name 2 Status o £ Impressions 2 Clicks 2 Average age CPM Average CPC Conversions 2 Cost Per Conve
g Default 5
‘ Search by name, campaign 1D, or type ‘ ‘ All v ‘
|_ '| . / '| / h Performance
es totaux de clics et de telec argen ents sont O 557 campaigns - —_—

0 EMEA Academic - Engagement

oresentes dans les rapports du tableau de bord.

CX0 ADS Campaign

- Sponsored Messagin
ID: 13458896 - Sponsored Content Comploted P g

CX0 ADS Campaign Video

Completed ¥
ID: 13458896 - 5 sored Content :
D PONsore onten Budgel & Bld

CX0 ADS Campaign

N'oubliez pas de chaoisirla vue “Document Ads”.

CX0 ADS Campaign Job Applicants

-
ID: 13458836 * Sponsored Content Completed
CX0 ADS Campaign B =
1D 13458896 - Sponsored Content used

Pour voir les performances du formulaire Lead Gen, comscampain

CX0 ADS Campaign

oassez A la vue “Conversions et leads”.

CX0 ADS Campaign
1D: 13458896 - Sponsored Content

Talent Leads

Customize Columns

Completed ¥

CX0 ADS Campaign

Paused ¥
ID: 13458896 - Sponsored Content

CX0 ADS Campaign

v
ID: 13458896 + Sponsored Content Completed

CX0 ADS Campaign
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Rapports sur les performances
des Document Ads

[ cAMPAIGN MANAGER

CAMPAIGH PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS

Clics : nombre total de clics sur le document.
Accounts Campaign Groups Campaigns

. 4 . 4
Les clics sont dédupliqués e G
Export

CTR . nombre tOtO] de CHCS d.lv.lse' pC”, ]e nombre totg] d’1mpreSS10ﬂS ‘SearchbynameorlD ‘ Filters w ColumnBreakdownv Time range: 5/16/2021 - 6/14/2021 ¥

Ad Name 2 Cost Per Result Z Impressions 2 Clicks Average CTR 2 Download Clicks £ Viral Download Clicks <
P g

2 ads

edited headline

Clics de téléechargement : nombre de clics sur le bouton

Creative name: Yet another document
Campaign: Roman - test Doc campaign Ads review

Tel] éC h O rg er Creative ID: 130042643 - Sponsored Content - Document ad

pdf_2_pages.pdf

October demo of SCP

Creative name: Demo ad name 1

Campaign: Roman - test Doc campaign Ads review

Creative ID: 130042663 - Sponsored Content - Document ad

Clics viraux de télechargement : nombre de clics sur le bouton
Telecharger en provenance des utilisateurs qui partagent une
oublicite Document Ad via leur propre réseau

Show 100 per page +

Linked[]] Linkedin Comporation® 2020 Help Center  Certified Partmers  Privacy and Terms ~
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Rapports sur les performances
des Document Ads

Affichages : part de votre document visible par les
utilisateurs (20%, 00%, /5%)

Achévements : nombre d'utilisateurs ayant rempl;
votre document

Affichages viraux : part de votre document visible

oar les personnes qui ne font pas partie de votre
audience cible (25%, 50%, 757%)

Achevements viraux : nombre d'utilisateurs ne faisant
oas directement partie de votre audience cible et
ayant rempli votre document

Introduction Fonctionnement Configuration de votre campagne Reporting

[ camPaIGN MANAGER

CAMPAIGH PERFORMANCE WEBSITE DEMDGRAFRHICS

Campaign Groups

27 total campaign groups

Bulk Actions ¥

‘ document

Campaign Name
0O 1 filtered of 1,407 campaigns

D Document Ads
ID: 194445084 - Sponsored Content

Linked[] Linkedin Comoration® 2020

Ressources @ Q

Campaigns Ads
1407 total campaigns 2333 total ads

‘ Performance Chart H Demographics H Export ‘

Filters (4) w Breakdown w  Time range: 3/21/2022 - 4/19/2022 ¥

Displays @ 25% Displays @ 50% Displays @ 75% C Completions Viral Displays @ 25% Viral Disp

Show 15 per page ¥

Help Center  Cerfified Fartners  Privacy and Terms »
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Rapports sur 'engagement
des Document Ads

[ campaiGN MANAGER

CAMPRIGN PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS

Veillez & choisir “Engagement” pour la vue de colonnes

e
Clics vers la page de destination : clics des utilisateurs sur pachrmsios ot | o | Bty
'| ? U R |_ d U texte d 7_] ntrod U C't'io n l Search by name or ID Filters (1) w Breakdown w  Time range: 11/6/2020 - 1/24/2022 »

-~

ageCTR O Reactions Z Comments 2 Shares Follows 2 Other 2 Total Social Actions Z Clicks to Landing Page £ Clicks to Linkedin Page Total Engagement Engagement Rate

Y 52 1 5 103 5,960 6,121

Nombre de clics sur la Page Linkedln : clics des utilisateurs sur
licone etle nom de la Page

5,960 8,121

Show 15 per page

Engagement total : tous les clics, payants et gratuits

Taux d’engagement : nombre total de clics divise par
]e nombre d’impreSSionS Linked[] Linkedin Corporation® 2020 Help Center  Cortified Partners  Privacy and Terms
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Rapports sur les formulaires
Lead Gen des Document Ads

M camPAIGN MANAGER

CAMPRIGN PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS

Choisissez “Conversions et leads” pour la vue de colonnes

Campaign Groups Campaigns

27 total campaign groups 1407 total campaigns

Leads : nombre total de leads collectes grace a cette A | (e ot || Batmaaagas | | B |
COmpOgne document ] Filters (4) = Columns: Breakdown w  Time range: 3/21/2022 - 4/19/2022

Campaign Name Z turn on Ad Spend Z Leads T Lead Form Opens Z Lead Form Completion Rate Z Cost Per Lead C Event Registrations £

[7)  1filtered of 1,407 campaigns

Ouvertures du formulaire Lead Gen : nombre total
d'utilisateurs uniques ayant ouvert un formulaire

D Document Ads
ID: 194445084 - Sponsored Content

Show 15 per page »

Taux de formulaires Lead Gen remplis : nombre de
formulaires envoyeés, divise par le nombre d'ouvertures de
formulaires

Linked[}] Linkedin Corporztion® 2020 Help Center  Certified Partmers  Privacy and Terms

CoUt parlead : dépense totale divisee par le total de leads
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\ous pouvez exporter les rapports
dans Campaign Manager

Ce rapport montre le nombre de clics
sur chaque bouton.

| existe des lignes “Total” gui recapitulent les données

Les clics sur chaque bouton se trouvent de chaque colonne. Ignorez ces lignes si vous effectuez
dans le rapport CSV exporte. vos propres calculs, tableaux croisés dynamiques, etc.
Suivez ces trois éta pes . . AF AG AH Al A AK AL
Exporter le rapport au format CSV \l
Button Sends Opens Clicks (Sponsored InMail) Button Clicks Banner Click: Link Clicks  Cost!
, . Total ' _ 0 0 74 74 1} 1]
Selectionner le type de rapport o g sploses” labo o ¢ I M) S
Show me more msea_w:h! 0 0 24 24 0 0
Rapport de CTA Conversation Ad el - 5 5 i
| Talk to an expert 0 0 2 2 0 0
Let me talk to an expert 0 0 1 1 0 0
Show me more research! 0 0 3 3 0 0
Download now 0 0 . 2 0 0
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Objectif Notoriété Objectif Objectif
de la marque Engagement Génération de leads

Quels indicateurs utiliser pour N N N N

évaluer les performances de
lo campagne 7

, C oy Taux de clics Qui Qui Non
Fvaluez votre campagne selon vos objectifs. onsideration

7% du document vu Qui Qui QOui

Utilisez cette matrice pour vous aider O lauxdengagement Ou Ou Ou
selectionner les indicateurs a utiliser pour mesurer
votre réussite a chague étape du funnel.

Taux d'ouverture .
Non Non Ouf

du formulaire LG

. Telechargements . .
Acquisition . Oui Oui Non
du document

Taux d i .
aux de remplissage Ou

- du formulaire N Niet
CoUt parlead Non Non Oui
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Définitions des
indicateurs de reporting

actuellement, I'indicateur sur les
affichages assure uniguement le suivi du pourcentage

du document vu dans le fil d'actualité. Nous ne pouvons
pas en assurer le suivi une fois le document téléchargé
et lu en dehors du fil.
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Indicateur Définition

Clics

Nombre total de clics sur le document. Les clics sont dedupliqués.

Clics de

telechargement

Nomlbre de clics sur le bouton Télecharger.

Clics viraux de
teléchargement

Nomlbre de clics sur le bouton Télécharger en provenance des utilisateurs qui
oartagent une publicite Document Ad via leur propre réseau.

Clics vers la page
de destination

Clics des utilisateurs sur 'URL du texte d'introduction.

Clics surla Page
LinkedIn

Clics des utilisateurs sur licone et le nom de la Page.

Total des interactions

Ensemble des actions sociales et des clics, payants et gratuits.

Taux d'engagement

Nombre d'interactions divisé par le nombre d'impressions.

Affichages

Part de votre document visible par les utilisateurs (20%, 00%, /5%). Latffichage
est calculé en prenant le nombre total de pages vues, divisé par le nombre
total de pages du document.

Affichages viraux

Part de votre document visible par les personnes qui ne font pas directement
oartie de votre audience cible (25%, 50%, /5%). Laffichage est calculé en
orenant le nombre total de pages vues, divise par le nombre total de pages du
document.

Achévements

Nombre d'utilisateurs ayant rempli votre document.
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“our une meilleure gualité de document, nous vous
recommandons d'utiliser un fichier PDF

Pour des raisons d'accessibilite, les Utilisez 'une des mises en page standard :

utilisateurs qui voient votre publicite . Letter: 85x11 0o e Letter: 2159 x 2794 crm
oeuvent telécharger votre document
au format PDF quel que soit e type du

fichier d'origine. La conversion d'un e Legadl:85x14 po e Legal: 21,59 x 35,56 cm
type de fichier ditférent en PDF réeduit

 Jabloid: 1l x 1/ po * TJabloid:2/94 x 43,18 cm

_ o o e  Statement: 5,0 x 8,5 po e Statement: 1397/ x 21,59 cm
a qualité du document d'origine.
e Executive: 7,20 x 10,0 po e [Executive: 1841 x 26,6/ cm
e Folio:8,0x13 po o Folio: 21,09 x 33,02 cm
e A3:11,69 x 16,54 po e A3:2969x42 01 cm
A4:82/x11,69 po o A4:21x2969cm
*  B4:984x1590 po o B4:2499 x 35,50 cm

* Bo:693x984 po e BO:1/60x2499 cm



Conseils et astuces pour la creation de documents

IXEEREXY!

l
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Limiter la taille du document
a 100 Mo

Créez un fichier aussi léger que possible pour
offrir une expérience de téléechargement
optimale. Cette derniére ne doit pas faire
perdre de temps aux utilisateurs, car cela
pourrait les inciter & abandonner le

teléchargement.

Créer des documents de
moins de 10 pages
Les documents sont généralement lus sur mobile

ou tablette. Créez donc du contenu concis et
accrocheur.

Configuration de votre campagne Reporting

Reéduire le nombre de
couches de PDF

Le rendu des PDF multicouches est mediocre. Pour
une expeéerience optimale, n'oubliez pas d'aplatir le
fichier et d'utiliser des liens hypertextes qui ne
risquent pas d'étre rompus. Remarque : les vidéos
et les autres animations ne sont pas prises en
charge dans les documents et s'afficheront en tant
quimages statiques.

Utiliser des images, des puces
et des graphiques

Les utilisateurs sont plus susceptibles de lire un
document mettant en avant des images, pouvant
étre parcouru sans avoir a ouvrir l'affichage intégral
et visuellement attrayant

Ressources @ Q

Eviter d'utiliser des CTA
(y compris des URL) dans
le document

Les liens et les CTA ne sont pas actifs lorsqu’ils
sont consultés sur la plateforme LinkedIn. Une
fois le document téléchargé, il devient possible
de cliguer surles liens et les CTA.

Opter pour une page de
couverture attrayante

La couverture de votre document (sa premiére
page) est la premiere chose que voient les

utilisateurs. Il est donc nécessaire qu'elle soit
visuellement attrayante.

Remarque : consultez notre guide

des bonnes pratiques pour plus de
conseils et d'astuces



https://helpx.adobe.com/acrobat/kb/printing-complex-pdfs-acrobat.html
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Oftrez aux utilisateurs
une experience de qualite

(._ see

| LinkedIn Talent Solutions
, Linked 932,955 followers

Fvitez d'utiliser plusieurs colonnes de texte et des polices de petite Promoted
taille. Un texte réparti sur plusieurs colonnes est plus difficile & lire et &
oarcourir une fois imprime sur papier. Par ailleurs, les polices de petite

taille fatiguent les yeux des lecteurs.

Finding the right applicant is easier now. https://
Inkd.in/g8b5CP8

Start hiring again - 2 pages

v Recherchez des combinaisons de couleurs suffisamment —— S
contrastées a des fins d'accessibilite. De nombreux outils gratuits S — P R
permettent de vérifier que le contraste entre vos couleurs est your company. Fast. :_?__-_ : 2 ;' =
suffisant. Pensez & vérifier ces combinaisons associees a la taille WE— ) _ 3%
de votre police, car certaines combinaisons sont conformes atplevil e o

lorsque la police est trop petite.

et 3x more qualifie

L P g s - S A Oy T
v' |l est recommandé d'intégrer les polices au PDF lui-méme et - e -
d'utiliser une police de 8 points minimum. . | — 515 10 -
(s e ] s s aEnaw
C i =
= —— X ] - iy
. . o) —— — . = ;
Y Pour voir des tailles de textes différentes = :
sur un post LinkedIn, consultez cet exemple. oy o moke o e e o
Roted #1 by customers. in dedhwering quelity hines S
o S, o x|

Like Comment Share Send



https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:sponsoredContentV2:(urn:li:ugcPost:6884569769807245312,urn:li:sponsoredCreative:174738643)/

I\
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Comment protéger l'acces a un document d'une page

Actuellement, l'objectit de géneration de leads n'est
pas compatible avec les documents d'une page, car
il nécessite d’'afficher au moins une page dans le fil
de l'utilisateur lors de I'apercu. Si un tel document est Al oot ek ights + esources you

to build a smarter marketing strategy.

chargeé, I'interface utilisateur affichera une erreur.

Pour pallier ce probleme, nous vous recommandons
d'ajouter une page de couverture a votre document
d'une page, afin gu'il fasse deux pages. La page de
couverture devient celle affichée dans l'apercu, que
les utilisateurs verront sur leur fil. lls ne verront la

deuxieme page qu'apres avoir rempli le formulaire 2021 Global Marketing Trends

Find your focus

Le O d G e n . 173 e ©
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(Questions sur le produit

Que se passe-t-il sima Document Ad comporte des vidéos

ou des animations ?
Les videos et les autres animations ne sont pas prises en charge dans les
documents et s'atficheront en tant gu'images statiques.

Et si mon PDF comporte plusieurs couches ?
Les PDF qui utilisent plusieurs couches doivent étre aplatis ou fusionnés.

Commentles Document Ads sont-elles facturees ?

Leur facturation est identique a celle d'une image Sponsored Content
standard et seffectue au CPM ou au CPC.

Quels sont les standards de visibilité des Document Ads ?
Les impressions visibles sont affichees & 100% pendant au moins 200 ms.

Pourrai-je voir les conversions des Document Ads ?

Vous pouvez activer le suivi des conversions pour toutes les campagnes.
Notez toutetois que seules les visites de site web sur une URL hors site sont
comptabilisées.

Reporting

Ressources @ Q

Les tags de suivi tiers fonctionnent-ils surles Document Ads ?
Oui, il est possible de gérer le suivi dans CMT pour les Document Ads,
si vous utilisez des trackers approuvés.

Le CTR prend-il en compte plusieurs clics surle document ?
Les clics sont dedupliqueés.

Quel est I'impact des actions virales sur I'expérience de

formulaire Lead Gen ?

Comme avec tous les posts Lead Gen, les impressions virales ne tiennent
compte que des pages disponibles en apercu et ne comprennent pas le
remplissage d'un formulaire Lead Gen pour télécharger ou afficher le
document complet.

Les clics sur les documents sont-ils considéerés comme des
interactions et ont-ils donc un impact sur le taux
d’engagement ?

Chague clic est compté comme une interaction et a donc un impact sur le

taux d'engagement. Les clics facturables sont cependant limités au premier
clic. Les autres clics ne sont pas facturés.


https://helpx.adobe.com/acrobat/kb/printing-complex-pdfs-acrobat.html
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- xplorez ces ressources utiles
DOUr en savoir plus

LinkedIn Campaign Manager

\

/% - Specifications des Document Ads organiques

Bonnes pratigues pour les Document Ads



https://www.linkedin.com/campaignmanager/accounts
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a493903
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a726534

~elicitations !

\ous avez termine ce guide
dedie aux Document Ads sur Linkedln.




Verc
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