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In nove mesi, siamo riusciti a dimostrare 

all’azienda che su LinkedIn stavano 

raggiungendo le persone giuste, 

acquisendo più contatti e mantenendo 

un costo per lead ragionevole.”

La popolarità che stiamo acquisendo su 

LinkedIn ci mette in una posizione forte 

per il prossimo anno, quando inizieremo 

a guardare oltre la regione DACH e a fare 

marketing su LinkedIn a livello 

internazionale.”
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