H&M Group criou uma estratégia de marketing de marca sustentével no Linkedin

Sede: Estocolmo, Suécia | NUmero de funciondrios: Mais de 150 mil | Setor: Varejo

Objeﬁvos 2?2 Queremos gerar uma percepg¢do positiva da marca e ganhar confianga com
relacdo aos nossos principios e perfil. NGo e possivel fazer isso com um Unico

, investimento. E importante ter uma estratégia always-on e conversas continuas
*  Gerar conhecimento da marca para reter o H&M Group,

sueel esigbelesidl eare soite de ume com colegas, clientes e comunidades. Linkedln now ajuda a ter essas conversas

reestrutura organizacional de um jeito mais engajado e dimensiondvel. 6

*  Expandir e engajar uma comunidade profissional no Linkedln em torno de
temas importantes no nivel do grupo, como tecnologia e sustentabilidade
Miriam Tappert | Projektmanagerin, People & Organisational Development, H&M-Gruppe

Solucdo

*  Adotou uma estratégia de marketing paga e orgdénica no LinkedIn ReSU]tOdOS
*  Redlizou diversos testes A/B em suas campanhas de marketing pagas para Em seis meses,

entender os publicos e o conteudo preferido deles o e oeThe e

* Implementou anuncios em video para Sponsored Content para criar uma conhecimento da Reach
abordagem de narrativa mais visual EeE com loee e é@,O O O
*  Trabalhou com a equipe de Solugcdes de Marketing do LinkedIn para sustentabilidade do 5 3 O |’< SESgedisEs
refinar a segmentacdo do publico, considerando pontos alem do setor, da H&M Group + 5 ’O O O !
localidade e de outros atributos profissionais, como competéncias conseguiu: Followers

e interesses

Acesse marketing.linkedin.com para comecar a usar as Solucdes de Marketing do LinkedIn. Linked m Morket‘ing Solutions





