Fquilibrio entre marca e demanda no LinkedIn para geracdo de receita
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‘ ‘ Para expandir os negdcios de maneira sustentavel, D@SCHCIOS Consisténcia na geragdo de um alto volume de leads de qualidade com base em um
— publico-alvo bem definido

é essencial ter uma estratégia de marketing que S _ S i
*  Otimizacdo da abordagem de marketing apds o pico e a estagnacdo dos resultados

abranja todo o funil de conversdo. Muitos clientes B2B de geracdo de leads

ndo estdo prontos para fazer compras nesse momento.
Cerca de 25% do nosso orcamento é dedicado ao SO]UCO@S * |dentificacdo de novos publicos e engajamento de mais membros do comité
. . . de compra

marketing da marca como um investimento na futura o _ i _ _ _ _
* Refinamento da estratégia de funil de converséo com investimento superior no topo de funil

lista de talentos selecionados e 75% dele vai para
° P * Adesdo de uma abordagem incluindo varios formatos de anuncios e adicdo de Text Ads

a ativagdo da gera¢do de demanda. Como nosso no topo de funil para alcance da frequéncia ideal de exibicdo de anincios com controle
topo de funil alimenta a base do funil, ndo precisamos do investimento
nos preocupar com reducdes na lista de talentos * Rotacdo de 6 conteudos diferentes por anuncio, o que evita exaustdo, aumenta o numero

selecionados. O equilibrio é essencial para de lances ganhadores e gera mais impressdes.

alcangarmos sucesso de marketing no LinkedIn.” Resultados
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de 52% . de 46% _ de 100%
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Acesse marketing.linkedin.com e comece a usar as Solugdes de Marketing do LinkedIn hoje mesmo. Linkedm Morkeﬁng Solutions


https://business.linkedin.com/marketing-solutions
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