








Poderosos recursos de segmentacao

Vocé pode encontrar seu publico-alvo* dentro da maior rede social profissional por
demografia, por segmentos especiais e/ou por combinacado de dados:

Localidade  S3o Paulo, Brasil

Instituicdo de ensino  Fundacdo Getulio Vargas
Areas de estudo  Economia

Empresa LinkedIn
Tamanho da empresa  + de 10.001 funcionérios

Setor Internet

Fungcdo Financeiro
Nivel de experiéncia  Gerente

Habilidades Relatdérios financeiros, contabilidade

Segmentos especiais  Viajantes a negdcio, Mass Affluent

Além das segmentacdes disponiveis no Gerenciador de
Campanhas, vocé pode criar um publico-alvo com base nas
pessoas que visitaram o seu site com Retargeting, carregar uma
lista de contas (Account Based Marketing) ou uma lista de emails.

*QOs filtros de segmentagdo podem variar de acordo com o formato ou solugéo.




Nossos formatos

Utilize um ou mais formatos combinados para impulsionar o desempenho de suas campanhas

de marketing:

Sponsored Content

* Conteldo nativo direto no feed do usuario
* Entregue em desktop, tablet e smartphone

* Esse formato € ideal para quem quer

divulgar a marca (awareness), gerar leads e

construir relacionamentos com o
publico-alvo através de conteldo

Direct Sponsored Content

* Similar ao Sponsored Content, este formato
auxilia nos testes de conteldo pois fica
oculto na Company Page

* Conteldo nativo direto no feed do usuério
* Entregue em desktop, tablet e smartphone
* Esse formato € ideal para quem quer
divulgar a marca (awareness), gerar leads e
construir relacionamentos com o
publico-alvo através de conteldo

Consulte: adspecs.liasset.com para mais especificacdes técnicas.

Sponsored InMail

Share Go to Inbox

Display
300x250

* Mensagem direta na caixa de entrada do
usuario

* Entregue em desktop, tablet e smartphone
* Esse formato € ideal para quem quer gerar
leads com segmentacdes especificas

* A mensagem é enviada quando o usuério ja
estd navegando no LinkedIn e sé é possivel
impacté-lo a cada 60 dias



Nossos formatos

Utilize um ou mais formatos combinados para impulsionar o desempenho de suas campanhas
de marketing:

Dynamic Ads Text Ads

Brian, Follow
Your Company

. Customized
Headline —
Brian Your Company
Keep up with interesting, relevant
updates about your company. LOGO
I

Follow Company You

Your Message and
Content Here

Call to action

* Tamanhos suportados: 300x250, 160x600 (IAB * Tamanhos suportados: anidncio em texto
standard) * Text Ads serdo entregues dentro do

* Dynamic Ads serdo entregue dentro do LinkedIn.com - apenas em desktop
LinkedIn.com - apenas em desktop * Esse formato € ideal para quem quer

* Esse formato € ideal para quem quer divulgar a marca dentro do LinkedIn
personalizar o anuncio Display de acordo com a (awareness)

audiéncia.

* Temos duas possibilidades: conquistar novos
seguidores para Company Page ou com
call-to-action editavel.

* Conhecido também por ser um anuncio nativo

Consulte: adspecs.liasset.com para mais especificacdes técnicas.



Display Ads

O Display Ads do LinkedIn serd entregue apenas através de compra Programatica.

Display Ads

Going to Marketo 20132 - Check Out Domo s Marketing Dashboard!

* Tamanhos suportados: 300x250
* Display Ads serdo entregue dentro do LinkedIn.com - apenas em desktop
* Esse formato € ideal para quem quer divulgar a marca dentro do LinkedIn (awareness)

Para divulgar sua marca com Display Ads, vocé pode entrar em contato conosco pelo email
marketingbrasil@linkedin.com com seu pedido.

O inventario do LinkedIn esta disponivel pela AppNexus.

Veja as opgdes de segmentacao possiveis na pagina 09 deste kit.



Como anunciar

Solucoes de Marketing - Corporativo

Peca ao time do LinkedIn uma proposta e tenha suas campanhas gerenciadas pelo nosso time.
(para campanhas com investimento minimo de R$15mil e pagamento com fatura)

. Monte seu briefing (nome e indUstria do cliente, target da campanha, periodo de veiculacdo, orcamento)

. Envie para: marketingbrasil@linkedin.com

. N6s iremos encaminhar para o Account Executive responsavel e entraremos em contato

. Aguarde a primeira versdo da proposta com indicacdo de formatos, levantamento de inventario e precificacdo

. Aprove ou peca mudancas se necessario
. Envie todas as pecas criativas para o seu Account Manager com 2 dias de antecedéncia da data de langamento

. A campanha estara pronta para iniciar!







Opcodes de Segmentacao para Display Ads

Compra programatica

Bring Your Own Data' Cargos

Run of Professionals (rotativo sem segmentacao) Empreendedores
Gerente de Eventos
] Consultor Financeiro
Nivel de Experiéncia Trader Financeiro
Gerente de Frotas

Junior & Senior IC (colaboradores individuais) Profissional de TI
coene Profissional Financeiro

i Profissional de Marketing
Gerentes+ (s6 PME) Profissional de Criacédo
Gerentes+ (ndo PME) Profissional de Midia
Profissional de Recursos Humanos
Profissional de Educacéo
Profissional de Saude
Profissional de Construcao
Mass Affluent Profissional do Terceiro Setor
Estudantes Profissional de Aviacdo

Graduados sem Pés-Graduacédo S
Viajantes a negécio Tamanho da Empresa
Mudanca de Carreira

Expatriados EUA

Personas

Pequenas e Médias empresas
Empresa pequenas

O LinkedIn possui centenas de opgdes de segmentagdes agrupados por industria, fungao, nivel de senioridade, tamanho de empresa entre outros. Consulte um Account Executive para mais informagées.
"Vocé pode combinar uma lista prépria com a base de usuérios do LinkedIn - sem segmentag&o.

- Essa tabela é uma tabela consultiva e as segmenta¢es podem sofrer alteragées de acordo com disponibilidade.

- Vélido apenas para audiéncia brasileira.

- Nos reservamos o direito de alterar a tabela de segmentagées sem aviso prévio.

- Nos reservamos o direito de revisar o plano de midia final.

- Nos reservamos o discernimento final na interpretagao desta tabela. Caso tenha duvida, entre em contato com o Account Executive.
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