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Lela isto para criar conhecimento
da marca no LinkedIn

Como profissionais de marketing,
gostamos de ser 0 mais cientificos
possivel. Adoramos gerar niumeros que
possam ser acompanhados, calcular
métricas relevantes que possamos
reportar & empresa e comprovar o valor
do que fazemos.

Em geral, esse € um instinto fantastico.
Para que as conversas com as equipes
de vendas ou com a diretoria executiva
sejam significativas e construtivas,
precisamos falar uma lingua que todos
entendem: a lingua do lucro.

No entanto, nem tudo que contribui
para gerar lucros pode ser facilmente
mensurado. Sempre havera aspectos da
nossa funcéo que ndo cabem com tanta
facilidade em uma planilha. Eles séo
menos cientificos e mais casuais, mas
nem por isso s40 menos importantes.

O conhecimento da marca
definitivamente se enquadra nessa
categoria. O fato de alguém conhecer

a sua marca tem valor, mesmo que essa
pessoa ndo sinalize tal valor clicando em
um link ou preenchendo um formulario.
O conhecimento proporciona a sua
empresa uma enorme vantagem
competitiva, porque & muito mais facil
gerar demanda para seus produtos

e solugdes se as pessoas sabem quem
€ sua empresa, o que ela representa

e quais sd0 seus pontos fortes. Isso
torna imprescindivel encontrar maneiras
de investir na divulgacéo da marca,
mesmo que vocé no consiga ver
exatamente o que esse investimento
esta fazendo.

Hrana
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Considere uma pesquisa recente da
Edelman e do LinkedIn, que mostra

que 45% dos decisores de negocios
decidiram trabalhar com um determinado
fornecedor apds lerem contetdo de
lideranca inovadora do mesmo. Esses
executivos extremamente ocupados nao
necessariamente dedicam tempo para
preencher um formulario de contato, mas
isso nao significa que a experiéncia com
a marca nao tenha afetado imensamente
a sua decisdo sobre o fornecedor
preferencial. Lembre-se também de que,
a medida que os comités de compras
aumentam o numero de integrantes, ser
a marca gque todos conhecem e em que
confiam tem enormes vantagens quando
se é considerado para um contrato.

Se vocé esta preparado para vender
apenas para pessoas que ja conhecem
a sua empresa e ja estdo decididas

a comprar de vocé, o potencial de
crescimento da sua empresa esta sendo
seriamente limitado. O mesmo se aplica
guando vocé esta preparado para
investir em marketing apenas se puder
prever exatamente qual sera seu
impacto. O conhecimento da marca
envolve expandir o alcance do seu
marketing para além das pessoas que ja
conhecem a sua empresa. Ele permite
um potencial crescimento muito maior.
E por isso que as empresas que mais
crescem no planeta tendem a ser
aquelas com as marcas mais fortes.

]

Se vocé for um profissional de marketing
B2B, ndo ha ambiente mais relevante e
mais eficaz para gerar conhecimento da
marca do que o LinkedIn. Este e-book
lhe mostrard como fazer isso. Igualmente
importante, ele lhe mostrara como
garantir o aval da sua empresa para
investir nele.
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O desafio do conhecimento da marca

A construcdo do conhecimento da Para divulgar a sua marca de forma
marca requer que voce alcance e eficaz e ajudar sua empresa a valorizar
interaja com pessoas com quem 0 que vocé esta fazendo, € preciso ser
n&o tem contato, que n3o mantém inteligente e sensato na forma como
um relacionamento com a sua empresa investe. E preciso ser igualmente

e que talvez nunca tenham ouvido falar inteligente e sensato para encontrar
dela antes. Isso requer investimento, maneiras de demonstrar a contribuigéo
mas de uma espécie sem retorno do que vocé esta fazendo.

investimento (ROI) imediato e dbvio

que o justifique. Afinal, vocé ndo pode Esse ¢ um dilema comum a todas as
apresentar sua empresa para novos campanhas de conhecimento da marca,
publicos pedindo que preencham um mas a natureza do desafio varia
formulario de captagéo de dados apenas  significativamente, dependendo das
para poder comprovar para a diretoria suas metas especificas.

financeira que aguela campanha ou
conteldo valeu o investimento.
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Conheca seu objetivo de conhecimento da marca

Campanhas de divulgacio da marca
podem ter publicos muito especificos.
Se estiver trabalhando com as suas
equipes de vendas em uma estratégia
de marketing baseado em contas
(ABM), vocé tera um publico-alvo muito
especifico no seu grupo de contas de
maior interesse que precisa conhecer

a sua marca. Seus prazos também seréo
apertados. Havera presséo para
aumentar o conhecimento da marca
rapidamente. Pelo lado positivo, porém,
vocé terd um caminho bem mais claro
para estabelecer o ROl do que muitas
outras campanhas desse tipo.

Vocé também poderia investir em elevar
o conhecimento geral da marca entre um
publico bem mais amplo. Vocé sabe que
isso aumentara a sua competitividade no
longo prazo e que ¢ vital preencher seu
funil de geracdo de demanda a partir do
topo, apresentando novas pessoas a sua
empresa. A boa noticia para este tipo de
construcdo de conhecimento da marca
& que vocé tem tempo: ha uma
necessidade menos urgente e imediata
e bastante tempo para colher os
beneficios. Por outro lado, comprovar

o ROI pode ser muito dificil, e isso
aumenta a presséo sobre o seu
orcamento para divulgacédo da marca.

De qualquer modo, um dos recursos
mais poderosos que vocé tem para
construir o conhecimento da marca

€ o conteudo util. Exibir conteudo util
para os seus publicos € uma estratégia
comprovada, independentemente de
vocé estar segmentando um publico
relativamente limitado ou outro bem mais
amplo. A Corporate Visions concluiu em
suas pesquisas que 74% dos
compradores escolhem a primeira
empresa que agregou valor engquanto
definiam a visdo da compra. Quando
vocé oferece conteudo util e em grande
escala para seus publicos, suas chances
de ser essa empresa aumentam de
forma significativa.

Como a principal plataforma de
conteudo profissional do mundo,

o LinkedIn oferece tudo o que vocé
precisa para resolver os diferentes tipos
de desafios de divulgacéo da marca
com anuncios e conteudos relevantes.
O importante € adaptar o modo como
vocé planeja, segmenta e investe nas
atividades de divulgacéo da marca para

refletir os desafios especificos que enfrenta.



Otimize seus pontos de contato organicos e inbound

Sejamos francos: quando vocé sabe que demonstrar o valor do seu investimento em
marketing sera dificil, ¢ aconselhavel extrair o maximo de valor possivel com taticas
gue ndo exigem um orgamento.

O Linkedln oferece uma ampla gama de oportunidades de branding organico, que
podem comunicar sua experiéncia, valores e principais mensagens aos usuarios da
nossa plataforma. Essas oportunidades sdo os elementos essenciais ideais para uma
estratégia de marketing inbound: compartilhar conteudo que agregue valor e
conselhos que levem as pessoas 4 sua empresa e lhes ofereca a oportunidade de se
engajar com ela continuamente.

A Company Page ¢ onde a sua marca
reside no LinkedIn, a sua oportunidade
de contar a historia da marca de um
modo atraente, oferecer conteudo com
o qual o publico possa interagir

e demonstrar seus valores na pratica. Goldenphase \
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Atualizacdes da empresa sio uma
oportunidade de compartilhar conteudo
que agregue valor para os seguidores da
Company Page. O engajamento gera
alcance organico, colocando as suas
atualizagdes no feed das conexdes de
seus seguidores. Quando seus
seguidores comecarem a interagir
regularmente com as suas atualizagdes,
vocé estara criando conhecimento da
marca e gerando trafego inbound.

Ha uma boa chance de que as pessoas
que vocé alcangou sejam publicos
relevantes para a sua marca, por serem
conexdes de pessoas gue j4 seguem
vocé. Além disso, o fato de conhecerem
outros que interagem com vocé aumenta
a credibilidade da marca.

Vocé pode ter um alcance orgéanico
ainda melhor e mais rapido se houver
pessoas motivadas a amplificar suas
mensagens. E ai que seus funcionarios
podem atuar como promotores da
marca. Quando os funcionarios
comecam a compartilhar seu conteudo,
o alcance organico cresce com muita
rapidez. O compartilhamento dos
conteudos criados pela equipe de
Solugdes de Marketing do LinkedIn

por nossos proprios funcionarios
resultou em um alcance de 15 milhdes
de pessoas ao longo de um ano. Além
disso, o contetido compartilhado por
funcionarios gera, em média, o dobro do
engajamento. Vocé pode adicionar mais
estrutura a esse processo e coordenar
o compartilhamento por funcionarios
com mais eficiéncia através do LinkedIn
Elevate, a plataforma de divulgacéao para
funcionarios.

Vocé também pode transformar
funcionarios em lideres inovadores para
ajudar a humanizar a sua organizagao

e fortalecer a confiancga. Incentive-os

a publicar artigos na plataforma de
publicagdo do LinkedIn, que funciona
como um blog profissional. Seus
funcionérios séo seus especialistas
internos. Eles humanizam o que vocé
diz e trazem relevancia e credibilidade.
Incentivar as equipes de vendas a
publicar conteudo que agregue valor
para o seu publico aumenta o
conhecimento da marca e, a0 mesmo
tempo, estabelece o conhecimento das
pessoas com guem seus potenciais
clientes vao interagir. A publicagao no
LinkedIn € gratuita e esta disponivel para
todos. Como profissional de marketing,
vocé pode abordar topicos em alta e
gerar tragdo para a marca,
compartilhando as publicagbes da sua
Company Page que mais agregam valor.

Os seus funcionarios podem se
transformar em influenciadores no
LinkedIn nao apenas escrevendo textos.
Incentive os potenciais influenciadores
da sua empresa (especialistas em
assuntos e executivos sdo ideais para
essa fungéo) a usar o video nativo para
registrar seus pensamentos sobre
questdes importantes ou demonstrar
como usar seus diferentes produtos

e solucdes. Tenha como objetivo agregar
valor ao seu publico de maneiras
inovadoras para ajudar os
influenciadores que criam videos a se
destacarem no feed do Linkedin.
Embora vocé possa carregar videos
nativos diretamente de um smartphone,
investir em alguns equipamentos
basicos de video e edigdo pode ajudar

a aumentar o impacto e o engajamento.
Um tripé para a cdmera do seu
smartphone, um sistema de iluminacéao
portatil e um microfone basico podem
fazer uma grande diferenga na
qualidade.



Aproveite pecas ja existentes de conteudo da marca

Se vocé deseja divulgar sua marca em
grande escala e investir seu orcamento
com inteligéncia, vale a pena analisar

o saldo de seus gastos totais, isto é,

o investimento que vocé faz para
alcangar um publico comparado com

o investimento feito para criar conteudos
de branding para entregar a esse
publico. Quanto mais eficiente for

a criagdo de pecgas, maior sera seu
orgamento para apresentar essas pegas
para um publico relevante e mais facil
sera garantir o aval da sua empresa para
seu investimento na divulgacéo da
marca.

A criacdo do conhecimento da marca no
LinkedIn n&o envolve necessariamente

a criacéo de pecas de conteudo
totalmente novas especificamente para
o LinkedIn. O conteudo da sua
campanha de divulgagao da marca pode
incluir anuncios em video ou anuncios
display existentes, publicagées
relevantes escritas para o blog da
empresa ou campanhas que vocé esta
exibindo no Twitter, no Facebook ou em
outros canais. A apresentagdo desse
conteudo para um publico relevante

e profissional no Linkedln aumenta
significativamente o valor entregue

por seus investimentos anteriores

em marketing:
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+ Se vocé tem tweets de 140 caracteres
ou menos que apresentam alto
desempenho, ja tem contetddo com

o tamanho ideal para uma atualizacdo
no feed do LinkedIn. Também & possivel
aproveitar as suas imagens de tweets

e hashtags no Linkedin.

+ Publicagées com bom desempenho no
blog da empresa podem ser étimos
conteudos para campanhas de
conhecimento da marca. Vocé pode
promové-las diretamente por meio de
atualizagdes no feed ou adapta-las para
publicacdo no LinkedIn adicionando

o texto de um especialista ou executivo
relevante.

» Qualquer conteudo de video ou
campanha em que vocé investiu

pode ter um papel na criagdo de
conhecimento da marca no LinkedIn.
Vocé pode utilizar conteudos em video
como Sponsored Content no feed do
LinkedIn.

Lembre-se de que o conteudo nao
precisa comegar como parte de

uma campanha de branding para
desempenhar um papel valioso na
criacio de conhecimento da marca.
Se vocé veiculou campanhas de
geracao de leads que geraram forte
engajamento, vale a pena dar uma
segunda vida a esse conteudo como
parte de uma campanha de marca
always-on, com exibicdo continua,
aumentando o conhecimento ao longo
do tempo. Para adaptar esse conteudo
para a nova funcéo, remova formularios
de captagio de dados ou outros
elementos de geragdo de leads que
possam criar obstaculos ao processo
de engajamento com as suas pecas de
contetudo da marca.



Selecione os pontos de contato nos quais investe para entregar
a sua marca a novos publicos

Até agora, nos concentramos em usar Os formatos de anuncios do LinkedIn
pontos de contato organicos e inbound mais adequados para a divulgagio da
para maximizar a visibilidade da sua marca séo aqueles que oferecem
marca no LinkedIn. No entanto, vocé ndo o espago e o impacto para comunicar
pode criar conhecimento de marca em 0 que a marca representa e por que ela
grande escala apenas esperando que & relevante para o publico. Com esses
as pessoas venham até vocé. Para formatos, vocé alcancara um publico ja
alcangar novos publicos e construir uma  engajado e receptivo, muito disposto
massa critica, € preciso investir no a receber antincios e conteudos
aproveitamento dos pontos de contato relevantes da marca. De acordo com
de midia patrocinada no LinkedIn para o Relatério de Confianga Digital da
expor as pessoas certas 4 sua marca. Business Insider Intelligence {(em inglés),

o LinkedIn € 3x mais confiavel do que
qualquer outra plataforma social em
entrega de conteudo Uutil. Isso torna

o feed de noticias do Linkedln um
excelente ambiente para a divulgacéo
da sua empresa.




Sponsored Content

O Sponsored Content exibe o conteudo
da sua marca no feed de noticias do
LinkedIn, que & exatamente o que os
usudrios do LinkedIn acessam para
ficarem informados sobre os topicos
mais importantes para eles como
profissionais, inclusive informagoes
realmente Uteis divulgadas por marcas.
Seu conteldo aparecera como
atualizacdo no feed do seu publico-alvo,
em celulares, tablets e computadores.

Vocé pode publicar diretamente no feed
de noticias do LinkedIn, adaptando o
conteudo a diferentes publicos-alvo,
testando variagbes e aproveitando as
pecas de contetdo da sua marca como
parte de uma campanha always-on.

Uma estratégia comprovada de
Sponsored Content ¢ investir seu

orgamento em atualizagdes da Company

Page que ja estao obtendo um forte
engajamento orgnico entre seus
seguidores. Ampliar o alcance desse
conteudo ja aprovado para novos
publicos aumentara consideravelmente
o impacto da divulgacdo da marca.

Videos no Sponsored Content

A inclusdo de videos no Sponsored
Content permite posicionar conteudo
em video da sua marca diretamente
no feed do LinkedIn. A combinagio
de video com Sponsored Content
permite entregar anuncios de TV,
demonstragdes de produtos, historias
em video e contetudo de lideranca
inovadora. A partir de abril de 2018,
os videos poderéo ser carregados
diretamente no Linkedln, como parte
das suas campanhas de Sponsored
Content.
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Programmatic Display Ads

E facil estender seus anuncios display
existentes para o Linkedln, adicionando
o LinkedIn & sua compra programatica
ou comprando anuncios display do
LinkedIn especificamente por meio

de um leildo privado. Os anuncios
display do LinkedIn aparecem na
coluna a direita do site do LinkedIn

no computador e vém em dimensdes
classicas de 300 x 250 pixels. Ko 1 g ek 4 ot oo
0] LinkedIn exibe apenas um andncio 1 T —
por pagina, sempre em posicao ﬁm sl sia oL Ll
de destaque, com visibilidade ke - Camnc - Sot

acima de 80%.

Sponsored InMail

Utilize o Sponsored InMail para entregar
mensagens privadas a um publico-alvo
em grande escala, como parte de uma
estratégia de ABM ou de uma
campanha de geragio de demanda
focada. O Sponsored InMail € uma
combinagao de e-mails e mensagens
instantaneas nas quais os profissionais
confiam e as quais eles respondem, com
taxas medias de abertura de 52%. Adote
uma abordagem personalizada, com o
Sponsored InMail enviado por um
especialista relevante ou lider da sua
empresa. Destague o valor que vocé
pode agregar como fornecedor no titulo,
para apresentar uma razéo clara para a
leitura do corpo da mensagem.

O Sponsored InMail ¢ mais eficaz para
impulsionar o conhecimento da marca
guando utilizado para compartilhar
pecas de conteudo de lideranca e s
inovadora que apresentam um valor real v o ‘
para o seu publico.

John Smith
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O aperfeicoamento da segmentacao e a estratégia de lances
para divulgacao da marca

Sempre que um usuério do LinkedIn rola  E importante analisar a sua

o feed, nds realizamos um leildo pela segmentacio e a sua estratégia
oportunidade de anunciar para ele de lances juntos. Vocé precisara dar
através do Sponsored Content. lances mais altos para garantir o alcance
Realizamos leiloes semelhantes para de um publico-alvo especifico.
entregar Sponsored InMail aos usuarios.  No entanto, quando o seu publico for
Para a protecdo da experiéncia dos amplo, um lance mais baixo podera lhe
usudrios e para garantir um forte dar o alcance necessério, exibindo os
engajamento, o LinkedIn controla conteudos e anuncios para pessoas
cuidadosamente a quantidade de pelas quais um numero menor de
conteudo promovido a que os usuarios campanhas estao competindo.

$30 expostos. Para aumentar o O Linkedln opera como um leilao de
conhecimento da marca, vocé precisa segundo preco, de modo que o valor
vencer leildes suficientes para expor seu  real pago no final provavelmente sera
conteudo a publicos relevantes em inferior ao valor do seu lance.

grande escala. Isso torha a sua

estratégia de lances um elemento

importante na construgio de -
conhecimento da marca no LinkedIn. __ ‘ ﬁ L
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Abordagem always-on para a divulgacdo da marca em grande escala

Se o objetivo for aumentar a divulgacao
da marca em grande escala, defina seu
publico-alvo relevante nos termos mais
amplos possiveis. Os pardmetros de
segmentacao do LinkedIn, como setor,
funcio ou competéncias gerais, sio
ideais para este fim. Ao usar o
Gerenciador de campanhas do LinkedIn
para definir os parametros de
segmentacgdo da sua campanha, vocé
recebera uma estimativa do tamanho
provavel do seu publico. Para aumentar
o conhecimento da marca, vocé deve
definir um publico de pelo menos
300.000 usuarios do LinkedIn a fim de
atingir seus objetivos com um bom custo
beneficio. Isso geralmente envolve o uso
de no maximo dois pardmetros de
segmentagao.

«’ ”
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Ao definir um publico amplo dessa
forma, vocé pode utilizar seu orgcamento
com maior eficiéncia ainda, dando
lances relativamente baixos e
alcangando mais usuarios do
publico-alvo durante um periodo mais
longo. Adote uma abordagem
always-on, disponibilizando uma
pequena parcela do seu orcamento para
a divulgacao da marca todos os meses.
Vocé pode distribuir esse orgamento
entre varias pec¢as de contetido
diferentes, escolhendo publicagbes
orgéanicas de melhor desempenho para
usar como Sponsored Content, por
exemplo. Lances com base em custo
por impressées (CPM), em que os
lances concorrentes 840 mais baixos,
também ajudardo a estender o alcance
do seu orcamento.

1

Essa abordagem econdémica ainda pode
gerar niveis bem elevados de
engajamento. Isso ocorre porque vocé
continua a alcancar pessoas relevantes
com seu marketing de marca, mas esta
fazendo isso por um periodo mais longo,
sempre que seus lances forem os
maiores. Como profissional de
marketing, essas taxas de engajamento
e um CPM baixo fornecem métricas
valiosas como feedback para
demonstrar o desempenho da sua
campanha de divulgagido da marca. Elas
podem ndo mensurar o impacto da sua
atividade até a fase de geracao de leads
e conversdes, mas servem como uma
indicagao util da eficiéncia do
preenchimento do funil de geracéo de
demanda.

it/



Crie conhecimento especifico da marca com rapidez

Se o seu objetivo for ampliar o
conhecimento da marca junto a um
publico-alvo bastante definido, vocé
precisara de uma abordagem para
segmentacio e lances que tenha mais
em comum com as campanhas de
geracao de leads. Se estiver trabalhando
com vendas adotando uma abordagem
de ABM, utilize o Matched Audiences do
LinkedIn para carregar uma lista de
contas do seu interesse e use-a como
base para a sua segmentacéo. Vocé
precisara dar lances agressivos para
garantir que alcangara esse publico.

De fato, a melhor abordagem € definir
seu lance $1 acima da faixa de lances
sugerida para alcancar este publico
exibido no Gerenciador de campanhas.
Isso gastara seu orgcamento mais
rapidamente, mas € uma boa estratégia
se vocé esta criando conhecimento da
marca entre os potenciais clientes que
vocé identificou como tendo valor real.

Esse tipo de campanha de divulgacédo
da marca de alta poténcia exige uma
abordagem diferente para demonstrar
valor para sua empresa, pois & provavel
que vocé pague mais por cada
impresséo e clique gerados. Sincronize
a sua atividade de geracédo de demanda
com campanhas de geracao de leads
gue possam capitalizar o conhecimento
da marca que vocé criou e traduzi-la em
leads. Depois, trabalhe com as vendas
para acompanhar o progresso desses
leads pelo funil de converséo.



Mantenha-se firme na decisao de demonstrar o valor do conhecimento da marca

Por sua prépria natureza,

o conhecimento da marca € um dos
elementos do marketing mais dificeis
de vincular aos lucros da empresa.

No entanto, isso ndo quer dizer que
voce ndo possa comprovar de forma
significativa o valor que o engajamento
com a sua marca esta gerando no
Linkedin.

Taxas de engajamento e de cliques sédo
as métricas imediatamente disponiveis.
Algumas pessoas descrevem tais
métricas como “métricas puramente
estéticas”, porque nao se relacionam
diretamente aos resultados para os
negocios. Entretanto, ainda assim elas
servem como um indicador util do
impacto da sua atividade com a marca,
especialmente se conseguir demonstrar
guem esta interagindo com o conteudo
de conhecimento da marca e os
resultados de tal engajamento. Adicione
a Insight Tag do LinkedIn ao seu site
para acessar dados demograficos dos
visitantes do seu site. Esta ¢ uma
ferramenta gratuita que utiliza dados do
perfil do Linkedln para fornecer uma
imagem anonimizada dos tipos de
profissionais que visitam o seu site como
resultado do engajamento com anuncios
e conteudos no LinkedIn. Se vocé esta
alcancando um grande numero de
pessoas relevantes com economia de
custo, e se essas pessoas estéo
interessadas na sua empresa, isso é
uma forte evidéncia do valor que o
conhecimento da marca esta agregando.

O acompanhamento de conversdes

do LinkedIn estende a visdo do impacto
da divulgacao da marca para além

do processo de decisdo de compra.

Ao especificar as agoes do seu site que
lhe interessam (conversées), vocé pode
acompanhar os pontos de contato no
LinkedIn aos quais as pessoas foram
expostas, antes de tomarem essas agdes.
Isso pode ajudar a revelar o papel que

a atividade de divulgacao da marca exerce
na preparagao de potenciais clientes para
se ehgajarem com a sua empresa.

As métricas que vocé pode utilizar para
acompanhar o impacto de campanhas
de conhecimento da marca no LinkedIn
incluem:

+ O alcance da sua campanha

+ O custo por 1.000 impressées (CPM)
+ A taxa de engajamento {que incorpora
compartilhamentos, nimero de pessoas
gue gostaram e comentaram)

+ A taxa de cliques

Vocé pode complementar isso com
outras métricas capazes de medir
o impacto das suas atividades de
branding:

+ Aumento do nimero de pessoas
pesquisando sua marca em ferramentas
de busca

« Aumento no conhecimento da marca
em pesquisas de opinido

« Trafego para o seu site e numero de
visitantes Unicos

« O numero de links de retorno gerados
por suas pecas de contetdo (mostrando
que as pessoas tém conhecimento
sobre seu conteudo e o consideram
confiavel)

O conhecimento da marca é o
ingrediente magico do marketing:

seus impactos podem ser imprevisiveis
e dificeis de mensurar, mas também

s80 imensamente poderosos para destacar
a sua empresa da concorréncia e revelar
oportunidades no curto, médio e longo
prazo. Assim, vale a pena ter um pouco
mais de trabalho para acompanha-los,
combinando diferentes métricas
relevantes para a obtencéo de uma
imagem multidimensional do que ocorre
nas suas campanhas de divulgacédo da
marca. Como profissional de marketing,
vocé sempre sera mais eficiente quando
puder encontrar espago no seu
orgamento para gerar conhecimento

da marca e obter apoio da sua empresa
para isso. O LinkedIn ¢ um excelente
recurso para ajudar vocé a fazer as duas
coisas.

Estamos aqui para ajuda-lo a dar os primeiros passos no Linkedin.
Fale com nossa equipe de especialistas ou comece a gerar resultados
imediatamente com o self-service.
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