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Missao das Solucbes de Marketing do LinkedIn

Ser a plataforma mais eficiente para os
profissionais de marketing engajarem
com seus publicos



Nossos NUumeros

+500 milhdes de usuarios no mundo

+100mil profissionais inscrevem-se
=

semanalmente no Brasil

@ 61% de acessos em dipositivos
moveis



Source: interno Linkedin

A maior comunidade global de profissionais

+2.1MI +3.4MI

estudantes gerentes e diretores
empresas SMB de profissionais no LinkedIn no Brasil lideres de opiniéo

+186mil +1,8MI

Executivos C-Level Viajantes a negocio



s

Agenda:

Porque Marketing de Contetudo
Conteudo para guem importa
Primeiros dias com o Linkedn
Formatos e Dicas de Conteudo
Setup Técnico

Links Uteis & Videos



3 qmlnha empresa precisa de uma
gla de Marketing de Conteudo?

B caw
s dos profissionais de marketing
S B2B mais eficientes

documentaram sua estratégia de
marketing de contelido?

43%

_ dos compradores B2B dos profissionais de mark?&é
acreditam que as empresas afirmam ter conhecido
), devem apresentar informacoes cliente por meio do LinkedIn

= ?‘Vla redes sociais?

; : Earnest Agency, Vital Statistics for B2B Marketers (Estatisticas fundamentais para profissionais de marketing B2B)
i






Gere confianca e depois peca os dados de contato

» Estabelecer a percepc¢ao e confianca na marca:
» infograficos
» posts de seu blog
» tendéncias da industria
» conteudo de influenciadores
» conteudos exclusivos

* Engajar esses usuarios em potencial:
» guias de melhores praticas
* estudos de caso
« analise dos produtos
» relatérios de funcionalidade
* webinars




Gere confianca e depois peca os dados de contato

* Aquisicao de leads qualificados:

white papers

pesquisas W"’Op
« demonstracées de produtos/trials St ,, 2, )44?3_-.
» dados de analise comparativa de produtos %‘%% %Q@
Co,
\ h & i
« Engajar seu lead e converté-lo: e

newsletters % ey,

recomendacdes

estudos de caso

novidades de produtos
tutoriais

treinamentos

relatérios de custo beneficio



Frimeifod diad
com o Linkedn



Crie uma Company Page no LinkedIn

Aumente a presenca da sua empresa
no LinkediIn.

Crie sua pagina de empresa gratuitamente!
Ela é a vitrine da sua empresa/marca

Tudo o que vocé precisa para comecar
€ uma conta do LinkedIn e um e P T

endereco de e-mail valido. =) ¢
Com isso, verificamos se vocé é elegivel
para criar uma pagina em nome da sua

empresa. : e : 5\ .



Crie uma Company Page no LinkedIn

Adicione uma imagem de capa e seu logotipo

Inclua o logotipo da sua empresa e uma imagem de
capa para trazer sua pagina a vida. Seu logotipo
aparece quando 0s usuarios procurarem sua
empresa, e aparecera nos perfis de seus
funcionarios.

0 LTt e b e o e a1 wwpaean

GoldenPhase o] e R

Adicione uma descricao da sua empresa

Tente descrever de forma concisa 0 que sua
empresa faz, suas especialidades e o que torna sua
empresa unica.



Construa sua rede organica

-+ Cresca seu alcance organico com a publicacao regular
" de conteudo para criar mais credibilidade.

& ° Adicione icones de compartilhamento social e links para
'sua Company Page no seu site e outras midias sociais.
|

| - Incentive seus funcionarios a adicionar sua empresa em
'seus perfis e a seguir sua Company Page.

+ Responda os comentarios, goste ou compartilne outras
© mensagens




ldentifique uma audiéncia potencial

. Qual é a sua funcao ou cargo?

N - Onde estao localizados?

«  Em que inddstria trabalham?

* 'Em que eles estao interessados?

*/ Que tipos de contelido consomem, como?

. Que tipo de dificuldades eles tém?




Crie um calendario editorial eficaz

A melhor maneira de garantir a variedade em suas estratégias organicas e
pagas € construir um calendario editorial gue acompanhe e organize os tipos
de conteudo que vocé esta publicando.

SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA

LIDERANCA
FRODUTO INOVADORA
LIDERANCA CTA PARA
LINKEDIN INOVADORA EVENTO PRODUTO
PAGINA DE S s
WEBSITE EVENTO — A




Crie uma estratégia de teste A/B

Quer testar sua estratégia de segmentacao?
Configure duas campanhas exatamente iguais em todos os sentidos, exceto pelo publico-alvo
selecionado.

Quer entender qual aimagem que € mais atraente para o seu publico?
Crie conteudos identidos e para a mesma segmentacao. Troque apenas as imagens.

Quer ver se o titulo funciona melhor com um imperativo dirigido ao publico-alvo?
Execute um teste A/B como:
“Profissional de marketing: inscreva-se!” ou “Acesse!”

E LinkedIn Marketing Soluti E LinkedIn Marketing Soluti

Inscreva-se no Webinar sobre como anunciar no Linkedin para iniciantes! Gerencie suas campanhas de marketing de Profissional de marketing: Inscreva-se no Webinar sobre come anunciar ne LinkadIn para iniciantes!
forma rapida e facil. https://Inkd.in/f995USR https://Inkd.in/fehGQjT




Crie uma estrutura de nomenclatura da campanha

O LinkedIn recomenda o uso de alguns ou todos os seguintes atributos na
estrutura de nomenclatura:

 Linha de negdcios ou produto

- Tipo de campanha (Ex: webinar, relatorio técnico, etc)

« Segmentacao (Ex: regido geografica, setor da empresa, fungao, etc)
« ID de campanha, para quem utiliza um ID na identificagcao dos canais
« Periodo da campanha

Se utilizassemos estes critérios para este webinar, nossa campanha teria o
seguinte nome:

ManketingSolutions, Webinat, ERGerMet 2017



Monitore e otimize seu conteudo patrocinado

N&o tem certeza de que métricas seguir? N
Aqui estdo algumas idéias para comecar: \
* Trafego do site

» Conversoes
» Custo por converséo —
» Taxa de conversao |
* Envio de formularios
* Custo por clique —— s
* Novos seguidores e ——

« Impressdes e
 Resultados dos testes A/B - =







Sponsored & Direct Sponsored Content

Interaja com potenciais clientes com conteudo relevante no uUnico feed profissional do mundo

Segmente o publico
mais importante

([

o| Entregueem qualquer
— dispositivo

=I5 Gere leads e
T EI_ engajamento

Follow new perspectives - seemo
. The Atlantic

“Al Ryan Holmes

‘\u‘.’b, ) 3t Hoot




Formulario de Geracao de Leads

LinkedIn
Lead Gen

Forms

e
il
®

Gere leads de qualidade

Prove o ROI das suas campanhas
de geracao de leads

Acesse e gerencie seus leads com
facilidade



LinkedIn Sponsored InMail

Envie mensagens relevantes, diretas e segmentadas as pessoas que mais importam

,

Restricbes no numero de
mensagens enviadas para
cada usuario R 5

fo

Entrega em tempo real
guando o usuario esta
online




Serbem sucedido & organizar sua agenda e

LinkedIn Dynamic Ads

Personalize seu anuncio de acordo com o publico-alvo

.

Gere engajamento entre o seu publico com andncios
gerados dinamicamente, otimizados com dados do perfil

Patricia Leka

Self Service Marketing Leader at e personalizaveis para alcancar os objetivos da sua
o campanha.

-
visualizagdes da sua publicagio
Visualizar todos os recursos
Premium

Anuncio > Anuncio [

>tay InTormed on INdustry news and trends

tempo livra?

6= O

Get the latest on Huawei Consumer
Business Group

Saiba Mais . L

MBA FGV. Referéncia para sua vida.




LinkedIn Display Ads

A compra programatica para Display Ads no LinkedIn
combina eficiéncia e controle com inventario de qualidade

R — Ganhe reconhecimento no inicio
: 0“ - do processo de decisdo de compra
Jess Wwilliams ,@; Halen Bradloy Therarios Faces.More Troubles

ol Direcione sua mensagem com
preciséo e alcance os seus
objetivos de marca

e ¢

Desperte o interesse de seu
publico-alvo em um contexto
profissional de alto nivel

Follow ne See Mo
. The Atlantic

r_‘l Ryan Holmes
& ) at Hoat

4. Arianna Huffineton



+ Follow

wt? Dewnload our new eBook
vant! http://pin.itjy-sDbH2

What you

Made by G

LinkedIn Text Ads

Gere leads qualificados com uma solucao de self-service facil de usar

need to know now

ooghe

Apple Invests In Uber Competitor, Didi

Theranos Faces More Troubles

iPhene 7 Launch
L IM talking about t

#ChaseGreat

Links em

o B P

destaque

Inglés fluente rapido

Aula particular com foco no que
vocé precisa. Faca 2 aulas teste
agoral

Learn How to Amazon Free!
Get Your Free Video Report on
how we sell $60 million on
Amazon per year

FinTech: Present, Future
Click to view this brief interview
with Ron Suber - 2017 trends in
FinTech

Follow new perspectives - see more

. The Atlantic
{T‘l

“ ’{"

e

Crie, gerencie e otimize campanhas
direcionadas e personalizadas em apenas
alguns minutos e com qualquer orcamento

Links em destaque

Inglés fluente rapido

Aula particular com foco no gue
vocé precisa. Faca 2 aulas teste
agoral

Learn How to Amazon Free!
Get Your Free Video Report on
how we sell 360 million on
Amazon per year.

FinTech: Present, Future
Click to view this brief interview
with Ron Suber - 2017 trends in
FinTech




E como usar nossas solucoes?

« Para Branding ou no inicio do processo de deciséo de compra:
 Display Ads
» Text Ads
» Sponsored Content & Direct Sponsored Content
* Dynamic Ads — para novos seguidores

« Para Performance ou final do processo de deciséo de compra:
* Sponsored InMalil

» Sponsored Content & Direct Sponsored Content com
Formulario de Geracgao de Leads

» Dynamic Ads — para redirecionar para outra pagina



Dicas para wn melluor
conleliao



Pessoas,

nao apenas numeros




Ter um call to action claro ira maximizar seus cliques e
conversoes e blindardo seu conteudo

Checklist
Como fazer

um infografico : A chamada para o download do
infografico fica bem clara!




Impulsione seu ROI através da adaptacao do conteudo

Mobile download Podcasts

3 ol Spuietd
¥
Infographics =
Blog Content
SlideShares

Influencer blogs

Adapte seu conteudo de forma que ele possa ser
entregue em diversos formatos durante toda a jornada
de compras



Crie conteudo que ajude, informe e até mesmo
sirva para entreter

TIVIT

Vai contratar um provedor de nuvem e esta com dividas do que é
importante considerar ou ndo? Preparamos este post com algumas dicas

dla £ d sUd presa esteja atenta na hora d ontratar L I vedor,
OnSl I Or Jara que a sua empresa esteja atenta na hora de contratar um provedor.
—

Seja consultivo. Inicie a
conversa explicando como
seu conteldo ajudara seu
publico alvo a atingir seus

objetivos

0O que devo considerar na hora de contratar um provedor de nuvem?

blog.tivit.com

52 gostaram



Crie conteudo que ajude, informe e até mesmo
sirva para entreter

Conversador

Fale com seu publico alvo.
Faca declaracoes que

Bﬁ%ﬁfﬂﬁﬁ atraiam conversas e

interacdes com seu
conteudo

Awake: Conhega Catarina Alencar

wh Gostei & Comentar @& Compartilhar



Crie conteudo que ajude, informe e até mesmo
sirva para entreter

@ Rock Content

Vocé sabia que conquistar um novo cliente custa de 5 a 7 vezes mais do
que manter um atual?

Investir no pos-venda e na fidelizacao dos seus clientes pode ser muito
vantajoso para o seu #ecommerce! Entenda como:
http://hubs.ly/HOTc9bRO

Misterioso

Mostre a sua audiéncia apenas o
suficiente para conquistar seu
Interesse e depois a direcione :

e

para o conteudo completo .



Otimize seu conteudo para Mobile

0 = ED 1124

Para que vocé tenha uma melhor performance
em dispositivos moveis tenha certeza que:

.
~4 Quer inovar a gestao da vigildncia de sua empresa com alta
e u eX O e I n ro u gao e n a I I I e n OS e tecnologia aliada & praticidade? A solucdo Ronda de
Vigilantes da Senior tem os beneficios que vocé precisa para
imi. peracdes, Saiba mais e adquira online: http://

150 caracteres para evitar a quebra do texto e

RONDA BB

O call to action seja claro VIGILARSES.

Seu site seja otimizado para dispositivos & & <
moveis S '



Utilize sua imagem para engajar

I o TR Deixe que sua imagem se
Quem faz a diferenga na maior cidade do Brasil e quem se prepara para o novo a SObressala
cada dia I| 1ec. Agors S3o Paulo. Conheca: https://lnkd.infeeTwqCH
Utilize sua imagem para
; expandir seu contetdo e dar
i <h énfase ao seu call to action
_ INSCRIGOES ABERTAS Tenha certeza de escolher
\ m uma imagem que converse com
\ seu conteudo

&y Gostei [ Comentar & Compartilhar



Teste e melhore seus resultados utilizando o
Direct Sponsored Content

"f ._Sa”mbaTech
Teste de 2 a 3 Ver86es de Seu E\:cii:;:tes:egra:uit::: no samba videos e turbine sua estratégia de videos
conteudo para otimizar
continuamente seu desempenho

Pense de forma simples:

Considere testes de call to action
diferenciados ou variagoes de f. TN (qe—
imagens, bem como direcionar seuy I RO <o o ce
contetdo para falar com o publico

alvo especifico

TESTE GRATIS




Quem nao € vidlo
Nao é lembraao.

Tenha uma estratégia “Always-On”







Benchmarks

LIk oty e il 10 snncunce on expanded Linkedl Markeing Solaons prtfolo, wih e Como medir o CTR?

- . [Cliques] / [Impressdes]

with LinkedIn Lead Accelerator. - Até 0.25% _ baIXO
= Entre 0.26% a 0.39% - média
= Acima de 0.61% - 6timo

¥ Deliver more quality leads faster

il Organic
Targeted to: All Followers

Como medir o engajamento?

\mpréssions clicks interactions engagement

Gained from § i a =Y i A

Ss;:i(orl:;m: LE"'TSIZSSOSTWE]E?Dz1ELLLAB|Dg700mﬂ17NAMER|TDWGUDDDDDDRM‘MHAA (currently running) [Agoes SOC I aIS] + [Cl Iq u eS] / [I m p ressoeS]
21,866 129 13 8 0.69%

impressions clicks interactions followers acquired engagement | Até 0.31% - baiXO
= Entre 0.32% a 0.49% - média

Alicia Valko, Dr. Baishakhi Datta +355

= Acima de 0.80% - 6timo




Setup de Camparntias



Produtos Clientes Dicas e Insights

Crie e gerencie anuncios
no Lirtkeahn

.olico-alvo na maior rede profissior.

Anunciar no LinkedIn faz com que o seu negocio atinja os objetivos de marketing.

Q ©)

Alcance uma Segmente as pessoas Crie andncios de Obtenha resultados
audiéncia dnica certas maneira rapida e facil de negocio




Linked in Entrar Cadastre-se




GERENCIADOR DE CAMPANHAS

Todas as contas

Q Leka's

Tecnologia da inf
Nome da conta
Leka's_2017 REplleiat

Leka's USD ESP (Sl

Leka's_ESP

Exibir status das contas: todas ~

Ja tem uma Company ou Showcase Page?
o Pesquisar por nome Inserir a URL

Comece a inserir o nome da empresa
Nao tem uma Company ou Showcase Page? Criar nova
MN&o tenho uma Company Page

Nome da conta @
Conta de publicidade de Patricia
Moeda [ 22

7

A

Cancelar

Exibir contas criadas em: visualizar todas -

Status

Inativo

Inativo

Restringida




Interaja com seu publico-alvo no feed do Linkedin

5aiba mais

Gere trafego com anlncios is de criar para exibicdo em computadores

aiba mais ™

publico-alvo da sua empresa




Faddo a paddo
Snondored Conlent



Interaja com seu publico-alvo no feed do LinkedIn e além

Saiba mai

o com anuncios faceis

iar para exibi

o em CDI'I'I[}UtE’a(lD res

lecionar










Faddo a paddo
Conlediao






GERENCIADOR DE CAMPANHAS

ETAPA 2 DE 5: CONTEUDO DO ANUNCIO

Selecione ou crie um novo Sponsored Content

tualiza

inkedin

E leka's ¥ | Leka's BRL {G3 ®

Criar Sponsored Content




in}

GERENCIADOR DE CAMPANHAS

ETAPA 2 DE 5: CONTEUDO DO ANUNCIO
elecione ou crie um novo Sponsored Content

Visualizar atualizagio

Contelido disponivel (8) =

Selecionar  Anlncio

In Case You Missed It

Criar Sponsored Content

Criada




GERENCIADOR DE CAMPANHAS

ETAPA 2 DE 5: CONTEUDO DO ANUNCIO
elecione ou crie um novo Sponsored Content

Contetudo disponivel (8) » Todas as atualizagbes » Tipos de contetido &
Selecionar  Anlncio

https:/flnkd.in/ejdTeHa

# Solughes de Marketing do Linkedln

Linkedin Marketing Solutions - Construa relacionamentos com os
profissionais no Linkedin

business.linkedin.com

https://Inkd.infeBCrljB

& Guia do Usuério

Criamos esse Guia para que vocé explore todo o potencial da maior rede
social profissional do mundo. Dicas de coma manter seu perfil atualizado,
«como participar de grupos, configuragdes de conta, como buscar vagas €
muito mais!

wwwislideshare.net

In Case You Missed It https://Inkd.infe3JxG5n

 In Case You Missed It
These past two weeks rank among some of the most tumultuous in US
postwar history, not just for investors, but every group imaginable

wwwi linkedin.com

©

©




~ el Il




do antnc

t Linkedin

o do aniincio @

In & anune




Leka's

Titulo do andncio @

Midia Kit LinkedIn

Descricao do anincio @




Quais atualizactes vocé deseja patrocinar?
Vocé pode patrocinar atualizactes existentes a partir da sua Company Page ou criar um Sponsored Update novo. @

Leka's

COLOQUE AQUI SEU TEXTO DO ANUNCIO. ANTES DA URL. NAQ ESQUECA O CALL TO ACTION. Ex: 35
Cligue: hittps://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/dicas-e-insights/linkedin-midia-kit

Titulo do anincio @

Midia Kit LinkedIn 52

Descricao do anincio @

Conhega as Solugdes de Marketing do Linkedln & anuncie na maior 2
rede profissional do munde.

Dominio: business.linkedin.com

o - S







GERENCIADOR DE CAMPANHAS

ETAPA 2 DE 5: CONTEUDO DO ANUNCIO

Contetido disponivel (9) » Todas as atualizacoes »

Selecionar  Andncio
1]

sored Content:  ANUNCio

OLOQUE AQUI SEU TEXTO DO ANUNCIO. ANTES DA URL. W/
L TO ACTION. Ex: Clique: https://Inkd.in/eXZ9zVP

idia Kit LinkedIn
ega as Solugbes de Marketing do LinkedIn e anuncie na maior rede
issional do mundo.

siness.linkadin.com

hitps://Inkd.infejdT6Ha

& Selugbes de Marketing do LinkedIn
LinkedIn Marketing Solutions - Construa relacionamentos com os
profissionais na LinkedIn

business.linkedin.com

https://Inkd.infeBCrJjB

& Guia do Usuario
Criamos esse Guia para que vocé explore todo o potencial da maior rede

social profissional do mundo. Dicas de como manter seu perfil atualizado,

n leka's w | Leka's BRL §53 @

ored Content

Hé 1 segundo

Ha4 meses

HA 5 meses




Faddo a paddo
Formuldrio de Geracdo de Leadd



o




GERENCIADOR DE CAMPANHAS

ETAPA 2 DE 5: CONTEUDO DO ANUNCIO

Contetido disponivel (9) » Todas as atualizacoes »

Selecionar  Andncio
1]

sored Content:  ANUNCio

OLOQUE AQUI SEU TEXTO DO ANUNCIO. ANTES DA URL. W/
L TO ACTION. Ex: Clique: https://Inkd.in/eXZ9zVP

idia Kit LinkedIn
ega as Solugbes de Marketing do LinkedIn e anuncie na maior rede
issional do mundo.

siness.linkadin.com

hitps://Inkd.infejdT6Ha

& Selugbes de Marketing do LinkedIn
LinkedIn Marketing Solutions - Construa relacionamentos com os
profissionais na LinkedIn

business.linkedin.com

https://Inkd.infeBCrJjB

& Guia do Usuario
Criamos esse Guia para que vocé explore todo o potencial da maior rede

social profissional do mundo. Dicas de como manter seu perfil atualizado,

n leka's w | Leka's BRL §53 @

ored Content

Hé 1 segundo

Ha4 meses

HA 5 meses




Call-to-action

yrmulari

Fo




nft
de privacidade.







Selecdo de formulario de leads
selecione seus eall o actions e fomulsrios de geracso de leads

Criar nove modelo de formulério

A

- Leka's
Bl Fotrocinado

125
@ Informacdes enviadas para Leka's

Acesss

o

Excluir campanha | Salvar como rascunho

Central de Ajuda  Parceiros certificados  Termos e Privacidade =

Uinkedl(] Linkedin Corporation © 2017

»
. -
-







Pasdo a paddo (7ext Ads)



Gere trafego com anuncios faceis de criar para exibicao em computadores Selecionar

Saiba ma




| |

‘ i et !
I
|

13 va B
Partu

lir campanha

Central d

i = i‘;'—,‘"‘lu:r-' Ty X __ ‘- e e T




ETAPA 2 DE 5: CONTEUDO DO ANUNCIO
Crie seu anuncio

ne um titulo cati ma imagem eo texto




ETAPA 2 DE 5: CONTEUDO DO ANUNCIO
Crie seu anuncio

v COMEGAr a criar Sel anunc.c
cedija um titulo cativante, depais carregue uma imag:

Para ond~ _ “fisualizar
»nde usuarios serdo direcionados quando clicarem no seu aning




Passo a passo (InMait)



ns direcionadas ao publico-alvo da sua empresa

Saiba mai




Introdugao ao Sponsored InMail

hba mais com um
Mome_da_Campanha

Idioma do plblico-alvo @)

Partugués

luir campanha ‘




E Leka's w Leka's BRL £53

GERENCIADOR DE CAMPANHAS

elecione um rem 5 InMail

@ Vamos comarara edarcay Sponsored InMail

nsira 0 nome do andncie de Sponsored InMail

Dicase melhores praticas

Escolha o remetente certo
Os Spenscred InMails devem ser
enviados por alguém gue seu pablico

confie. Garantir que seu remetente
n . A .
=] B tenha uma imagem de perfil ajudara
Self Serviee Markennz Leacer at Lmkegn’
no sucesso da sua campanha.

£ igualmente importante que o remetente sejs
contextualmente relevante na sua mensagem

0 remetente solicitado deve ser uma conexdo de
primeiro grau

Caso demore slgum tempo para que o remetente acsite
sus solicitagio, defina vocé como remetente padrio
para poder finalizar seu andncio e salvé-lo como
rascunho

Veja alguns exemplas de Sponsored InMail

Excluir campanha

Central de Ajuda  Parceiros certificados  Termos e Privacidade =

Linked[] Linkedin Corparation ® 2017




GERENCIADOR DE CAMPANHAS

elecione um rem 5 InMail

- Vamos comegar a criar seu Sponsored InMail
Selecione um remetente para seu Sponsared InMail

Insira o nome do an~ -

Excluir campanha

Central de Ajuda  Parceiros certificados  Termos e Privacidade =

Linked[] Linkedin Corparation ® 2017

E Leka's w Leka's BRL £53

Dicase melhores praticas

Escolha o remetente certo

Os Spenscred InMails devem ser
enviados por alguém gue seu pablico
confie. Garantir que seu remetente
tenha uma imagem de perfil ajudara
no sucesso da sua campanha.

£ igualmente importante que o remetente sejs
contextualmente relevante na sua mensagem

0 remetente solicitado deve ser uma conexdo de
primeiro grau

Caso demore slgum tempo para que o remetente acsite
sus solicitagio, defina vocé como remetente padrio
para poder finalizar seu andncio e salvé-lo como
rascunho

Veja alguns exemplas de Sponsored InMail




_mviar pedido de aprovacio




in

GERENCIADOR DE CAMPANHAS

Selecione um remetente para seu Sponsored InMail

Insira o nome do andncio de Spensored InM

Nome do InMail

Remetente @ Adicionar remetente @

o : Patricia Leka Voo
Sell 5 arketing Leader at Linkedin

E =05 POT 3
_§f‘l:; Garant
tenha uma im3
no sucesso da

0 fer

primein




R

Patricia gostana de:

ssar sua foto de perfil do Linkedln, nome, sobrenome
e cargo no seu perfil.
Permissdo para incluir sua foto de perfil, nome e
sobrenome no campo de remetente de campanhas de

sponsored InMail enviadas por meio desta conta de

publicidade.

ls sejam enviado
wiadas a esta conta. Voce tElnlL:-l::-rll tera permi
visualizar todas as campanhas desta conta.




.sues de remetente de Sponsored InMail

Leka_Teste

LIDEMOPGBRZ_1

Conta de publicidade de Fabio




Dicas & melhores praticas
Assunto @

Texto da mensag:

taria de adicionar um rodapé personalizade com termo s ; s bilidade? @




URL da pagina de destino @

Botdo visualizar

arregue um banner de a

Dicas e melhores praticas

Use um call to action claro e
direto (CTA)

Um CTA claro

e
q

Crie testes para conhecer o

interesse dos destinatarios.
paras quais linh

Voltar
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GERENCIADOR DE CAMPANHAS
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Linked[T
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Pagina inicial Perfil Minha rede Empregos Interesses Servicos empresariais Ir para o Recruiter

Gestao de Projetos USP - Pés-raaua'ao da POLI USP. com base no Guia PMBok. Inscreva-se! | ninc

Todas as mensagens ~ Marcelo Trevisani

s Summit

Publicidade no Linkedin O INNOVATORS ’

st SUMM

s Linked () Linkedin Corp
‘Sponsored 20 de ago
a I Y. & 0 ciantpromo e
Participe do Innovators
Summit ®
O maior evento de




Faddo a paddo



0 do Matched Audience

mentacdo | utilizar pib

® Quallocalidad

incluir ¥

Selecione cri




do nimero
u publico-

00.000+

Saiba mais

Learn more




Impordante!

Evite a hiper-segmentacao!
Escolha um ou mais filtros e teste
diferentes audiéncias



Faddo a paddo
Leitao



ETAPA 4 DE 5: ORCAMENTO E AGENDA
Defina o valor investido na campanha e quando deseja comega-la

Para quais daz opgoe: i é otimizar i | Exibir previsdo
b suas Qual deve ser o valor do seu lance?

Visitas ao site

Artigos de ajuda relacionades

Tipo de lance (3
Definir o lance, o orgamento didrio e a data final da
sua campanha

Comportamento relative a cliques e cobranga para
andncios ne Gerenciador de campanhas

Custos de publicidade

maior. Saiba mais




Vigitas ao site



Saiba mais




= término da campanha 3
mim ':l a W ﬁ

Orcamento total (5

Ocultar a data final, 0 orgamento total € as opgdes de alterndncia -~







Instalar Insight Tag |

Tipo de lance &)




in|

GERENCIAD DE CAMPANHAS

Desempenho da campanha Dados demograficos do site

Leka's_BRL

Dados
Graficos de tempo demograficos
——
conversoes leads

0 0

Exibir grafico para Cliques w

E leka's v | Leka's BRL {53 | @

Total investido

Rastreamento do Site > © | QPesquisa

acoes sociais

0 BRL0,00

Modelos
Formularios de geragao

de leads

o 0000000000000 0-—0-0—0-—0-0-—0-0-—0-—0-—0-—0-0-0-00-0

24 de jul 26 de jul 25 de jul 30 de jul de ago

Desempenho

Campanhas & Status

Nome_da_Campanha
Rascunho
Sponsored Content

ago 5de ago ago 9 de ago 11 de ago 13 de ago 15 de ago 17 de ago 19 de ago 21de ago

Leads Conversdes Agdes sociais Orcamento

Média Engajamento Média de Média Média Total

Impressoes Cliques Social .
CTR total engajamento cpC CPM

investido

BRLO,00  BRLO,00  BRLO,00

BRLO,00  BRLO,00 BRLO,00



Ao clicar em Continuar, vocé aceita estes termaos.

| ‘ Continuar

Comece com 3 etapas simp




Prsite.com.br

s encaminhe-as para os membro sUa equipe.




Metoao ae PW



Sobrenome*

‘atricia Leka

Caodigo de
Namero do cartdo de crédito ou debito™ Data de expiragao” seguranga’

MM AAAA —

CEP”

Cédigo de cupom (opcional) @ Aplicar

Revisar pedido




d Leka's w Leka's BRL E:‘_lp

Codigo da conta: 506122627 anha

2 Editar detalhes da conta

a8, Gerenciar acesso

Arios CoMm Acesso a: Le

Patricia Leka Vocé Proprietiric
Self Service M ing Leader at




Links Uteis

Especificacdes de anuncios para cada uma de nossas solucbes

Guia de uso para anuncios Self-Service no LinkedIn

10 maneiras de melhorar o seu ROl com Sponsored Content

Entre em contato com nosso time

SlideShare e Site com mais materiais e pesquisas

Linkedln Company Pages

Duvidas?
Mande um e-mail para: marketingbrasil@linkedin.com



http://adspecs.liasset.com/
http://www.slideshare.net/linkedinbrasil/guia-de-uso-para-anncios-selfservice-no-linkedin
http://www.slideshare.net/linkedinbrasil/10-maneiras-de-melhorar-o-seu-roi-com-sponsored-updates
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/site-forms/entre-em-contato
http://slideshare.net/linkedinbrasil
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/dicas-e-insights
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/company-pages
mailto:marketingbrasil@linkedin.com

Videos Passo-a-Passo

Como configurar sua Linkedln Company Page

Como conceder acesso ao Direct Sponsored Content

Primeiros passos com Text Ads do LinkedIn

Primeiros passos com Sponsored Content do LinkedIn

Primeiros passos com Direct Sponsored Content do LinkedIn

Como Segmentar Sua Campanha

Como funciona o Leilao do LinkedIn



https://www.youtube.com/watch?v=IY2rpyYEa-M&feature=youtu.be&list=PLBEDD18F120FE0305
https://www.youtube.com/watch?v=gz55XBb2Ero&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=xooNK9Q9_9U&feature=youtu.be&list=PLBEDD18F120FE0305
https://www.youtube.com/watch?v=YGoU0LqLjiA
https://www.youtube.com/watch?v=_k9Pyu9jUy4&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=oePRBUNc2DU&feature=youtu.be&list=PLBEDD18F120FE0305
https://www.youtube.com/watch?v=Slz77wkixSU&feature=youtu.be

Ja que o conteudo é a base de todos
0s aspectos do marketing, ficou claro
por que o marketing de conteudo se
tornou uma prioridade.

Para ter uma estratégia de marketing
Integrada, ter uma estratéegia de
marketing de conteudo € essencial.



Seu desafio agora é
entregar conteudo
relevante a todo momento!

Vamos comecar?




Anendix



Sponsored Content & Direct Sponsored Content

Interaja com potenciais clientes com conteudo relevante no unico feed profissional do mundo

Nome da empresa

Z E 0 mesmo da Company Page

Logo daempresa wm — - Google Cloud*
Carregado a partir da Promovida
Company Page

Impulsione o seu proximo projeto com o Google Cloud Platform! Saiba mais:

URL - == == == https://goo.gl/RDF2sc
Encurtada
atomaticamente apos
23 caracteres

A tecnologia
do Google para
sua empresa

{*) Google Cloud Platform

ostaram - 5 comentarios

&y Gostei ] Comentar @& Compartilhar

+ Seguir
Texto de
Introducéo

= ™ ™ Suporta até 600 caracteres e é ‘truncado’
por volta de 150 caracteres onde aparece
“leia mais”

4

— Imagem
Faca o upload de uma
imagem com 1024x627 px

SAIBA MAIS



Visualizacao no feed:

in PREMIUM

Pégina inicial Perfil Minha rede Empregos Interesses
. may

Gostei - Responder 2 atualizages novas

Thiago Reis 1h
Ajudando empresas a despertar seu potencial de crescimento

|[E-Book] Tudo o gue vocé precisa saber
para uma distribuicdo vencedora

promo.erpflex.com.br * Fazer com que seu produto
chegue no cliente certo & no momento certo & um grand..

Gostei * Comentar * Compartilhar
AZad compartilhou
Patrocinadas

E possivel atingir a maloria dos usuarios das redes sociais do Brasil com um bom
plangjamento de midia. Saiba mais: hitps:/goo.gl/aORAWD

Midia em
sociadle:




Qual a diferenca?

SPONSORED CONTENT DIRECT SPONSORED CONTENT
Permite publicar conteudos relevantes e Permite compartilhar contetdo diretamente no
alcancar um publico segmentado de feed sem que esta publicacéo fique visivel na
profissionais além dos seguidores da sua sua Company Page, possibilitando personalizar
Company Page. e testar o conteudo.

5%

Do engajamento € atraves de dispositivos moveis!
Tenha certeza que seu site seja mobile ou responsivo.



Text Ads

Anudncios intuitivos que permitem criar, gerenciar e otimizar campanhas
personalizadas em questao de minutos.

sy Titulo
Até 2
50%50 pixels teI 5 caracteres
I I
[ MBA FGV Sao Paulo
Aqualidade e a exceléncia da N
NTFGV . - (54 ZUR
FGV como referencia para sua "/ Voceé pode optar por mandar o
carreira. - usuario para uma pagina especifica
| ou para a sua Company Page no
I Linkedin.
[
Descritivo

Até 75 caracteres



Visualizacéo na pagina:

in Q Pesquisar 1,3 & =] I—E Q ) @

Inicio Minha rede Vagas Mensagens Notificagbes 5 Recruiter

Mycotoxin Testing - Economic & Environmental Benefits of Multi-Analyte Metheds Anuncic ==

Compartilhe um artigo, foto ou atualizacéo Assuntos mais discutidos 9

¥ The real reason coders are quitting

( [ Escreva um artigo >I ( Imagem ;‘ m

IN

nais lidas

nfosys will create 10,000 US jobs

ha 1 hora

ificar por: Populares w

Novas publicacoes @ Apple earnings: What to watch
Guilherme Ribenboi A ha 2 horas

Z8 Fyre Festival hit with $100M lawsuit
Atualizada ninutos

Patricia Leka R. B. Alavarce

Twitter Announces & New Premium Content Deals at First-Ever Digital @ Hollywood avoids a writers strike
Content NewFronts Presentation Atuz 3

ha 1 hora

Exibir mais ~

Twitter Announces Twelve New Premium Content Deals
at First-Ever Digital Content NewFronts Presentation

Anincios que podem ser de seu interesse

Inglés fluente rapido

Aula particular com foco no que
vocé precisa. Faca 2 aulas teste
agoral

yahoo.com Streaming Media Content Strategy

VBA FGV 53
& Gostei E] Comentar @& Compartilhar Eiz.afi.a:aéa;:gi”cueléncia da
FGV como referéncia para sua
- . i carreira
u.ge&tce: para voce
Free Portuguese Lessons
10 free online lessons only for
tech company employees
E,Oogle Cloud + Seguir through Lingo Live

movido

Impulsione o seu préximo projeto com o Google Cloud Platform! Saiba mais:
https://goo.gl/RDF2sc Quem segulr )
[ Mavrala Tac




Sponsored InMall

Envie mensagens relevantes e direcionadas as pessoas que mais importam para a sua
empresa

Imagem

65x65 pixels \

.
Mensagens @ a Paulo Lemos s s Remetente
Filtrar por Mensagens nao lidas x ;;ueese’rhem—suced\do? _TItUIO
30 caracteres ) Banner
_— e = 5
Minhas mensagens do Recruiter » Ola Patricia, . \ 300x250 plXEls
L) ) 40Kb
Minhas mensagens do Sales Olhamida=at pedfil; 2 f MBA" FGV
Nﬂvigatﬂr > preocupa com neus posts Referéncia para sua carceira e para sua vida,
no Linkedin, im dos
principais as u para pensar o quanto ser bem-
Paulo Lemos sucedido iar a sua vida?
Remetente = Patrocinadac0. Sobre  CentraldeAjuda  Termos e Privacidade ~
°—H s : Qcaicnitn de siiceieg Veniing Publicidade  Servicos empresariais ~
Pessoa Fisica o ‘ forma de cenquista-lo ndo mu B o empresanizie
i = - Baixe o aplicativo doLinkedin ~  Mais
. com MBA, e a Fundagao Getulio Vargas 2
para Self-Service | principalme - i o
inked ] Linked!n Corporation & 2017

Titulo
30 caracteres

contratacdo.

seu perfil. Tenha

radiferenga.

Corpo da Mensagem
= Até 1000 caracteres

Até a proxima,

Paulo Lemos
Diretor na Fundagao Getulio Vargas

cancele o recebimento. Vocé

Gerencie suas preferéncias de antincios ou
ec mais.

& Sa

Boté&o de Call to Action
Botdo que levara o usuério a URL de destino

Inicio das Aulas este Més.



Pagina inicial

Todas as mensagens ~ Q @ 1 Marcelo Trevisani
1

ofzap

B

uBMm

PREMIUM

Perfil Minha rede

Gestao de Projetos USP - Pés-graduagio da POLI USP, com base no Guia PMBok. Inscreva-se!

Empregos

Interesses

Participe do Nosso Webinar
Publicidade no Linkedin

Sponsored

Kellogg Executive MBA
Kellogg Executive MBA in
Miami

Kellogg's Executive
MBA Program

Sponsored 29 de ago
Marcelo Trevisani

Participe do Innovators

Summit ®
0 maior evento de

Inovac@o do Brasil

Sponsored

ZAP

Promogdo Festa no Apé
Faca o seu cadastro e
concorra a prémios

Sponsored

Marintec South America
Parabéns! Vocé acaba de
ganhar um VIP

Evento lider do setor

naval

Participe do Innovators Summit
Ola, Patricia

Gostaria de te convidar para conhecer e participar do Innovators Summit
2016, maior evento de inovacao do Brasil, que acontece agora nos dias 5 e 6
de setembro

Nesta segunda edi¢c@o do evento, corealizado pela CI&T e +INNOVATORS
vocé assistird a palestras de altissimo nivel onde profissionais renomados
abordaréo tendéncias mundiais em inovacdo que vocé podera aplicar em seu
negdcio e em sua carreira

Clique no botdo abaixo e conheca melhor a condigdo especial que preparei
para vocé. No momento da compra, utilize o cddigo promocial ciantpromo e
garanta que, na compra de dois ingressos, vocé pague somente por um
Aproveitel

Um abrago

Marcelo Trevisani | Head Digital Marketing CI&T

Servigos empresariais

| Anincio [>

Visualizacao no inbox:

Ir para o Recruiter

INNOVATORS

SUMMN

5 e 6 de Setembro
Sobre nds Feedback Termos e Privacidade -

Linked[l) Linkedin Corp. ® 2016
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