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Missao das Solucbes de Marketing do LinkedIn

Ser a plataforma mais eficiente para os
profissionais de marketing engajarem
com seus publicos



Nossos NUumeros

+500 milhdes de usuarios no mundo

+100mil profissionais inscrevem-se
=

semanalmente no Brasil

@ 61% de acessos em dipositivos
moveis



Source: interno Linkedin

A maior comunidade global de profissionais

+2.1MI +3.4MI

estudantes gerentes e diretores
empresas SMB de profissionais no LinkedIn no Brasil lideres de opiniéo

+186mil +1,8MI

Executivos C-Level Viajantes a negocio



Agenda:

® LinkedIn Insight tag
® Acompanhamento de Conversao

® Formulario de Geracédo de Leads

% \ ® Relatérios
[ ] ]
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O que € a Insight Tag?

A Insight Tag € um cddigo leve em JavaScript colocado por vocé no seu site.
Essa tag carrega um cookie nos navegadores da web dos visitantes que
acessam o seu site.

Insight Tag for fixdex.com




O que € a Insight Tag?

Ao implementa-la vocé podera ter acesso:

Dados demograficos do site: insights sobre quem visitou seu site e quais as
paginas mais visitadas

Acompanhamento de conversdes: defina quais 0s
comportamentos mais importantes que vocé ira acompanhar
em sua campanha, como o preenchimento de um formulario
ou um download de um documento

Retargeting: alcance pessoas que visitaram seu site
recentemente atraves dos anuncios no LinkedIn
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Como implementar sua Insight tag?

Ao criar sua campanha, vocé
pode optar por “selecionar
conversoes” e a partir dai
configurar sua Insight tag.

Oou

Pegas de conteiido da campanha

Vocé pode adiciona-la a
campanhas ja existentes
| et através do menu superior,

clicando em “Pecas de
Conteudo da Campanha”




Insira o(s) dominio(s) que deseja acompanhar
N&o inclua “http”, “https” ou “www”

Get started in 3 easy steps:

. Enter the domain where you want to track conversions. This
should be your high-level domain (i.e.: advertiser.com), but not
the full URL of the destination or landing where you will ultimately
direct users. Entering your high-level domain will also allow you
track conversions on any subdomains

. Install the LinkedIn Insight Tag (lightweight Javascript) across
your website. This only takes a few minutes and requires no
maintenance once the code is in place.

. Measure return on investment of your Linkedin campaigns by
creating conversions to report actions that people have taken
after clicking or viewing your ads.




o~

Copie o codigo ou envie as instrucoes por e-mail a sua equipe

"AIGM MANAGER Conversion tracking | ® '3'

Step 1: Install the Insight Tag on your website

Copy and paste the following code and add it to every page on your domains, preferably right Frequantly asked questions
before the end of the <body> tag.

What is needad to install the Linkedin

Insight Tag for fixdex.com
Insight Tag and how long does it take?

Send instructions via email to yourself (sparker@fixdex.com)

Cancel
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Cole o codigo da Insight tag no rodapé (global footer) do seu site entre os
parametros <body> e </body>

| script da pagina - Notepad
File Edit Format View Help

(0,0,0,.2);height:14px;width:14px; -webkit-transform: rotate(45deg) ;transform: rotate
(45deg)}.gb_Ib .gb_lb{border:®;border-left:1px solid rgba(@,0,@,.2);border-top:1lpx solid
rgba(@,8,8,.2);height: 14px;width:14px; -webkit-transform: rotate(45deg) ; transform: rotate
(45deg) ;border-color:#fff;background:#fff}.gb N .gb_dg::before{clip:rect(25px 235px 4lpx
219px);left:-197px; top: -3px}.gb_N .gb_6b.gh_eg{position:absolute}.gb N .gbh_eg::before
{clip:rect(@ 218px 16px 194px);left:-16dpx;top:22px}.gb_N .gb_db .gb_dg::before{left:-
189px}@media (min-resolution:l1.25dppx), (-webkit-min-device-pixel-ratic:1.25),(min-device-
| pixel-ratio:1.25){.gb_N .gb_dg: :before{clip:rect(S@px 47@px 82px 438px)}.gb_N

.gb_eg: :before{clip:rect(® 420px 32px 388px)}}.gb M .gb_6b,.gb N .gbii,.gb N .gbip
{background-image:none;overflow:hidden;position:relative}.gb_N .gb_6b: :before{content:url
("//ssl.gstatic.com/gb/images/il_1967caba.png’);position:absolute}@media (min-
resolution:1.25dppx), (-webkit-min-device-pixel-ratio:1.25),(min-device-pixel-ratio:1.25)
{.gb_N .gb_6b::before{content:url(’//ssl.gstatic.com/gb/images/i2_2ec824b8.png"); -webkit-
transform:scale(.5);transform:scale(.5);-webkit-transform-origin:® @;transform-origin:@
8}}.gb_Ib a:focus{outline:1px dotted #ffflimportant}sentinel{}</style>

<script type="text/javascript™>|

linkedin_data_partner_id = "76187";

</script><script type="text/javascript”>|

(function(){var s = document.getElementsByTagName("script™)[0];

ar b = document.createElement("script”);

"text/javascript”;b.async = true;
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Certifigue-se de que o seu dominio aparece como
Vocé também pode adicionar novos dominios nesta pagina.

m CAMFPAIGN MANAGER

@ FixDex * » Marketing Q4 Campaigns >  View Insight Tag

Copy and paste the following code and add it to every page on your domains, preferably right Domains e
before the end of the <body= tag. Learn more.

fixdex.com

Zoomijax.com




Acompantiamento de Corversao



Acompanhamento de Conversao
Todas suas conversoes diretamente no Gerenciador de campanhas

Monitore os leads das suas campanhas no LinkedIn em qualquer dispositivo, tanto se
a conversao for apos o clique ou apos a visualizacdo do seu anuncio.

Entenda o seu ROI
Avalie o real valor obtido com suas campanhas de Sponsored Content e Text Ads,
incluindo o retorno do seu investimento, a taxa e 0 custo por conversao, e muito mais.

Otimize para obter os resultados que mais importam
Veja quais anuncios, publicos e ofertas estdo gerando conversdes para a sua
empresa. Use esses dados para melhorar suas campanhas em cada etapa.



Primeiro, crie e adicione uma acao e dé um nome a ela
Apos salva-la, vocé podera reutiliza-la sem limites em quantas campanhas desejar.

Mome da conversio * @

Ex.: downlead do artigo 3

Tipo de conversde @

Adicionar 2o carrinho

Valor @

Selecionar método de conversio @

o Insight Tag para todo o site [recomendade

Pixel para um evento especifico

URL* @

-- Selecionar—- w

= Adicione outra URL

Voltar Apclicarem “Salvar’, vood 3ceita o3 termos. m




Visualize e altere todas suas acoes de conversao salvas
ou crie uma nova

E Leka's w | lLeka's BRL {53 | ®
GERENCIADOR DE CAMPANHAS

Desempenho da campanha Dados demogréficos do site Pegas de conteddo da campanha ¥ Criar campanha

. Ir para suas campanhas

Exibir as conversdes modificadas: visualizar todas ~

Exemplo Conversso

Central de Ajuda  Parceiros certificados  Termos e Privacid

Linked[D Linke

oration © 2017
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Formulanio ade Geracao de leads



Formulario de Geracao de Leads

LinkedIn
Lead Gen

Forms

X B

&P

Gere leads de qualidade

Prove o ROI das suas
campanhas de geracao de leads

Acesse e gerencie seus leads
com facilidade



Interaja com seu publico-alvo no feed do LinkedIn e além

Saiba mai

o com anuncios faceis

iar para exibi

o em CDI'I'I[}UtE’a(lD res

lecionar










m n leka's w | Leka's BRL §53 @

GERENCIADOR DE CAMPANHAS

ETAPA 2 DE 5: CONTEUDO DO ANUNCIO
UM Novo Sy

Contetido disponivel (9) » Todas as atualizacoes » A onsored Content

Selecionar  Andncio da

Agbes
(1)

{aDirect Sponsored Content:  Anuncio

COLOQUE AQUI SEU TEXTO DO ANUNCIO. ANTES DA URL. NAO ESQUECA O

CALL TO ACTION. Ex: Cliques https://lnkd.in/eXZ9zVP
Hé 1 segundo
& Midia Kit LinkedIn

Conhega as Solugbes de Marketing do LinkedIn e anuncie na maior rede
profissional do mundo.

business.linkadin.com

https://Inkd.infejdT6Ha

& Selugbes de Marketing do LinkedIn c

5 a g Ha 4 meses
LinkedIn Marketing Solutions - Construa relacionamentos com os
profissionais no Linkedln

business.linkedin.com

https://Inkd.infeBCrJjB

& Guia do Usuario
Criamos esse Guia para que vocé explore todo o potencial da maior rede

. . . . H& 5 meses
social profissional do mundo. Dicas de coma manter seu perfil atualizado,




Call-to-action

Formuldric




nft
de privacidade.







Selecdo de formulario de leads
selecione seus eall o actions e fomulsrios de geracso de leads

Criar nove modelo de formulério

- Leka's
[

@ Informacdes enviadas para Leka's

0-1doslitens Visuslizagio: 4 | 10| 25| 50| Todes

Excluir campanha | Salvar como rascunho Avangar

Central de Ajuda  Parceiros certificados  Termos e Privacidade =

Uinkedl(] Linkedin Corporation © 2017




Formulério




E Leka's ¥ Leka
GERENCIADOR DE CAMPANHAS
empenho da campanha D Pegas de contelido da campanha =

Leka's_BRL Rastreamento do Site
Dad Insight Tag

- — > Todas as camp Filtro (3) » @ QF‘esquiszrporner"\e
Grificos de tempo demograficos Acompanhamento de

> - conversdes - o
Conversies Leads mpressdes  Prblico Agdes socisiz

Total investido
0 0 0 BRL0,00

Exibir gréfico parz  Cliques

Desempenho Leads Conversdes Agbes sociais Orcamento

Média Engajamento Médiade Média Tatal

Campanhas g Status Impressoes Cligues Social . . -
CTR total engajamento CPM investido

BRIN AN BRIn AN




SERENCIADOR DE CAMPANHAS

Pegas de conteddo da campanha

eka's_ BRL

Formularios de captagdo de leads

Formuldrios de leads Status do Idioma Diata de criacio
formularic

Exemplo de Formulirio nativa Portugués 22/0B/2017

Central de Ajuda  Parceiros certificados  Termos e Privacidade -

E Lela's *

Leka's BRL {53 (?

Criar campanha
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Relatorios

O Gerenciador de Campanhas oferece relatorios para ajuda-lo a identificar
metricas e rastrear atividades em campanhas.
Os tipos de relatérios aos quais vocé tera acesso Sao:

« Desempenho da Campanha

 Dados Demograficos

 Dados Demograficos do Site

Recursos humanos



Desempenho da Campanha

Todas as campani
Dados
Graficos de tempo demograficos
mpressdes

6.915.471

11 de aga

Conversdes

Desempenho Leads

Média

Campanhas s Status
" R

mpressdes  Cliques

14.de aga

/2016 »  Filtro (3) » @

17 de aga 20 de ago 23 deago

Agbes sociais

Engajamenta &di Média
total engajamento CPC

26 de ago

USD117.341,52

26 deaga

Média
cPM

Total investido




Meétricas

Impressdes: o nimero de vezes que as pessoas viram seu anuncio.

Cliques: a quantidade de cliques no seu anuncio. Isso inclui cliques no conteudo do
anuncio e o nome e logotipo da sua empresa, mas exclui algumas ac¢des sociais, como
curtidas, comentarios e compartilhamentos.

Taxa de clique: A taxa de cliques (CTR) é o numero de cliques que seus anuncios
obtém, divididos pelo numero de impressdes entregues.

Engajamento total: o envolvimento total € o nimero de cliques pagos somados ao
envolvimento social em seu anuncio.



Meétricas

Engajamento meédio: é com que frequéncia as pessoas se envolvem com seu anuncio
(cliques pagos e gratuitos divididos pelas impressoes totais).

CTR meédio: esta porcentagem mostra a frequéncia com que as pessoas acessam seu
site porgue viram seu anuncio.

CPC: custo por cligue - este € o total do investimento no seu anuncio dividido por
cligues totais em seu site.

CPM: custo por mil impressodes - este é o total do investimento no seu anuncio dividido
por 1.000 impressdoes.

Total orcamento: este é o valor do investimento em cliques e impressdes para o seu
anuncio.



Metricas
Acoes Socials

Botéao Curtir: o numero de curtidas que seu conteudo recebeu.

Comentarios: o numero de comentarios recebidos pelo seu conteudo.
Compartilhamentos: o numero de vezes que seu conteudo foi compartilhado.
Botdo Sequir: o numero de novos seguidores a partir do seu anuncio.

Total de Acbes Sociais: este nimero mostra o quanto de acgdes sociais seu anuncio
teve. Isso inclui curtidas, comentarios, compartilhamentos e cliques no botao seguir.



Dados Demograficos

Operzges N - e oz

Empresndimento - i




Dados Demograficos

Existem cinco tipos de dados para os quais mostramos seus dados demograficos:
« Impressdes: 0 numero de pessoas que viram seu anuncio.
« Cliques: o numero de cligues no seu conteudo patrocinado ou anuncios de texto.

- Taxade cliqgue (CTR): O CTR mostra a frequéncia com gue as pessoas acessam Sseu site porque
viram seu anuncio.

-« Conversdes: o numero de vezes que alguém converteu em seu site depois de engajar ou ver um
anuncio no LinkedIn. (Isso so € possivel se vocé implementou a Insight tag e associou uma
conversao aos seus anuncios)

-« Taxade conversao: esta é a porcentagem de cligues que levaram a uma conversao. A taxa de
conversao € calculada pelas conversdes divididas por cliques.



Faca o download de seu relatorio

Nedo contrato: 4168527 | Nedalinha: 523472622 | Orgamento do nivel de conta: USDS15.000,00 | Data de encerramento da conta: 31/12/2017

LMS Conversion Tracking Con

Exportar
Grificos de tempa

Conversdes Totzlinvestido

9.331

Desempenho do anuncio

Dezempenho da campanha na Audience nefwork
Desempenho do andncic na Audience nefwork
Demografia




Relatorios de desempenho
LinkedIn Audience Network

Quando vocé habilita o LinkedIn Audience Network para sua campanha de Sponsored Content, vocé
pode baixar os relatdrios especificamente para o desempenho do seu aniincio em nossos sites
parceiros. Vocé pode exportar e baixar um arquivo CSV do Gerenciador de Campanhas com todos os
detalhes da campanha e as seguintes métricas:

o Impressoes CPC médio

e Cliques CPM medio

e Taxa de cliqgue (CTR)

Total investido



Dados Demograficos do Site

_ CAMPANHAS

anha Dados demogrdficos do site Peg




Configure os Dados Demograficos de seu site

MPANHAS

Dados demogréficos do site




Configure os Dados Demograficos de seu site




o

Configure os Dados Demograficos de seu site




Dados Demograficos do Site

Os Dados Demograficos do Site fornecem informacées demograficas sobre os usuéarios do
LinkedIn que visitam seu site. Vocé pode filtrar os dados usando o0 menu suspenso no intervalo
de datas e as seguintes dimensdes demograficas:

 Funcao « Tamanho da empresa
* Industria * Localizacao

* Nivel de experiéncia « Pais

e Cargo e Empresa



mm’mdeéo/emo«mew&adm
de amanhd

- autor desconhecido



Links uteis

Conheca nossos formatos de publicidade

Integracdes do Formulario de Geracéo de Leads:
Driftrock
Marketo

Elogua
Zapier

Videos:
LinkedIn Lead Gen Form (em inglés)
LinkedIn Conversion Tracking (em inglés)

Dicas & Insights

Cases de Sucesso

Fale Conosco

Duvidas?
Mande um e-mail para: marketingbrasil@Ilinkedin.com



https://business.linkedin.com/marketing-solutions
https://www.driftrock.com/linkedin
http://docs.marketo.com/display/public/DOCS/Set+Up+LinkedIn+Lead+Gen+Forms
https://docs.oracle.com/cloud/latest/marketingcs_gs/OMCAA/#Help/Apps/LinkedInCampaignManager/Tasks/CollectingLinkedInLeadGenFormsData.htm%3FTocPath%3DApps%7CLinkedIn%2520Integrations%7CLinkedIn%2520Campaign%2520Manager%2520app%7C_____4
https://zapier.com/zapbook/linkedin-lead-gen-forms/
https://www.youtube.com/watch?v=34Xe1E59N6A&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=Dl2v8x678Ig
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/dicas-e-insights
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/clientes
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/contact-us
mailto:marketingbrasil@linkedin.com

Obrigado!
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