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Apresentacdo

O gue sdo os o
documento do

Como eles funcionam

Configuracéo da campanha

NUNCIOS COmM

inkedIn®?

Os anuncios com documento permitem que os
anunciantes promovam documentos diretamente no
feed do LinkedIn, onde os usudrios poderdo ler e baixar
facilmente o conteldo sem precisar sair da plataforma.

g possivel compartilhar seu conteudo gratuitamente para
aumentar o conhecimento da marca e desenvolver umao
lideranca inovadora ou fornecer seu documento em um
formulario de geracdo de leads para captar leads de

gualidade.

Relatorios
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Por que usar anuncios com documento?

L

J =

\
Aumentar o conhecimento da Captarleads de Avaliar o interesse do publico
marca e desenvolver o publico certo gualidade em seu conteudo
Aumente o engajamento com os publicos Capte leads de qualidade ao fornecer seus Saiba quantas vezes seu documento foi lido
compartilhando conteldos educacionais e documentos em um formuldrio de geragdo e baixado para entender sua estratégia
inspiradores que os usudrios possam ler e de leads. Compartilhe uma pré-visualizacdo durante todas as etapas do funil de

baixar diretamente no feed. do seu documento para gerar interesse e marketing.
converter em grande escala.
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Como usar anuncios
com documento?

Aproveitar sua biblioteca completa de Aumentar o engajamento e as
« conteudos, como e-books, estudos de caso, ¢ conversas em todas as fases do

artigos técnicos, infograticos ou slides, para funil de marketing

desenvolver publicos e aumentar o interesse

Coletar leads de alta qualidade em Avaliar o impacto do seu conteldo
J grande escala concedendo aos J ao identificar o interesse dos

Usudrios o acesso aos documentos usuarios e o engajamento deles

na integra em troca de informacdes com seu documento
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(Quando usar anuncios
com documento?

Promover conhecimento e informacdes sobre topicos relacionados aos seus

Divulgar sua lideranca inovadora com e-books e slides . e
produtos/servicos por meios diversificados

Apresentar melhores praticas com guias e dicas Explicar como usar seus produtos e servicos e divulgar as melhores praticas

Compartilhar como outros clientes obtiveram sucesso e resultados com um estudo
Demonstrar o sucesso de outros clientes com estudos de caso de caso ou depoimento

N\

Compartilhar planilhas e relatérios de analistas para demonstrar que domina seu setor

Exibir pesquisas e tendéncias com planilhas e relatorios de analistas
ou mercado

|dentificar leads interessados por meio de e-books, guias, relatorios etc. disponibilizados Gerar resultados de base de funil ao incluir documentos para captura de leads
apos o preenchimento de formularios interessados

Posicionar sua empresa como uma marca empregadora preferida destacando as
Atrair talentos de alta qualidade por meio de infogrdficos e guias praticos informativos iniciativas de diversidade, a missdo e os valores dela e disponibilizando recursos

educacionais ot
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Como eles sdo

exibidos no teed?

Os anuncios com documento sdo exibidos
nos feeds de noticias dos usuadrios para gque
eles possam visualizar mais facilmente e ler
mais rapidamente os documentos sem @
necessidade de sair do LinkedIn.

Os anunciantes podem conceder acesso total
ao documento ou exigir gue os Usudrios
oreencham um formuldrio de geracdo de
leads para receberem acesso ao conteudo.

Relatorios
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O gue é a experiéncio
ndo controlada” -

Do you know the latest marketing trends? Don't let
your brand fall behind...

Digital Maturity . 1 of 22 pages

Os usuarios visualizardo os anincios com
documento no teed de noticias e poderdo ler os
documentos na integra sem a necessidade de
sair do LinkedIn ou tornecer mais informacoes.

Global Marketing Trends

Também serd possivel tazer o download dos
documentos em computadores ou smartphones.

& Download document

& Download document
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O que é a experiéncio
com o formuldrio de B Gy
geracdo de leads?

2:41
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Thank you for completing the form. You can
now view our comprehensive overview of
global marketing trends in 2021.

Do you know the latest marketing trends? Don't let

our brand fall behind Do you know the latest marketing trends? Don't let
you ind...

your brand fall behind... Know the latest marekting trends
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Digital Maturity . Preview 1 of 3 pages X
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g
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We'll send this information to FixDex, subject to their
rivacy policy

Os usuarios visualizardo uma prévia do andncio com
documento no feed de noticias.

Work email

>> johnedoe@linkedin.com
Want to see more,
ohn

unlock the full
document below

Apos a exibicdo do limite maximo de paginas, os
usuarios precisardo selecionar a opcdo “Acessar
documento” e preencher um formuldrio de geracdo
de leads para visualizarem o documento na integra.

Pe%0Q@ O |

& Unlock full document

comments

mmmmmmm

Todos os leads receberdo uma mensagem de
confirmacdo na caixa de entrada do Linkedln,
incluindo o documento disponivel para download, uma
mensagem de agradecimento e um link para
conteudo externo.
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("

F specificacdes do
anuNcio com documento

1 Tipo de arguivo: 2 Limites:

PDF, DOC, DOCX, PPT e PPTX 300 paginas ou 1 milhdo de palavras
2 Proporcdo: 4 Tamanho:

Vertical, horizontal e formato quadrado 100 MB

Para ver as especificacdes completas, acesse o artigo
da Central de Ajuda: anuncios com documento —

Especificacdes para publicidade
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F specificacoes:
exemplos do LinkedIn
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John Smith likes this
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4.604,902 followers
Promoted

LinkedIn Marketing Solutions
4,604,902 followers
Promoted

LinkedIn Marketing Solutions
4,604,902 followers
Promoted

Let's connect the dots on why we need to give our
campaigns more time to gain traction before deeming
them 'successful’ or ‘unsuccessful’

This just in: B2B Doesn't have to be boring. Engaging
creative is disruptive, interactive and inspiring. See
how brands are winning over eyeballs in these
examples.

We recently partnered with Edelman to identify and
highlight strategies for engaging B2B customers in
2021. Uncover the five strategies and how to
implement them on the linkedin platform.

Raturn to growth 2021

The Case for Slowing '
Your ROl Measurement Traits of the Most

Engaging B2B Creative

New B2B Customer
Engagement Strategies

The disconnect
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Qual é a estrutura de um anuncio
com documento em computadores”?

Y Menu "Salvar e denunciar”

Relatorios

Recursos

<>

Para objetivos de
engajamento

Para objetivos de
geracdo de leads

L]

Home Explore Jobhs

Messaging

(1] 9 o

Be Cloud SASE securely - Own your network security destiny. Read Gartner SASE report.

|'_|f Start a post

@ Photo Video B Document Write article
Tia Derby
Account Executive at Flexis Sortby: Recommended
KAalimi Adie e | bl ....

Salve, compartilhe, denuncie e pergunte "Por que estou vendo este anincio?".

Vv Cligue na LinkedIn Page

Access exclusive tools & insights
Try Premium Free for 1 Month

% Fixdex
123,456 followers

(clique pago) 2 — Acompanhamento em “Cliques na LinkedIn Page” 12

Y Texto de apresentacdo
Inclua texto, hashtags e/ou URLs curtos (cliques pagos)t2 Os cliques em URLs

I My items

Fixdex Promoted

Today, I'm releasing a free kit on how to get started with electronic media, for
free. Please DM me if | can help in any other way.

Runity Analytics

Page notffications a8

Page visifors 73

sdo acompanhados em “Cliques na pdgina de destino” 2 e os cliques em
hashtags e “ver mais” séio acompanhados em “Interacdes sociais” 12

See visitor analytics
My pages (4)
g Flexis Consulting
Page notifications 7

| DevTestCo
Page notifications @ 16

Y Exibicdo em tela cheia
Cligue para abrir o documento em formato de tela cheia (o primeiro clique é pago)?!

Visualizador de pdagina
~/ eAg

Deslize/role a tela para navegar por pdginas diferentes (o primeiro clique é pago) !

‘/ Acessar documento

CTA para geracdo de leads (cliques pagos) 2

Y Interacdes sociais

E Test University
Page notifications 0
See all my pages

Recent
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ﬂ SF Women in Sales
£ . . ®

#4 B2B Sales Professionals

# marketing

Groups
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#4 B2B Sales Professionals
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Curta, comente, compartilhe e envie para conexdes (cliques pagos)+2

Show mare -~

Events =+
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See all

e B Unlock full document
OO 18 2 comments

° &\ Like G Comment () Share <*F Send
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# accounting

Be the first to comment on this
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Here's who's hiring right now
9h ago « 23,953 readers

What's next for the Olympics?
6h ago « 1,287 readers

Planes pile up as demand plummets
4h ago « 20,466 readers

Near the end of an era for US tech?
5h ago « 22,481 readers

Is WeWork growing up?

3h ago . 4,801 readers

Show more ~

Today's trending courses

1. Building Online Communities
By Pete Mockaitis

2. Critical Thinking for Better Judgm...
By Sean Adams

3. Establishing Credibility as a Speaker
By Dorie Clark

Show more on LinkedIn Learning

Promoted

We aim to beat the market, not outguess it

'L

Learn more about investing with
Mintone Fund Advisors

(" Follow )
X .

Add to your feed

Ryan Holmes

CEO at IDEO

< 12,231 followers

a. Arianna Huffington
Founder and CED at
Thrive Global

The Atlantic
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internet industry

View all recommendations

About Help Privacy & Terms More

Business Services Advertising

Linked. Linkedin Corporation @ 2016
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(Qual é a estrutura de um
anuncio com documento
em computadores?

v Botdo “Baixar”

Relatorios Recursos @ Q

Nota: esta é @

visualizacdo completa

2021 Global Marketing Trends - 3 pages ‘ Accessibility mode

Global Marketing Trends

Baixe o documento em um dispositivo como PDF

v Proxima pdgina
Cligue na proxima pagina do documento

Visualizador de pagina
v Role/deslize o documento usando uma ferramenta de selecdio de paginas

Dica: os links de URL n&o funcionardo no
visualizador de documentos, mas funcionardo
quando o PDF for baixado.

2021 Global Marketing Trends

Find your focus

|-;-|
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Qual é a estrutura de um andncio
com documento em smartphones?

Y Texto de apresentacdo
Inclua texto, hashtags e/ou URLs curtos (cliques pagos) 2 Os cliques em URLs
sdo acompanhados em “Cliques na pdgina de destino” 12 e os cliques em
hashtags e “ver mais” séio acompanhados em “Interacdes sociais” 12

Vv Visualizador de pagina
Deslize/role a tela para navegar por pdginas diferentes (o primeiro clique é pago)?!

V Acessar documento
CTA para geracdo de leads (cliques pagos) 2

‘/ Interacdes sociais
Curta, comente, compartilhe e envie para conexdes (cliques pagos) 12

@ Nota: veja um exemplo

Relatorios

Malini Misra follows Fixdex

Fixdex
_‘ﬁ 406,328 followers ¢
Fixdex promoted l

Recursos

Do you know the latest marketing trends? Don't let
vour brand fall behind...

Digital Maturity . Preview 1 of 3 pages

Global Marketing Trends

B Unfbck full document

2 comments
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Send

Comment
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Home by Metwork Post Motifications Jobs

Para objetivos de
engajamento

Para objetivos de
2 geracdo
de leads

Menu "Salvar e denunciar”
Salve, compartilhe, denuncie e pergunte
"Por que estou vendo este anuncio?"

Cligue na LinkedIn Page
(clique pago) - Acompanhamento em
“Cliques na LinkedIn Page” 12

Exibicdo em tela cheia
Cligue para abrir o documento em tela cheia
(o primeiro clique é pago) 1
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("

Para objetivos de
engajamento

Qual é a estrutura de um andncio
com documento em smartphones?

Para objetivos de
geracdo de leads

v Texto de apresentacdo v Bot&o “Baixar”
Inclua texto, hashtags e/ou URLs curtos (cliques pagos) 2 Os cliques em URLs Baixe o documento em um dispositivo como PDF
s&o acompanhados em “Cliques na pdgina de destino” 12 e os cliques em _— Fixdex

Promoted

hashtags e “ver mais” séio acompanhados em “Interacdes sociais” 12

Where do you stand?

Nota: esta é @

Vv Visualizador de pagina
Deslize/role a tela para navegar por pdginas diferentes (o primeiro clique é pago) +2

visualizac&o completa

Introduction

Purpase: Built to flourish

V Interacdes sociais
Curta, comente, compartilhe e envie para conexdes (cliques pagos) !

Agility: Changing the playbook
Human Experience: Know thysalf
Trust: The promises we keep—aor don't
Participation: & bwo-winy street

Fusion: The new ecosystemn

Dica: os links de URL ndo funcionaréo no
visualizador de documentos, mas funcionardo

quando o PDF for baixado.

2 Comments

@

Comment
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Dicas e truques para a criacdo de documentos

IREERERY!

l

Apresentacdo

Ndo crie arquivos
com mais de 100 MB

O arguivo deve ter o menor tamanho
possivel para facilitar o download. O
processo ndo pode ser muito demorado.
Caso contrario, os usudrios desistirdio de
fazer o download.

Mantenha o documento com
menos de 10 paginas

Os documentos sdo lidos principalmente em
smartphones ou tablets. Mantenha o conteudo
curto e rapido. No upload, cada pdgina do seu
documento & convertida em uma imagem. Por
isso, certifique-se de que seu documento néo
seja uma pdgina continua. Lembre-se: os
usudrios ndo tém a funcionalidade de
pesquisa nas publicacdes.

Configuracdo da campanha Relatdrios

Minimize a quantidade
de camadas do PDF

PDFs com varias camadas exibem
renderizacdo de baixa qualidade. Para
garantir uma experiéncia ideal, lembre-se de
nivelar e use hiperlinks durdveis. Nota: videos
e outras animacdes em documentos ndo sdo
compativeis e serdo exibidos como imagens
estaticas.

Use imagens, marcadores
e graficos

Os usudrios sdilo mais propensos a ler quando
o design inclui muitas imagens, € facil de
digerir e visualmente atraente

Recursos

<>

Evite usar CTAs (incluindo
URLSs) no seu documento

Links e CTAs n&o ficam ativos quando
lidos na plataforma LinkedIn. Somente
apos o documento ser baixado serd
possivel clicar nos links e CTAs.

Crie uma capa atrativa

A capa do seu documento (por exemplo,
a primeira pdagina) serd o primeiro item
visualizado e precisa chamar a atencdo.

Nota: para mais dicas e truques, confira o

nosso Guia de melhores praticas



https://helpx.adobe.com/acrobat/kb/printing-complex-pdfs-acrobat.html
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imitacdes dos anuncios com documento

Objetivos da campanha: Colocacdo:
v Conhecimento da marca, Engajamento e Geracdo de leads v Indisponivel para LAN
e Sponsored Messaging

CTAs: Conteudo:

v Nenhuma call-to-action no documento, exceto ao utilizar o objetivo v N&o é possivel clicar nos hiperlinks
de geracdo de leads que inclui a CTA “Acessar documento” ao visualizar o documento na plataforma
Relatorios: Documentos com uma pdgina:

v Nenhum relatorio sobre visualizacdes da pdgina, tempo de v Documentos com uma pagina ndio sdilo compativeis com @
visualizacdo, cliques para abrir o documento nem cliques no experiéncia de geracdo de leads, ja que todos os conteldos precisam
documento exibir a previa de pelo menos uma pdagina. Como alternativa, vocé

pode adicionar uma capa a documentos com uma pagina para
controld-los usando formuldrios de geracéo de leads

v, Integracoes de API:

Nenhuma integracd@o de API disponivel até o lancamento oficial Pre-visualizagdo din@mica:

Indisponivel; no entanto, exibiremos uma opcdo de
oreé-visualizacdo no feed usando um codigo QR
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i

Checklist para o sucesso na criacdo de anudncios com documento

Veja o que deve serlevado em consideracdo antes de configurar seus anincios com documento:

Verifique se os conteudos do anuncio com

Determine quem fard o acompanhamento com os leads.

documento estdo corretos v/ Mesmo que uma quantidade enorme de leads seja gerada,
Os docurmentos devem sequir estes.critériOS' ndo haverd conversdo sem o acompanhamento de uma equipe de
- Tewreilieds aemve meiereue 100 I\/Ié vendas. Para leads gerados on-line, uma espera de cinco minutos
) *
- Mdximo de 300 paginas ou 1 milhdo de palavras. reduz as chances de contato em 10 vezes”,
- Nos formatos PDF, DOC(X) ou PPT(X).
Determine o objetivo da campanha. Vv Defina um plano para gerenciar seus leads.
Isso ajudard vocé a decidir qual tipo de conteudo utilizar e se hd a Vocé configurou uma integracéo com seu CRM ou
necessidade de criar um formuldrio de geracdo de leads. software de automacdo de marketing? Vocé fard o
download dos leads manualmente?
Confirmar o layout do documento garante uma
experiéncia tranquila aos usudrios.
Crie um documento fécil de ler: evite textos divididos em varias v Estabeleca como o sucesso sera avaliado.

colunas e ndo utilize fontes pequenas. Prefira documentos com menos
de 10 paginas e ndo carregue-os como uma pagina continua.

Como o sucesso da campanha de documento serd avaliado?
Quais serdo os principais KPIs e métricas utilizados pela equipe para avaliar
o desempenho?

*Com base em um estudo realizado pela Hubspot



https://blog.hubspot.com/marketing/how-and-when-to-follow-up-with-all-types-of-leads
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°rimeiro, entre no
(Gerenciador de campanhas

Linkedﬂﬂ Marketing Solutions Advertising LinkedIn Pages Resources Customer Stories I Create ad |

Fssa & uma ferramenta on-line para criar e
gerenciar contas de anuncios e campanhas.

F xistem duas forma de entrar: on Linkedin m 2 =\

n ossional netwo

Advertise

1. Entre na sua conta do LinkedIn na pagina inicial. Na
guia "Solucdes’, selecione "Veicular anincio”

Advertising on LinkedIn helps businesses of any size achieve their goals.

2 [=

Target a unique audience Create easy and effective ads Control your budget and costs
Over 560M active professionals are on Whether your goal is leads, brand awareness, Control your spend with flexible pricing
LinkedIn. Target them by job title, function, or even event registrations, LinkedIn ads can options. Start with any budget and stop your
industry, and more. help. ads at any time.

2. Entre pelo site de marketing do LinkedIn
e clique em "Criar anUncio" ou acesse
www.linkedin.com/campaignmanager/accounts

View all targeting options How people see ads How ads are priced

Dica:



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/ads
https://www.linkedin.com/campaignmanager/accounts

|
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Dé um nome a suUa
campanna e selecione

° )
O O b] e-t-l \/O m CAMPAIGN MANAGER FixDex ~ Marketing CXO Account @ v | @

Default Group #
@ Campaign not saved yet

Untitled campaign 2

Os anuncios com documento o i o
SéO COmpOﬁVGiS Com OS Seg Uintes Ob].eﬁ\/os: * Objective Let’s get started! Select the objective that best fits your goals below.

Awareness Consideration Conversions

Conhecimento da marca, Engajomento e Geracdo de leads

Brand awareness Website visits Lead generation

Engagement Website conversions

Video views Job applicants

Dica:

Quer saber mais sobre a geracdo de leads utilizando os anincios com documento?

Veja mais nos proximos slides.
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i

Ao selecionar o objetivo “Geracdo de leads’, vocé pode
adicionar um formuldrio de geracdo de leads & sua
campanha de anuncios com documento

= ’

\ :

-9 |

; - 1

/ 2 1

|

: I

Utilize um formuldrio de geracéo de leads Os tormuladrios de geracdo de leads sGo Os potenciais clientes podem
oara controlar seus documentos e gere preenchidos automaticamente com se cadastrar
até 4 vezes mais leads. informacgodes profissionais precisas sem deixar o anuncio.

(como nome, dados para contato, nome
da empresa, cargo, nivel de experiéncia

e localidade) extraidas do perfil do
LinkedIn.
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- M seguida,

LinkedIn Document Ads Campaign p»

configure a segmentacado.

Select Campaign Group
@ Brand awareness Change
| want more people to learn about my business.

e

Step 2
Set up Campaign
® Your campaign will be shown to people most likely to view your ads.

Objective selection \/OCé pOde USOr qug]quer recurSO de

Audience

segmentacdo, incluindo retargeting

Audience Saved Audiences ¥ M3 Audiences ¥
Placement

Budget & Schedule Create a new audience e retO rg eti n g bO SeO d O e m O (;CN] O.

Conversion Tracking

Where is your target audience?

Locations (Recent or Permanent)

United States

Exclude people in other locations

Your audience has their Profile Language set to | English v (®

Your audience size will vary depending on the language selected here. English may be selected as the default language,

Back to account even in areas where a local language is available, to reach all users in the region.
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Depois, selecione o formato
Anuncio com documento

Default Campaign Group
LinkedIn Document Ads Campaign »

Selecione o formato do anuncio com
d O C U m e ﬂtO St:Ith Campaign Group

Reset audience View audience summary Save as template

Ad format

Step 2
Set up Campaign Choose your ad format

CO]OCO CGO: . Objc?ctive selection
nenhuma opg¢do de colocagdo esta disponivel, + Adforma

Single image ad Carousel image ad Video ad

e Placement

incluindo a LinkedIn Audience Network. + Budget & Schedule -

* Conversion Tracking '
Document ad

Create ads of slides, papers or docs that will
Step 3 show in the news feed Follower ad

[o=]

L
_ E
Dica:
Document ad Conversation ad

Back to account

Your LinkedIn Audience Network setting has been disabled as it is not available for the ad format X
you selected.
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Depois de selecionar o formato
do anuncio, detina o orcamento,
o0 agendamento e o tipo de lance.

Step 1

Set up Campaign
. Budget & Schedule Forecasted Results &

+ Objective selection ® Your Campaign Group is scheduled to run from 1/16/2019

» Audience Budget Target audience size

160,000,000+

+ Ad format | Set a lifetime budget - |

* Placement
1-day 7-day 30-day @
» Budget & Schedule

N&o tem certeza” Cligue nos circulos abaixo para saber (om0 |

Schedule $310.00 - $900.00

m O -i S SO b re ] O n CeS 9 O rQO m e ntOS e O g e n d O m e ntos : Start date End date 30-day message sends (S0

| 419/2022 | - ‘ 5M19/2022 1500 - 6,400

Your campaign will run for 31 days starting from April 19, 2022, Your campaign will spend no more than Eoracasted results ars astimates and do not
51.000-00 total. guarantoe ac tual parfarmance Learn more

Is this information helpful? Yes Mo
Bidding
Optimization goal (3

Engagement clicks Change

Lance Orcamento Agendamento Back to account Bidding strategy @

o Maximum delivery [Automated) - Get the most results possible with your full budget

Hide additional options -~

QUO ndO eStiver tUdO pronto, C]iq Ue em Avan(;qr. Conversion tracking (optional) &

Measure the actions members take on your website after clicking or viewing your LinkedIn ad.

+ Add conversions

s

Nota: os anuncios com documento séo
cobrados com base em CPC ou CPM. E
o mesmo modelo de precificacéo do
Sponsored Content.



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/ebooks-and-guides/bidding-guides
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/ebooks-and-guides/bidding-guides
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/best-practices/maximize-your-budget
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Sobre o
agendamento

Budget & Schedule
(D) Your Campaign Group is scheduled to run from 1/16/2019

Budget

Set a lifetime budget

A data de inicio ndo pode ser anterior a atual. 100000

Schedule

A data de termino ndo é necessaria. — -
. / a4M19/2022 — 5M19/2022

A campanha terminard quando o orcamento

total for alcancado ou na data de término.

Your campaign will run for 31 days starting from April 19, 2022. Your campaign will spend no mare than
£1,000.00 total.

Bidding
Optimization goal 3
Engagement clicks Change

Bidding strategy (3)

o Maximum delivery [(Automated) - Get the most results possible with your full budget

Hide additional options .~
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Adicione acompanhamento
de conversdes

Budget & Schedule
(@ Your Campaign Group is scheduled to run from 1/16/20192

Monitore acdes valiosas que as pessoas

realizam no seu site. T —
‘ $100.00
Utilize o acompanhamento de conversdes T —

4/19/2022

p O rO \/e r CO m O Se U S O n L’J n C-i OS reS U-| tO rO m e m Your campaign will run continuously starting from April 19, 2022, Your campaign will spend no more than $600.00 this week. From next week,

your campaign will spend no more than $700.00 in a week.

acdes valiosas no seu site, incluindo download

de conteudos, cadastros, compras e muito

Engagement clicks Change

L ]
| I I O-l S Bidding strategy @
° aximum deliv - Get the most results possible with your full budget
() Target cost - Get the

t goal

Acesse a Central de Ajuda para mais
d etO] h eS. Conversion tracking (optional) &

Measure the actions members take on your website atter clicking or viewing your L inkedin ad,

4+ Add conversions

Nota: apds concluir a configuracéo
da campanha, cligue em Salvar e

avancar para continuar a configurar
seus anuncios.



https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/67514?query=conversion%20tracking&hcppcid=search
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Muito bem!

Agora, vocé ja sabe como criar sua campanhal
A seguir, orientaremos vocé na criacdo do seu anuncio.
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Default Campaign Group

e

Step 1
Select Campaign Group

Step 2
Set up Campaign

* QObjective selection
* Audience

¢ Ad format

* Placement

* Budget & Schedule

¢ Conversion Tracking

Step 3
Set up Ads

e Document Ads

Step 4
Review & Launch

LinkedIn Document Ads Campaign g

Ads in this campaign

Previous

Create new ad f‘B_rowse existing co_t_t—'_n en

E5Y

To add ads to this campaign, browse
your existing content or create a new
ad.

Save and exit ‘ m

Relatorios

Recursos @ Q

Selecione 0os anuncios
da campanho

Para um novo documento para o
campanha, selecione “Criar anuncio’.

Para documentos existentes usados em
outras campanhas ou orgdnicos, selecione
“Ver conteUdo existente”.

Dica:
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Criacdo de anuncios:
objetivo de conhecimento
da marca e engajamento

& Create a new Document ad for this campaign

Name this ad (optional)

‘ LinkedIn Profile Tips 234 ‘ Preview

Nomeie seu anuncio

‘ Desktop Feed v

Introductory text ®

TeXJ[O de a pl’eSeﬂtO C(NJO Check out how to use LinkedIn effectively. @ 558 Stephanie Tilton, Mike Romoff and 620 other connections follow Linkedin
o1 ’ . of_ o y Marketing Solutions
Utilize ateé 150 caracteres para que ele seja exibido corretamente
. . . .. Document . LinkedIn Marketing Solutions
na maioria dos dispositivos. o promoted
E Ugll-lc:acl.‘i?:omplete Check out how to use LinkedIn effectively.
Upload do documento Headline @
Carregue o documento. Deve ser PDF, DOC(X) ou PPT(X) fopips fo bse tinkedln ve)

e ter menos de 100 MB.

Cancel Add to campaign ® m

Titulo
Serd exibido no topo do documento.

Se vocé estd usando o objetivo de geracdo de leads,

siga para o proximo slide e veja detalhes sobre a configuracdo de campanhas
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Criacdo de anuncios:
objetivo de geracdo de leads

m CAMPAIGN MANAGER @ ::j:ré:;:ni;izﬁccuunl
Nomeie seu anuncio < Create a new document ad
Name this ad (optional) Preview
Texto de apresentacdo 2021 Global arekting Trends POF [Deskiop Fecd Vi Full Document
Utilize até 150 caracteres para que ele seja exibido corretamente na maioria dos
dispositivos. 1. Ad

Introductory text @

Do you know the latest marketing trends? Don't let your brand fall behind...

Upload do documento
Carregue o documento. Deve ser PDF, DOC(X) ou PPT(X) e ter menos de 100 MB.

URLs in this field are automatically shortened.

Document
® n 2021MarketingTrends.PDF
PFé\/]O de pd ngS Document guidelines

Deslize a barra para ajustar a quantidade de pdginas que poderdo ser pre- @Previowabie pages 2
visualizadas (10 no mdaximo).

Headline @

® 2021 Global Marekting Trends

Titulo
Serd exibido no topo do documento.

2. Form details @ Unlock full document

i ji 18.2¢ ants
3. Confirmation (T v} comments

. & Like & Comment (- Share < Send
Dica:

Be the first to comment on this

No proximo slide, veja instrucdes sobre como

criar um formulario de geracdo de leads
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Geracdo de leads

Se vocé estiver usando o objetivo
de geracdo de leads, selecione o
formulario de geracdo de leads que
deseja usar com este anuncio.

Selecione seu formuldario de geracdo de

Configuracéo da campanha

leads no menu suspenso ou clique em
1 . I e ~ 1l

Criar formulario de geracdo de leads
oara criar um formulario.

Relatorios

M cAMPAIGN MANAGER

reate a new Document ad for this campaign

Recursos

O ©

Create new...
Form - Constance
Form - May 2, 2022
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- ste € o momento para criar
um formuldrio de geracdo

Create form

1. Form details ~ Preview
Desktop Mobile

2. Lead details & custom questions -~
{ Form(10f2) )
Profile information (3

; FixDex
Email address X

Q|
Contact First name
Work Last name
Company Email Address
Education (C] pPhone number

—

Demographic

(Not pre-filled from member’s profile)

City

(] State/Province

We'll send this information to FixDex, subject to their privacy policy.

Custom questions &
Email address

+ Add custom question (0/3) akandinsky@indiana.edu

[ ]
L]
D]CG ° Custom checkboxes

+ Add custom checkbox (0/5)

First name
Aaron
Last name
Kadinsky
3. Confirmation b

Cancel By clicking “Save”, | agree to these terms.

Nota: este fluxo de criacdo serd aberto em uma nova guia.
Apos concluir a criacéo do anuncio com documento, vocé
ooderd fechar a guia e retornar ao rascunho dele. Seu
formuldrio aparecerd no menu suspenso assim gue vocé
clicar em "Criar" na nova guia.



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/21/10/lead-gen-ads?trk=sem_lms_gaw&src=go-pa&veh=LMS-S_NAMER_US_High_EN-US_SEM_SEM_GoogleAds_NA_ALL_NA_NA_Core_SelfServeLP_LeadGenForms_Brand_Exact_593572252005_SearchTheme_linkedin%20lead%20gen%20forms_c__kwd-299493389697_14254516739&mcid=6833116242744877149&cname=LMS-S_NAMER_US_High_EN-US_SEM_SEM_GoogleAds_NA_ALL_NA_NA_Core_SelfServeLP_LeadGenForms_Brand_Exact&camid=14254516739&asid=123123700742&targetid=kwd-299493389697&crid=593572252005&placement=&dev=c&ends=1&gclid=CjwKCAjw7IeUBhBbEiwADhiEMbg5K4EyjFRp84kEZMMhC1UO8a0yqanWvWewv23Wq5Tdyja7UhtzzhoCZWIQAvD_BwE&gclsrc=aw.ds
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/talent-solutions-lodestone/body/pdf/LGF-Playbook-LinkedIn.pdf
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Verifique e resolva os erros
encontrados antes de salvar
O anunNcio

reate a new Document ad for this campaign

Antes de clicar em "Criar anincio’, € preciso
corrigir todos os erros em vermelho.

Depois de salvo, o anUncio com
documento ndo poderd ser editado;
se forem necessarias alteracdes, vocé
porecisard criar outro anuncio.
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(Quando terminar,
cligue em “Ciriar”
oara salvar seu anuncio

< Create a new Document ad for this campaign

Name this ad (optional) Preview

‘ Document Ad 1 ]

13/255
Introductory text @ @ Actual ads shown in Feed will not be cropped or altered

Mobile Feed +

Click below to access our 2021 Annual Report!

45/600

Document

Document Ads Test.docx

Upload Complete

Headline (3

Document Ads Test.docx
'22/200

Dica:

Add to campaign
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Confirme os anuncios
NG caMpPanho

it Ads Campaign g

Ads in this campaign 3 Create new ad | Browse existing content

Revise os anuncios e
| Searcr adicione outros.

FEED ADS (®

Ao concluir, cligue em “Avancar’.

Top tips to Use LinkedIn Billing information
Check out how to use LinkedIn effectively.
needed

i LinkedIn Profile Tips
B

Document ad - Direct sponsored content - ID:

111196776

Previous Save and exit
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Revise 0S
detalhes e lance sua
campanho

Default Campaign Group &

Lead generation - Jan 30, 2020 ¢

Q | Optim8ing | Conversation Ads Beta Bug Bash

Veritigue se todas as informacdes

estao corretas.

Dica:

Step1
Set up Campaign

Objective selection

Review & Launch

You're almost there! Let's review your campaign settings.

OBJECTIVE

Payment method: None @

By clicking Launch campaign, you agree ta the
Linkedin Ads Agreement and Advertising
Guidelines.

O Launch Campaign

Audience

Ad format
Placement

Budget & Schedule

Conversion Tracking

Step 2
Set up Ads

s Conversation Ads

Step 3

Review & Launch [[[ETH

Back to account

é Lead generation

fwant more quality leads on Linkedin.

@ Clicking on your ads will lead customers to alead generation form pre-filled with Linkedin profile data.

AUDIENCE
INCLUDE

People with English as their profile language in:

Locations (Recent or Permanent)
United States

AD FORMAT

Conversation ad

PLACEMENT

Linkedin Audience Network
Disabled
BUDGET & SCHEDULE

Daily Budget Schedule
$25.00 Run continuously starting
3/21/2020

Bid type Bid amount
Maximum CPS Bid $0.20
CONVERSIONS

No conversions added
ADS IN THIS CAMPAIGN

Sponsored Conversation
nja

Creati name: Erin convo
Form - Jan 30, 2020

No Image

Previous Launch Campaign

Forecasted Results @ ]

1-day 7-day 30-day @

30-day spend

$310.00 - $900.00

30-¢ Sl Key Result]
1,500- 6,

Forecasted results are estimates and do not

guarantee actual performance. Learn mare

s this information helpful?  Yes No




e
IE Apresentacdo i Configuracéo da campanha Relatorios Recursos @ Q

Como editar um anuncio
com documento

Nesta secdo, veremos as possibilidades atuais
de edicdo dos anuncios com documento.
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Configuracdo da campanha

Como editar umo
campannad

Para tazer alteracdes em campanhas no modo de
rascunho, clique em Editar nas reticéncias, na tela
Anuncios nesta campanha.

Dica:

Dica:

Relatorios

m CAMPAIGN MANAGER

Default Campaign Group 2

Recursos

Lead generation - Jan 30, 2020 ¢

Step 1
Set up Campaign

» (Objective selection
+ Audience

+ Ad format

s Placement

» Budget & Schedule

« Conversion Tracking

Step 2
Setup Ads

s Conversation Ads

Step 3

Review & Launch m

Back to account

Ads in this campaign £

| Search by name or keyword

| test3

& Did Finance Say ‘Yes' To Automation - OPT 1.pdf - 9 pages
=

test 3
Document ad - Direct sponsored content - ID: 169146074

normal text

test 3

.
. Did Finance Say ‘Yes' To Automation - OPT 1.pdf - 9 pages
- 2

test 3
Document ad - Direct sponsored content - ID: 168992364
Form - Mar 21, 2022

Previous

O ©

g | Optim8ing | Conversation Ads Beta Bug Bash

Create new ad

[ Active R

[ Active R
Edit

Forecasted Results &

Target audience size

14,000+

Show segments
1-day 7-day 30-day

30-day spend
$370.00 - $1,452.00 @

30-day impressions

18,000 - 73,000

Y% - 0.43%

1y leads [ECVLEENIE

Preview

Duplicate

®

Manage Tracking

®

1

1y clicks

300

information
iz
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Como duplicar
conteUdos

m CAMPAIGN MANAGER Q | Optim8ing | Conversation Ads Beta Bug Bash

Default Campaign Group ¢
Lead generation - Jan 30, 2020 ¢

Atualmente, ndo é possivel editar documentos

salvos em campanhas com objetivo de
conhecimento da marca e engajamento.

Se forem necessarias alteracdes, faca uma

Step 1
Set up Campaign

» Objective selection
» Audience

+ Ad format

* Placement

= Budget & Schedule

= Conversion Tracking

Step 2
Setup Ads

» Conversation Ads

Ads in this campaign &

‘ Search by name or keyword

] test3

| S test 3

Document ad - Direct spons

normal text

] test 3

Document ad - Direct sponsor

Form - Mar 21, 2022

|
’_B Did Finance Say ‘Yes' To Automation - OPT 1.pdf - 9 pages

ored content - ID: 169146074

’Lé Did Finance Say ‘Yes' To Automation - OPT 1.pdf - 9 pages
-
test 3

ed content - ID: 168992364

Create new ad ‘

[ Active R

[ Active g
Edit

Forecasted Results &

Target audience size
14,000+

Show segments
1-day 7-day 30-day

30-day spend
$370.00 - $1,452.00 @

30-day impressions

copia do conteudo lancado para criar um @ o
rascuNho Nna mesma campanha. G

Review & Launch J1E

Back to account ‘

Manage Tracking

®




Como
gerar relatorios no
(Gerenciador de campanhas

Nesta secdo, mostraremos a geracdo de relatorios
NOSs anuncios com documento.
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Vocé pode visualizar relatorios
no Gerenciador de campanhas

m CAMPAIGN MANAGER E Ideacubator OBB Business USD Account @

CAMPAIGN PERFORMANCE ~ WEBSITE DEMOGRAPHICS  ACCOUNT ASSETS w

Accounts Campaign Groups Campaigns Ads

EMEA Account X 10 total campaign groups 557 total campaigns 257 total ads

Filters » Columns: Documents w»  Breakdown w  Timerange: 12/3/2018 - 1/4/2019 = POk
Campaign Name 2 Status o £ Impressions 2 Clicks 2 Average age CPM Average CPC Conversions 2 Cost Per Conve

g Default 5
‘ Search by name, campaign 1D, or type ‘ ‘ All v ‘
O '| '| ° '| / Performance
toto ole cligques € dOWﬂ OOdS e O 57 campions - —

0 EMEA Academic - Engagement

apresentado no painel de relatorios

CX0 ADS Campaign

- Sponsored Messagin
ID: 13458896 - Sponsored Content Comploted P g

CX0 ADS Campaign Video

Completed ¥
ID: 13458896 - 5 sored Content :
D PONsore onten Budgel & Bld

CX0 ADS Campaign

Alterne a visualizacdo para “anuncios com documento”

CX0 ADS Campaign Job Applicants

-
ID: 13458836 * Sponsored Content Completed
CX0 ADS Campaign B =
1D 13458896 - Sponsored Content used

Para exibir o desempenho dos formuldrios de geracdo de

ID: 13458896 - Sponsored Content

leads, basta alternar a visualizac&o para “Conversdes e leads” by OO

CX0 ADS Campaign
1D: 13458896 - Sponsored Content

Talent Leads

Customize Columns

Completed ¥

CX0 ADS Campaign

Paused ¥
ID: 13458896 - Sponsored Content

CX0 ADS Campaign

v
ID: 13458896 + Sponsored Content Completed

CX0 ADS Campaign
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Relatorios de desempenho dos
anuncios com documento

[ cAMPAIGN MANAGER

CAMPAIGH PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS

Cliques: total de cliques no documento;
Accounts Campaign Groups Campaigns

os cligues sGo deduplicados.

ps 123 total ads
Create Campaign Performance Chart Demographics Flowchart Export
‘ Search by name or ID ‘ Filters w  Columnsl| Documents » Breakdown w  Time range: 5[16/2021- 6/14/2021 =

Ad Name 2 Cost Per Result Z Impressions 2 Clicks Average CTR 2 Download Clicks £ Viral Download Clicks <
P g

CTR: total de cligues dividido pelo total de impressoes.

2 ads

edited headline

C]iques em “BCIiXCII'": Ve]O O ﬂL’JmerO de Chq UeS Just another document

Creative name: Yet another document
Campaign: Roman - test Doc campaign Ads review

n O bo-t("j O = BO-iXO r" Creative ID: 130042643 - Spensored Content - Document ad
[ ]

pdf_2_pages.pdf

October demo of SCP

Creative name: Demo ad name 1

Campaign: Roman - test Doc campaign Ads review
Creative ID: 130042663 - Sponsored Conten ocument a

Cligues virais em “Baixar”: nimero de cliques no botdo
“Baixar” resultantes do compartiihamento de um anudncio com
documento pelos usudrios com sua propria rede de conexdes.

Show 100 per page +

Linked[]] Linkedin Comporation® 2020 Help Center  Certified Partmers  Privacy and Terms ~
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Relatorios de desempenho
dos anuncios com documento

[ camPaIGN MANAGER

CAMPAIGH PERFORMANCE WEBSITE DEMDGRAFRHICS

Exibicoes: veja a porcentagem de exibicdo do seu
I e Campaign Groups
documento aos usudrios (20%, 00%, /0%)

Bulk Actions ¥

Conclusoes: veja quantos usudrios concluiram seu [ docurent
d ocumento Campaign Name &

0O 1 filtered of 1,407 campaigns

D Document Ads
ID: 194445084 - Sponsored Content

Exibicoes virais: veja a porcentagem de exibicdo
do seu documento a pessoas que ndo fazem parte

do seu publico-alvo (25%, 00%, 70%)

Conclusoes virais: saiba quantos usudrios que ndo
fazem parte do seu publico-alvo concluiram seu
documento

Linked[] Linkedin Comoration® 2020

Recursos @ Q

Campaigns Ads
1407 total campaigns 2333 total ads

‘ Performance Chart H Demographics H Export ‘

Filters (4) w Breakdown w  Time range: 3/21/2022 - 4/19/2022 ¥

Displays @ 25% Displays @ 50% Displays @ 75% C Completions Viral Displays @ 25% Viral Disp

Show 15 per page ¥

Help Center  Cerfified Fartners  Privacy and Terms »
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Relatorios de engajamento
dos anuncios com documento

[ campaiGN MANAGER

CAMPRIGN PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS

Alterne a visualizacdo das colunas para “Engajamento”.

e
Cligues na pdgina de destino: quando os usudrios clicam Enormana G| Botmossotls | =3
no URL no J[eXJ[O de OpresentOCéO, lSaa‘rr_:h by name or ID Filters (1) w Breakdown w  Time range: 11/6/2020 - 1/24/2022 *

ageCTR O Reactions Z Comments 2 Shares Follows 2 Other 2 Total Social Actions Z Clicks to Landing Page £ Clicks to Linkedin Page Total Engagement Engagement Rate

Y 52 1 5 103 5,960 6,121

Cligues na pdagina de destino do LinkedIn: quando os
usuarios clicam no nome e no icone da Page. °

Total de engajamento: todos os cligues, pagos e gratuitos. NS

Taxa de engajamento: total de cligues dividido pelo total
de ].mpreSS@eS. Linked[ Linkedin Coporation® 2020 Help Center  Certified Partners  Privacy and Terms
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Relatorios de formularios
de geracdo de leads nos
anuNcios com documento

M camPAIGN MANAGER

CAMPRIGN PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS

Alterne a visualizacdo das colunas para “Leads e conversdes”

Campaign Groups Campaigns

27 total campaign groups 1407 total campaigns

Lequ: tOtO] de ]eOdS gergdos nO COmpOnhO [ Bulk Actions * ] | Performance Chart H Demographics H Export ‘
document ] Filters (4) = Columns: Breakdown w  Timerange: 3/21/2022 - 4/19/2022 ¥

Abe rtU ras de fo rm U]q’ rio d e ]ea dS: tOtO-l d OS U S U d r‘i OS q U e Campaign Name turn on Ad Spend 2 Leads Lead Form Opens Lead Form Completion Rate 2 Cost Per Lead & Event Registrations 2

c I e [7)  1filtered of 1,407 campaigns
abriram um formulario o

D ID: 194445084 - Sponsored Content

Show 15 per page »

Taxa de preenchimento de formuldrio de leads: total de
formuldrios de leads enviados dividido pelo total de aberturas
de formuldrio de leads

CUStO pO r ]eCld : tOtO] d O ] ﬂV@SJU m e ﬂJ[O d]V] d]d O pe] O tOtO-l d e ] eO d S Linked[] Linkedin Comaration® 2020 Help Center  Certified Partners  Privacy and Terms
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Vocé pode exportar
relatorios no
(Gerenciador de campanhas

Cligues em cada botdo sdo exibidos
no relatorio (CSV exportado.

Siga estas trés etapas:

Exporte o relatorio em formato CSV
Selecione o tipo de relatorio
Relatorios de CTA de anuncios

crm conversa

Apresentacdo Como eles funcionam Configuracdo da campanha

Recursos @ Q

Este relatorio mostrara o numero de cliques
em cada botdo.

As linhas " lotal” somam os dados em cada coluna.
Desconsidere essas linhas se estiver fazendo os
oroprios calculos, usando tabelas dindmicas etc.

AF AG AH Al Al AK AL

Button Sends Opens Clicks (Sponsored InMail) Button Clicks Banner Click: Link Clicks  Cos!
Total (1] (1] 74 74 (1] (1]
of you employees’ laboriou: 0 0 7 7 0 0
How could this help me? 0 0 11 11 0 0
Show me more research! 0 0 24 24 0 0

Learn more about UiPath 0 0 19 19 0 0
| Read Gartner MQ 0 0 5 5 0 0
| Talk to an expert 0 0 2 2 0 0
Let me talk to an expert 0 0 1 1 0 0
Show me more research! 0 0 3 3 0 0
Download now 0 0 2 2 0 0
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(Quais métricas usar para
avaliar o desempenho
da campanha®?

Avalie sua campanha com base
Nos seus objetivos e metas.

Use esta matriz como guia paro
ajudar vocé a selecionar as
metricas e acompanhar o sucesso
em cada etapa do funil.

Apresentacdo Como eles funcionam Configuracdo da campanha

Consideracdo

Recursos

Conhecimento
da marcao Alcance

7% de visualizacdo do
documento

Taxa de cliques

Taxa de engajamento

Taxa de abertura do formuldrio
de geracdo de leads

Downloads do
documento

Taxa de preenchimento
de leads

Custo por lead

<>

Obijetivo de

conhecimento da marca

Sim

Sim

Sim

Sim

N&o

Sim

Ndo

Obijetivo
de engajamento

Sim

Sim

Sim

Sim

N&o

Obijetivo
de geracdo de leads

Sim

Sim

Sim

Sim
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Apresentacdo Como eles funcionam

Detinicdes das

metricas de relatorios

[

somente a porcentagem de visualizacdo
no feed é acompanhada. N&do € possivel
acompanhar a porcentagem de exibicdo
de documentos baixados e lidos off-line.

Configuracdo da campanha Recursos

<>

Métrica Definicdo

Cligues

Total de cligues no documento. Os cliques sdo deduplicados.

Cliques em Baixar

Veja o numero de cliques no botdo “Baixar”.

Cligues virais em
Baixar

Numero de cliques no botdo “Baixar” resultantes do compartilhamento de um
anuncio com documento pelos usudrios com sua propria rede de conexoes.

Cliques na pagina de
destino

Quando os usuarios clicam no URL no texto de apresentacdo.

Cligue na LinkedIn
Page

Quando os usudrios clicam no nome e no icone da Page.

Engajamento total

Todos os cligues e interacdes sociais, pagos e gratuitos.

Taxa de engajomento

Quantidade total de engajomentos dividida pela quantidade de impressdes.

Exibicoes

Veja a porcentagem de exibicdo do seu documento aos usuarios (20%, 50%,
/5%). A exibic@o é calculada pelo total de visualizacdes da pdgina dividido pelo
total de pdginas no documento.

Exibicdes virais

Veja a porcentagem de exibicdo do seu documento a pessoas que ndo fazem
oarte do seu publico-alvo (25%, 50%, /5%). A exibicdio e calculada pelo total
de visualizacdes da pagina dividido pelo total de paginas no documento.

Conclusdes

Veja quantos usudrios concluiram seu documento.
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Apresentacdo Como eles funcionam

Configuracdo da campanha

qualidade dos documentos.

Para garantir acessibilidade, os
usuarios que visualizam os anuncios

podem baixar
PDF indepenc

original do aro

0s documentos como
entemente do formato
uivo. A conversdo de

outros tipos de arguivo em PDF reduz
a qualidade do documento originall.

Utilize um dos layouts padrdo:

Relatorios

Carta: 8,0 x 11 polegadas

Tabloide: 11 x 1/ polegadas
Oficio: 8,0 x 14 polegadas
Extrato: 9,0 x 8,0 polegadas
Executivo: 7,20 x 10,5 polegadas
Folio: 8,0 x 13 polegadas,

A3d: 11,69 x 16,04 polegadas

Ad: 8,2/ x 11,69 polegadas

B4: 9,84 x 1590 polegadas

BO: 6,93 x 9,84 polegadas

® O

Recomendamos o formato de arquivo PDF para garantir a melhor

Carta: 21,09 x 2794 centimetros
Tabloide: 2794 x 43,18 centimetros
Oficio: 21,09 x 35,06 centimetros
Extrato: 159/ x 21,59 centimetros
Executivo: 1841 x 26,6/ centimetros
Folio: 21,09 x 33,02 centimetros

AS: 29,69 x 42,01 centimetros

Ad: 21 x 29,69 centimetros

B4: 2499 x 35,30 centimetros

Bo: 17,60 x 24,99 centimetros



Como eles funcionam

® O

Apresentacdo Configuracdo da campanha Relatorios

Dicas e trugues para a criacdo de documentos

IXEEREXY!

l

Ndo crie arquivos
com mais de 100 MB

O arquivo deve ter o menor tamanho
possivel para facilitar o download. O
processo ndo pode ser muito demorado.
Caso contrario, os usudrios desistirdio de
fazer o download.

Mantenha o documento com
menos de 10 paginas
Os documentos sdo lidos principalmente

em smartphones ou tablets. Mantenha o
conteudo curto e rapido.

Minimize a quantidade
de camadas do PDF

PDFs com varias camadas exibem
renderizacdo de baixa qualidade. Para
garantir uma experiéncia ideal, lembre-se
de nivelar e use hiperlinks duraveis. Nota:
videos e outras animacdes em
documentos ndo séo compativeis e seréo
exibidos como imagens estaticas.

Use imagens, marcadores
e graficos

Os usudrios sdo mais propensos a ler quando

o design inclui muitas imagens, € facil de
digerir e visualmente atraente.

Evite usar CTAs (incluindo
URLSs) no seu documento

Links e CTAs n&o ficam ativos quando
lidos na plataforma LinkedIn. Somente
apos o documento ser baixado serd
oossivel clicar nos links e CTAs.

Crie uma capa atrativa

A capa do seu documento (por exemplo,
a primeira pdgina) serd o primeiro item
visualizado e precisa chamar a atencéo.

Nota: para mais dicas e trugues,

confira o nosso Guia de melhores
praticas



https://helpx.adobe.com/acrobat/kb/printing-complex-pdfs-acrobat.html

Apresentacdo Como eles funcionam Configuracdo da campanha Relatdrios

® O

(Garanta uma experiéncia
positiva aos usuarios 3

LinkedIn Talent Solutions

932 955 followers
Promoted

Linked [
Fvite usar varias colunas de texto e tamanhos de fonte pequenos.

Textos divididos em varias colunas sdo mais dificeis de ler e de

analisar de forma rapida quando impressos e tamanhos de fonte
oequenos cansam os olhos do leitor.

Finding the right applicant is easier now. https://
Inkd.in/g8b5CP8

Start hiring again - 2 pages

v’ Verifique as combinagdes de cores compativeis com i .
acessibilidade. Ha muitas ferramentas gratuitas que verificam btelichs el o T I Y 2
your company. Fa
se as combinacdes de cores tém contraste suficiente. As ———y = -2

combinacdes devem ser adequadas ao tamanho da sua fonte,

pois algumas delas se tornam compativeis quando a fonte ndio pp— = p——
& muito grande. _
W > =t 3x more qualifie
WNen You Doy T
: Lo — C—— o et g
v' Recomendamos incorporar fontes no préprio PDF eusarpglo - W — — e
menos uma fonte com tamanho 8pt. = — .
(s e ] s s aEnaw
CO i =
Confira aqui exemplos — : ~ T
s = c=——n = ' - i
v de diferentes tamanhos de texto e SR
em uma publicacdo no LinkedIn i
Roted #1 by customers in deleering quality Frine
o S, o T

Like Comment Share Send



https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:sponsoredContentV2:(urn:li:ugcPost:6884569769807245312,urn:li:sponsoredCreative:174738643)/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:sponsoredContentV2:(urn:li:ugcPost:6884569769807245312,urn:li:sponsoredCreative:174738643)/

I\
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@ O

Como controlar documentos com uma pagino

Como é necessario exibir pelo menos uma pdagina do
documento no feed dos usudrios, o objetivo de geracdo
de leads ndo € compativel com documentos que
contenham apenas uma pdgina. A [U exibird um erro
guando documentos com uma pagina forem carregados.

All the latest benchmarks, insights, + resources you need
to build a smarter marketing strategy.

Como alternativa, recomendamos adicionar umao
capa aos documentos de uma so pagina para que
sejam exibidos como documentos de duas pdginas. .
A capa se tornard a “pagina de pré-visualizacdo” |
exibida no feed dos usudrios, que so poderdo ver o
documento na integra apods preencherem o formulario

. 2021 Global Marketing Trends
de gerOCOO de ]eOdS, Find your focus

1073 @ |-;-|
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“erguntas sobre o produto

E se meu anuncio com documento tiver um video

ou animagoes?

Videos e outras animacdes em documentos ndo sdio compativeis
e serdio exibidos como imagens estaticas.

E se meu PDF tiver varias camadas?
Os PDFs com varias camadas devem ser nivelados ou mesclados.

Como os anuncios com documento sdo

cobrados/faturados?
Eles ser@o cobrados/faturados da mesma forma que o Sponsored
Content de imagem normal. Séo usados CPM ou CPC.

Quais sdo os padroes de visibilidade dos anuncios com

documento?
As impressdes visiveis sdio 100% visiveis por pelo menos 200 ms.

Posso ver as conversdes nos anuncios com documento?

E possivel ativar o acompanhamento de conversdes em qualguer
campanha; no entanto, o recurso acompanhard apenas acessos a sites
em um URL externo.

Relatorios

® O

As tags de acompanhamento externas funcionam com

os anuncios com documento?
Sim. Usando rastreadores aprovados, € possivel gerenciar no CMT
o acompanhamento de anuncios com documento.

Vadrios cliques no documento sdo contabilizados no CTR?
Os cligues sdo deduplicados.

Como as acodes virais afetam a experiéncia de formulario

de geracdo de leads?

Para impressoes virais, assim como todas as publicacdes de geracdo de
leads, somente a pré-visualizacdo das pdaginas estara disponivel; ndo ho
opcdo de preenchimento do formuldrio de geracdo de leads para a
visualizacdo do documento na integra. Adicdo de acdes virais controladas
apos o lancamento.

Os cligues no documento sdo contabilizados como

engajamento e, sendo assim, afetam a taxa de engajamento?
Cada cligue serd contabilizado como engajamento e afetard a taxa de
engajamento. No entanto, apenas os primeiros cliques sdio pagos.


https://helpx.adobe.com/acrobat/kb/printing-complex-pdfs-acrobat.html

V)
O
N
»
C.%
O =
Y D



Apresentacdo Como eles funcionam Configuracdo da campanha Relatdrios

® O

Aprenda mais com
estes recursos uteis

. - Gerenciador de campanhas do LinkedIn

7
7 oo ~ / .
% - Especiticacdes do anuncio com
documento orgdnico

- Melhores praticas para anuncios com
documento



https://www.linkedin.com/campaignmanager/accounts
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a493903
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a726534

Parapens!

\Vocé concluiu o guia
Anuncios com documento no Linkedin.




Agradecemos sua atencdo
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