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Apresentacdo Preparacdo para o lancamento

O gue sdo os anUncios com

documento do LinkedIn?

Os anuncios com documento permitem que os
anunciantes promovam documentos diretamente
no feed do LinkedIn, onde os usudrios poderdo ler
e baixar facilmente o conteudo sem precisar sair
da plataforma.

5 possivel compartilhar seu conteldo
gratuitamente para aumentar o conhecimento

da marca e desenvolver uma lideranca inovadora
ou fornecer seu documento em um tormulario de

geracdo de leads para captar leads de qualidade.

Melhores praticas: criacdo de campanhas
e documentos

Melhores prdticas: lances, orcamentos e publicos Relatdrios
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Apresentacdo Como eles funcionam Configuracdo da campanha Relatorios Recursos @ Q

Por que usar anuncios com documento?

L

J =

\
Aumentar o conhecimento Captar leads Avaliar o interesse do publico
da marca e desenvolver de qualidade em seu conteudo
O publico certo Capte leads de qualidade ao fornecer
Aumente o engajamento com os seus documentos em um formuldrio de Saiba quantas vezes seu documento foi
oUblicos compartilhando contetdos geracdo de leads. Compartilhe uma lido e baixado para entender sua

educacionais e inspiradores que os pre-visualizagcdo do seu documento estrategia durante todas as etapas
usudrios possam ler e baixar oara gerar interesse e converter em do funil de marketing.

diretamente no feed. grande escala.
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Como usar anuncios com documento?

J Aproveitar sua biblioteca completa de
conteudos, como e-books, estudos de caso, J
artigos técnicos, infograticos ou slides, para
desenvolver publicos e aumentar o interesse

Aumentar o engajomento e as
conversdes em todas as fases do
funil de marketing

Coletar leads de alta qualidade em Avaliar o impacto do seu
J grande escala concedendo aos usudrios J conteudo ao identiticar o
O acesso aos documentos na integra em interesse dos usudrios e o
troca de informacodes engajomento deles com

seu documento

A teE P . ] i Melhores praticas: criacdo de Melhores praticas: lances,
presentacao repdracao para o liancamento camponhos e documentos orcamentos e pUbHCOS

Relatorios @ Q




A taed P . ] i Melhores praticas: criagdo de Melhores praticas: lances, Relator
elieserielzele Iepelieipiory [Pl e e e campanhas e documentos orcamentos e publicos €latornos

(Quando usar anuncios
com documento?

Promover conhecimento e informacdes sobre topicos relacionados

Divulgar sua lideranca inovadora com e-books e slides . .
ao0s seus produtos/servicos por meios diversificados

Explicar como usar seus produtos e servicos e divulgar as melhores

Apresentar melhores praticas com guias e dicas L
praticas

Compartilhar como outros clientes obtiveram sucesso e resultados

Demonstrar o sucesso de outros clientes com estudos de caso com um estudo de caso ou depoimento
Exibir pesquisas e tendéncias com planilhas e relatorios Compartilhar planilhas e relatérios de analistas para demonstrar

. . Y
de analistas gue domina seu setor ou mercado y
|dentificar leads interessados por meio de e-books, guias, relatorios Gerar resultados de base de funil ao incluir documentos para
etc. disponibilizados apds o preenchimento de formuladrios captura de leads interessados

Posicionar sua empresa como uma marca empregadora preferida
destacando as iniciativas de diversidade, a missdo e os valores
dela e disponibilizando recursos educacionais

P o

Atrair talentos de alta qualidade por meio de infograficos e guias
praticos informativos
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i

Os formuldrios de geracdo de leads e

Materiais necessarios para iniciar | St

disponiveis apos a selecdo do
objetivo “Geracdo de leads”

Uma COmpOﬂhO de C“’]L,JHC]O no Gerenciador de campanhas.
com documento

V

Conteudo do anuncio Formuldrio de geracdo Mensagem de
Conteudo e documento para de leads COI’]ﬁI’mOCOO
Sponsored Content. Dados de usudrios a serem Forneca o material oferecido no
Sekaioneun T eue Chedon: coletados. Ao CAonﬁguror.umo anuncio & insira uma mensagem
campanha, vocé pode criar um de agradecimento.

Os Usudrios a uma pagina de
destino apods o preenchimento do
formulario de geracdo de leads.

formuldrio de geracdo de leads ou
utilizar um atual.
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1 CO nte LIJ d O d OS O n LIJ n C-i OS Anuncios com documento

com documento
Q Q search

Malini Misra follows Fixdex

Fixdex
_‘ﬁ 408,328 followers
Fixdex promoted

PU b]iCid O d e no feed d e nOt]’CiOS d O |—.i n ked | n: Do you know the latest marketing trends? Don't let

your brand fall behind...

Digital Maturity - 1 of 22 pages

Docurmemio Texto de apresentacdo
¥ Tipo de arquivo: PDF, DOCX, DOC, v’ Utilize até 150 caracteres para que ele seja exibido
T @ FPIA corretamente na maioria dos dispositivos. Global Marketing Trends
v Limites: 300 pdginas ou 1 milhdo ' '
de palavras v O idioma do documento deve corresponder &
N , _ segmentacdo e ao conteldo (a menos que esteja
v Proporcdo: vertical, horizontal em inglés).

e formato quadrado

v Tamanho: 100 MB Titulo

v Serd exibido na parte superior do documento.

4 Download document

2 comments
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Conteldo dos tormularios
* geracdo de leads

Know the latest marketing trends

Sign up below to gain access to the top global
marekting trends of 2021

ot o o ~ litulo da oferta ~ URLda politica de privacidade

I (60 caracteres) (obrigatorio)

johnedoe@linkedin.com

First name

John

o~ Detahesdaoterta ,  Campos de dados

e (160 caracteres) (obrigatorios)

Engineer

Company name

LinkedIn
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3 Conteldo da mensagem
* de confirmacdo

& Fixdex

Thank you for completing the form. You can
now view our comprehensive overview of
global marketing trends in 2021.

2021 Global Marketing...

FOF 652 KB

Y Mensagem de agradecimento
(300 caracteres) v Call-to-action da mensagem (& viitwetsite )

de agradecimento

v URL para os usuadrios
visitarem apos o envio




A taE P . ] ' Melhores pradticas: criagcdo de
presentacao repdracao para o iancamento compcnhos e documentos

Acesso necessAario para criar
campanhas de anuncio com
documento e gerenciar leads
no Gerenciador de campanhas

Os anunciantes precisam ter a funcdo de
“anunciante de Sponsored Content” ou
“‘administrador da Page” para lancar campanhas de
anuncio com documento e a funcdo de “gerente de
formulario de geracdo de leads” ou “administrador
da Page” para visualizar ou baixar leads.

Melhores praticas: lances,

orcamentos e publicos Relatdrios

Ndo tem as permissdes necessarias?

\eja como obter o acesso necessario para anunciantes
de Sponsored Content e/ou gerentes de formulario de
geracdo de leads:

Ambas as funcdes de administrador sdo concedidas
pelo superadministrador da Page.

O superadministrador deve clicar em “Ferramentas
administrativas” na Page e selecionar a opcdo
¢ L o ° 424

Gerenciar administradores”.

Cligue na guia Administrador de midia paga.
Cligue no botdo Adicionar administrador.

No campo Pesquisar usudrio..., digite o nome dos
usuarios, funciondrios ou anunciantes que vocé gostaria
de adicionar e selecione-os no menu exibido.

Selecione a funcdo de administrador correta.

Cligue no botdo "Salvar”.

<M




Melhores praticas:
criacdo de campanhas
e documentos
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presentacao repdracao para o liancamento Compcmhas e documentos

Melhores praticas: lances, Relatir
orcamentos e publicos elatorios

i

Recomendamos o formato
de arguivo PDF para garantira

Utilize um dos layouts padrdo:

1 h _‘ . d d d -t e Carta: 8,5 x 11 polegadas o Carta: 21,59 x 2794 centimetros
meinor q Ualaaoe OS5 ocumentos. * Tabloide: 11 x 1/ polegadas o Tabloide: 2794 x 43,18 centimetros
* Oficio: 8,5 x 14 polegadas o Juridico: 21,59 x 35,56 centimetros
Para garantir acessibilidade, os usuarios que « Extrato: 5,5 x 8,5 polegadas « Extrato: 1397 x 21,59 centimetros
visualizam os anu nc1os_ppo|em baixar os * Executivo: 7,25 x 10,5 polegadas * Executivo: 18,41 x 26,6/ centimetros
documentos como PDF independentemente do
.o : - * Folio: 8,5 x 13 polegadas, e Fdlio: 21,59 x 33,02 centimetros
formato original do arguivo. A conversdo de outros
ﬁpos de OFQUiVO em PDF reduz o quah’dade do e A3:11,69 x 16,54 polegadas o A3:29,69 x 42,01 centimetros
documento Ol’igiﬂO]. « A4:8,27x 11,69 polegadas o A4:21x29,69 centimetros
e B4:9,84 x 1390 polegadas e B4:2499 x 35,30 centimetros

e B5:693x 9,84 polegadas o B5:1/760 x 2499 centimetros




Melhores praticas: lances,

or¢amentos e publicos Relatorios @ 6

A el P . ] i Melhores pradticas: criagcdo de
presentacao repdracao para o liancamento Compcmhos e documentos

i

(Garanta uma experiéncia :
pOSitiva aos Usuarios

—
Fvite usar varias colunas de texto e tamanhos . Linkedin Talent Solutions
T i inked 932,955 foll
de fonte pequenos. Textos divididos em varias e i
colunas séo mais dificeis de ler e de analisar Finding the right applicant is easier now. https://
;. . Inkd.in/g8b5CP8
de forma rapida quando impressos e tamanhos
de fonte pequenos cansam os olhos do leitor. Start hiring again - 2 pages
Find the right person fo 9 v
*  Verifique as combinagdes de cores compativeis com e - -wm P
—=1 o -
acessibilidade. Ha muitas ferramentas gratuitas que verificam R .
se as combinacdes de cores tém contraste suficiente. As T i S
combinacdes devem ser adequadas ao tamanho da sua
fonte, pois algumas delas se tornam compativeis quando T criskidsch e
a fonte nGo é muito grande. S—C— C—— —— |
e Recomendamos incorporar fontes no proprio PDFE D e e At e
e usar pelo menos uma fonte com tamanho Spt. ——— ——
B — — wd

Resbescd #1 bym‘tm ) :|{‘~'||-.-1‘hr|n|:; Uity Fangs

O ® o T

Like Comment Share Send



https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:sponsoredContentV2:(urn:li:ugcPost:6884569769807245312,urn:li:sponsoredCreative:174738643)/

Melhores praticas: lances,

or¢amentos e publicos Relatorios @ 6

A el P . ] i Melhores pradticas: criagcdo de
presentacao repdracao para o liancamento Compcmhos e documentos

i

Dicas e trugques para a criacdo de documentos

v Ndo crie arguivos com mais de 100 MB it Minimize a quantidade de camadasdo PDF Evite usar CTAs (incluindo URLSs)
~ O arquivo deve ter o menor tamanho possivel — PDFs com varias camadas exibem renderizagdo s no seu documento
oara facilitar o download. O processo ndio pode de baixa qualidade. Para garantir uma experiéncia Links e CTAs né&o ficam ativos quando lidos
ser muito demorado. Caso contrdrio, os usudrios ideal, lembre-se de nivelar e use hiperlinks duraveis. na plataforma LinkedIn. Somente apds o
desistirdo de fazer o download. Nota: videos e outras animacdes em documentos documento ser baixado serd possivel clicar
ndo sdio compativeis e serdo exibidos como nos links e CTAs.
imagens estaticas.
Mantenha o documento com menos Use imagens, marcadores e graficos Crie uma capa atrativa
== de 10 paginas ,AI Os usuarios sdio mais propensos a ler A capa do seu documento (por exemplo,
—= prop
Os documentos s&o lidos principalmente quando o design inclui muitas imagens, a primeira paginag) serd o primeiro item
em smartphones ou tablets. Mantenha o e facil de digerir e visualmente atraente. visualizado e precisa chamar a atengdo.

conteudo curto e rapido. No upload, cada
odgina do seu documento € convertida em
uma imagem. Por isso, certifique-se de

gue seu documento ndo seja uma pagina
continua. Lembre-se: os usudrios ndo tém

a funcionalidade de pesquisa

nas publicacoes.




Melhores praticas: lances,

or¢amentos e publicos Relatorios @ Q

-~ A tacd P . ] ; Melhores pradticas: criagcdo de
— presentacao repdracao para o liancamento componhqs e documentos
.

Como controlar documentos com uma pagina

Como é necessario exibir pelo menos uma pagina do
documento no feed dos usuarios, o objetivo de geracdo
de leads ndo € compativel com documentos que contenham

apenas uma pagina. A IU exibird um erro quando e bt smter manaing vty
documentos com uma pdgina forem carregados.

Como alternativa, recomendamos adicionar uma capa aos
documentos de uma so pagina para que sejam exibidos
como documentos de duas paginas. A capa se tornard o
“pagina de pré-visualizacdo” exibida no feed dos usuadrios,
gue so poderdo ver o documento na integra apos
oreencherem o formuldrio de geracdo de leads. 2021 Global Marketing Trends

1. /3 e (+)




Melhores praticas: lances, Relatir
orcamentos e publicos elatorios

A el P . ] i Melhores pradticas: criagcdo de
presentacao repdracao para o liancamento Compcmhas e documentos

i

Mapeie o mindset do publico de acordo com a sua estratégia de conteudo

Mindset do publico - strategia de conteudo
DeSCOHheCidO Conhecimento da marca ReCOHheCimentO

N&o sabem o que precisam, mas Divulgue melhores praticas, dicas
orocuram obter mais conhecimento e informacdes para a melhoria dos

negocios/solucdo de desafios dos clientes

Indefinido Relevancia

Nd&o sabem quais sdo as opcdes Mostre sua marca, experiéncia,
disponiveis e quem procurar para produtos e servicos em geral

obter ajuda com a resolucdo dos

desatfios

Irrelevante Lembranca

E stdo tentando tomar uma deciséo Destaque-se por meio de pontos
e lembrando quem conhecem de comprovacdo, estudos de caso

e em quem confiam e experiéncias de marca inconfundiveis




Como utilizar anuncios com documento no funil

Conhecimento da marca

Engajamento

Conhecimento da marca

Divulgue melhores prdticas, dicas

e informacdes para a melhoria dos
negocios/solucdo de desatfios dos clientes

Relevancia
Mostre sua marca, experiéncia, produtos
e servicos em geral

Lembranca

Forneca aos potenciais clientes insights

e informacdes uteis e relevantes com valor
de troca claro

Ofereca uma perspectiva Unica sobre noticias e comentdrios relevantes relacionados ao setor

ou A sua empresa

Promova conteudo de especialistas e lideres inovadores da sua empresa.

Compartilhe pesquisas e tendéncias relevantes e de alto nivel sobre seu setor/sua empresa
Destague os motivos pelos quais sua organizacdo € uma das melhores empresas para se trabalhar

Compartilhe melhores praticas e dicas

Divulgue os lancamentos de produtos e servicos destacando os principais recursos e beneficios
Aprimore os niveis de adesdo com tutoriais praticos de produtos e servicos

Mostre evidéncias, como estudos de casos e depoimentos de clientes

Disponibilize resumos de eventos, conferéncias e webinars por meio de apresentacdes

e infograficos

Controle insights e informacdes valiosos, considerados Uteis pelo publico (por exemplo,
relatorios anuais, andlises preditivas e dados especificos de funcdes e setores)

Ofereca demonstracdes de novos produtos e servicos

Incentive a inscricGo em webinars, newsletters e podcasts

Desperte a curiosidade sobre planilhas e modelos Uteis

Linked [T}



Em gue estagio do processo de decisdo de compra cada tipo de
conteudo € mais eficaz”

Primeiro estagio . T .
. J Fstagio intermedidrio  Ultimo estagio
(Conhecimento dao

marcalInteresse) (Consideracéo/Intencéo)  (Avaliagéo/Compra)
E-books 40% 40% 007%
Artigos técnicos 43% 45% 0l1%
S ~ ;e ;e Webinars/eventos A5% 47% 46%
AO NheCcesSsSAdrios vdrios
, Infograficos 59% A8% 31%
formatos de conteudo para |
. o Guias 36% 467 45%
O €n g O] ame nto d e pOte NCIAlS Relatorios de pesquisas e folhas
. de dados 3/ 7% 46% 447
clientes no processo de N
Apresentacdes 48% 49% 43%
decisdo de compra o - o o
Documentos de processos 21% A6% 7%
Dicas e melhores praticas 44% 53% 34%
Guias praticos 269, 59% A3,
E studos de caso e depoimentos 53% 449 462,
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-aca testes com seus conteldos

Ajuda a melhorar: taxa de cliques, taxa de visualizacdo e taxa
de abertura

v A rotacdo de 4 a o conteudos por campanha € ideal para uma estrategio
de teste e aprendizagem e para aproveitar ao maximo o limite de
frequéncia do LinkedIn (os usuadrios podem ver 5 pecas de contelddo
exclusivas por campanha em um periodo de 48 horas)

v A rotacdo pode ser usada para substituir conteudos com baixo
desempenho que alcancaram significancia estatistica (geralmente,
mais de 10 mil impressdes)

v O contetdo deve engajar o publico

(O documento contém uma capa atrativa’?

* | possivel personalizar o texto de apresentacdo e destacar a relevancia do
documento para o seu publico?

O documento estd otimizado para dispositivos moveis (tamanho, imagens etc.)?
o O valor oferecido aos usuarios em troca das informacdes estd claro?

Melhores praticas: lances,
orcamentos e publicos

Relatorios

9 Q, Search

Malini Misra follows Fixdex

Fixdex
:ﬁ 406,328 followers
Fixdex prameted

Do you know the latest marketing trends? Don't let
your brand fall behind...
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presentacao repdracao para o liancamento Compcmhos e documentos

Melhores praticas: lances,
orcamentos e publicos

Crie um formulario de geracdo de leads
gue possa ser facilmente preenchido

Ajuda a melhorar: a taxa de preenchimento do formuldrio de geracdo de leads

Diferencas de mensagens entre o conteudo e o
« formulario podem reduzir a taxa de preenchimento «
dos formuldrios. Se possivel, ajuste o texto da oferta para
alinhd-lo @ mensagem do conteudo e reforcar o motivo
pelo qual o publico clicou no anuncio.

Utilize ferramentas de pré-visualizacdo para identificar
¢ textos truncados em dispositivos moveis ou
computadores. Caso haja texto truncado, reduza a
guantidade de caracteres para que os usudrios possam
entender imediatamente o valor total da sua oferta.

Quantas perguntas vocé inseriu? Taxas de abertura altas
com quantidades de lead baixas indicam excesso de
campos a serem preenchidos. Se vocé inseriu mais de
cinco perguntas, faca um teste usando um formuldrio com
menos perguntas. Todos os campos em um formuladrio

de geracdo de leads precisam ser preenchidos pelos
usuarios. Todas as perguntas inseridas no formulario séo
necessarias? Vocé pode conversar com a sua equipe

de vendas sobre a qualidade dos leads captados.

Se vocé incluiu uma pergunta aberta personalizada,
considere testar um novo formuldrio com uma pergunto
de multipla escolha personalizada. Mesmo a adicdo de
uma pergunta personalizada de livre resposta pode gerar
queda de 8 a 4% na taxa de envio de leads.

Relatorios

Fixdex

Know the latest marketing trends

Sign up below to gain access to the top global
marekting trends of 2021

We'll send this information to FixDex, subject to their
privacy policy

Work email

johnedoe@linkedin.com

First name

John

Last name

Doe

Job title

Engineer

Company name

LinkedIn



https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/talent-solutions-lodestone/body/pdf/LGF-Playbook-LinkedIn.pdf
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Utilize dados demograticos para 7
otimizar seu publico-alvo

Ajuda a melhorar: taxa de cligues, taxa de engajamento,
taxa de abertura e taxa de conclusdo

Acesse o relatorio de dados demograficos da sua campanha e

J ViSUG.Hze OS CO]UnOS “Desem pen hO" OU “ LeQdS”. O re.ldtc’)rio eX'ibe View: Demographics +  Display: Job function v Columns: Leads ¥  Time range: 3/12/2020 - 4/10/2020 -
insights relacionados a quantidade de impressdes, cliques, taxas ——— - il
de cliques, aberturas de formuldrio de leads, taxas de abertura, =

nnnnnnnnnn 44 (15.33%)

4.25%

quantidade de leads e taxas de preenchimento de formuldrio de
leads. Quais segmentos geram altas taxas de abertura e
conclusdo? Quais segmentos afetam negativamente o

4.38%
444444444

25 (8.71%) 2.17%

nnnnnnnnnn

) 5.48%

3.58%

g
<

desempenho geral? e N .. N ..

0.72% 2.38%

* Elimine da segmentacdo da sua campanha os segmentos de publico com
baixo desempenho (por exemplos, niveis de experiéncia, funcodes e setores
sem engajamento) para aprimorar a eficiéncia.

« Considere dividir segmentos demograficos de alto desempenho
em campanhas diferentes. Personalize o conteido e a mensagem
para esses publicos e melhore os resultados.




A el P . ] i Melhores pradticas: criagcdo de
presentacao repdracao para o liancamento Componhqs e documentos

Monitore a frequéncia da campanha

Ajuda a melhorar: taxa de cligues, taxa de abertura e taxa
de conclusdo

J Geralmente, os usuarios precisam visualizar o conteUdo varias
vezes antes de gerarem engajamentos ou conversoes.

« A frequéncia de campanha com 3 a 7 exibicdes (mensais) para
Sponsored Content é ideal para mover os usudrios para os
proximos estagios de conversdo e maximizar leads.

Vocé combina iniciativas de geracdo de leads e campanhas
J de conhecimento da marca

ou veicula varios produtos de anuncio simultaneamente? Avalie

a frequéncia dessas campanhas para identificar sobreposicdes.

Os usuarios que foram expostos a mensagens de marca e de

aquisicdo tiveram 6 vezes mais chances de conversdo.

Melhores praticas: lances,
orcamentos e publicos

Impressions

9,301,885

222,159

469,267

2,182,672

Relatorios @ Q

Filters w= Columns: Delivery ™ Breakdown w

Reach & Average frequency .. Average CPM

3.547.776 2.622 $46.68

53.114

113,742 $105.21

760,506




Melhores praticas:
lances, orcamentos
e publicos
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A taed P . ] i Melhores pradticas: criagcdo de Melhores praticas: lances, Relator
presentacao reparacac para o lahcamento campanhas e documentos orcamentos e publicos clelie/lios

Dicas e trugues para lances, orcamentos e publicos

v Verifigue se o investimento didrio € adequado para v Dé lances com base nas prioridades
o tamanho do publico que vocé quer alcancar da sua campanha
Com investimento didrio de US$ 100,00 para um publico Seu foco é otimizar os custos? Utilize o lance por meta de
de 1 milh&o de pessoas, vocé ndo conseguird alcance e custo. Valor do lance? Lances de custo maximo. Entrego
frequéncia suficientes para gerar resultados impactantes. do orcamento? Lances automdticos. Gestdo de tempo?

Lances automadticos. Ndo sabe ao certo qual € a melhor

Se uma campanha estiver atingindo o . .5 »
/ estrategia de lance para vocé? Lances automaticos.

orcamento didrio de maneira consistente,

otimize a configuracdo dela ¥ Salve publicos como modelos
Aumente o investimento didrio e/ou reduza os lances para O LinkedIn oferece a opg¢dio de salvar publicos de outras
melhorar o custo-beneticio. campanhas e utiliza-los novamente em campanhas futuras.

v Comece com um publico amplo

A quantidade ideal de usudrios para uma nova campanho
¢ entre 100 e 400 mil.

Dica: confira nossa biblioteca de Guias de
lances para ver mais dicas



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/ebooks-and-guides/bidding-guides

Melhores praticas:
relatorios
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Melhores praticas: criacdo de Melhores praticas: lances,

Apresentagdo Preparagdo para o langamento campanhas e documentos orcamentos e publicos

BT Q O

/

- possivel visualizar e baixar
metricas de duas maneiras

Acessando o desempenho do formulario
de geracdo de leads

Acessando o desempenho do anincio com
documento

Acesse a guia “Desempenho da campanha” no Gerenciador Acesse a guia “Desempenho da campanha” no Gerenciador

de campanhas selecionando a opcdo “Documento” no menu de campanhas selecionando a opcdo “Leads e conversdes
suspenso “Colunas”. no menu suspenso “Colunas’.

[ campaion MANAGER A | B o | 8} Maetngcxoncont | @ | (B)
CAMPAIGN PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS ACCOUNT ASSETS = Create Campaign .
CAMPAIGN PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS ACCOUNT ASSETS W
Accounts Campaign Groups Campaigns Ads it T
. nsight Tag
Erin's Ad Account X Default Campaign Group X 40 total campaigns 15 total ads Lead Generation Form
Conversions
Create campaign group Performance Chart Demographics Current  Archived Matched Audiences
Block Lists
l Search by name or campaign group ID ‘ Filters = Columns: Conversions & Leads ¥ Breakdown w Time range: 2/28/2020 - 3/28/2020 v Lead Gen Forms
. LeadsTime Range: 5/26/2019 - 6/26/2019 «
Asset History
Campaign Group Name £ Status Spent Z Impressions Clicks 2 Conversions Click Conversions View Conversions Conversion Rate = Cost
. Form name o Status O Language < Created o Leads O Test Leads 2 Associatio
[[]  1selected campaign group - $0.00 0 0 0 0 0
i Q All ~ All ~ All ~
Default Campaign Grou
‘ b 3 . $0.00 0 0 0 0 0
CID: 603606616 Running [ 0selected forms 35
0O Summer promotion 00D 5 o o 2 i
= = = . .
CID: 604706776 Paused . (J FixDex Summer Market Review aes Active English 04/08/2018 231 231 1
n Show 15 per page ~ [J Consumer White Pz  Edit Inactive English 04/08/2018 32 32 1
Download Leads
[J August Newsletter ! Active English 04/08/2018 23 23 0
Duplicate
[J  July Summer Semini  Acchive Active English 04/08/2018 35 35 0
[J  July Summer Seminar #1 (L Active English 04/08/2018 231 231 2
[ FixDex Fourth of July Event e Inactive English 04/08/2018 8 12 0
[J FixDex Fireside Chat - July aus Inactive English 04/08/2018
[0 FixDex Form e Active English 04/08/2018
El




Apresentacdo Preparacdo para o lancamento

i

Deftinicoes das
metricas de relatorios

Nota: somente a porcentagem de
visualizacdio no feed é acompanhada.

Y N&o € possivel acompanhar o
porcentagem de exibicdo de documentos
baixados e lidos off-line.

Melhores pradticas: criagcdo de
campanhas e documentos

Melhores praticas: lances,
orcamentos e publicos

Meétrica

Cliques

Cligues em Baixar

Cliques virais em Baixar

Cliques na pdgina de
destino

Clique na LinkedIn Page

Engajamento total

Taxa de engajomento
Exibicoes
Exibicdes virais

Conclusoes

BT Q O

Definicdo

Total de cliques no documento. Os cliques séo deduplicados.

Veja o nimero de cliques no botdo “Baixar”.

NUmero de cligues no botdo “Baixar” resultantes do compartilhamento
de um anuncio com documento pelos usudrios com sua propria rede
de conexdes.

Quando os usudrios clicam no URL no texto de apresentacdo.

Quando os usudrios clicam no nome e no icone da Page.

Todos os cliques e interacdes sociais, pagos e gratuitos.

Quantidade total de engajamentos dividida pela quantidade
de impressoes.

Veja a porcentagem de exibicdo do seu documento aos usudrios
(25%, 50%, 75%).

Veja a porcentagem de exibicdo do seu documento a pessoas
que ndo fazem parte do seu publico-alvo (25%, 50%, 75%).

Veja quantos usudrios concluiram seu documento.



Apresentacdo Preparacdo para o lancamento

i

(Quais as meétricas a serem
usadas para avaliar

o desempenho

da campanha?

Avalie sua campanha com base Nos seus
objetivos e metas. Use esta matriz como guio
oara ajudar vocé a selecionar as métricas e

Melhores pradticas: criagcdo de
campanhas e documentos orcamentos e publicos

Conhecimento da marca

Consideracdo

acompanhar o sucesso em cada etapa do funil.

Melhores praticas: lances,

Alcance

% de visualizacdo do
documento

Taxa de cliques

Taxa de engajamento

Taxa de abertura do
formuldrio de geracdo
de leads

Download de
documentos

Taxa de
preenchimento de
leads

Custo por lead

BT Q O

Ob]e’u.vo de Obietivo de Ob]etw?
conhecimen o enagiamento de geragdo
da marca g9 de leads

Sim Sim Sim

Sim Sim Sim
Sim Sim Ndo
Sim Sim Sim
Ndo N&o Sim
Sim Sim N&o
Ndo N&o Sim
Ndo N&o Sim




Melhores praticas: criacdo de Melhores praticas: lances,

Apresentagdo Preparagdo para o langamento campanhas e documentos orcamentos e publicos

BT Q O

Potencialize seus relatorios com
O acompanhamento de conversoes

O acompanhamento de conversdes pode

ser usado nas campanhas de anincio com

documento para observar o engajamento
€ Engugement- Apr1,2010 - com paginas pos-agradecimento OU para

I S€l a dally puaget

- acompanhar conversdes da pdgina de

* Objective selection
* Audience

wo e destino separadamente. Ele ndo exibird o

* Placement

* Budget & Schedule 1-day 7-day 30-day

atividade de formulario de geracdo de leads.

(O Seta start and end date

Bid type &

Step 2
Set up Ads

I Automated bid v ]

0.67% - 1.0%

30-day engagements W

Dica rapida: saiba mais informagcoes
@ no artigo “Viséo geral do

acompanhamento de conversdes”
na Central de Ajuda.

Nota: embora seja possivel acompanhar conversdes usando este
formato, o objetivo de converséo do site ndo estd disponivel para
anuncios com documento.



https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a420536

el

Melhores pradticas: criagcdo de

Apresentacdo Preparac¢do para o langamento campanhas e documentos

("

Comparacdo do
CUSLO pOr conversao
X custo por lead

Ao verificar o sucesso da campanha de formulario
de geracdo de leads em comparacdo com as
conversdes na sua pagina de destino, faca o
acompanhamento de conversdes em uma
campanha de Sponsored Content sem formulario
simultaneamente. Compare custos e qualidade.

Melhores praticas: lances,
orcamentos e publicos

BT Q O




Obrigado
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