Guia de start-ups para parceiros
de marketing do LinkedIn

Amplie o marketing da sua empresa no Linkedln com
eficiéncia
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Por que as
tecnologias
usadas sdo
Importantes.

Aumente a eficiéncia e
gere resultados melhores

A organizacdo de suas tecnologias influencia muito
sua empresal.

Por exemplo, a eficiéncia do seu trabalho, a
velocidade de crescimento da empresa e até
mesmo a rapidez na obteng¢do do ROI

do marketing.
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O processo sempre envolve contrapartidas. Algumas
tecnologias oferecem economia de tempo, mas ndo
permitem muita personalizacdo. Outras sdo mais
adequadas para determinados segmentos do publico e
outras séo mais dimensiondveis, mas exigem mais
manutengdo continua.
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No entanto, &€ possivel reunir um conjunto de tecnologias
que consegue atender as suas necessidades atuais e
evoluir conforme o desenvolvimento da sua empresa.

Fonte: LinkedIn, Gartner

A maioria dos profissionais de
marketing ainda tem dificuldade de
colocar em pratica os dados de
desempenho dos programas de
marketing

dos profissionais de

C’/ marketing ndo
6 5 (s} L.
confiam nas préprias

avaliacdes do RO

dos CEOS estdo
preparados para
investir mais em

o .
5 7 /o marketing, mas os
orcamentos correm

risco se os indicadores
ndo priorizarem o RO
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Ecossistema de

Marlech e CRM

Necessidades mais comuns
das start-ups

O guia do cliente a seguir detalha como empresas
de alto crescimento podem criar um conjunto de
Marlech eficaz (ou aprimorar o conjunto atual)

e maximizar o investimento no LinkedIn.

Para facilitar a descoberta e a avaliac&o, dividimos
esses parceiros entre as categorias a seguir com
base no valor que oferecem:

1  Publicos
9 Gerac&o de leads

5 Relatorios e RO
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E importante observar que alguns
parceiros de tecnologia oferecem
auxilio a apenas algumas fungdes em
uma Unica categoria, enquanto outros
oferecem auxilio a diversas categorias
e funcdes.
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Conheca nossos parceiros de confianca

PUblicos —
Expanda e amplie X
seu alcance

6 a 9 meses

Média do ciclo de vendas B2B

Os parceiros de publicos ajudam os
profissionais de marketing a ampliar as
formas de alcancar o publico-alvo.

Com ciclos de vendas mais longos,

o gerenciamento do publico é crucial
para a aceleracdo do crescimento e
a geragdo de um RO positivo
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Conheca nossos parceiros de confianca

Os parceiros de publicos ampliam
seu alcance

e

i
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Utilize insights valiosos para segmentar seus publicos

Tenha acesso a mais dados comportamentais, demogrdficos e firmograficos
para aprimorar a segmentacdo do LinkedIn. A Acxiom e a LiveRamp permitem
que vocé alcance publicos com base nos comportamentos ou dados demogréfi-
cos que podem sinalizar maior propensdo & compra da sua solugcdo. A HG
Insights oferece dados tecnogrdaficos exclusivos para que vocé possa priorizar as
empresas que utilizam tecnologia competitiva ou complementar.

Alcance os publicos que pesquisam sua solucdo

Os proprios dados do cliente podem oferecer sinais importantes, mas
geralmente hd potenciais clientes que demonstram interesse em sua solucdo e
vocé ainda nem sabe disso. A Bombora e a G2 podem ajudar vocé a identificar
empresas que estdo procurando ativamente seu produto ou servicos. Utilize os
dados de intengdio para aparecer para os potenciais clientes quando eles
entrarem no mercado e encaminhe-os para um programa de desenvolvimento.

Engaje os publicos com base no status da conta
ou no estagio do processo

As integracdes com plataformas de CRM e automagcdo de marketing, como Marketo,
Salesforce, Hubspot e Oracle Eloqua, ajudam a engajar os clientes atuais para a
realizacdo de vendas complementares ou vendas cruzadas, bem como com os
potenciais clientes conhecidos, movendo-os para a parte inferior do funil de compra.

Como dlternativa, vocé pode remover os clientes atuais das suas campanhas de
marketing para garantir que seu orcamento seja gasto na criagdo de novas relacdes.
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Conheca nossos parceiros de confianca

Os parceiros de publicos auxiliam
nas seguintes capacidades:

Insights sobre

o publico Dados de intencdo ABM

Beneficio: melhore a Beneficio: amplie seus Beneficio: acelere o ciclo
eficiéncia do marketing negocios mais rapidamente de vendas

Recurso: segmente Recurso: segmente os Recurso: segmente contas
potenciais clientes com potenciais clientes que e oportunidades em seus
base nos sinais de compra est@o pesquisando talentos selecionados de

seu produto vendas usando o CRM

Alguns parceiros de publico:

3¢
G salesforce Zd p'ler @HGInsights  <liveRamp

at] A 4Hsense P
‘ @ PEGA Marketo:  LeadsBridge sl

Il) Marketo B® Microsoft SRACLE gy Rolworks bombora

MARKETING
CLOUD

HUbS@t zC i=ngagio  @+Convertr = “metadata.io
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Parceiro em
destague

Estudo de caso do cliente

2
-

Meta

Melhorar a taxa de converséo para aumentar o volume

de leads

Tatica
Criou segmentacdo de publicos do LinkedIn na ferramenta

de anuncios da HubSpot com base em listas atualizadas de
maneira dinGmica para conseguir segmentar adequada-
mente as contas dos potenciais clientes

Resultados A 4 5%

de aumento na taxa de conversé&o
da pdgina de destino

\ et

de reducdo no CPL

13 8 Leads qualificados do
LinkedIn

Fonte: estudo de caso da HubSpot + G2

Conhecga nossos parceiros de confianca

Parceiro

HUbSPDL

Guia de start-ups para parceiros de marketing do LinkedIn 6



Conheca nossos parceiros de confianca

Geracdo
de leads T

Maoximize sua ferramenta 6 8
4

de geracao de leads € a média de stakeholders envolvidos no
processo de tomada de decisdes B2B

-~
3

bfo

Os parceiros de geracdo de leads ajudam

os profissionais de marketing a automatizar As vendas B2B exigem a ponte entre

entrega de leads diretamente da plataforma .. .
. . varios contatos no ambiente atual
de vendas ou marketing escolhida.

Fl
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Conheca nossos parceiros de confianca

Os parceiros de geracdo de leads ajudam
vocé a aproveitar ao maximo seus leads

)

Vocé economizard tempo

Muitos de nossos parceiros oferecem uma configuragdo simples e guiada para a
conexdo com o Gerenciador de campanhas. Uma configuracdo realizada
apenas uma vez fard com que vocé economize tempo e ndo precise ficar
fazendo login para verificar suas campanhas e baixar listas de leads.

Obtenha ainda mais contexto ou dados
sobre seus leads

Os formuldrios de geracdo de leads permitem coletar dados dos campos
personalizados e do perfil do usudrio do LinkedIn. Os parceiros de marketing
podem ajudar vocé a padronizar as informacdes recebidas e inserir ainda mais
informacdes sobre os leads do LinkedIn.

Suas equipes podem trabalhar com os leads

em tempo redl

Nao importa se vocé deseja adicionar leads a uma nova campanha de marketing
e/ou envid-los para o acompanhamento da equipe de vendas: ambos sdio possiveis,

de maneira rapida, o que aprimora o desempenho da equipe. Os parceiros de
marketing estdo aqui para ajudar nessa proxima etapa na jornada de leads.
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Conheca nossos parceiros de confianca

Os parceiros de geracdo de leads
auxiliam nas seguintes capacidades:

Alinhe vendas e marketing

Beneficio: aumente a taxa de conversdio de
MQL em SQL

Recurso: encaminhe os leads para a equipe
de vendas ou programas de desenvolvimento
em tempo real

Defina os publicos

Beneficio: aumente a taxa de conversdo
de MQL

Recurso: aperfeicoe o perfil do cliente ideal
com os dados do perfil do usudrio do LinkedIn

Alguns parceiros de geracdo de leads:

B® Microsoft =:“metadata.io

ORACLE’

MARKETING G) INTEGRATE
cLOUD
A e *
LeadsBridge Zd p.I er

©-Convertr Hubsaﬁ)t

ll driftrock ©LoLA

salesforce
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Conheca nossos parceiros de confianca

Parceiro em
destaque

Fstudo de caso do cliente Parceiro

‘\\\‘ Fivetran

salesforce
Meta
Gerar talentos selecionados de marketing I I ' M a r keto
Tatica

Integracdo com o Marketo e o Salesforce e utilizacdo dos
formuldrios de geracdo de leads do LinkedIn. Para converter
mais leads qualificados e estabelecer a credibilidade da marca,
a Fivetran ofereceu o download de conteldo relevante para as
contas de maior interesse, incluindo um artigo técnico e um guia
sobre os fundamentos da integracdo de dados.

Resultados

Us$24 38/1

. ~ o total de leads gerados
m]] hoes pelo LinkedIn

o total de talentos
selecionados de

merketing
9 O/O ataxa de > 3 X

conversdo de

lead em SQL mais do que
canais de fora do

LinkedIn

Fonte: estudo de caso da Fivetran Guia de start-ups para parceiros de marketing do Linkedin 10




Conheca nossos parceiros de confianga

Relatorios —

e RO >

Obtenha insights de 10

campan hO Mais conteudos entre os canais que sdo

a pI’OfUﬂdOdOS consumidos no processo de compra B2B
Os parceiros de geracto de relatorios e A possibilidade de atribuicdo de talentos
ROl conferem aos profissionats de selecionados adequadamente a diferentes

marketing insights sobre os programas de
marketing no Linkedln e em todos os
canais de marketing, proporcionando uma
Unica visdo abrangente do desempenho
da campanha de marketing.

canais de marketing é crucial para os
principais profissionais de marketing B2B

Fonte: Gartner B2B Buying Journey Report, 2020 Guia de start-ups para parceiros de marketing do Linkedin 11



Conhecga nossos parceiros de confianca

Os parceiros de geracdo de relatorios e
ROl oferecem uma visdo abrangente do
desempenho da campanha

Desempenho entre canais em uma Unica visualizaco

Os parceiros facilitam a geracdo de relatérios e a avaliacdo do desempenho
com a integracdo da plataforma de tecnologia de sua preferéncia no LinkedIn e
em outros canais, como Facebook, Google, Twitter, veiculos da web e muito mais.

Conecte os dados de marketing aos resultados
dos negocios

Veja o impacto completo do marketing do Linkedln com parceiros que estéo
conectando os dados do LinkedIn a leads, conversoes e receitas.

Relatérios personalizados conforme as
necessidades dos seus negocios

ldentifique quais combinacdes de conteldo, segmentacdo e lance funcionam melhor.
Encontre um parceiro que crie painéis personalizados para comparar o desempenho
dos programas do Linkedln com andncios em outros canais de publicidade.
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Conheca nossos parceiros de confianca

Os parceiros de geracdo de relatorios e
ROl auxiliom nas seguintes capacidades:

|dentifique os eventos Atribua valor

Beneficio: aprimore o ROl de marketing Beneficio: aprimore o ROl de marketing
Recurso: descubra e acompanhe os eventos

ou pontos de contato que contribuem para o
resultado desejado

Recurso: defina e acompanhe o valor de
cada evento para determinar a influéncia
positiva ou negativa e o ROl de cada evento e
qual ordem gerou o comportamento ou a
conversdo desejada

Alguns parceiros de geracdo de relatorios e ROI:

fi'metadataio G Hootsuite: . dashthis  HubSpDt

ﬂéng \.sprinklr SACE @ datorama

ADSTAGE () INTEGRATE pardot MADISON

LOGIC,.
4C Wbizible
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Conhecga nossos parceiros de confianca

Parceiro em
destague

Depoimento do cliente Parceiro

=Ey MADISON
M-Files MADIS

Os relatérios de contas agregadas na plataforma
Madison Logic nos permitiram ver como os principais
potenciais clientes estavam interagindo com as
mensagens de marketing em nossos trés maiores
canais. O compartilhamento desses dados com a
equipe de vendas gerou conversas mais impactantes
com potenciais clientes.

Kevin Salas
Diretor de Geracdo de Demanda
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Trabalhe com
o LinkedIn

Confira o diretério dos parceiros de marketing do LinkedIn

O Programa dos parceiros de marketing do LinkedIn estd crescendo e evoluindo téo rapido
que seria quase impossivel falar sobre todos. Confira o diretdrio on-line para ter uma lista
completa desses parceiros e se informar sobre as ofertas mais recentes de cada um deles.

Acesse: Diretorio dos parceiros de marketing
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Trabalhe com o LinkedIn

Matriz de capacidades dos parceiros

Publicos Geragdo deleads Relatorios e ROI

4C Insights/Mediaocean X X
6Sense X

Acxiom X

AdStage X X
Bizible X
Bombora X

Convertr X

Datorama X
Driftrock X

G2 X

HG Insights X

Hootsuite X
Hubspot X X X
Integrate X

Liveramp X

Microsoft X X

Oracle Marketing Cloud X X

Salesforce X X X
Sprinklr X

Zapier X
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Trabalhe com o LinkedIn

Fale com o seu representante do LinkedIn

Quer conversar com um parceiro de marketing do LinkedIn? Entre em contato com o seu
representante, que esclarecerd estas informacdes e muito mais:

- Como os parceiros de marketing ajudardo a aprimorar seus programas no LinkedIn
* Quais parceiros sdo ideais para seus objetivos de marketing

* Como trabalhar com o LinkedIn e os parceiros de marketing para garantir os melhores resultados
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