Primeiros passos
OAra agéncias

Linked [}



Objetivos
do guia

As Solucbes de Marketing do LinkedIn ajudam as empresas a crescer. Isso porque, quanto
mais clientes, mais negdcios, e quanto mais negdcios, maior € o crescimento econémico.
Este guia detalha as etapas necessadrias para as agéncias comegarem a trabalhar com o
LinkedIn. E o recurso ideal para pessoas que querem entender como realizar campanhas

como uma agéncia, encontrar nossos estudos de caso ou até mesmo saber mais sobre

opcdes de cobrancga.

Para saber mais, confira nossos estudos de caso , que podem ser filtrados por setor,

solucdo e muito mais.

Por que o LinkedIn é importante?

Como comegar a usar as Solugdes de Marketing do LinkedIn?
Como fago para veicular campanhas como uma

agéncia?

Quais sdo os valores de referéncia?

Qual é o investimento minimo? Como posso obter suporte?
Quais sdo as opg¢des de cobranga?

Como as marcas desenvolvem uma presenga orgdnica no LinkedIn?

Como posso aprender mais sobre as Solugdes de Marketing do LinkedIn?

Preciso de ajuda, com quem devo entrar em contato?

Existem outros recursos disponiveis para agéncias?
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https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success/marketing-case-studies

Por que
o LinkedIn é importante?

Pela primeira vez na histéria da midia, vocé pode alcangar
profissionais de todo o mundo em um Unico lugar. Como a
maior comunidade de profissionais do mundo, o LinkedIn é
o principal destino para descobrir e compartilhar
conteudos profissionais. Os usudrios tém um propodsito, um
mindset e intencdes muito diferentes do que em outras
plataformas de midias sociais.

Estatisticas da plataforma

Em 2021, o LinkedIn tem mais de 722 milhées de usudrios
em mais de 200 paises e territorios. Esses profissionais ao
redor do mundo se reinem no LinkedIn para se conectar e
se informar, avancar na carreira e trabalhar de maneira
mais inteligente.
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A plataforma digital mais confidvel

De acordo com a pesquisa do Business Insider Intelligence, o LinkedIn figura como a
plataforma mais confidvel pelo quarto ano consecutivo (2020), e um destaque nos
resultados gerais da pesquisa: o LinkedIn liderou em quase todos os critérios referentes &
confianga. Saiba por qué:

o O LinkedIn continua a se beneficiar do cardter profissional de sua comunidade. Os
usuarios na plataforma apresentam bom comportamento e colocam menos
informagdes pessoais em risco, o que cria um ambiente mais confidvel.

Os usudrios do LinkedIn s&o mais seletivos e conscientes quando interagem
com suas redes profissionais, o que aumenta a confianga no conteudo.

O conteudo no LinkedIn é tipicamente publicado por pessoas focadas em suas
carreiras e organizacdes que buscam promover interesses profissionais e, portanto,
sdo vistos como de qualidade mais alta do que o de outras plataformas. Isso
contribui para que os anunciantes e canais sejam vistos como transparentes,
honestos, convincentes e confidveis.
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https://www.businessinsider.com/us-digital-trust-study-from-insider-intelligence-2020-9

Linhas de negdcios do LinkedIn

Solucdo Descricdo Casos de uso

Recrutadores, recursos humanos e

d Atraia talentos e recrute a
Solugdes de . . agéncias de recrutamento que buscam
Talentos do candidatos no maior banco
. desenvolver a marca empregadora,
LinkedIn (LTS) de talentos do mundo . .
anunciar vagas e buscar candidatos
Profissionais de marketing, agéncias de
Solugdes de Apresente suas ofertas para publicidade, equipes de RP/comunicagdo
@ Marketing do o maior publico profissional gue buscam desenvolver sua marca e
LinkedIn (LMS) do mundo promover seus produtos ou servigos por
meio de midia paga
Equipes de vendas, desenvolvimento de
. Impulsione sua negaocios e executivos que buscam uma
Solucdes de . .
abordagem de social ferramenta de vendas para atingir os
Vendas do . . .
Linkedin (LSS selling com insights de compradores certos, compreender insights
inkedin (LSS) vendas em tempo real importantes e interagir de forma
personalizada
Para individuos, equipes de aprendizagem
e desenvolvimento e equipes de
Solucses d Capacite seus funcionarios e desenvolvimento de talentos que buscam
Ao U‘;(;e_s e d VOCé mesmo com uma plataforma de aprendizagem on-line
prendizagem do aprendizagem on-line gue permite que pessoas e organizagoes

Linkedlin (LLS) personalizada alcancem seus objetivos e aspiragdes por

meio de milhares de cursos on-line criados
por especialistas

Acesse este link para saber mais sobre todas as nossas linhas de negdcios. Este guia se
concentra especificamente nos recursos das Solucdes de Marketing do LinkedIn para
agéncias.


https://business.linkedin.com/

Como comecdar a usar as
Solucdes de Marketing
do LinkedIn?

1. Comece com uma LinkedIn Page

Comece com uma LinkedIn Page. As LinkedIn Pages séio um
modo gratuito e fdcil de estabelecer sua marca no Linkedin.
Para comegar, vocé sé precisa de uma conta do LinkedIn e um
endereco de e-mail confirmado. Nos confirmaremos que vocé
tem permissd@o para criar uma Page em nome da sua empresa.
E obrigatério ter uma LinkedIn Page para exibir andncios de
Sponsored Content e Sponsored InMails. Saiba como comecar
ou crie uma LinkedIn Page gratuita.

Acesse a Central de Recursos de Marketing do
LinkedIn parar aprender, inspirar-se e ter ideias.

Guia para publicacdes orgdnicas e

patrocinadas
Este guia fornece um plano simples, em 3 etapas, para
cultivar uma estratégia orgdnica e patrocinada no Linkedin.
Com este guia, vocé saberd como:
Criar uma presenca orgdnica envolvente e

® aumentar seu alcance e engajamento por

® meio de servigcos pagos

® Analisar, aprender e otimizar para gerar mais impacto

Guia das Linkedln Pages para grandes
empresas

Descubra como as maiores empresas do mundo
organizam-se internamente, criom estratégias de conteddo
e engajam seus funciondrios para aproveitar ao mdximo
suas LinkedIn Pages.

Melhores prdticas para LinkedIn Pages
Melhores dicas e truques para ajudar vocé a aproveitar
ao maximo sua LinkedIn Page.



https://www.linkedin.com/company/setup/new/?src=li-other&veh=developer.linkedin.com%7Cli-other&trk=bl-ba-ContentMarketing-20180329-TheNetworkEffect_NAMER
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/cx/19/01/midia-organica-e-patrocinada
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/cx/19/08/checklist-das-linkedin-pages-para-grandes-empresas
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/linkedin-pages/best-practices

2. Determine seu objetivo

N&o importa qual for seu objetivo de marketing, o LinkedIn oferece uma linha completa de
produtos e recursos que permitem que vocé alcance suas metas. Saiba mais sobre cada
objetivo de campanha aqgui,

O grdfico abaixo destaca as solugdes de anuncios adequadas de acordo
com seu objetivo de campanha.

Objeﬁvos SegmentO(;ao recomendada

. S tagd
Conhecimento da Sponsored Content, anincios em egmentacao

. X .. demogrdfica e por
Conhecimento marca mensagem, Dynamic Ads, aniincios teeRe e Ll

em conversa N
Audience Network

Visitas ao site Sponsored Content, Dynamic Ads, andncios em
mensagem, anuncios em conversa, Text Ads

Publicos lookalike e
Consideroc&o ) Sponsored Content, Dynamic Ads amplia¢do de
Engajamento Antnci bl
nuncios em mensagem e em conversa publico

Vivelimasemde Sponsored Content

video
Sponsored Content, Dynamic Ads, anincios em

Geragéo de leads mensagem, anuncios em conversa, formuldrios de
geragdo de leads*

Co _ Conversdes Sponsored Content, Dynamic Ads, andncios em /’Z‘o;?hed
nversoes N mensagem, anuncios em conversa, vdiences &

no site S retargeting
acompanhamento de conversdes

Candidatos & vaga Sponsored Content, Dynamic Ads


https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success/best-practices/choose-your-objective

3. Conheca as solucdes e segmentacdo de anuncios do LinkedIn

A seguir, apresentamos nosso pacote completo de solugdes e recursos:

*  Sponsored Content (imagem Unica, carrossel e andncios em video no feed)
Anuncios em mensagem (anuncios em mensagem exibidos na caixa de
entrada do LinkedIn)

*  Anuncios em conversa (experiéncia personalizada)

¢  Text Ads (anuncios a direita e banner superior, somente para computador)
Dynamic Ads (anuncios para seguidores, Spotlight e de contetdo,
somente para computador)

*  Recursos de segmentacdo + Webinar sobre retargeting

Acesse a pagina inicial de Solucdes de Marketing e posicione o cursor sobre “Anuncios” para ver a
lista completa de produtos, recursos e muito mais.

Tipo de publicagdo Colocagéo Tipo de lance Meétricas externas

Anuncio em video Automdtico, CPC, CPM, CPV

Anuncio com imagem

Sponsored . Computador,
P Jiiee dispositivo
Content Anuncio em carrossel movel fuuiameitien, CEC, CRY
Anuncio com vaga Unica Moat - (somente
anuncios em video)
Anuncio em destaque Google Ads Manager
Acxiom Sales Lift Analytic
Dynamic Ads Inci - Computador ~ CPC, CPM Partners Media Mix
V% Anuncio para seguidores Modieling Brand Effects
with Neilsen

Anuncio com vaga

Text Ads Text Ad Computador CPC, CPM

AnuUncio em mensagem Computador,
dispositivo
movel

Sponsored
Messaging

CPS

Anuncio em conversa

4. Crie uma conta no Gerenciador de campanhas

O Gerenciador de campanhas é a plataforma de publicidade completa do Linkedin.
Vocé poderd criar contas de andncios, veicular campanhas e controlar seu orcamento
assim que entrar na sua conta. Vocé so precisa de uma conta pessoal do LinkedIn para
comegar. Consulte a proxima secdo para ver instrucdes especificas para agéncias.


https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/native-advertising
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/sponsored-inmail
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/conversation-ads
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/ppc-advertising
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/dynamic-ads
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/722?query=Targeting
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/webinars/20/06/conheca-a-nova-maneira-de-fazer-retargeting
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/ads

Como faco para veicular
campanhas como uma
agéncia®?

Como agéncia, vocé pode criar uma nova conta de
anuncios no Gerenciador de campanhas para veicular
campanhas em nome de seu cliente ou pode solicitar
acesso_a conta de anuncios do cliente (se eles tiverem
uma). A maneira correta de configurar seu Gerenciador de
campanhas é concedendo acesso a funciondrios individuais
da agéncia para cada conta de anuncios, fornecendo a
URL de perfil do LinkedIn deles. No momento, ndo é possivel
acessar o Gerenciador de campanhas com um Unico login
para toda a empresa.

Nd&o crie um perfil de agéncia compartilhado, pois isso viola
nossos Termos de Servico. Os perfis compartilhados serdo
desativados. Se o perfil for denunciado, todas as contas de
anuncios associadas a tal perfil serdo marcadas como
spam, o que interromperd todas as campanhas ativas. O
LinkedIn n&o reativard o perfil falso, mas a conta de
anuncios pode ser reativada apds a remocdo desse perfil.

No caso de rotatividade de funciondrios da agéncia,
recomendamos que pelo menos dois funciondrios tenham
acesso de gerente para cada conta, a fim de evitar um
bloqueio.


https://www.linkedin.com/help/lms/answer/5749
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/5753

Como criar uma nova conta de anuncios

L. Entre na sua conta pessoal do LinkedIn.com.

2. Cligue no icone Solucdes no topo da pagina inicial do LinkedIn e selecione Veicular
anuncio.

3. Cligue em Criar anuncio.

4. Selecione o tipo de anuncio que deseja exibir. Clique em Saiba mais para ver uma
descric@o e imagem para cada tipo de andncio.

9. Insira 0 nome da nova conta de andncios no campo Nome da conta. Um nome serd
exibido, mas poderd ser alterado posteriormente.

6. Selecione a moeda a ser usada para a cobranca no menu suspenso Moeda. A moeda
ndo poderd ser alterada apds a criacdo da conta.

7. Se desejar vincular uma LinkedIn ou Showcase Page & sua campanha:

*  Selecione o icone ao lado de Sim.

*  Selecione o icone ao lado de Pesquisar nome ou URL.

*  Insira o nome ou URL da LinkedIn Page no campo de texto.
(Para vincular a pdgina da instituicdo de ensino ou a Showcase

Page, pesquise o nome e selecione-o no menu suspenso.)
*  Selecione sua Page no menu suspenso.

Observagdo: uma conta de anuncios deve estar vinculada a uma LinkedIn Page para
exibir campanhas de Sponsored Content e anincio em mensagem.

Como adicionar funciondrios de agéncia a uma conta de anuncios

1. No Gerenciador de campanhas, dentro da conta selecionada, clique no icone de
configuragdes, no canto direito superior, e selecione Gerenciar acesso.

2. Clique em Editar para conceder acesso. Existem varias opgdes de cargos e funcdes no

Gerenciador de campanhas. Observacdo: vocé pode adicionar apenas conexdes de 1° a
3° grau.
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https://www.linkedin.com/help/lms/answer/5749?query=create%20ad%20account
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/5751

Permissdes exigidas por tipo de anuncio
Dependendo do tipo de anuncio que serd veiculado, vocé talvez precise solicitar niveis

de acesso adicionai. A tabela a seguir lista o nivel de acesso exigido para cada solugdo:

Acesso Sponsored Anuncio de Text Ads, w .
exigido para Content Sponsored Message Dynamic Ads Formuldrios de geragdo de leads

Gerente de contas ou de

Conta de andncios Gerente de contas ou Gerente de contas ou de Gerente de contas campanhas (para criar
de campanhas campanhas ou de campanhas formuldrios de geracdio de
leads)

LinkedIn Page do Administrador da Page ou
cliente (somente Administrador da Page gerente de formuldrios de
odgt'nlrgisstroggéﬁ: ou anunciante de Né&o exigido Néio exigido ]e.ads‘(necess.drio para

conceder é’cesso) Sponsored Content ]ku;l)lzar/ baixar dados de

eads

Solicite permissé@o do

andncio em N/D cliente para adiciond-lo N/D N/D
mensagem como o remetente

Remetente de

Nome (mais detalhes
abaixo)

Se vocé pretende criar campanhas de Sponsored Content em nome do cliente, também
precisara de permissdo do administrador da pagina para acessar a LinkedIn Page deles. O
administrador da LinkedIn Page deve ser uma conexdo de 1° grau da pessoa que solicitar o
acesso. Apods se conectarem, o administrador da Page concede o acesso solicitado. As
agéncias poderdo solicitar o acesso de “Anunciante de Sponsored Content” se o acesso de
administrador completo ndo for necessdrio.

Se pretende enviar mensagens de Sponsored InMail em nome de um funciondrio na
empresa de seu cliente, vocé precisard adicionar aquele funciondrio como um remetente
da campanha de Sponsored InMail. Vocé precisa ser a conexdo de 1° grau com essa
pessoa. Saiba mais sobre como adicionar ou alterar remetentes em sua campanha agui.
Observagdo: as mensagens de Sponsored InMail sé poderdo ser enviadas em nome da
empresa se vocé estiver trabalhando com um executivo de contas do LinkedIn.
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https://www.linkedin.com/help/lms/answer/5751
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Como criar campanhas (demonstracdes em video)

O Gerenciador de campanhas agora oferece anincios baseados em objetivos, um
formato simplificado para criar campanhas no LinkedIn alinhadas as metas dos
anunciantes.

Vocé pode utilizar a nova experiéncia de criacdo de campanha baseada em
objetivos clicando no bot&o Criar campanha no seu Gerenciador de campanhas.

A seguir, apresentamos links para videos com instrugdes no canal do YouTube
das Solugdes de Marketing do LinkedIn, que guiardo vocé pelos diversos objetivos
e tipos de anuncios no Gerenciador de campanhas:

Confira nossos tutoriais agui

12


https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success/product-tutorial-videos

Dica: instale a LinkedIn Insight Tag

A LinkedIn Insight Tag € um curto cédigo JavaScript que pode ser facilmente instalado no

seu site para obter relatérios de campanha detalhados e acessar insights valiosos sobre
quem visita seu site.

Os dados captados pela Insight Tag possibilitam:

*  Acompanhamento de conversdes

*  Retargeting de visitantes do site

Dados demogrdficos profissionais dos visitantes do site

Insights adicionais sobre os usudrios que interagem com seus anuncios

Saiba como configurar a LinkedIn Insight Tag.

O pixel de imagem especifico do evento acompanha conversées sem Pages associadas,
como formuldrios que ndo contém pdginas de agradecimento. Vocé também pode utilizar
a op¢do de pixel de imagem para um evento especifico para acompanhar cliques. Este
método requer a instalagdo de codigo no local apropriado para cada evento de conversdo

que vocé deseja acompanhar. Saiba mais sobre como configurar um pixel de imagem para
um evento especifico.

A LinkedIn Insight Tag € compativel com vdrios sistemas de gerenciamento de tags.

Consulte seu fornecedor de tags para garantir que a LinkedIn Insight Tag é compativel
ou siga as instrugdes nos seguintes artigos:

Goodle Tag Manager
Tealium Tag Management
Adobe Tag Management
DDX/Coremetrics
Ensighten/TagMan DFA
Floodlight
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https://www.linkedin.com/help/lms/answer/67514
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/65628
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https://www.linkedin.com/help/lms/answer/65513/add-the-linkedin-insight-tag-to-your-website?lang=en

Quais sdo os valores de

dullk referéncia?

\= Valores de referéncia gerais do LinkedIn por
solucdo
Os valores de referéncia séo baseados nos dados dos trés
meses anteriores de todas as campanhas no LinkedIn

globalmente em 17 de dezembro de 2020. Eles NAO garantem
desempenho futuro.

Sponsored Content

Anuncio com imagem Unica

CTR 0,51%
Taxa de engajamento 1,00%
Média de CPC USS$ 8 - USS 10

Anuncio em carrossel

CTR de unidade de antncio 0,41%
CTR de cartdo de carrossel 0,17%
Taxa de engajamento 0,85%

Anuncio em video

Taxa de visualizagdo 30.20%
Taxa de conclusdo (0- :15s) 23,00%
Taxa de conclusdo (:16-:30s) 11,00%
CTR de video 0.41%
Taxa de engajamento com video 2,69%

Sponsored Messaging
Taxa de abertura 55,40%
Taxa de cliques por abertura 2,80%

Text Ads

CTR 0,02%

Dynamic Ads

CTR 0,14%

Custo por seguidor

(para Dynamic Ads de seguidores) +deUS$10

Geragdo/conversdo de leads

Taxa de preenchimento de formuldrio de geracdo de leads 8,15%

Taxa de conversdo (ndo relacionada ao

formulario de geragdo de leads) 3,00%




Qual é o investimento minimo?
Como posso obter suporte?

O investimento minimo exigido para exibir uma campanha no Linkedin é de US$ 10
por dia. Trabalhe com seus representantes de vendas para definir orcamentos com
base nas metas da campanha, no tamanho e composicdo do publico, nos periodos
de veiculacdo etc. Além disso, consulte o guia de melhores praticas de lances.

Com base nos investimentos anuais com LMS, clientes individuais (e as agéncias que
gerenciam seu planejamento e compra) podem se qualificar para receber suporte de um
executivo de contas. Esse tipo de suporte tem como objetivo orientar clientes sobre a
estratégia ideal de configuracdo da campanha, otimizacdes durante o andamento, entre
outros. Se a conta se qualificar, um executivo de contas (representante de vendas) entrard
em contato.

Com base nos investimentos anuais em vdrias contas, as agéncias também podem se
qualificar para receber suporte para toda a agéncia por meio de uma parceria. Esse tipo
de suporte tem como objetivo ampliar o conhecimento coletivo da agéncia sobre o valor e
as ofertas das Solucdes de Marketing do LinkedIn. Se a agéncia se qualificar, um
representante de agéncias entrard em contato.

Para receber assisténcia geral, entre em contato com o suporte das Solucdes de Marketing
do LinkedIn.

Clique no link acima, selecione “Outro” e digite sua consulta
Role a pdgina para baixo e selecione “Criar ticket de suporte”
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Quais sdo as opcodes de
cobranca®?

Para agéncias, recomendamos uma conta com faturamento
mensal, cartdo de crédito ou pedido de inser¢do.

Faturamento mensal (recomendado)

O faturamento pode ser definido para uma conta de anincios
individual mediante o preenchimento deste formuldrio. Esta ndo
€ uma linha de crédito para a agéncia. Vocé precisard
preencher este formuldrio para cada anunciante/conta
separadamente. Com faturamento, vocé tem a opcdo de cobrar
o cliente diretamente ou de cobrar a agéncia.

A aprovacgdo é baseada no histérico de crédito. Jd estd pagando
por fatura, mas deseja atualizar os detalhes de faturamento?
Vocé pode fazer isso aqui.

Cartdo de crédito

Esta é a maneira mais rdpida de veicular sua conta de andncios
on-line. Vocé terd que inserir suas informagdes de cobranca ao
criar uma nova conta de anuncios.

N&o hd valor minimo para pagamentos com cartdo de crédito e
as cobrancas sdo aplicadas: diariamente, se o investimento for
maior que US$ 100 por dia; semanalmente, se o saldo for igual
ou maior que US$ 20; no primeiro dia do més se o saldo for igual
ou maior que US$ 0,01. N&io hd flexibilidade para alterar a
frequéncia de cobrancas.

Pedido de insercdo

Qualguer conta que realizar compras por meio de pedido de
insercdo precisard de um representante de contas dedicado do
LinkedIn. Essa € uma compra contratual com um orgcamento
inicial, datas de veiculagdo e tipos de andncios acordados
previamente e exige investimento minimo de
US$ 25 mil por trimestre por cliente. H& menos flexibilidade com
os pedidos de insercdo, pois qualquer alteracdo precisa ser feita
pelo representante de contas por meio de uma alteragdo no
contrato e a configuragdo da conta também deve ser feita pelo
representante.
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Guia

Linked [}

Conta on-line x Conta de pedidos de insercdo

Beneficios das contas de pedido de

insercdo (campo):

&

A equipe de contas do LinkedIn cria uma
conta corporativa inicial

Desconto linear incluido na mesma
conta do Gerenciador de campanhas

Consideragdes sobre as contas de pedido de insercdo (campo):

+ A criagdo de um pedido de insercéo leva tempo e exige uma verificagdo

de crédito

-Se novas solucées forem adicionadas, serd necessdrio emendar o
pedido e fazer novas verificagdes de crédito, independentemente do

processo redlizado no inicio da campanha

As faturas séo baseadas no investimento
real do més anterior

Fundos adicionais podem ser adicionados
ao pedido de inser¢éio

dentro da conta

+Sé podemos veicular um tipo de solugdio em uma conta com pedido de
insercdo. Se adicionarmos novas solugdes, como andncios em mensagem
ou Dynamic Ads, precisaremos criar novas contas para cada produto

Beneficios das contas on-line:

A conta e faturamento séo definidos pelo
cliente e geralmente o processo levade 2 a5
dias

As fatura on-line incluem mais detalhes e
valores de investimento por campanha

T

Vocé pode criar “grupos de campanhas”
separados para cada iniciativa
especifica, que tornard o gerenciamento
das campanhas MUITO mais fécil

Né&o hd um contrato ou compromisso inicial. A
cobranga é feita com base nos valores do
més anterior.*

A opgdo on-line oferece a vocé (o anunciante)
maior flexibilidade, porque vocé pode veicular
todas as campanhas (todas as solugdes de
publicidade) em uma Unica conta de antncios
com vdrias ordens de compra, desde que os
numeros delas estejam incluidos no nome da
campanha

Suas campanhas ndo contaréo com
investimentos além da data final do
pedido de insergéo

oo
5]
Temos a capacidade de cobrar

antecipadamente, o que significa que vocé
pode investir agora e pagar depois

*Neste momento, ndo temos a capacidade de agrupar campanhas

+As faturas de pedidos de inser¢éo informam o investimento total
na conta, e néo mostram detalhes por campanha

Oferecemos acesso antecipado a versdes

beta e pilotos, pois os clientes on-line
recebem prioridade nessas ofertas

QD

Vocé pode veicular campanhas (todas as
solucdes) em uma Unica conta do
Gerenciador de campanhas (conta
principal) relacionadas a vérias ordens de
pedido, desde que o nimero das ordens de
pedido seja incluido no nome da
campanha

*A conta onine usa a mesma interface do usudrio do Gerenciador de campanhas e tem as mesmas solugdes e recursos que a conta gerenciada por

pedido de insergdo. Essa opgao & uma outra forma de comprar midia que elimina muita burocracia. Vocé ainda terd o mesmo nivel de atendimento e

suporte de qualidade do Linkedin.

Consideragdes sobre as contas on-line:

+ N&o podemos fazer cobrancas antecipadas

+Apds a configuragéo de faturamento mensal, ndo é possivel voltar a pagar

com cartdo de crédito

*Né&o podemos oferecer valor agregado dentro da conta on-line. No

caso de concess@o de valor agregado, ele ficaria em uma conta de

pedido de inser¢éio separada

*No caso de mudanga para uma conta on-line, teremos que reconstruir as

campanhas e os conteudos. Mas a equipe do LinkedIn esté aqui para

ajudar!
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Como posso aprender mais

sobre as Solucdes de
Marketing do LinkedIn?

\Webinars on-demand

\Webinars ao vivo

Inscreva-se em um dos proximos webinars ao vivo
para turbinar suas campanhas.

Guias essenciais de marketing no

LinkedIn

Os novos guias essenciais de publicidade no LinkedIn
apresentam insights sobre nossa plataforma, seus

recursos e funcionalidades e mostra como vocé pode
aproveitd-los da melhor forma para alcancar todos os
seus objetivos de marketing.

e Como anunciar melhor

e Gere mais leads

*  Conhecimento de marca

Central de Ajuda das Solucdes de
Marketing

Assine o blog do LMS (em inglés)

Enviaremos a vocé um resumo didrio ou semanal de
todos os conteudos no blog, incluindo novos guias,
infogrdficos, videos, dicas e truques internos e
informacdes sobre lancamento de solucdes.
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https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/success/marketing-webinars
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/marketing-webinars
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/20/08/read-me-if-you-want-to-advertise-better-on-linkedin
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/content-marketing/guia-para-anunciar-melhor-no-linkedin
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/content-marketing/gere-mais-leads-no-linkedin
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/content-marketing/conhecimento-de-marca
https://www.linkedin.com/help/lms
http://forms.feedblitz.com/vl?src=e-eng

Preciso de ajuda,
com quem devo
entrar em contato?

Entre em contato com a equipe de
suporte das Solucdes de Marketing

Use este link no caso de duvidas ou problemas
relacionados ao Gerenciador de campanhas, tipos de
anuncios, configuragdo de campanhas, otimizacdes ou
resolucdes de problemas.

Entre em contato com a equipe de
cobranca

Use este link para qualquer solicitacdo a respeito de
cobrancas, faturamento, alteracdo no administrador de
cobranca, solicitacdo de recibos, dividas sobre
cobrancas, configuracdes de faturamento, etc.

Entre em contato com as Linkedln Pages

Use este link para perguntas ou solicitagdes sobre as
LinkedIn Pages e as Showcase Pages, como rebranding
de uma Page, consolidagdo de Pages, abandono de
paginas, o que fazer com uma empresa adquirida e
muito mais.
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https://www.linkedin.com/help/lms/ask
https://www.linkedin.com/help/billing
https://www.linkedin.com/help/linkedin/ask/cp-master

Existem outros recursos
disponiveis para
agéncias”?

Diretorio de parceiros de marketing

Encontre solugdes confidveis para divulgar sua empresa no
LinkedIn.

Programa de desenvolvedor de marketing
(em inglés)

Desenvolva tecnologias para alcangar, engajar e
converter publicos profissionais em grande escala.

Nosso programa de desenvolvedor de marketing oferece:
*  Relatdrios de APIs de gerenciamento de
campanhas e APIs de ROI
*  APIs de gerenciamento de pdaginas
*  APIs de publicos*
*  APIs de geracdo de leads™
*  APIs deinsights*

* Essas APIs tém acesso limitado e exigem aprovacgdo adicional apds a
aprovagdo da plataforma de desenvolvedor de marketing do LinkedIn
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https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/marketing-partners
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/marketing-partners/become-a-partner/marketing-developer-program
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