Linked [}
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* Por que usar o LinkedIn Live e o LinkedIn Events
* Exemplos de transmissdes ao vivo no LinkedIn
AGENDA

* Preferéncias do publico

* |nstrucdes tecnicas: requisitos e como comecar
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PROBLEM
1 out of 4

Jarred Lewis
Hey everyone!

Arsalan Olson

| am a poli sci graduate, but would
like to consider becoming a data
scientist. Is it feasible?

Camron Cope

I'm from a electrical eng
background. What skills should |
possess to start with data science?

Jawad Reynolds
Very informative. thanks!

Flexis Consulting
We're taking your questions live!
Ask us anything!

Jana Molloy
Thank you for such great info! Use
data to speak to data scientists

Add a comment... Fb

LinkedIn Live

Versdo de teste disponivel mediante
solicitacdo

Transmita conteUdo orgdnico de video aco
vivo para interagir com o publico em tempo
real.

O streaming pode ser feito a partir de pertis
de usudarios, Pages, Showcase Pages e
eventos.



Alcance o publico idedl
Nna maior rede
profissional do mundo

' o b
amazing!

(y-\ Maria Laura Manoni 17.02
Arte e cultura

& Valentina Ferraresso 17:06
Piacevole!''finalmente qualcosa di

() Cesar Horacio Tartuferi 17:07
Hola

(‘» Anna Kunigunda Kalb 17.08
Wow wow wow! Real art! Greetings
from munich

(Bl Cameron Matthew Morris 17:09
Puglia from a French couture house

Julia Bastard 17:10
Amazing

Add a comment...

)




Escolha o local da sua transmissdo ao vivo

Perfil de usuario

Exibido ao publico;
notificacdes sdo enviadas as
conexdes do usudrio.

Page ou Showcase Page

Exibido ao publico;
notificacdes sdo enviadas
aos seguidores da Page.

=r
-

Pagina de eventos

E xibido ao publico ou
orivado; notifica somente as
pessoas que confirmaram
oresenca.



LinkedIn Events (orgdnico)

Versdo de teste agora disponibilizada em
100% das Pages

OBSERVACAQ: limitacdes atuais com a segmentacdo de
publico (que estard disponivel neste trimestre), sem
sincronizacdo com CRMs

CONFIDENCIAL: NAO DISTRIBUA



Algumas marcas e influencers para seguir:

AW

LOREAL

Emirates NDB eCornell AdWeek L'Oreal
®
e )
UNIVERSITY
Salesforce SAP |E Univ ersity eMarketer Louis V uitton ey
Vaynerchuk

CONFIDENCIAL: NAO DISTRIBUA




iniciaremosem: 03 : 41

WEBINAR SEMANAL AGRO p . .
, lta BBA usou o LinkedIn Live
O futuro do mercado de alimentos e . . .
para viabilizarseu projeto

seus impactos dentro da porteira

Visdo de Lideres.

Moderadores:
© Visdo de
Lideres

EipiE
E [2 007 VEIA MAS CONTRUDOS COMO £55¢

CONFIDENCIAL: NO DISTRIBUIR
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iously recorded live

Navigating Dreamforce

Get the most out of your Dreamforce experience. Find out the
best ways to get ready for the conference, learn the ins and
outs of the campus, and get a hands-on tour of the

Dreamforce app

salesforce

2:02 / 59:50

K 4lioee o
dreamforce
2 ——
- m:w:scnnwﬁ’:m
‘
. ‘

Like & Comment g Share

Pascal Couderc
Hi from Biarritz
Like Reply

Andrew Morrow

All startups, entrepreneurs and side hustle folk should
read my book!

@]

A Salestorce usou o LinkedIn
Live para criar demanda e
engajamento para a
Dreamforce no ano
passado.



* [ipos de conteudo em alta paro
transmissQo ao vVivo

Conheca

seu publico * Hordrios preferidos pelo publico

e Benchmarks de sucesso
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os lockdowns de -
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Brasil 43%

América Latina (Brasil) 43%

Europa, Oriente Médio e Africa 28%
Asia-Pacifico 28%

América do Norte 33%
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Fonte: Pesquisa globd de usudrios do LinkedIn, n=3,157, abril
de 2020




O/ dos diretores ou cargos mais altos estdo assistindoa
O mais contetdoem video ao vivo

Diretores e cargos mais altos
tém maior probabilidade de
assistir a mais videos ao vivo

@ . IS e Eles se interessam menos
Y0 is solici es tém igual interesse : :
O toépico mais solicitado g oor conteudo relacionado a

T ali em entrevistas e tutonais . .
foi a lideranca astilo de vida

inovadora
4 8 O/ 4 5 O/ (meditacdo, mindfulness, salde, dicas
O O de trabalho remoto).

Fonte: Pesquisa globd de usudiios do Linkedin, n=2,404, abril
de 2020



(@)
29 /O dos colaboradores individuais

Os colaboradores estdo

assistindo a mais videos ao vivo v %1

@ O topico mais
solicitado Toi
conteludos de

tutonais 54 O/O

Fonte: Pesquisa globd de usudiios do Linkedin, n=2,404, abril

i Clestambem sdo o grupo

com maior probabilidade
de assistir a entrevistas

50%

l’ Eles se interessam menos

por noticias ou
atualizacdes do mercado.



Escolha o horario certo para
fazer uma transmiss@o ao vivo

o . s, O
D) 18% preterem as noites E) 20%
América Latina 34% olanejam assistir &
O publico prefere Asic-Pacifico 21% gravacdo, portanto ndo tém

América do Norte 12%
Egropg, Oriente Médio e
Africa 1/%

oreferéncia de hordrio

das 19h00 as 21h00

Fonte: pesquisa global de usudrios do Linkedin, n=3.030,



Benchmarks para transmissoes

ao vivo de uma Page

Media de visualizacdes ao vivo por video em
todo o periodo de exibicdo

N° de seguidores N°® médio de visualizacdes

1 =10 mil 257
10 mil = 100 mil 859
100 mil - 1 milhéo 1893
1 milhdo ou mais 10.682

Taxa de engajomento

Taxa média de engajomento ao vivo
com base em reacdes, comentdrios e
compartihamentos em 24 horas

107%

Benchmarks para eventos no
LinkedIn

Taxa de exibicdo para eventoscom
transmissdes ao vivo

Taxa de exibicdo média de
transmissdes ao vivo definida como
(n® de visualizacdes Unicas da
transmissdio o vivo) / (n° total de
participantes do evento)

597



e Como ter acesso

Antes da
fransmissa
Qo Vivo

* Requisitos tecnicos para transmitir

e Escolha do destino da transmissdo



Solicite acesso
Qo LinkedIn Live

O LinkedIn Live ainda estd em
versao de teste.

Solicite acesso a versdo de teste
on-line aqui para a Page ou
Showcase Page da organizacdo
ou perfil de usudrio individual.
(reforno em 2-3 semanas)

https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-
solutions/linkedin-live

Linked [ /s weting sotunon Advertising

Linkedin Pages Resources Customer Stories Signin Create a

LinkedIn Live

ngagement witlh your projessional augience

LinkedIn Live videos g

7x 24x

more reactions more comments

than native video produced by the same
broadcasters.

Communities are most active
when they gather in real time

Linkedin Live allows you to build deeper
connections and drive more engagement with the
world'’s largest professional community, Live videos
get, on average Tx more reactions and 24x more
comments than native video produced by the same
broadcasters.



https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/linkedin-live

Selecione umao
ferramenta de
fransMissQo

Observacdo: o uso do LinkedIn Live € gratuito, mas
algumas ferramentas podem ter custos associados.
Muitas delas tém diferentes ofertas em suas solucoes
gratuitas e pagas. Consulte aqui nossa visdo geral de
parceiros para ver comparacoes.

Wirecast Restream Streamyard
@ prandlive’
Socialive Switcher Studio Brandlive
: Q’P
By Lve Wowza Cloud

Vimeo



https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/resources/pdfs/linkedin-live-3rd-party-broadcast-partners.pdf

Esco
desti

ha o
NO da

frrans

MISSAO

O LinkedIn permite a
fransmissdo ao vivo a partir

de Pages
eventos

, perfis e paginas de

Feature

Markiting funnel stoge

Alarts & Notifications whan
stream is live

Post Event Archive
Privacy Sattings

Mandmum viewers
Recommended frequency

Drive awaranass

Reporting

Linkedin Live on a brand’s Page

Uppear funnel / Awareness [ Scale

Followers of your Page or
Showcose Poge

Video s saved on the Poge

Public

Unlirmited

2 per day

Today, Live happens in the moment. A
shareable link aheod of the live stream is
in developmient.

In the meantima, brands can mention
their broodoosts aheod of time on sociol
channels and encourage following their

Page to gel real-time alarts.

Mumber of views, engagament,
and firmographic data

LinkedIn Live in an Event Page

Mid-funnel / Deepen Relationships /
Account Bosed Marketing

Only Event Attendees
Video stays in the Event

Public or Private

5,000

Ay per day from a single event
Admins can ivite 1st degree
individually.

Copylpaste the link to Event and share
across social channeks and emai

marketing.

Mumber of viewars




XX | Output Settings

Mame: Mot Configurad

TR S v o B oo @

Encoding: Linkedin: 720p30 (4Mbps) x264 H 264 [ e
Restream and Caplions: Sign Up
Audie Track Selection: Track 1 Map

Kathy Teebie Change...  Log Out

Faca um o 5
streaming de e o ot (@)

Hamessing Data Webinar B Refresh
Tes-l-e Tithe: How To Become A Data Scientist in 2019
Deseription: S0 you've made up your mind. You want to become a data scientist in 2018,
Greal cholee! But whene should you bagin® Tune in to 1o our webinar to laanm,
Privacy: -
Places:
Croate Advanced Qptions..,

Click 'Create’ to refresh RTMP LIRL after editing any field

Bitrate: 4128k
Location:

ﬁ Telestream Cloud Settings

Add... Remave cancel  [ECTENN




* Prepare-se antes da transmissdo

QO VIVO
Durante e
apos uma
fransmissa * Dicas durante a apresentacdo
ao vivo

 Relatorios e acompanhamento




Vis@o geral das atividades de um evento virtual

Antes Durante Depois

Inscreva-se para divulgar um Peca para © pob”CP

evento ao vivo e liste os comentar e interagir. Faca Verifigue os relatorios.

administradores da Page. perguntas. Veja se eles fem

Escolha uma ferramenta de PRIGILTES [oel@) ©F . -
palestrantes. Reutilize as gravacoes

transmissdo externa. ,
(quando possivel).

Planeje seu conteldo e

i Peca para alguém monitorar
convide palestrantes. Cap g

os comentarios. Os
comentdrios sdo gerenciados
no LinkedIn. Portanto, essa
pessoa NGO precisa entrar na
feramenta de transmissdo.

Envie convites. Use sua rede,
atualizacdes orgdnicas ou
Sponsored Content.
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in Harmnessing Data

108 attendees

— VEQRO®
nex.;:::s:lnng @ w

V 4 °
About this event
Harnessing Data Webinar S e

[ Event organized by Flexis Consulting
See more

O May 20, 2020, 700900 PM PST

sobre

Groups (2 Get tickets

Women in Tech

parficipantes

University of Toronto Alum

do evento _
12,580 followers

.
Data for Sustainabiity ‘1] Share via

Harnessing Data I¢ ng with y | | Recommend this post

UofT Meetup
I:J Delete post

O Like 0

3 Jetlery Archer

0




£acn OUt 1O atiendees Dy recommending this post Recommend pOSt

L <@ Jennifer Bunting e
i&l Digital Marketing Lezde ter | Punlic Speake

Join us now for a live demo using Streamyard to broadcast into a Linkedin Event

page

Previously live

Video Analytics

Relatorios sobre T [
fransmMIssOes A0 e
Vivo de eventos

Test 1is now Live using Streamyard



o

Passo a passo do produto

e Como criaruma paginade evento




Cria um evento
on-line a partir
a Page

E Flexis consulting  Admin view

Home Content Aradytics w Activity @

Flexis Consulting

Advr

Marketing anc rtising ' San F

Enter your company’s “flexis consulting’ with the right marketing strategy.

'4

Analytics
L,” Start a post
1.245 ¢
Unigue visitors Updatcs
53 v N

New followers
Posted by Alce Walker

128 v 104

356 -

Visht website” ciicks

Post impeessions m Flexis consulting

4142048

rancisco, Califorr

View as member

m‘ -
Reach

tnvite coonections

Sponsor an update

Settings

Mauge sderna

Edit public URL

Deactivate Page

Visit Melp Center

Communities Give foedback

HaMags

View Pages terms

#flexiconsulting

#fhesxdsmarie

f

fmarketright

Create event

Create an event

Create a Showcase Page



Preencha os detalhes

e do evento

o

* Nome do evento®
* Organizador (pessoa ou empresa)*
e Localidade™
* Detalhes do local
e Data e hordrio (de x ate y)
* Fuso horario
e Descricdo”
* Link para o site de ingressos
et o s o PI’] VQCidOde dO e\/ento (O deI’éO e’
—— 2 Sublico)
e Upload de logo/imagem

(UTC-08:00) Pacihe Time (US and Canada). Tipana




Interaja com os
parficipantes na

pdgina de eventos

Flexds Consulting
Ovganiaer
Munage sttomdeet

Your ¢ 2
Hashtags ~
Geoups ~
* Women in Tech
* Dota Driven Analysts

Unbveriity of Toronto Alum

Show mare
Events + ~

Data for Sustamabiity
Harmnessing Data
UolIT Meetup

Show more

Discover moce

You Rock At Coding - Lat FixDex being you the job off T =

VEQEO®

Edit v # Share

About this event
Harnessing Data Webinar
(2 fvent organized by Flexis Comulting
@ May 20. 2020, 7:00-9:00 PM PST
o Orline event
2 Get thckets

Flexis Consulting £
12.580 followens
[I} Share via
Harnessing the wnce has huge adv
h you all about ¢ L a Recommond this post

hit At erdions wil be cottfed

| ook forward

besow f

a Delete pont

3 Jeflery Archer | lock loeward 10 Meacing Frol Lube o8 e thoughts oo Duta

Infrastructure « digital and an. £, mobde and b dband

ve 1o the

s, bridges, alrports, etc. The every ink

jobs ot will be created (and peovide training where £aps &

O Like 0 Comment

Sosan Lubar 1 Sef | buge

your thoughes om he sthe are infrn

Like Reply

(4]




Obrigado

Linked [}



Passo a passo das transmissoes ao vivo

* Jeste com um evento privado
e Como transmitirao vivo




INicie
fransmMissQo Ao
VIVO COm Q
ferramenta
externa

Quando chegar o momento de
Iniciarsua transmissdo, vocé
precisa entrar na feramenta de
fransmissQo externa.

Este exemplo usa o Streamyard.

@A StreamYard

casts Upcoming Broadcasts Past Broadcasts
«<, Destinations
Create a Broadcast




R StreamYard

B Broadcasts

S e | e C iO n e O < Destinations :;;:;iestination

P O e e V e n .|_O Connect an account to StreamYard. Once connected, you can stream to it as often as you |
g ,
©) Facebook Page M Linkedin Page B3 YouTube Channel |

ou pertfil que e O

servird de base
p O rO O Don't see your platform? Choose “Custom RTMP",

fransmMissQo




Enfre no
LinkedIn

LinkedIn Live is here! f

Linkedin Live is only available for a limited group of
members and organizations. For more information
and to apply for access, click here.

« If your profile has access to LinkedIn Live, you can stream
to any event you're organizing.

« If your page has access, you can stream to events
organized by your page.




A StreamYard

Enter the URL of the LinkedIn event

N O COSO de ; 'C“:j:t:;;r' navigate to the event on Linkedin
um evento, ry 0 T
cole o link da
odgina do
evento.

Cada pagina de evento tem sua
propria URL exclusiva.

Como acessar a URL exclusiva do seu evento?
Basta copiar e colar o link do evento no seu navegador.



R StreamYard

What is the name of the event?

This is just to help you organize your destinations on StreamYard. It
doesn't need to perfectly match the name on LinkedIn

Dé um nome ao
evento

Ele so serd visto no Streamyard (e
nAo no LinkedIn) pelos
apresentadores (e ndo pelos
participantes).




Informe ao
Streamyard se o
evento € publico
OU privado




Informe ao
Streamyard se o
evento serd
divulgado de
uma Page ou
poerfil




@A StreamYard

Cligue em
"Create
Broadcast” (criar
fransmissao)




Cligue no
evento desejado

Vocé verd o novoeventoaquie
poderd escolhé-lo




Insira os detalhes
do publico para
enviar nofificacoes
puUsh

Titulo: € o nome publico do seu
evento

Descricdo: diga as pessoas em
menos de 180 caracteres por que
devem participar

l% Jennifer Bunting is live for test slides :
o ~ ~ o - o ofe ~ o Y JC)
As notificagdes sdo exibidas na guia Notificagdes no LinkedIn. 2

Learn how to go live on
Veja uma captura de tela do aplicativo para dispositivos méveis. Linkedin with Streamyard



Convide
palestrantes
remotos

Vocé pode configurarissocom
antecedénciano Streamyard
antes do evento.Recomendo fazer
ISSOUMAa semana antes para poder
gerarum linke compartilharcom
0s palestrantes remotos.

Cligue no botdo “Invite”
(Convidar).

Invite guests to the broadcast studio

Send this link to your guests. You may also want to share our

instructions for guests

You can have up to 6 people on screen at once. Upgrade if you need
f f LpPErade ity

maore.

https://streamyard. com_
Copy to Clipboard

M Gmail Emai © Messenger




Crie a sessdo Ao
VIVO cCOm 3O
ferramenta
externa

Cligue no botdo “Go Live”
(fransmita ao vivo) quando estiver
pronto para comecar.

Alterne os palestrantes e mude os
slides durante a apresentacdo




Promova seu evento virtual

* Promocdoorgdnica
* Promocdopaga(em breve!)
* Alternativa




Outras informacgoes uteis

Antes do evento

Organica:

Promova o evento de forma orgdnica,
convidando sua rede imediata e compartilhando
a pagina do evento com os seguidores da
LinkedIn Page

Patrocinada:

Gere conhecimento sobre seu evento em grande
escala, promovendo o contetdo no feed do
Linkedln com anudncios com imagem Unica

Dicas:

Para gerar um amplo conhecimento sem promover
o evento diretamente, considere compartilhar
também os seguintes conteudos: lideranca
inovadora relacionada ao seu evento, depoimentos
de clientes, agenda de eventos e palestrantes

Use o recurso Matched Audiences para carregar
uma lista de publicos (como participantes
anteriores) ou excluir pessoas especificas (como
aquelas que ja se inscreveram)

Recomendamos que vocé comece a promover
eventos grandes, como congressos,com 90 dias de
antecedéncia; eventos médios, como painéis ou
lancamentos, com 30 dias de antecedéncia; e
webinars para clientes atuais e em potencial com 7/
a 14 dias de antecedéncia



Selecione um anudncio
com imagem uUnicao

Selecione o anuncio com imagem Unica

para promoverseu evento no feed do
LinkedIn.

Observacdo: os relatdrios de inscritos e
participantes do evento soé estdo disponiveis
com este formato.

Ad format

Choose your ad format

.

Single image ad Carousel image ad Video ad Text ad
- . NEW [ .
= &
Spotlight ad Message ad Conversation ad (Beta)



Configure seu lance e
orcamento

Na secdo "agendamento”,defina a"datade
término"para o final do seu evento.

No tipo de lance, experimente o lance automatico
pararecebera maiorquantidade de cliguesno
seu evento,a fim de alcancaros melhores
resultados com todo o seu orcamento.

Budget & Schedule

Contract Line ID @

583531702

 This Line ID has been set at the account level,

Budget @
[ Set a daily budget v

Daily Budget
$100.00 Actual daily spend may be up to 20% higher @

Schedule @

© Run campaign continuously from a start date

Start date

4/27/2020 B

Your campaign will start at 12:00AM UTC on your start date

() Set a start and end date

Bid type @

Automated Bid v

Automated bid - Lot our systom bid to got more chcks for your budget @

Optimization qual we delver your ads 10 people most ikely to click on the link 1a yourt landing page



Crie um “novo
anuNcio’ para o seu
evento

Adicione a URL do evento do
LinkedIn ao campo “URL de
destino”. Vocé pode copiar o link da
pdgina do evento em
“Compartilhar” (exibido abaixo).

“ 1 attendee See all

Erin's Outdoor Gear

. Invite connections
Organizer

Edit ¥ & Share === / i
Manage attendees t this event
Erin's Summer Gear Conferel Share on LinkedIn farn about new backpacks and mare.
Recent [ Event organized by Erin's Outdoor Gear

Share in a post
5 Erin's Summer Gear Conf... © May 21, 2020, 5:00 PM - 6:00 PM (your lo, 4

#4 Linkedin Company Group £ Online event
5 AWS SUMMIT ONLINE (Eu...

Host an event on Linkedin and
invite your network

Create Event

[—E] Send in a message

# branding Other options

&4 Linkedin Housing Leads Set your event up for success p you

Groups Imuita uniie rannantiane tn attand thic 2 Promoted

Quando a URL do evento for
detectada, o CTA do seu anuUncio serd
atualizado para “Participe”

Marme this ad [optional)

l Linkedin Marketing Lab Event el | Preview
Daskiop Mobila
Introductory text
Join us on May Gth as we et the foundations for successiul a1 Linkedin Marketing Solutions
= A T—

advertising on Linkedin, Our aduu:isingﬂp-er:s will desep dive inlo p
. B Pramated

Join us on May 6th as we set the foundations for syn:cessful
advertising on Linkedin. Our advertising experts will di - see more

WAL i 1Rk Teghd Srp Sutlcrmatically phararagd
Destination URL
l hittpes:business. linkedan. comimarketing-sclutions fevents20/05 fundamen |

Tha ad Feadine and srage will be scraped from thes URL. Using an AMP URL ca
TR WO loaedkingg tima segreficantiy

Article share Li“k&dm Murkat‘ing Labs

— [ Registernow
h I Yiur e 5

Haeadling

| Wirtwal: Fundamentals to Advertising on Linkedin 152

Description (B

Join Linkedin's Marketing Lab to the learn the fundamentals to 191
Advertising on Linkedin. Sawe your seat loday!

Virtual: Fundamentals to Advertising on Linkedin

Beasinass Enkedin.com

{E‘l Like [=] comment S Share

Call-to-action

Cancel Add to campaign 8



m CAMPAIGN MANAGER

anager
CAMPAIGN PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS Create campaign

Account Campaign groups Campaigns Ads

(] |
R ] t , t 10 total campaign groups 50 total campaigns 200 total ads
e O O r] O S e eve I I O S Create Campaign

Filters » Columns: Performance » Breakdown w Time Range: 03/01/17 - 03/26/20

4 °
p O rO O I I l | I I ‘ -I OS ‘ O I I I Campaign Name us o Spent O Key Results Cost Per Result © Event Registrations 2 Click Registrations View Registrations J

[J 50 campaigns $12,000.18 1,321 0.10% 1,234 567 234

) Y 4 [
I I I I I l I l Flexis Con 2020 Event Campaign n 1,321
.I O g e U -I C O U ID: 9532102 - Sponsored Content v $12,000.18 Engogements 0.10% 1,234 567 234

FixDex CXO High Tech NAMER ADS C...ign 5 1,321
O 1D: 9532102 - Sponsored Content M $12,000.18 Engagements

Use o Gerenciador de campanhas para vero () Fxom it scences E g M s B0
numero de inscricoes geradas pela promocdo do

0.40%

FixDex CXO ADS Campaign " 1,321 N

t O Cip: 45360423 - Sponsored Content M $12,000.18 Engagements 0.40%
FixDex CXO ADS Campaign 5 1321 N

0 1D: 9532102 - Sponsored Content M $12,000.18 Engagements 0.10%

Os relatorios de andncios monitorardo as seguinte o Bese s, mA- soms D, o
métriCOS: Previous 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Next »

. Inscricoes no evento (pessoas que clicam em
“participardo evento” ou “solicitar participacdo”) Observagdo: os relatérios de anincios sé estardo
disponiveis com o uso de andncios com imagem

Unica e os objetivos: conhecimento da marca,
visitas ao site e engajamento

. Cliguesdeinscricdo (cligues no anincio que
levaram a uma inscricdo no evento)

- Visualizacdesdeinscricéo (impressdes no
anuncio que levaram a um registro no evento)



O

1.

Jtras
formacdes

‘els

Se vocé dlterar a data do seu evento no
LinkedIn, atualize a “data de término” da
campanha. Ela ndo serd atualizada
automaticamente.

Os anuncios podem ser exibidos para
quem ja estiver participando do evento.
Use o recurso Matched Audiences para
carregar uma lista de publicos de onde
vocé deseja excluir participantes.

Vocé pode usar a mesma URL de evento
em varias campanhas.



