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Escolher o seu objetivo vai simpliticar a sua contiguracao
de campanha e otimizar a entrega.

Configuracdo
mais focil
Criacto de campanha

simplificada de acordo
com o seu objetivo

Mensuracdo
otimizada

Acompanhe os principais
resultados baseado nos
seus objetivos

Melhores
resultados

Pague pela performance.
Alcance o publico certo
no momento ideal.

EM BREVE
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Nova experiéncia do Gerenciador de campanhas

| s | ; e ;
Demo LATAM | @ Conta de publicidade @

Bot&o “Voltar” e Campanha1 ¢

A m Prefere como era antes? Voltar Deixar feedback
D& WRGRte para sua NOME
vedtenparha lista
D@‘mmsgmetwo nos - Objetivo ®
ajuda a otimizar sua Pa
.. - Configurar campanha
campanha (otimizagdo

por custo em breve!) » Selegdo de objetivo

Vamos comecar! Selecione o objetivo mais adequado as suas metas abaixo.
Alguns objetivos e formatos de anuncios ainda ndo estédo disponiveis na versdo beta.

2ublico Conhecimento Consideragao Conversdes

* Acomp.
conversoes

A aniinpis

e 5 ® Visitas ao site Geracgéo de leads

apa

Configurar anlncios
Engajamento ®
Visualizagdes de video ®

aclo no LinkedIn.

O acompanhamento

o e = componbanh

) alvar e continuar :

integrado no fluxo de campanhas ficam no
criagdo da campanha modo rascunho até vocé

[ . ”
Salvar e continuar
Crivacidades



Nova experiéncia do (Gerenciador de campanhas

JCIADOR DE CANR

Se vocé ndo adicionar
um nome de campanha,

, Campanha1 &
G pthOformG eSCO|herG 6 m Prefere como era antes? Voltar Deixar feedback

UM nome para vocé Untitled Campaign ¢

Etapa

c g Confi ‘ o
Chque no 1?0ne de o e Antncios nesta campanha Lan?ar campanha BOtOO Langar
configuracdo para campanha”

- Pibiccar campanha

escolhera rotacao de . ;Orr.n?mt :» objetivo Pest Opgdes de rotagéo de andincios _l Resultados previstos o | NOVA previsdo de
y . @ . . s Posicionamer ! . L L
Selecione como alternar suas variagdes de anuncios
anuncios entre Ot,l,m1zor . orca;nenso e TEXT 4  para testar o desempenho ao Iung-::fdc tempo e otimizar . reSUItOdOS mostra uma
agendamento | g 4 7 opedes de rotacio: | : iblico-aly : :
[elrel desempenho o + Acompanhamento de &/ "R e, T £ peches e roiae Tamanho do publgezane ! estimativa baseado nas
“A|terngriguq|mente" LSRR | J o Otimizar para desempenho (recomendado) 36.000.000"’ sSUQs escolhqs de
ﬂ No inicio, esta opgao distribui as impressdes entre  [F&sa
- 0s anuncios igualmente para descobrir qual deles [s/lin} &~
SUG COmpGnhG esta' Etapa_? o tem o melhor desempenho. Depois, s anuncios 1dia 7 dias 30 dias SegmentGCGO e
. chflgurar anuncios com ”nelhor_ desem_:enhc receberao o maior Orcomento
nimero de impressdes
salva quando vocé ot A Investimento em 30 dias
- g Ty T . iy -
chegor na Etopo 2 ex () Alternar anuncios igualmente BRL5.820,00 - BRL18.000,00
. Esta opgao distribui cada anuncio no leildo A
igualmente, dando ao anuncio uma oportunidade 9 Impressdes em 30 dias
justa de competir por impressdes sem levaro | | Lo AT
T - desempenho em conta. 604.000 - 3.596.000

0,020% - 0,030%

Em 30 dias: cliques ]
716 - 3.892

Observagao: resultados previstos sdo uma

estimativa, e ndo garantem o desempenho real

da campanha. Saiba mais sobre como fazemos

a previsao dos resultados

na
- Lo . = 1o real
Esta previsdo foi util?  Sim  Nao Beinos

1 a pIcvIaaw US| Cauauua

Esta previs3o foi Utilz  Sim  Nao




Objetivos de marketing em todo o funil

CONHECIMENTO CONSIDERACAO

Conhecimento da marca
“Eu quero que as pessoas
aprendam sobre o meu
negocio.”

. Visitas ao site

“Eu quero que as pessoas
visitem uma pagina de
destino do meu site.”

Engajamento
“Eu quero que as pessoas
interajam com as minhas
publicagcdes.”

- Visualizacoes de video

“Eu quero que mais pessoas
assistam aos meus videos.”

Conversdes do site
“Eu quero gerar conversées
para o meu site.”

Geracdo de leads
“Eu quero obter mais leads de
qualidade no LinkedIn.”



Objetivos e formatos (parte 1)

Formato de anuncio Observacdes

Conhecimento

de marca o

Sponsored Content (imagem Unica, imagens
em carrossel, video), Text Ads (texto),
Dynamic Ads (em destaque, para sequidores,
de vaga)

Para campanhas baseadas em impressdo
(CPM).

Utilize “Visitas ao site” e o lance
automdtico até que esse objetivo esteja

. 7
1o ABILA

Visitas ao site

Sponsored Content (imagem Unica, imagens
em carrossel, video), Text Ads (texto),
Dynamic Ads (em destaque, para sequidores,
de vaga) e Sponsored InMail (mensagem)

~
QUrSPOTTveT.

Visualizacdes de
video

AnuUncio em video

Permite que vocé dé um lance por CPV

Engajamento

Sponsored Content (imagem Unica,
imagens em carrossel, video)

Acdes sociais no LinkedIn assim como
cligues nos anuncios. Todos os anuncios
devem ter um botdo para seguir a
empresa.



Objetivos e formatos (parte 2)

Conversdes do site

anerels

Formato de andncio

Sponsored Content (imagem Unica,
imagens em carrossel, video), Text Ads
(texto), Dynamic Ads (em destaque),
Sponsored InMail (mensagem)

Observacdes

Utilize “Visitas ao site” e o lance automdtico
até que esse objetivo esteja disponivel.

Geracdo de Leads

Sponsored Content (imagem Unica,
imagens em carrossel, video), Dynamic Ads
(download), Sponsored InMail (mensagem)

Todos os formatos devem utilizar o
Formuldrio de Geracdo de Leads



Detinicdo de segmentacdo mais organizada e intuitiva

Agora utilize a
pesquisa global para

procurar os critérios
de segmentacdo

Configuragcdo mais

focil e intuitiva para
filtros avancados

Localidades Localidade recente ou permanente ¥ ®

INCLUIR

4+ Adicionar localidades

Excluir pessoas em outras localidades

Os filtros estdo

organizados por

Comece a criar seu publico pesquisando ou procurando pessoas que correspondam a um ou mais desS@]§VjoJoNNSIagRvigg[onaielvie)
critérios .
lista detalhada

Atributos do publico

Adicione critérios de segmentagdo, como
experiéncia profissional, setor ou
competéncias

Saiba mais sobre os critérios de segmentacao

Empresa

Dados demograficos

Formacéao

Matched Audiences Experiéncia profissional

Utilize seus dados para fazer retargeting
Interesses

dos visitantes do site ou procurar contatos
e contas conhecidos




Os filtros de segmentacao estdo divididos em o grupos

. r . Experiéncia
Empresa Dados demogrdficos Formacdo p. :
profissional

o Nome de
empresa

o Conexoes de
empresa

o Seguidores de
empresa

o Setor da
empresa

o lTamanho da
empresa

o Género

o ldade

o Diploma
o Areas de estudo

o Instituicoes de
estudo

o Cargo

o

Funcdo

Nivel de

experiéncia

Anos de
experiéncia

Competéncias
do usudrio

o Grupos do
usuario

o Interesses do
usudrio



Novo painel de resultados previstos

Localidades Localidade recente ou permanente ¥ ®

INCLUIR

+ Adicionar localidades

Excluir pessoas em outras localidades

Resultados previstos ®

Tamanho do publico-alvo

260.000+

INCLUIR pessoas que correspondem a um ou mais desses critérios
Fungdes

Fungbes Q Pesquisar

Os resultados previstos séo
baseados nas suas escolhas

[J Administragdo

(J Arte e design

durante a configuracdo da
campanha e os resultados
para publicos-alvo similares

[ Compras
[J consultoria

[J Contabilidade

[[) controle de qualidade

1dia 7 dias 30 dias

Investimento em 30 dias
BRL540,00 - BRL1.800,00

Impressdes em 30 dias
54.000 - 330.000

CTR
0,019% - 0,029%

Em 30 dias: cliques

60 - 300

Observagao: resultados previstos s3o uma
estimativa, e ndo garantem o desempenho real
da campanha. Saiba mais sobre como fazemos
a previsdo dos resultados

Esta previsdo foi (til? Sim  Ndo

Verifique o painel de
resultados previstos apenas
depois de preencher
todas as informacdes
de orcamento e lance.

Os resultados variam de
acordo com suas opcgdes.




Tipos de lance para publicidade baseada por objetivo

Lance automdtico Lance maximo (manual)

Utlbseis Otimiza o resultado enquanto Quando vocé quiser mais
aproveita ao mdéximo o controle e tem um lance
orcamento didrio aproximado para sequir

5ldis « Melhor entrega do orcamento / « Controle maior sobre o

escala na campanha investimento
« Sem gerenciamento do lance « N&o serdcobrado mais do que o
« Mais resultados lance mdximo

Contras « Menor controle . Ajuste manual do lance
» Potencial para ultrapassar a « Provavelmente perde alguns

entrega leildes (se o lance for muito

baixo)



Acompanhamento de conversoes

O QUE MUDA: agora existe uma sessdo dedicada e ndo mais o modulo na pdgina de lance e
orcamento. Vocé pode criar uma nova conversdo ou atribuir uma conversdo existente.

VERSAO CLASSICA

Acompanhamento de conversdes (opcional) @

Mensure as conversdes dos seus antncios no LinkedIn.

Selecionar conversoes |

Selecionar conversdes

Q, Pesquisar por nome ou palavra-chave

Whitepaper Download

Tipsfor_Student leads

Thank you page Lillan

Néo 13de
verificada  setembro de
2018
Ativa 16 de
novembro
de 2017
Nao lede
verificada  novembro
de2017 |

NOVO

Acompanhamento de conversdes (opcional) &

Avalie as agdes que os visitantes tomam no seu site apds verem ou clicarem no seu anuncio no LinkedIn.
+ Adicionar conversdes
Criar conversao

D& um nome para a conversio

Pégina de agradecimento

1. Insira suas configuragdes ~

Selecione o tipo que melher descreve a aglio a ser completada pelos
visitantes do seu site

| Cadastro -

Faga uma estimativa de quanto a conversio vale para seu negécio e avalie
o retorno sobre o investimento (opcional)

| BRL

Defina o prazo depois da visualizagio ou do clique em que uma
deve ser contada.

Cliques

30 dias i
Visualizagbes

| 7 dias - |



Como criar uma Insight Tag

Acompanhamento do site ®

Dermries marcadas

Comversbies

O QUE MUDA: a Insight Tag pode ser gerada depois de criar uma conversdo no site.
Ndo precisa criar ou permitir uma Insight Tag antes de adicionar essa conversdo.

VERSAO CLASSICA ( Novo )

[ Usared um geranciador de tags
Aficiona 3 1] sem akerar 0 £6da o e U8

Enviared a tag a0 desenvolvedor
ot 2 3 b s £ain e % iCa Com e

2. Define how you would like to track your conversion
o Use my site-wide Insight Tag (recommended)

() Place a pixel to track a non page load event

Count conversions from people whao visit any of the following pages:

@Om]’nio > |nsig ht TQQ Visit Visits to pages that start with this URL v
. . R Enter a URL

Add URLs +

s DICA: Se o seu cliente jdtem uma Insight

Tag, lembre-se de obter as permissdes
necessdrias na conta principal (a ndo ser
gue vocé crie uma na nova campanha).



Contiguracédo do anuncio

A Pré-visualizacdo
. S te mostra exatamente
‘D:! ?:an;:n_e:;:z e:te anuncio (opcional) 236‘ Py iNEsess Como O SeU O n LIJ nC'iO
i vai aparecer.

Criar contetdo

Dispositivos moveis

Texto introdutdrio

" Demo LATAM

| - 999 seguidores
& 4 Promoted

A URL de destino
tem Umo Sessoo URL de destino

L,J n 'i C G S e m q U e l https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/dicas-e-insights/lin ‘

0O titulo e a imagem do antncio serdo tirados desta URL.

Quer saber mais sobre as solugfes de marketing e publicidade do 499
LinkedIn? Leia agora nosso midia kit.

Quer saber mais sobre as solugdes de marketing e publicidade do Linkedin? Leia Esse MECUSe eStO
agora nosso midia kit. | d]SpOﬂ]V@/ ,OCII’O TeXt Ads

e Sponsored Content
(imagem Unica).

vocé precise
adicionar no texto

Compartilhamento de artigo

. e Imagem do antincio
introdutorio. -
ﬂ social share.jpg ¥
Titulo
[ Midia Kit LinkedIn 182‘
Descrigéo ®

Midia Kit Linkedin

business.linkedin.com

Conhega as Solugbes de Marketing do LinkedIn e anuncie na 209
maior rede profissional do mundo.

T = |

pdcorar  camparhs @ iR



Cronograma de funcionalidades

Criacto de C .

, . L. Otimizacdo de preco
Relatdrio por objetivo campanha por - L.
L. baseada no objetivo
objetivo
o Navegag¢do mais simples o Configuracéo otimizada o Conhecimento de marca
, , e Conversdes do site
© Funcpnohdode de o Criaco de campanha por .
pesquisa obijetivo serd o padrdo a o Preco por clique de

destino para Conversdes

partir do final de fevereiro
do site e Visitas ao site

o Andlises mais robustas

(2018) (inicio 2019) (final 2019)

Linked [T}
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Obrigada!
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