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AGENDA

Introducdio ao LinkedIn

Construa uma presenca
orgdnica atraente

Aumente seu alcance e engajomento
com conteudo patrocinado

Analise, aprenda e otimize para
gerar mais impacto

Linked [}



O engajamento no LinkedIn cresce sem parar

NUmero de usudrios que  —— Milhoes de profissionais
interagem com o feed do criam mais de
LinkedIn cresce mais de

50% 150 mil

a cada ano | artigos a cada semana




A maior comunidade global de protissionais

201K+ @

Exec C-level

2M+ o

Gerentes e Diretores

L9M+ @

Mass affluent

+56M

Profissionais
no LinkedIn

e 2ooK+

Donos de Pequenos
Negocios

o 9//K+

Lideres de opinidio

o 2M+
Tomadores de decisdo



Os protissionais engajam com proposito e conteudo

Quanto maior for seu alcance orgdnico, mais ele poderd ampliar seus esforcos patrocinados.

O alcance — [{CH \" Invista no
orgdnico amplia | -\L/ . melhor

o alcance ¢ conteudo
patrocinado orgdnico
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Conteudo tunciona
Pesquisa Content Trends 2018 - RockContent

“Ier um planejamento bem definido € essencial para poder calcular um orcamento
adequado a realidade de sua empresa e que, claro, gere resultados” - Rock Content

i 1 ADOGAO DE MARKETING DE
RS DEER:NE‘:)T:ETEI\N’?S%EA(QONTEUDO CONTEUDO E MEDIA DE LEADS MEDIA DE VISITAS POR VOLUME MENSAL DE PUBLICAG;\O
100000 - _ 1.859
88.767 o 450,000 331.075
300.000
75000 — 1500 -
250.000 -
2000004 1 85.620
50000 1000
150.000 —
496 100.000
25000 — 500 H
50.000
1 a 12 conteudos Mais de 13
Adota marketing  Nao adota marketing o Adota marketing Nao adota marketing por més contelddos por més
de conteudo de conteudo de conteddo de conteldo
2.6x mais visitantes 3.7x mais leads 1.8x maior



Desenvolva uma estratégia que integra publicacdes organicas e
oatrocinadas no LinkedIn seguindo 3 simples etapas

°
12 ETAPA 22 ETAPA 32 ETAPA
Construa uma presenga Aumente seu alcance e Analise, aprenda e otimize
orgdnica atraente engajamento com para gerar mais impacto

conteudo patrocinado
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Adote uma abordagem “always-on”

As empresas que interagem nas redes sociais tém 40% mais chances de serem vistas como
competitivas do que as empresas que ndo interagem

A equipe de marketing da GE publica conteddo relevante e interessante
periodicamente, gerando engajamento do publico da empresa.

Preste atencdo para a
descrigdo, nome, imagens de
capa e links, para deixar claro
' o objetivo de sua Page a

A potenciais e atuais clientes.

WILL BE CONNECTED

ooooo

About us TOTHE INTERNET,



LinkedlIn

Pages







LinkedIn Pages

Empresas com Pages completas

Search

e ativas tém mais sucesso na

conquista de seus objetivos
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Golden Phase
We g firm interested in helping you take
level

it P —
I — lpeatey . What's new with Golden Phase u‘*""‘— —
Ay g
About
B 287 people are talking -l
n bidiiog ‘.‘& about AGoldenphase toda | CCIdeN Phase
)

T 5X mais visualizagdes da pagina

Q@ iy aremiave 7X meédia de impressdes por seguidor

Y. 3product reviews recently
posted about GoldenMarkete

® 11X mais cliques por seguidor



Pages campeds
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Schneider Electric R Hotmart LLL] . —— S
R 1,148,837 followers 6 33,440 followers Hays e
1d 2mo 2,306,362 followers
“It's amazing to see the solution [WaterForce SCADAfarm] that Schneider Anote esta data na sua agenda: nos dias 18 e 19 de maio, chega a Madrid o *
Electric has built and what it can do for us as a society” Satya Nadella, CEO, Hotmart Camp - Infoproducto Edition, um dos eventos mais esperados do ano,  C@MOQ Keeping your skills fresh is easier than you think.
Microsoft - Discover more on our sustainability report: ... -.see more 0 no Circulo de Bellas Artes: https://Inkd.in/d-SmxUQ o ¢ HAYS
‘ sdectphirigabanb Here are nine simple ways to upskill and stay relevant: -
' - 0O Hotmart Camp é a oportunidade ideal para aprender, empreender e dit with C https://bddy.me/2JC6Zhs

desenvolver um negdécio, junto aos maiores nomes do mercado digital da
SUST A'N AB |LIT I América Latina e Europa, que compartilharao suas experiéncias e maiores ‘
» desafios.

mpla

| Conhece alguém na Espanha que ndo pode perder este evento? Marque aqui
. " 5o
i e s nos comentarios!
K W NZ/N
=/ \\ |

\

HOTMART 48} CAMP

299 Likes '«Comfnen - - ‘ . T - S A V E
il EXIDRALTE

Nine ways to upskill yourself outside of the office
social.hays.com

& Like = Comment g Share




Aumente o conhecimento
da sua marca

 Aproveite tendéncias e noticias do setor.

* Use @ para mencionar pessoas associadas a um
determinado conteudo para ampliar a exposicéo
nas redes delas.

* Adicione hashtags & sua publicacéo para
participar de conversas em alta.

* Fique de olho nos artigos que o LinkedIn seleciona
diariamente - eles séo um excelente recurso para
conhecer noticias oportunas que estdo sendo
gerando engajamento LinkedIn.

EY
2,239,127 followers
EY 14h
Registration is open for Financial Reporting Outlook 2018! As disruption
continues, our speakers will explore #disruption, geopolitical and economic
pressure, #digitalisation and how to ensure regulation and business can keep
pace. Register now at http://spr.ly/6041DctE1

Financial Reporting
Outlook 2018

Monday, 5 November 2018

ial Reporting
k 2018

GE
1,980,510 followers
imo

GE CEO John Flannery talks about the future of work and additive at time, additive will change the mix of
#Industryin3D.

“Over time, additive will change the mix of
the workforce, creating high value upscale
jobs around the process.”

John Flannery, Chairman & CEO, GE

INDUSTRY IN 3D s ()

429 Likes - 4 Comments m



Capacite seus
melhores funciondrios

Para divulgarem seus conhecimentos

As empresas que mais
publicam tém um
crescimento médio

de 1200/0 nos

seguidores de
suas Pages

|ldentifique 3 a 5 funcionarios
na sua empresa que podem
fortalecer as suas mensagens de
marketing.



Melhores praticas

Artigos

Seja auténtico

Os usudrios do
Linkedln querem ouvir
a sua voz, e ndo algo
enlatado.

Certifique-se de que
seus artigos tenham a
sua voz.

Tendéncia

Participe dos assuntos
do momento. Preste
atencdo as
tendéncias nas

noticias e no seu setor.

Utilize # (hashtags).

Trtulo

Aimportancia dos
titulos. Pergunte-se:
“ .

Em um dia super
ocupado, eu clicaria
para lerisso?”

Tamanho

Escreva um texto
longo, mas ndo
exagere. O tamanho
ideal de um artigo é
entre 600 e 1.000

palavras.



Descubra o conteudo em alta entre seus seguidores

Conheca seu publico

Refine insights por
funcdo, setor, nivel de
experiéncia e mais.

Location

l Add alocation ]

88 Topics by audience size ®
- TRENDING TOPICS
() Greater New York Area -

H v/ Amazon (25) BEFNERGRIS

Auaence type 1 = TRENDING TOPIC

=D

Industry o

@D

Articles Sort by Most recent v

Greater San Francisco Area
() Greater Seattle Area

Veja contetdo e
(J Information Technology and AUGUST 13,2018 tOp]COS com Os QUG1S

: b | Helping employ the next generation of gamers ' -Share
Services ﬂ of jobs i especially around... seus

\ Add a location

YT e—

e . e
C) Engineering seguidores/publico

123 Likes - 41 Com

Gaming [ Video Games |

) Manufacturing - estdo interagindo em
. - B et con oo oy s, vaals oLl

Job function i

JULY 26,2018

Gaming industry takes digital currency to another level with blockcha... Share
The giant's cloud-c: i ffers alook around the ry of .
jall St a
nts ares
Vi es

Add a location ‘

D Design

Engineering

[:] Product Management
D Product Marketing




Melhores praticas
Publicacdes curtas

Compartilhe

Quanto mais eles
compartilharem,
maiores serdo as
chances de o seu
conteudo ser
descoberto

Conversa

Inicie uma conversa.
Interaja com seus
leitores. Quanto maior
for a interacdo, mais a
sua publicagdo serd
compartilhada e
visualizada

Tom & Voz

Fale com um tom
pessoal. Compartilhe
conteudo do seu
interesse, mesmo que
ele ndo esteja
diretamente
relacionado aos seus
negocios

Diversifique

Combine insights com
atualizacdes de
negaocios para
oferecer valor para
seus seguidores

. ~ I I N . o . .
Publicacdes com contetdos, como fotos ou video, t&ém um engajamento 38 % maior do que apenas links



Aproveite a influéncia

dos seus funciondrios

Distribuicdo Alcance

O contevdo Compartﬂhodo Os profissionais de Os funciondrios ndo so

pe]os funcionadrios tem marketing mais eficazes entregam uma mensagem

engajamento 2x maior estdo deixando as mais confidvel, mas também
que aquele compartilhado mensagens de marketing tém maior alcance.

OOr UMa empresa. nas mdos dos funciondrios A base de funciondrios de
para distribuicdo em redes uma empresa tipica tem 10x
sociais, pessoalmente e mais alcance social do que
durante telefonemas de a propria empresa

atendimento ao cliente.



29 ETAPA

Aumente seu alcance
e engajamento com
conteudo patrocinado




Analise seu conteudo orgdnico

Para determinar seu investimento em publicidade

O conteudo orgénico que
tem melhor engajamento
te ajudard a identificar o
conteudo mais apropriado
para criar um anuncio.

Agora, é preciso
implementar uma
estratégia patrocinada
que conecte a sua marca
com seus clientes ideais
em grande escala.



Sponsored Content

Engaje seus clientes em potencial com
conteudo relevante no Unico feed
profissional do mundo

Construa o relacionamento com seus
clientes durante toda a jornada de
compra no celular, desktop e tablet.

FORMATOS:
P + IMAGEM UNICA
» CARROSSEL
+ VIDEO
in|



e = Anuncio em video
(Sponsored Content)

Os anuncios em video impulsionam a considera¢cdo
de compra dos tomadores de decisdo em comparagdo
a outros formatos

-

6
T[CHCOHE'WORLD 2018

Techcore World 2018. Registe

& ihe =] comment Mais de 50% dos usudrios assistem videos em seus
feeds diariamente



(m] BB Treats +Follow ***

Framated

Let ue halnuei anaape your customers with
delicious content.

D

B2B
TREATS
ENTICE YOUR

AUDIENCE WITH
BITE-SIZE CONTENT

Make your content delectable Ingredien
social stri

82 Likes « 31 Comments

Y Like E] comment A Share

Anuncios em Carrossel
(Sponsored Content)

Conduza os decisores que mais importam para o
seu negocio com ilustracdes cativantes que geram a
interacdo no computador ou dispositivos moveis

Conte uma histéria com uma série de cartdes
em um Unico carrossel para se aprofundar
mais em um tema, apresentar uma ou multiplas
ofertas, ou fornecer insights para sua audiéncia



Integracdes com CRMs:

Formuldrio de Geracdo

L3
zapier
de Leads : :
o e 9 m——
(Sponsored Content) e~ —
Q_ search for people, jobs, and more
& share 9 Photo |ul driftrock
FixDex
Gere leads de qualidade utilizando o = . -
Learn how FixDex undestands the values and ebinar: Lreating Deeper
formuldrios automaticamente Customer Relationships
. q Learn how FixDex optimizes their business by pra—
preench]dos Com OS dOdOS do per‘ﬁl building strong, driven relationships see more DD)LET‘:EGE
do usudrio do LinkedIn oriac »
Webinar: Creating Deeper Customer 'rr‘g‘rg.::Robinson
Relationshps o
T h N - : . trobinson@zoomjax.com .."
enha de 8 a 5X mais conversdes gnup Marketo’
através do nosso formuldrio em & o D :
.. Like Co nt [2 share :)om atio
comparagdo ao formuldrio de seu A & © 0@

site

eloqua



Sponsored InMail

Q_ Search for people, jobs, and more...

L,ﬂ Share

Vira Badiani, IBM Canada

a Viea Badiani. I8M Canada
Dear Ben

An 18M Digtal Res

@ Photo

See goVernment services
from the'citizen's
perspective

As taxas de abertura do Sponsored InMail sGo 128% maiores
quando os usudrios sdo impactados por um Sponsored Content
Combinando produtos vocé consegue maximizar o impacto da sua
audiencia.

Sponsored InMail &€ um étimo formato para agdes de aquisicdo
= Mensagens 1:1 personalizadas

= Otimizacdo em mobile

= Contexto professional

Nos queremos que sua mensagem seja vista, entdo o Sponsored
InMail s6 é entregue quando o usuario esta online no Linkedin.
E cada usudrio so recebe um Sponsored InMail a cada 45 dias.



Formuladrio de
Geracdo de Leads
(Sponsored InMail)

FixDex Custom Solutions

Today

Sponsored
Idea for better project management strategy

Dear Jill,

With FixDex Custom Solutions, it's easy to see
all the information you care about in one place.
Your customized platform will empower you to
make faster, better-informed decisions to
optimize your ROI. This is by far the most
powerful tool to bridge your platforms for cross
collaboration.

« Build with the data you already have:
FixDex seamlessly integrates with your
existing data sources'

= Align your organization: FixDex helps you
align your business around the metrics that
matter most to your business

« Visualize your metrics: FixDex lets you
consume and easily manipulate business
data seamlessly across your systems?

See what FixDex can do for you. Getting started
is easy, sign up for a free trial. We have a team of

BT S——

FixDex

FixDex's Webinar Series:

Customer Relationships
Learn how FixDex optimizes their business by
building strong, driven relationships with their

customers and through their insight-based
products during this hour-long webinar.

we'l
policy.

end t emation to FixDex, subject to their privacy

jstein@nasa.com

Sl

Integracdes com CRMs:

3
zapier

|ul driftrock

.l"
Marketo

eloqua



e | &

Project Mana mmunications.
1) % Gokden s
» ‘\ Unverst, siforna, Berkele
h N Justin, join FixDex Forum to be part
Justin, fallow us to explore relevant of & community for busines
m 500+ opportunities from FixDex - ’ - B
Learn More

Follow

Dynamic Ads

Crie engajamento entre seu publico com
anuncios gerados dinamicamente, otimizados
_ com dados do perfil e personalizdveis para
Veronica Smith L

alcancar os objetivos da sua campanha.

Personalize seu anuncio de acordo com o

publico-alvo.




Anuncios de Conteudo
(Dynamic Ads)

Veronica, as a social media manager,

make sure you have the latest
industry trends in advertising

Gere leads quando os usudrios
baixarem seu conteudo.

® Preview & Download




Display Ads

A compra programatica® para Display Ads
combina eficiéncia e controle com
inventdrio de qualidade

» Gere reconhecimento no inicio do
processo de decisdo de compra

* Direcione sua mensagem com
precisdo e alcance os seus objetivos
de marca

* Desperte o interesse de seu publico-
alvo em um contexto profissional de
alto nivel

*SSP: Appnexus

What you need to know now

Made by Google

Apple Invests In Uber Competitor, Didi

Tharanos Faces Mora Troubles

#Phone 7 Launch

#ChaseGreat

BRINDE

Otil de produggo

 ollownewpERpectives S

. The Atlantic 3

) Ryan Holmes
&

Arianna Huffington
@‘ -

7




I Harvard Busil School - ing Cust Experiences - Harvard i School Exec Ed andncio =

Promovido Promovido
Converge You School
Curso de Big Data & Marketing N
Intelligence em S&o Paulo ,

L
Social Marketing 101
(‘ Turn your customers into social

media marketers with our referral FacaumMBAde | Converge You School

platform Qualidade! Curso de Big Data &
. MBA FGV, Referéncia para | Marketing Intelligence em
Faga um MBA de Qualidade! sua carreira e para sua Sdo Paulo
AF ] MBA FGV, Referéncia para sua vida. Consulte Valores.
carreira e para sua vida. Consulte
Valores.

Saiba mais Saiba mais

Promovido

Converge You School
Curso de Big Data & Marketing
Intelligence em S&o Paulo

Social Marketing 101
{4 Turn your customers into social

media marketers with our referral
platform
Faga um MBA de Qualidade!

AR a4 MBA FGV, Referéncia para sua
carreira e para sua vida. Consulte
Valores.

ext Ads

Crie, gerencie e otimize campanhas
direcionadas e personalizadas em apenas
alguns minutos e com qualquer orcamento

Gere reconhecimento no inicio do
processo de compra com uma solucdo de
self-service facil de usar



Crie anuncios
simples e com

alcance atraves
dos Text Ads

Utilize Display Ads
para alcancar uma
nova audiéncia

Como utilizar as solucdes

Gere consideracdo de
compra e atraia novos leads .
com o Carrossel Ads — ’
Download de Contetddo

Atraia novos
seguidores com
os Dynamic Ads
Follow Ad

cee,
.
.

ceu,
‘e

""" Utilize os Dynamic
Ads paralevar seus

Utilize os posts e usudrios para seu site

através do Sponsored

Alcance mais pessoas
com a expansdo de
publico alvo do LinkedIn
no Gerenciador de
Campanhas

Content traga novos
conteudos para seu

Com o InMail,
personalize sua
publico alvo

Amplie seu conteudo e gere
mais clientes com Sponsored
Content — Formulario de
Leads

cea,
cea,
L

Traga seus dados
para o Linkedin.
Segmente utilizando
Suas listas de e-mails

e/ou empresas . .
P Mapeie seu site e

entenda o
comportamento
do seu cliente com
a Insight Tag

mensagem para gerar
leads em potencial



Melhores praticas




Sponsored Content

Utilize imagens

* Opte porimagens atraentes
e interessantes, relacionadas
a mensagem do seu
conteudo.

* Ndo inclua muito texto na sua
imagem.

* Lembre-se de que /5% das
interacdes com Sponsored
Content acontecem em
dispositivos moveis, portanto
certifique-se de que seu
conteUdo seja bem exibido
em telas pequenas

Seja breve e interessante

* Atualizacdes mais curtas, com
150 caracteres ou menos,
tendem a ter melhor
desempenho.

* Na atualizacdo curta,
concentre-se em como o seu
publico-alvo se beneficiaria
ao clicar no link

E statisticas curtas

* Estatisticas e citacdes curtas
retiradas de conteldos mais
longos contribuem para
publicagdes com grande
engajamento.

* Uma lista numerada ou
estatisticas interessantes sdo
boas taticas para atrair
ateng¢do.

* Todos estdo mais propensos a
compartilhar conteddos que
os fagam parecer mais
inteligentes.



Sponsored InMail

Seja informal e
CONCISO

* Evite pardgrafos
confusos e, em vez
disso, experimente
utilizar listas com
indicadores no seu
pardagrafo.

* Mantenha o texto com
menos de 1.000
caracteres para ndo
precisar rolar a tela.

Priorize o seu
publico

* Utilize uma macro
din@dmica para colocar
o nome do usudrio ou
da empresa na
saudacdo.

* VVincule a experiéncia
do publico ao contexto
da mensagem

Publicos de
alto valor

* Tentar convencer
executivos a abrir um
e-mail ou comparecer
a um webinar é um
desafio.

* Utilize o Sponsored
InMail para conversar
individualmente com
eles.

Tenha um CTA
Claro

Os CTAs mais usados

SAo:

Teste

Registre-se
Reserve

Junte-se
Confirme

Faca o Download



5% ETAPA

Analise, aprenda e
otimize para gerar
malis Impacto




Mensure as conversoes
dos seus anunNcios

Veja quantos leads vocé esta gerando com suas
campanhas

Registre as conversdes do site relacionadas as suas
campanhas. Saiba quantas vezes os usudrios converteram
apos clicarem ou simplesmente visualizarem seus
anuncios.

Entenda o ROI dos seus anuncios

Utilize recursos de andlise disponibilizados diretamente no
Gerenciador de campanhas do LinkedIn incluindo o
retorno do investimento em anuncios, custo por conversdo
e taxa de conversdo.

Otimize para obter os resultados certos

Utilize essas informagdes para otimizar seu conteddo, sua
segmentacdo e ofertas, entre outros, sem precisar sair do
Gerenciador de campanhas.



odelos de
atendimento

M




Atendimento
Selt-Service

Investimento abaixo de
R$15.000,00 liguido por més

Auto-gerenciamento das campanhas sem atendimento dedicado
da equipe do LinkedIn.

Acesso de visualizagdo e download dos relatérios e desempenho de
campanha.

Pagamento apenas via cartdo de crédito, em ddlares (USD), direto
na plataforma.

Para comecar:

1. Crie uma conta em linkedin.com/ads e insira suas informacdes de
pagamento.

2. Selecione seu objetivo de campanha e formatos.

3. Segmente seu publico-alvo dentro dos filtros disponiveis.

4. Defina seu orgamento total, didrio e o valor do seu lance para cada
campanha.

9. A campanha estard pronta para iniciar!

6. Acompanhe os resultados, métricas e otimize a performance.

Caso tenha alguma duvida, entre em contato com a nossa Central de Ajuda.

*Os valores de Minimos de investimento sGo mensais e podem mudar sem prévio aviso



Consultoria de um Account Strategist.

Ate N d] me nto Acesso de visualizacdo e download do dashboard de desempenho
. e relatorios da campanha.
Mid-Market

Calls quinzenais de acompanhamento e otimizagdo de

campanhas.
Investimento entre R$1SOO0,00 Guias e Webinars on Demand, com o passo a passo para
e R$ 20.000.00 h'quido oor Mas configuracdo e mensuragdo dos anuncios na plataforma.

Pagamento via boleto, em BRL (reais) com emissdo de Nota Fiscal
no final de cada més de veiculacdo.

m *Os valores de Minimos de investimento sGo mensais e podem mudar sem prévio aviso



Atendimento
Corporativo

Investimento acima de

R$30.000,00 liquido por més

Consultoria de Account Executive e Client Solutions Manager,
acompanhamento e otimizacdo de campanhas, envio de relatdrios
mensais de performance.

Treinamentos sobre o Gerenciador de Campanhas por telefone.

Acesso de visualizacdo e download dos relatérios e desempenho de
campanha.

Pagamento via boleto, em reais (BRL) com emiss@o de Nota Fiscal
no final de cada més de veiculacdo.



Casos de
sucCesso




LEXKLIS

BECOMEX gera resultado equivalente a 67x o valor MASTERCARD e RAPP conquistam mais de 2500 Campanha personalizada no LinkedIn divulga o
do investimento no atendimento Self Service do leads com campanha no Linksdin novo Lexus NX

LinkedIn

SAaS Geofusion®» Yguse

SAS gera 910 registros em apenas 1 més de Geofusion dobra a geragdo de clientes e aumenta Youse gera awareness, aumenta o engajamento e

campanha e aumenta sua geragdo de Leads seus leads usando as Solucdes de Marketing de sua bas

1]

de seguidores no Linkedin.
qualificados. LinkesdIn

https://business.linkedin.com/pt-br/mark q-solutions/clientes



https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/clientes
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/clientes

Resumindo




Construa sua presenca orgdnica

Conte a narrativa da sua marca,
publicando conteludo de alta
qualidade periodicamente

Expanda seu alcance para
aumentar o conhecimento da
marca

Capacite seus melhores
funciondrios para divulgarem seus
conhecimentos

Aproveite a influéncia dos seus
funciondrios

Aumente seu alcance

 Analise seu conteudo orgdnico

para determinar seu investimento
em publicidade patrocinada

Faca contato e interaja com as
pessoas certas em grande escala,
com nossos formatos de
publicidade

O LinkedIn pode ajudar vocé a
entender o que interessa mais ao
seu publico, com insights sobre
engajamento

Descubra os atributos profissionais
dos visitantes do seu site com os
dados demogrdficos do site

Entenda seu ROl de publicidade
com o acompanhamento das
conversdes do LinkedIn
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TUTORIAIS &
WEBINARS




TUTORIAIS

On Demand

+  ACOMPANHAMENTO DE CONVERSAQO

* ADMINISTRADORES

«  ANUNCIO COM IMAGEM UNICA

«  ANUNCIO EM CARROSSEL

«  ANUNCIO EM VIDEO

«  ANUNCIO DE TEXTO (TEXT AD)

+  ANUNCIO EM MENSAGEM (SPONSORED INMAIL)

+  ANUNCIO PARA SEGUIDORES (FOLLOW AD)

*  PRIMEIROS PASSOS - PUBLICIDADE NO LINKEDIN

& W

TUTORIAIS
APRESENTACAO DOS OBJETIVOS

ANUNCIOS EM DESTAQUE

CRIAR CONTA

CRIAR LINKEDIN PAGES

DADOS DEMOGRAFICOS

DADOS E ACESSOS DA PAGE

FORMATOS DE ANUNCIO

FORMULARIO DE GERACAQ DE LEADS

WEBINARS

MARKETING DE CONTEUDO B2B

- BINARS

CONVERSOES
INSIGHT TAG

LISTAS CARREGADAS

ORCAMENTO E DATAS

PAGINA DE PAGAMENTO

PUBLICO-ALVO

RELATORIOS
RETARGETING

TUDO SOBRE LINKEDIN PAGES



https://youtu.be/GtV6mZr3Rec
https://youtu.be/RPDtVyJ7dgg
https://youtu.be/2kADBfocmGc
https://youtu.be/OIp4WNibzC8
https://youtu.be/pWMf7FCPjNA
https://youtu.be/M-ME36UK3z0
https://youtu.be/OGMYuBepYiY
https://youtu.be/e4QsKS27RAE
https://youtu.be/mrE5-0mvvsg
https://youtu.be/ogDhcYy2hcg
https://youtu.be/d_AGMRhvXak
https://youtu.be/bsQU5zA_gdA
https://youtu.be/FD6EMYoXgLk
https://youtu.be/Ru1nWJgZ9Lw
https://youtu.be/pdzjhzjCOqo
https://youtu.be/XQc9w-z5eYs
https://youtu.be/ppNJy2YPr6k
https://youtu.be/O5RHScpgApA
https://youtu.be/uB5I0JUylfs
https://youtu.be/JyKB0IvPo8g
https://youtu.be/u2xxj68c9D0
https://youtu.be/LQcIRClzl20
https://youtu.be/8QTFqt5Szto
https://www.youtube.com/watch?v=PdBKPGkv9mE&list=PLOiWp3quz2WVtzIFAhfih8X8BBQuRzV_L&index=26&t=0s
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/webinars/19/04/passo-a-passo-para-anunciar-no-linkedin
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/webinars/18/12/marketing-de-conteudo-no-linkedin
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/webinars/19/01/webinar-descubra-a-nova-linkedin-page

Comece a criar a presenca
da sua marca no LinkedIn
ainda hoje!

Ainda tem duvidas ou precisa de ajuda?

Mande um e-mail para: marketingbrasil@linkedin.com
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