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Como anunciar
no LinkedIn

Primeiros passos



Ser a plataforma mais eficiente para
os profissionais de marketing
engajarem com seus publicos

Missdo da drea de Solucdes de
Marketing do LinkedIn
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LinkedIn

A plataforma de engajamento
com conteudo

15X mais

impressdes de contetdo do
que vagas

+590M

de usuarios no ‘%
(o
mundo y

+1,000

posts sdo compartilhados a
cada minuto

usuarios brasileiros sao 14% mais ativos
que a média mundial

&

0

@ ©

+100,000

publicagGes sdo feitas

‘f; semanalmente

+40%

crescimento anual de
engajamento nas sessdes do
feed dos usudrios

9B

impressdes de conteudo
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- importante entender o comportamento
do usuario

Redes Pessoais Redes Profissionais
“Passar tempo” “Investir tempo”
Informagao de amigos Informacgao de carreira
Informacgao de interesses pessoais Atualizagdes de marcas

AtualizagOes de entretenimento Novidades e tendéncias do mercado

Fonte: 1 - The Mindset Divide research study, TNS, September 2012



A maior
comunidade global
de profissionais

@ 255K+

Donos de Pequenos Negdcios

+36M @ 977K+

Profissionais Lideres de opinido
no LinkedIn

251K+ @

Exec C-level

2M+ o

Gerentes e Diretores

1L9M+ @ ® oM+

Mass affluent
Tomadores de decisdo



Porque marketing de conteldo

Conteudo para quem importa

Primeiros passos — por onde comecar

Formatos e dicas de conteudo

Setup técnico

Linked [}



Porque marketing de conteudo

Pesquisa Content Trends 2018 - RockContent

“Ter um planejamento bem definido é essencial para poder calcular um orcamento adequado a realidade de sua empresa e que, claro, gere resultados” - Rock Content
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ENTREGUE CONTEUDO

relevante para quem importa
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E um mundo desafiador

Do processo de tomada de
decisdo é feito antes mesmo
do cliente entrar em contato
com um fornecedor

10 pegas de conteudo sdo
consumidas, em média



Primeiramente

APRESENTE-SE

Publique conteudos

gue sejam objetivos e

consigam:
Apresentar sua

marca
Gerar confianga
Fornecer
informacdes

Estabeleca a percepcao e
confiang¢a na marca:

* infograficos

* posts de seu blog

e tendéncias da industria

e conteudo de
influenciadores

e conteudos exclusivos

Engaje seus usuarios em
potencial:

e guias de melhores praticas
e estudos de caso

e analise dos produtos

e relatdrios de funcionalidade
e webinars



Depois

INTERAJA

Ajude na tomada de
decisdo de compra

Entregue contelido
relevante a todo o
momento

Adquira leads qualificados:

e white papers

* pesquisas

e demonstracdes de
produtos/trials

e dados de analise
comparativa de produtos

Converta seu lead:

* newsletters

* recomendacgdes

e estudos de caso

* novidades de produtos

e tutoriais

* treinamentos

e relatdrios de custo beneficio



PRIMEIROS PASSOS

por onde comecar?




Comece a
usar as Pages

do LinkedIn




Pages

As LinkedIn Pages ajudam sua empresa
a se destacar

e Complete a pagina da sua empresa com os
dados “Sobre”

e Adicione uma imagem de capa

* Inclua sua logomarca e slogan

e Gerencie sua pagina pelo celular
e Seja alertado quando sua empresa ou

| e pdates What's new with Galden Phase n-—"' e -
P n Golden Phase (‘6 IhI paapie R Golden Phase

e are talking
+ aGoldenFhase today

[ Pt funcionarios sdo mencionados na rede

. Ipred




Pages

Empresas com Pages completas e ativas
tém mais sucesso na conquista de seus
objetivos

® oX

mais visualizacdes da
pagina

| Ham Updates Wihat's new with Golden Phase n-" el -
o 257

n Golden Phase “e r
k out this new marketing promo we coltaborased with Flexds on TOTOTE
week

oy, dproductrey
pasted about

peogle are talking
+ aGoldenFhase today

® /X

u mais impressoes por
seguidor, em média

mais cliques por seguidor
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SETUP
Pages




|[dentitique
sua audiéncia




F ntre na mente do seu cliente. Ouca mais

Nosso objetivo é descobrir:

Principais problemas e Em que industria trabalham?

Dia tipico de trabalho e Onde buscam informacdes e conselhos

. relacionados a compras?
Processo de tomada de decisao P

. ° 3 D
Motivadores para a compra Qual sua funcdo ou cargo*

e O que os faz abrir a carteira (ou assinar o

De gque informacdes eles precisam )
- - 2 pedido de compra)?

durante o processo de compra?



Crie um
calendario de
conteudo




Prepare seu calendario editorial!

Beneficios de um calendario editorial:

* Mantém todos sincronizados e atualizados

* Deixa claro a quem cabe a responsabilidade

* Mantém marketing e vendas em sincronia

* Reduz a criacdo de conteudo duplicado

* Permite que todos aproveitem e compartilihem conteudo

* Ajuda na avaliacdo dos resultados



Faca testes




Teste seu anuncio e publico

N3ao existe receita de bolo!

Primeiro, crie uma campanha gue querem promover.
Em sequida, duplique e crie uma réplica exata a essa primeira campanha.

Uma vez que existam duas campanha iguais em todos os sentidos, mude uma variavel do
seu anuncio, por exemplo:

e texto introdutorio
e callto action
* imagem, etc

Ou até mesmo mantenha o mesmo anuncio, mas teste em dois publicos diferentes.



Meca seus
resultados




Vocé esta acertando na mosca®?

Pense em formas de analisar seu desempenho para cumprir seus objetivos (KPIs).

Um bom KPI deve ser:
e |Importante
e Simples de entender
e Mensuravel

e Capaz de levar a uma acdo positiva



Vocé esta acertando na mosca®?

Alguns exemplos:

Objetivos

KPls

Aumentar o conhecimento da marca

Numero de pesquisas de termos
relacionados a sua marca

Ajudar o time de vendas

Taxa de conversido de leads de maior
qualidade

Felicidade do cliente

Avaliacdes em pesquisas de satisfacdo

Melhorar a interacdo com potenciais
clientes

Consultas a materiais e downloads de
conteudos de seu site




Linkedffi] Ads  FORMATOS
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Creating Daeper Customer Relationshipn

Tom Jimsan o

Sponsored Content

Engaje seus clientes em potencial com conteldo
relevante no Unico feed profissional do mundo

. Construa o relacionamento
com seus clientes

durante toda a jornada de compra no
mobile, desktop e tablet



Integracdes com CRMs:

Formulario de
Geracdo de Leads zapher
(Sponsored

CO nte nt) FixDex
o — |ul driftrock
Gere leads de qualidade
utilizando formuldrios &
automaticamente preenchidos SRS IED Tl I Webinar Creating beepe

siveeichiaupbiio o Customer Relationships
com os dados do perfil do :

usudrio do LinkedIn

Learn how FixDex optimizes their business by
bullding streng, driven relationships J

Contact &

Teresa Robinson

Webinar: Creating Deeper Customer
Relationshps

trobinson@zoomjax.com -ll"

ol : : Marketo

at = with their privacy palicy

Tenha de 3 a 5X mais conversdes através de nosso formulario
de leads em comparacgéo ao formulario de seu site



Video Ads (Sponsored
Content)

Conquiste sua audiéncia através de Videos

. Os antncios em video

impulsionam a consideragdo
de compra dos tomadores de decisdo
em comparagdo a outros formatos

. Mais de 50% dos usudrios

assistem videos em seus feeds
diariamente






(m] BB Treats +Follow ***

Fromated

Let ug halmuei anesge your customers with
delicious content.

D

B2B
TREATS
ENTICE YOUR

AUDIENCE WITH
BITE-SIZE CONTENT

Make your content delectable Ingredien
social stri

82 Likes « 31 Comments

Y Like E] comment & Share

Anuncios em Carrossel
(Sponsored Content)

Conte uma historia interativa para inspirar os

profissionais do LinkedIn

Conduza os decisores que mais

importam para o seu negécio com
ilustragGes cativantes que geram a
interagdo no computador ou
dispositivos moveis

Conte uma historia com uma

série de cartoes

em um Unico carrossel para se
aprofundar mais em um tema,
apresentar uma ou multiplas ofertas,
ou fornecer insights para sua audiéncia



Sponsored InMail
Gere mais conversdes com mensagens personalizadas

As taxas de abertura do Sponsored InMail séo
- 128% maiores quando os usudrios sdo impactados

por um Sponsored Content
Combinando produtos vocé consegue maximizar o impacto da sua
Q, Search for people, jobs, and more... audiencia.

@ Share @ Photo
Sponsored InMail € um 6timo formato para
acdes de aquisicto

% = Mensagens 1:1 personalizadas
= Otimizagdo em mobile
= Contexto professional
NGs queremos que sua mensagem seja vista, entdo o Sponsored

InMail sé é entregue quando o usuario esta online no LinkedIn. E
cada usuario sé recebe um InMail patrocinado a cada 45 dias

ent services
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Formulario de
Geracdo de
Leads (Sponsored

InMail)

Também disponivel para utilizacdo no
InMail

FixDex Custom Solutions ﬂ

d
Hdea for better project management strategy
Dorar Jill,

With FixDex Custom Solutions, it's easy to see
all the infarmation you care about in one place.
Your customized platform will empower you to
make , better-informed decisions to
optimize your ROL This is by far the most
powertul tool to bridge your platform:
boration

cross

Build with the dats you already have:
FanDex seamlessly inte
exi data soure
+ Align your organization: FisDes helps you
align your business around the metrics that
Fatter most to your business

frates with your

* Visualize your metri

comsume and easily manipulate business

1 FixDex lets you

data seamlostly 2Cross your sys

See what FixDox can 06 for you. Getting started
ree (rigl. We have a team of

gn up

FixDex's Webinar Series:

Customer Relationships
Learn how FixDex optimizes their business by
building strong, driven relationships with their
customers and through their insight-based
products during this hour-long webinas,

[Hein@nasscom

Integracdes com CRMs:

*
zapier

|ul driftrock
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Dynamic Ads

Crie engajamento entre seu publico com
anuncios gerados dinamicamente, otimizados
com dados do perfil e personalizaveis para
alcancar os objetivos da sua campanha

. Personalize seu anuncio de
acordo com o publico-alvo
Veronica Smith
=TOOUCT Laad




Anuncios de Conteldo
(Dynamic Ads)

Gere leads quando os usuarios
baixarem seu conteudo.

Ad sen
Veronica, as a social media manager,
make sure you have the latest
industry trends in advertising

¥

1}
s

® Preview & Download



Display Ads

A compra programatica* para Display
Ads combina eficiéncia e controle com
inventario de qualidade

. Gere reconhecimento no inicio
do processo de decisdo de
compra

. Direcione sua mensagem com
precisdo e alcance os seus
objetivos de marca

. Desperte o interesse de seu
publico-alvo em um contexto
profissional de alto nivel
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*SSP: Appnexus



' Harvard il School - ing C Experiences - Harvard i School Exec Ed &rdncio = l

Promovido
Converge You School
Curso de Big Data & Marketing y
Intelligence em Sao Paulo

« Social Marketing 101

Promovido

Turn your customers into social
Aty Media marketers with our referral FacaumMBAde  Converge You School
platform Curso d

2 &
[ i3 pa Marketing
Faca um MBA de Qualidade! il onl biagbaiy’ e | ext Ad S
R A MBA FGV, Referéncia para sua fida. C

Ite Valores.
carreira e para sua vida. Consulte
Valores.

Saiba mais Saiba mais Crie, gerencie e otimize campanhas
direcionadas e personalizadas em apenas alguns
minutos e com qualquer orgamento

Promovido

Converge You School . Gere reconhecimento no inicio
Curso de Big Dala & Marketing

Intelligence em Sao Paulo do processo de compra com
uma solugdo de self-service

Turn your customers into social ot falcil de usar
media marketers with our referral N

platform

Faga um MBA de Qualidade!
MBA FGV, Referéncia para sua
carreira e para sua vida. Consulte
Valores.

Social Marketing 101




Como utilizar as solucdes

Crie anuncios simples
e com alcance atraves
dos Text Ads

Utilize Display Ads para
alcancar uma nova
audiéncia
..+**" Alcance mais pessoas
com a expansdo de

publico alvo do LinkedIn
no Gerenciador de
Campanhas

Gere consideragdo de
compra e atraia novos
leads com o Carrossel
Ads — Download de

Atraia novos
seguidores com os
Dynamic Ads Follow

Ad

Utilize os Dynamic Ads
para levar seus usuarios
para seu site

Utilize os posts e
através do Sponsored
Content traga novos
conteudos para seu
publico alvo

ConteﬂdoJ

.
.
.

.

" Como InN

Nail,

personalize sua

mensagem para
gerar leads em

potencial

Amplie seu conteldo e gere mais
clientes com Sponsored Content —
Formuldario de Leads

Traga seus dados
para o Linkedin.
Segmente
utilizando Suas
listas de e-mails
e/ou empresas

Mapeie seu site e
entenda o
comportamento do
seu cliente com a

Insight Tag



Monitore e otimize seus resultados

Objetivos Benchmarks Meédios*

Ipiessbes Sempre dependera da audiéncia escolhida. CPM
Conhecimento de Marca Minimo**: R$ 14,20 e CPC Minimo**: R$ 1,60
CTR: 0.49%-0.90%
Engajamento (%): 0.69% - 1.20%
Dependera da audiéncia escolhida
(Cliques, Likes, Sequidores, Comentarios)

Cligues (CTR) e Engajamento

Consideracdo na Decisdo de
Compra Ac¢des Sociais

Taxa Média de Novos Seguidores:
0.32%-0.43%
Taxa Média de Viralizacdo de Conteldo:
33% - 75%
Taxa Média de Preenchimento de Formularios:
8% -15%

Taxa Média de Conversao:
5% -18%

Novos Seguidores

Geracdo de Trafego
Viralizacao do Conteldo

Novos Leads

Geracdo de Leads & Conversdes
Taxa de Conversao



FORMAS DE ATENDIMENTO



Modelo de
Atendimento

Solucdes de
Marketing

Os valores de Minimos de investimento sdo mensais e podem mudar sem prévio aviso

Atendimento Self-Service
Investimento abaixo de R$15.000,00 liquido por més

Auto-gerenciamento das campanhas sem atendimento dedicado da
equipe do LinkedIn.

Acesso de visualizacdo e download dos relatorios e desempenho de
campanha.

Pagamento apenas via cartdo de crédito, em dolares (USD), direto na
plataforma.

Para comecar:

1. Crie uma conta em linkedin.com/ads e insira suas informacdes de pagamento.
2. Selecione seu objetivo de campanha e formatos.

3. Segmente seu publico-alvo dentro dos filtros disponiveis.

4. Defina seu orcamento total, didrio e o valor do seu lance para cada campanha.
5. A campanha estara pronta para iniciar!

6. Acompanhe os resultados, métricas e otimize a performance.

Caso tenha alguma duvida, entre em contato com a nossa Central de Ajuda.



Atendimento Mid-Market

Investimento entre R$15.000,00 e RS 29.000,00 liquido por més

Modelo de
Atendimento

Consultoria de um Account Strateqist.

Acesso de visualizacdo e download do dashboard de desempenho e
relatérios da campanha.

SO | U (;665 d e Calls guinzenais de acompanhamento e otimizacdo de campanhas.
M g rke‘ti N g Guias e Webinars on Demand, com o passo a passo para configuracdo

e mensuracdo dos anuncios na plataforma.

Pagamento via boleto, em BRL (reais) com emissédo de Nota Fiscal no
final de cada més de veiculacéo.

e Minimos de investimento sdo mensais e podem mudar sem pr



Modelo de
Atendimento

Solucdes de
Marketing

Atendimento Corporativo

Investimento acima de R$30.000,00 liquido por més

Consultoria de Account Executive e Client Solutions Manager,
acompanhamento e otimizacdo de campanhas, envio de relatérios
mensais de performance.

Treinamentos sobre o Gerenciador de Campanhas por telefone.

Acesso de visualizacdo e download dos relatérios e desempenho de
campanha.

Pagamento via boleto, em reais (BRL) com emisséo de Nota Fiscal no
final de cada més de veiculacio.

e Minimos de investimento sdo mensais e podem mudar sem prévio aviso
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O gue motiva a
interacdo do
usuario’?

Top 5 motivos para o
engajamento com
conteudo

60%
57%
51%
39%
32%

E relevante

E educativo ou informativo

Para ficar em dia com o mercado
E Inspirador

Ajuda a me desenvolver




Conteudo
Sponsored Content

IMPORTANTE:

Teste SEMPRE!
Faca teste A/B de textos,
imagens e publico alvo

Se possivel inicie seu conteudo
com uma pergunta

Tente falar diretamente com a
audiéncia que vocé esta
segmentando

Listas ajudam a passar sua
mensagem de forma sucinta,
mas use-as com sabedoria

Call to action claro

Tente manter seu texto com
menos de 150 caracteres (se
nao for possivel, concentre as
principais informagdes no
inicio)

Edite e otimize seus titulos e
descritivos



Conteudo
Sponsored InMail

Top Palavras de Call to Action
para InMail:

Teste

Registre-se
Reserve

Junte-se
Confirme

Faca o Download

Use um visual forte para
melhorar a sua mensagem, mas
nao distraia o usuario

Seja conciso, pessoal e
relevante: mantenha seu texto
em 1.000 carateres (aprox 2
minutos de leitura) e inclua
uma URL no corpo da
mensagem

Linhas de assunto impactantes
muitas vezes utilizam algumas
das seguintes palavras-chave:

e Convite Exclusivo

e Oportunidades

e Saiba Mais

e Confira

e Obrigado por seu interesse



Trabalhe com foco em conversio e

meca seu RO

3
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Let's get you more leads.

[ am interested in solutions for.

Phane

Get Started
M,

Mensure as conversoes dos seus anuncios
no LinkedIn

Veja quantos leads vocé esta gerando com suas
campanhas

Registre as conversoes do site relacionadas as suas
campanhas. Saiba quantas vezes os usuarios converteram
apos clicarem ou simplesmente visualizarem seus
anuncios.

Entenda o ROI dos seus antincios

Mensure o real valor obtido com sua publicidade no
LinkedIn em computadores e dispositivos moveis,
incluindo o retorno do investimento em anuncios, custo
por conversdo e taxa de conversao, utilizando recursos
de analise disponibilizados diretamente no Gerenciador
de campanhas do LinkedIn.

Otimize para obter os resultados certos
Utilize essas informacdes para otimizar seu conteudo, sua

segmentacdo e ofertas, entre outros, sem precisar sair do
Gerenciador de campanhas.



Frequénc]’a Qual o melhor dia da semana*?

Dizem que “quem ndo é visto
nao é lembrado”

Pensando nisso, o ideal é que
vocé faca publicagdes pelo
menos 1x por dia em sua Page

Segunda Terca Quarta Quinta Sabado Domingo

O inicio da semana tem mais movimento, sendo terca-feira o melhor dia para
publicacdao de conteudos

Source: Internal data - LinkedIn m



PASSO A PASSO

na plataforma

N 4
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Campanha baseada em objetivos de marketing

CONHECIMENTO CONSIDERACAO

« Conhecimento da marca  Visitas ao site « Conversdes do site
“Eu quero que as pessoas “Eu quero que as pessoas “Eu quero gerar conversdes
aprendam sobre o meu visitem uma pdgina de para o meu site.”
negdcio.” destino do meu site.”
e Geracdo de leads
« Engajamento “Eu quero obter mais leads de
“Eu quero que as pessoas qualidade no LinkedIn.”

interajam com as minhas
publicacdes.”

» \/isualizacdes de video
“Eu quero que mais pessoas
assistam aos meus videos.”



Objetivos e formatos (parte 1)

Formato de anuncio Observacodes

) Sponsored Content (imagem Unica, imagens Para campanhas baseadas em impressdo
Conhecimento em carrossel, video), Text Ads (texto), (CPM).
de marca @I\\’fg’\'E Dynamic Ads (em destaque, para sequidores, Utilize “Visitas ao site” e o lance
de vaga) automdtico até que esse objetivo esteja

d;D'xJUI IIIVUI.
Sponsored Content (imagem Unica, imagens

Visitas ao site em carrossel, video), Text Ads (texto),
Dynamic Ads (em destaque, para seguidores,
de vaga) e Sponsored InMail (mensagem)

Visualizacdes de

) Anuncio em video Permite que vocé dé um lance por CPV
video
: Sponsored Content (imagem Unica, 5 i qi i :
Engajamento . p ( ‘ g Ac¢des sociais no LinkedIn assim como
imagens em carrossel, video) cliques nos anuncios. Todos os anuncios

devem ter um botdo para seguir a
empresa.



Objetivos e formatos (parte 2)

Conversdes do site

e

Formato de anuUncio

Sponsored Content (imagem Unica,
imagens em carrossel, video), Text Ads
(texto), Dynamic Ads (em destaque),
Sponsored InMail (mensagem)

Observacdes

Utilize “Visitas ao site” e o lance automdtico
até que esse objetivo esteja disponivel.

Geracto de Leads

Sponsored Content (imagem Unica,
imagens em carrossel, video), Dynamic Ads
(download), Sponsored InMail (mensagem)

Todos os formatos devem utilizar o
Formuldrio de Geracdo de Leads
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SETUP
Criar Conta

*veja o link nos tutoriais
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SETUP
Obijetivos

*veja o link nos tutoriais
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SETUP

Segmentacao

*veja o link nos tutoriais
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SETUP

Formatos

*veja o link nos tutoriais




SETUP

Sponsored
Content com
Formulario de

| eads

*veja o link nos tutoriais
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SETUP
InMail

*veja o link nos tutoriais
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SETUP

Orcamento e
Periodo

*veja o link nos tutoriais




Tipos de lance para publicidade baseada por objetivo

Lance automdtico Lance mdaximo (manual)
Utilizacso Otimiza o resultado enquanto Quando vocé quiser mais
aproveita ao méximo o controle e tem um lance
or¢camento didrio aproximado para sequir
Blide e Melhor entrega do orcamento / * Controle maior sobre o
escala na campanha investimento
e Sem gerenciamento do lance * N&o serdcobrado mais do que
* Mais resultados o lance méximo
Contras e Menor controle e Ajuste manual do lance
* Potencial para ultrapassar a * Provavelmente perde alguns
entrega leildes (se o lance for muito

baixo)



e

iy

— mw g

SETUP

Pagamento

*veja o link nos tutoriais
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SETUP

Administradores

*veja o link nos tutoriais
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Lista de
TUTORIAIS

*veja o link nos tutoriais




TUTORIAIS

Gerenciador de Campanhas

+  ACOMPANHAMENTO DE CONVERSAO

*  ADMINISTRADORES

«  ANUNCIO COM IMAGEM UNICA

«  ANUNCIO EM CARROSSEL

«  ANUNCIO EM VIDEO

«  ANUNCIO DE TEXTO (TEXT AD)

«  ANUNCIO EM MENSAGEM
(SPONSORED INMAIL)

«  ANUNCIO PARA SEGUIDORES
(FOLLOW AD)

APRESENTACAO DOS OBJETIVOS

ANUNCIOS EM DESTAQUE

CRIAR CONTA

CRIAR LINKEDIN PAGES

DADOS DEMOGRAFICOS

DADOS E ACESSOS DA PAGE

FORMATOS DE ANUNCIO

FORMULARIO DE GERACAQ DE LEADS

CONVERSOES

INSIGHT TAG

LISTAS CARREGADAS

ORCAMENTO E DATAS

PAGINA DE PAGAMENTO

PUBLICO-ALVO

RELATORIOS
RETARGETING


https://youtu.be/GtV6mZr3Rec
https://youtu.be/RPDtVyJ7dgg
https://youtu.be/2kADBfocmGc
https://youtu.be/OIp4WNibzC8
https://youtu.be/pWMf7FCPjNA
https://youtu.be/M-ME36UK3z0
https://youtu.be/OGMYuBepYiY
https://youtu.be/e4QsKS27RAE
https://youtu.be/mrE5-0mvvsg
https://youtu.be/ogDhcYy2hcg
https://youtu.be/d_AGMRhvXak
https://youtu.be/bsQU5zA_gdA
https://youtu.be/FD6EMYoXgLk
https://youtu.be/Ru1nWJgZ9Lw
https://youtu.be/pdzjhzjCOqo
https://youtu.be/XQc9w-z5eYs
https://youtu.be/ppNJy2YPr6k
https://youtu.be/O5RHScpgApA
https://youtu.be/uB5I0JUylfs
https://youtu.be/JyKB0IvPo8g
https://youtu.be/u2xxj68c9D0
https://youtu.be/LQcIRClzl20
https://youtu.be/8QTFqt5Szto
https://www.youtube.com/watch?v=PdBKPGkv9mE&list=PLOiWp3quz2WVtzIFAhfih8X8BBQuRzV_L&index=26&t=0s

Seu desatfio agora é entregar
conteudo relevante a todo momento!

Vamos comecar?

Ainda tem duvidas ou precisa de ajuda?

Mande um e-mail para: marketingbrasil@linkedin.com



mailto:marketingbrasil@linkedin.com

Linked [}
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