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Innehall,
kontakter
och n&tverk

S& hér skapade ltaliens ledande
konsumentkreditféretag ett véxande digitalt
natverk som svar p& pandemin — och s& har ser

de pé& framtiden

A G s a ﬂ n e r Plats: Antal anstéllda: Bransch:
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We created Agos Partner as a way to rebalance the human contact that

was lost as a result of the pandemic. Our goal is to keep our partners engaged,
reinforce our brand and stay close to the market. With LinkedIn being the
natural gathering place for B2B professionals, it makes sense to nurture

our digital community there.

,(@ Alessio Cacciatori

N Head of Trade Marketing, Agos
av

Varumarket

Agos dr ett ledande konsumentkreditféretag i ltalien. De erbjuder finansiella 16sningar och arbetar utifrédn en B2C och
B2B2C-modell via ett brett natverk med filialer och partnerféretag. Detta inkluderar avtal, ofta exklusiva sddana, med fler
an 20 000 selling points och viktiga kommersiella varumarken, som IKEA och Mondo Convenienza inom heminredning,

Unieuro inom hemelektronik samt Suzuki, Honda och Piaggio inom bilindustrin.

Tidigare har deras sdljarteam kontaktat partnerféretag personligen, genom personliga méten. Nér Covid-19-pandemin
gjorde detta omojligt reagerade féretaget imponerande snabbt genom att skapa Agos Partner — en digital-first,

innehdllsdriven B2B-kommunikationskanal.



Snabba framsteg med digitalisering

| mars 2020 hade Agos lanserat en webbplats fér Agos Partner som fungerade som innehdllsnav, samt en LinkedIn
Showcase-sida for att dela innehdll och engagera sitt ndtverk. Agos Partners Showcase-sida ér den férsta fér den
italienska konsumentkreditmarknaden som ar utformad speciellt mot B2B inom bilindustrin, detaljhandeln och

mobelindustrin.

Den férsta uppgiften var att utéka Agos Partners nétverk. Med en tydligt definierad mélgrupp béde vad gdaller bransch
och yrkesnivé arbetade Alessio Cacciatori, Head of Trade Marketing, och hans team med LinkedIn Marketing Solutions
for att utveckla en digital marknadsféringsstrategi med synergi inom b&de organiska och betalda annonsméijligheter
pd plattformen. Mdlet var att 1& 4 000 fdljare f6r Agos Partner i december 2021. Det mdlet uppnéddes efter tvé
tredjedelar av tiden. Darmed hade de dubblat sitt féljarantal i augusti 2021.

Resultaten

Foljare av hég kvalitet

59 O/ ar erfarna beslutsfattare, vilket
2)( O arléngt dver riktmérket pé 35 %

feljare pé& atta
mdénader

Baserat pé féljardemografi i juli 2021




En sammanhdngande digital strategi

Fore Agos Partner hade féretaget ingen direkt digital métesplats fér B2B-kommunikation. Nu har kanalen blivit en
digital nyckelresurs som ger stéd till Agos varumdrke och férstérker deras position som marknadsledare. Det var méjligt
pd grund av att Agos snabbt lyckades utveckla en sammanhangande digital strategi med hjélp av LinkedIn Marketing

Solutions och alla interna intressenter, sarskilt inom B2B-forsdljarnatverket. Tre element i deras strategi utmarker sig:

o Ge varde genom innehdll

Agos Partner fokuserar pd att dela relevanta, tidsenliga och intressanta insikter med sitt
natverk genom branschtrendsanalyser, enkater, fallstudier och intervjuer som skapar och
behdller intresset. Men det ér inte allt: Agos Partner har utvecklat sin egen dataplattform for
bilindustrin — webbplatsen Automotive Market Overview, som marknadsférs via LinkedIn. Allt

detta vardefulla innehdll levereras med en blandning av bilder, videor, artiklar och dokument.

Automotive s
Market
Overview

s

Expertintervjuer Branschrapporter Hallbarhet

e Strava efter en taktik som alltid ar aktiv

Agos Partners handelsteam har en redaktionell kalender som kartlagger deras innehdllsplan
och schema fér att lagga upp inldgg. Detta garanterar att féljarna alltid engageras med
nytt innehdll. Fér att nd en bredare mélgrupp och & nya féljare férvandlas organiska inlagg
med bra utfall till Sponsrat innehdll pd plattformen, och férhandsvisningar av Agos Partners
viktigaste innehdll inkluderas i féretagets nyhetsbrev f6r att skapa trafik pd deras LinkedIn

Showcase-sida.

e Testaq, ladr om, optimera kontinuerligt

Aven om det verkar som om Agos Partner har landat i en vinnande marknadsféringsstrateg,
pekar Alessio pé att de konstant dvervakar, mater och férfinar den med stéd frén LinkedIn
Marketing Solutions. Detta inkluderar att testa olika mélkombinationer fér att nd ratt mélgrupp

och justera bud och budget fér att optimera kostnaden langs vagen.




V/itar Agos Partner in i framtiden

Aven om Agos Partner var resultatet av en snabb féréndring pé& grund av pandemin, har dess framgéng gett

webbplatsen en permanent plats i féretagets évergripande marknadsféringsstrategi.

’ ’ We are getting very good feedback from our salesforce. They’re making
new connections within the Agos Partner community and using the content
as a single source of truth to facilitate their sales interactions. This ensures
that our messages are delivered consistently at every touchpoint.

Alessio Cacciatori
Head of Trade Marketing, Agos

Av de har anledningarna ér Agos starkt beslutna att fortsatta sin digitala resa tillsammans med LinkedIn och @ven
utforska nya satt att expandera sitt nétverk ytterligare, med mélet att skapa synergi med sina partner genom strategin

"100 % digital, 100 % mansklig”.

Besok marketing.linkedin.com for att komma igéing med Linkedin Marketing Solutions nu. - Linked [fi] Marketing Solutions




