:.x\}\\lk,

.7/;“\\? IFS testar en heltéickande strategi med ABM pd LinkedIn

Huvudkvarter: Linképing, Sverige | Antal anstéllda: 1 001-5 000 | Bransch: Programvara

Utmaning
— € € Fcedback from our sales team has been excellent. After launching our ABM
«  Attbevisa den digitala marknadsféringens péverkan pd verksamheten campaign on LinkedIn and using Lead Gen Forms to capture interest, sales
trots I1&nga férsaljningscykler som kan stréicka sig 18ngt éver 12 manader. outreach has been much easier. We are reaching prospects of the right seniority
«  Attutveckla ett effektivare satt att skapa kvalitativa leads for sina in our target companies. We also find that these prospects are more open to
branschspecifika produkter inom nischsektorer samtidigt som de bygger having sales conversations after being nurtured on Linkedin. ?9

upp varumarkets profil.

Danny Kuijpers
Regional Digital Marketing, Western, Southern Europe & Latin America, IFS

L&sning

« |mplementerade ett system fér att podngsatta och tilldela leads.
C o . L (o) M Marketing Solutions
+  Lanserade en ABM-strategi pd LinkedIn for att flytta sina listor med : Z O /O avMQLs

mdlkonton till plattformen och antog en heltdckande metod for hogsta

i Nederlanderna kommer

gensvar och effektiv budgetanvandning.
frén LinkedIn

o Koérde kampanijer f6r varumaérkeskénnedom fér att 6ka medvetenheten

hos breda mélgrupper samtidigt som de lanserade riktade kampanijer

0 W
for att skapa resultat i nedre delen av marknadsféringstratten. - (o) kostnad perlead LY

Besok marketing.linkedin.com fér att komma igdng med LinkedIn Marketing Solutions. Linkedm Marketing Solutions


https://business.linkedin.com/marketing-solutions
https://business.linkedin.com/marketing-solutions

	Slide Number 1

