
利用领英提供的最直接方式，与潜在客户互动。

虽然电子邮件依然是营销人士的主要营销渠道，但是邮件营销却面临着

联系人名单维护、内容个性化、移动优化等挑战1。同时，尽管移动优化

仍遇到障碍，但移动设备在覆盖潜在客户方面所起的作用却越来越大。
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